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Ôns(k 

20. YÜZYILDA yazılı kültürden görsel kültüre doğru bir geçişin 
olmasl yalnızca iletişim afanında görülen bir durum değildi. 
Elektronik. kitle iletişim araçlarının. baskı tdmoloj isinin he
men önünde yerini alması sadııce nicel bir üstünlükten kay
naklanmıyordıı. Televi2)'onun tahta ot.urması nitel bir dönüşü
mün ifadesiydi. 

Yazılı ileşitim ara\'.ları önceki dönemde sunum eiçimleriyle 
nasıl bir algılama tarzı ve düşünme biçimi meydana getirerek 
hayatın birçok alanını etkileyen bir kültür oluşturduysa; görsel 
medya da bu dönemde yeni bir olgu obrak ortaya çık.makta ve 
bireyden ropluma kadar köklü bir dönüşüme sebep olmaktadır. 

Kolay algılanan ve. ileti§im becerisi gerektirmeyen tel.eviz
yonun dramatik., öyk,iis(le dayali,.dü§ gücünün sınırlarım zorla
yan anlatı{ıu. ·'gerçek' kavramını tartişılabilir hale getkmekte
dir. Televizyon çaği olarak ?-d!an�mlan yeni dönem yamlsama
farin r� o�uğı:ı;,bi�eyjn �nını.in tcoo�me: edildlği, toplu� 
mun hI).4isine yabariq.laştılı; h�yal.dünyasınu).gerçeği kamu� 
k ettiği bir özelliktedir. 

Bu.çahşmada, görsel (ükürun teinel an}C1 televizyonun top
lumsal ve siyasal ttkÜet� y;ı.nıqda yaiılı k.Ültitrü� ·�ıer 
aracı gazeteyi nasıl etkllediği ariıştınlıyor. Yaiı ve görüntü' felse-
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G Ö R S EL i KT i DAR 

fi bir tahlilden geçirilerek, gazete ve televizyonun anlatım tek
nikleri, sunum biçimleri ve algtlanma durumlan anlatılıyor. 
Televizyonun yayma başlamastyla gazetelerin ne gibi tutumlar 
sergiledikleri, öykünme veya rekabetin araçlarm özgün yaptla
nnda ne tür değişiklikler yapttklan, içerik ve biçimin nastl de
ğişt�i inceleniyor. 

Gazetenin görüntüye karşt fotoğraf unsurunu öne çtkarma
smın, içerikte ise televizyon gibi dramatik ve imgesel anlattma 
yönelmesinin, ktsacast gazetenin kendi araçsal özelliklerinin 
farkma vanp üstünlüklerini kullanmak yerine, televizyonun üs
tünlükleriyle rekabete kalkışmasının olumsuz sonuçlan ele alı
myor. 

Bu çalışma bir yüksek lisans tezinden derlendiğinden dolayt 
bilimsel kaygtlar taştmakta, edebi stcaklıktan yoksun olduğu 
yerlerde kuru ve soğuk bir üsluba kaçmaktadtr. Alıntıların çok 
yoğun olmast kurgusal bir görünüm vermekle birlikte, iletişim 
bilimine giriş yapanlar için işlevsel bir özellik taştyabilecektir. 

Çalışma süresince bilgi ve tavsiyeleriyle beni yönlendiren 
Prof. Dr. A. Haluk Y üksel ve Doç. Dr. Nabi Avct'ya;· eğitimim 
boyunca fedakarltklarınt ekSik etmeyen anne ve babama; sağla
dtğt çalışma ortamt ve yüreklendirici ilgisiyle eşime teşekkürü 
bir borç biliyor, haytrlt ilimlere ulaşttrmast dileğiyle Allah'a 
hamd ediyorum. 
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Giriş 

İNSAN, TOPLUMSAL BiR VARUKTIR. Yaşama başladığı günden iti· 
baren diğer insanlarla ve dış dünyayla ilişki ve etkileşim için
dedir. Bilinçli olmadığı ve .iradesini kullanamadiğı bebeklik yıl
larında dahi çevresine uyarı ve iletiler gönderir insanoğlu. İhti
yaçları toplumsal bir gerekliliği gösterirken; isteyerekveya iste
meyerek duygu ve düşüncelerini dış dünyaya yansıtır, tüm du
yularını da çevresindeki uyarılara açar. 

İnsanın kendini tanımasında, ifade edebilmesinde ve top
lumsal yapılanmanın temel taşı olabilmesinde iletişim önemli 
bir rol oynar. 

İnsanın, biyolojik bir varlık olmaktan çıkarak, yaşadığı top
lumun bir üyesi olması, başka deyişle toplumsallaşması; duygu, 
düşünce ve inançlarını çeşitli semboller kullanarak, kendisiyle 
ve çevresiyle iletişimini gerektirmektedir. Bu nedenle iletişim, 
toplumsal yaşamın oluşmasında ve düzenlenmesinde çok 
önemli bir araç olmaktadır.1 

Kişi, iletişimi yeni bir şey bulmak, toplumla ilişkisinde kıla
vuzluk etmek, güvenini tazelemek, diğer kişilere kendi hüviye
tini ve ilişkiler anlayışını kabul ettirmek için "radar" olarak; di-

lünsay Oskay, XIX. yü,zyıldan Günümü:ı:e Kitle iletişiminin Kültürel işlevleri. 
(Ankara; A.U. Siya8al Bilgiler Fakültesi, 1982), s. 310. 
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ğer . lrt;il�ri, �a vt f?ianipule etmekle birlikte, karar vermek 
içu:' d'� '.'�ni�� . .9l�rçik k\lllanır. İleti§imde,. kişi k.endi kapasite".' 
sinde topl�uµ t.arar verme programına. kat:ıhr ve böylece top
lu��n· neye kiınır verdlğıni, ondan ne beklediği.ı:\i belirten ile
tileri alır, yÖrufııkır ve lc.arşllık verJr.2 Herhangi bir bilginfrl:pay� 
laşılma eylemi3 olan ileti�im bu paylaşımdaki kişi ve grupların 
tutum ve davranışlarını etkilemeyi amaçlar." 

İnsanın evren içinde bulunduğu her konum, yaptı� her ha:.. 
reket, gösterdiği her tavır bir iletişim değerine ve malzemesine 
sahiptir. Suskun olan bir insan dahi o haliyle çevresine iletiler 
gönderir. lletişim sürecinin etkin bir ögesi olmasa dahi bir par
çası olur ye bu sürece bilinçli veya bilinçsiz katılımı sözkonusu
dur. Etkin bir iletişim kurmak ve bazı amaçlara ulaşmak isteyen 
insan, belirsiz ses ve hareketleri belli simgesel şifre ve dillere 
dökmüş, ortak bir çerçeve içerisinde iletiler gönderme yoluna 
gitmiştir. Duvar yazıları, sembol ve alfabe süreciyle yazıyı ileti
şime le.atan insan, yazı ile yeni bir düşünme, algılama ve ileti-· 
şim kurma biçimine ulaşmıştır. Sözlü iletişim canlı, doğrudan 
ve anında gerçekleşirken; varolmayı doı'ayh biçimde· sağlayan 
yazılı iletişim yüzyüze olmayan, düşünme sürecini rahatlatan ve 
düzenli cümle biçimine olanak tanıyan bir yapıda gerçekleş
mektedir, İnsan, düşüncelerinin dolaylı tasarımı olan yazı5 ile 
yaşamı boylınCa kurduğu birçok iletişimin kalıcılığını da sağ}ı..: 
yordu. 

İnsan. temel olarak konuşma dili vasıtasıyla çevresiyle ileti-
şim �urar. El-kol hareketleri ve mimikleri ise bazen bizatihi ite-

2tl&n Erdoııan ve Kork:ma:ı Alemdar, iletişim tıe"T,,ofılum. �iıle lkıi{iın.:f<W 
ramlap Tutucu tıe DıeJpma Yakl4şımlar. (İstanbul: Btlgi Yayınevi, l9:90t.s.52ı 

3Roger E. Williams, "Gerıel lletipıtı Katıram tıe Modelleri," cevıren: Aiın Er
güden .. Kurgu. 2:38, (Ekim 1979), s. 38. 

"Melvin ı.. de Flefil ve �dra Ball-Rokeach. Th�ories of Mass Commııınk:ati
on. (Üçüncü Basım. New York: Longman ine., 1975).. s. 238. 

5Enuğrul ÖU:ök, Saııaı, ll�ti�m tıe lktidar. (Ankara: Tan Yayınlan, 1982); s, 
48. 
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t i  p\urken, bazen de konuş� dilini destekleyici, betimleyici 
Özellikte olurlar. lnsanql duygu ve düşüpcesinLsimgeleştirme
sinde SÖ�ülder ön,planda gelirler�. Yau öncesL'sôzlü sözcükler 
hakim idi ve sözcükler aracılığıyla oluşan bir düşÜnm� hlçimi6 
mevcuttu. Bunun .Sônucu oluşan kültür de "söz"iin hakim olau• 
ğlı bir yapıya sahipti. Din adamlarının vaazları, halk hikayeleri, 
masallar, efsaneler ve kahve sohbetleri gibi anlatım malzemele
rine sahip olan sözlü kültür denetimden uzak olmanın ötesin
de, doğru aktarım ve kalıcılığa da elverişli değildi. Toplumsal 
statü ve eğitim düzeyi ne olursa olsun, her türlü bireyin katılı
mına imkan veren sözlü kültür, nitelik yönü zayıf da olsa kolay
lığından dolayı iletişim temelinde çok üretime.sahipti.. 

Sözlü kültür zamanında, iletişimin yüzyüze gerçekleşmesi, 
insanlar arasındaki ilişkilerin daha sıcak ve güçlü olmasına· ve 
toplumsal dokunun canlanmasına yolaçmıştı. İdeolojik yönlen
dirme ve denetleme zayiflığı ise, yakın çevre özelliklerinden 
kendisini korumasını ve kültürel çeşitliliğin varolabilmesini 
beraberinde getirmiştir. 

Yazı sonrası iletiler tek sayfa veya yapraklar şeklinde şehir
ler arasında dolaşmw ve belli dü§ilnceler dramatik anlam kay
bına uğramadan yayılabilmiştir. Milattan sonra 5 .  yüzyılda ga
zetenin ortaya çıkışı7 yazılı kültµrün zenginleşmesine sebep ol
muştur. İleti�m artık S1ldece duygu ve düşüncelerin aktarılma
sından öte, haber ve reklamların d� taşıyıclSl olmuştur. Kültü
rel ögeler t:Üplumlar arasında yazı vasu:asıyla yaytlırken, gelecek 
kuşaklara da aktarılabilir �le gelmiştir:. Yazınsal ·CS<trlerin de 
gerek. kitaplar ha.linde, gçreks� ,gazetele�de tefrika ·şeklinde ba
sılmast yaz.ıh kültürün: lfazanunları olarak belirtilebilir . . 

Ya�ılı kültürtln bütün toplums�l süre�leri derinden etkileye-
6Özer Ozankaya, ·Top1um liiliııtltrine O.iri�. (Ankara: A.Ü. SBF Yayınları, 

1977), s. 93. 
. ' 

7Nabi Avcı, Kitle Kültımı Enfornıar:ik Cehalet. (İkinci Basım. A:nkara: Reh
ber Yayınları, 1990), s. 93. 
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G ÖR S E L i KT i D A R  

cek nitelikte bir stçrama yapmast matbaanın icadtyla olmuştur. 
Daha önce elle çoğaltılan yazth malzemelerin matbaa vasttasty
la htzh ve çok saytda bastlabilmesi, iletilerin nicel açthma uğra
yarak topluma mal olmasına yolaçmtşttr. 

Çeşitli türdeki mesajların, buyük ve dağıntk bir kitleye, bu 
amaç için geliştiril�iş araçlar kullanarak iletilmesi süreci8 ola
rak tanımlanan kitle iletişimi, gazete ile iletişim tarihindeki 
önemini kazanmaya başhyordu. 

Matbaayla birlikte kültürel düzgülerin ve ürünlerin kitlesel 
olarak üretimi ve tüketimi mümkün hale gelirken, ga�ete de bir 
kitle iletişim aract olarak toplum üzerindeki ağtrlığınt hissetti
riyordu. 

Gazete bilgi verme, bireylere oynayacaklan rolleri öğretme, 
norm ve gelenekleri yayma, eğlendirme ve kamuoyu oluşturma 
gibi işlevlerle toplumsal yapıya damgasınt vuran bir kitle ileti
şim aract oldu. Uzun ytllar erkin ve azınhkların düşüncelerini 
yayan ve fikri canlıhğt sağlayan bir araç olarak işlev gördü. Ga
zete siyasal ve ekonomik belirleyicilerin yanına basın olgusunu 
da oturttu. 

20. yüzytlın başlannda icad edilen yeni bir araç ise, kurulu 
yapıyt sarstt. Yaztya karşt işitsel-görsel ögeleri kullanarak görün
tüyü önplana çtkaran televizyon imgesel bir düşünüş biçimi ge
liştirirken, iletişime de yeni bir boyut kattt: Sanayi toplumu 
sonrasınm kitle toplumu, televizyonun etkin gücü karşLSLnda 
yapısal bir ktpırdanma geçirdi. McLuhan'a göre toplumların si
nir sistemleri9 olan kitle iletişim araçlan yemek yiyiş tarzından, 
olaylara karşt gösterilen tepkiselliğe kadar hayatm toplumsal ve 
bireysel birçok alanınt etkiler hale geldi. 

Televizyonun yaygın kullammL sonucu dünya küçülürken, 

8Eınery Ault, lntroduction to Mass Communicaıion. (New York: Dodd Mead 
and Comp., 1960), s. 3. 

9Yusuf Kaplan, Enformasyon Devrimi Efsanesi. (Kaysed: Rey Yayıncılık, 
1991), s. 2. 
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insan bu küçük dünyanın büyük kalabalıkları içinde yalnız ka
lıyordu. Anders'e göre yığınsal olarak üretilen, inzivaya, kendi 
köşesine çekilmiş insan tipi yeni insan prototipi halini alıyor
du. Birbirinin aynlSl, birbirinden her açıdan kopartılan, ileti
şim olanakları kesilen milyonlarca münzevi insan evlerinde uz
lete çekiliyordu. Anders'e göre bu insanların amaçları elbette 

. dünyadan eletek çekmek değildi; ama televizyon ekranında 
gösterilen en ufak dünya parçasını, kırıntısını veya görüntüsü
nü kaçırmadıklarından emin olmak için televizyon başların
dan, evlerinde uzlete çekildikleri köşelerinden asla ayrılmak is-
temiyorlardı. 10 • 

Kitle iletişim araçlarıyla yapılan iletişimin "uyan-tepki-et
ki" yaklaşımıyla olduğunu kabul edenler� göre, iletiler dev bir 
şırınga ile kişilere iletilmekte ve bunun sonucunda da tepki 
görmektedir. 11 Böylece kişilerin iletişim aracıyla ilişkisi artmak
ta, ancak diğer kişilerle olan ilişkileri zayıflamaktadır. 

İnsanlar bilgi edinme, başkalarından geri kalmama, hoşça 
vakit geçirme isteği ve eğilimi gibi birçok faktörün zorlamasıyla 
kitle iletişim aracının iletisine kendisini yöneltmektedir. 12 

Televizyon, yayına başlaması sonucu gazeteyle ister istemez 
karşı karşıya geldi. Bu araçlar bazı özelliklefle farklı iletişim bi
çimleri sunuyorlardı. lletişim biçimi, düşünme biçimini ve kül
türel yapılanmayı belli noktalarda etkilemektedir. Sunulan me
sajın içeriği ve sunuluş biçiminin farklılığı bunun topluma yan-. 
sımasının dışında; birbiriyle etkileşiminde de önemli bir boyut 
oluşturmaktadır. 

ıo Arthur Asa Berger; "Bir Terör Aygm Olarak Televizyon: Kuramsal Bir Yakla
şun Denemesi," Enfarmasyon Delll'İıni Efsiınesi. Derleyen: Yusuf Kaplan .. (Kayseri: 
Rey Yayıncılık, 1991 ), s. 45. 

11AyselAziz, Toplumsallaşma ve Kitksı:l lktişim. (Ankara: Ankara Ü. BYYO 
Yayınlan, 1982), s. 49. 12ünsay Oskay, Toplumsal Gelişmede Radyo cıe Televizyon. (Ankara: A.Ü. 
BSF BYYp Yayınları, 1978), s.68. 
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Bu aşamada "Toplumsal yapı ve bireyler üzerinde bir etkiye 
sahip olan gazete ve televizyonun· temel özelliklerinin saptan
ması, sundukları içeriğin yanında sunuş biçimlerinin. belirlen
mesi ve bu araçların rekabet içinde birbirlerine karşı geliştir
dikleri tavırlar ile etkilendikleri yönlerin tesbit edilmesi" çalış
manın problemi olarak ifade edilebilir. 

14 
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Modernleşme, birey ve 
kitle iletişim araçları 

G

ELENEKSEL TOPLUMDA KiŞiLER topluluklar içinde anlam 
kazanırlardi. Grup bağı kuşatıcı bir olguydu. Modern 
toplum insan tekini aile, akraba ve mahalle çevresi gi

bi sosyal topluluklardan kopardı. Maddi çıkarlarla şekillenen 
zihinler sosyal ihtiyaçlardan ziyade, ekonomik çıkarlarla şart
landığından eski dönemin ilişki ve bağları yeni dönemde terke
dildi. 

Birey, neredeyse topluma karşı konumlandırıldı. llk isyan 
çocuğun babaya başkaldınsıyla başladı. Bu, modernizmin aileyi 
atomize etme idealinin ilk belirtisiydi. Aile, çocuğunun sosyal 
bağlarını ekonomik bağımsıı..lığının gerisine itmesiyle toplum
sallaşma sürecinde gücünü yitirdi. Birev görünmeyen sigortası
nı kendi eliyle yok etti. Anık acımasız dünyada bir sığınak kal
mamıştı. 

Adomo'ya göre bireyi baskı altına alsa da. onu güçlü kılan 
belk.i de bireyin oluşmasını sağlayan ailenin, mevcut toplumsal 
sistem varlığını sürdürüp dururken göçüp gitmesi, yalnız.ca bur
juvazinin en etkin kurumlarından birinin değil, fakat sisteme 
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G Ô R S E L  iKT i D A R  

direnmenin de etkin kurumunun ortadan kalkması demekti. 
Ailenin sonunun gelmesi, var olan sisteme direnmenin güçleri
ni felce uğratmaktaydı. Ortalığı kaplayan kollektivist düzen sı
nıfsız toplumun gülünç bir taklitiydi; burjuvazi ile birilikte, bir 
zamanlar gıdasını annenin sevgisinden alarak varlığını sürdüre
bilen ütopyayı da ortadan kaldırmaktaydı. Baba otoritesinin ye 
anne sevgisinin muhasara altına alındığı modern dünyada bi� 
reyler eleştirel kapasitesini yitiriyordu. Baba figürünün ortadan 
kalkmasıyla çocuklar, yönetim altına alınmış bugünkü dünya
nın dağılganlaştırılmış otoritesine karşı boyun eğici bir tutum 
benimsemeye terkedilmiş bulunmaktaydı. (Martin Jay. 1 993 , s. 
2 01 . ) 

Modern toplumda ailenin yok denecek kadar çekirdek hale 
gelmesi toplumsallaşma sürecinde yeni kurumlara ihtiyaç his
settiriyordu� Kide iletişim araçları bireye yeni düzenin ilişki ka
lıplarını öğreten kurumlardan biriydi. Aile içinde çocuğu aile
sinden yabancılaştırabilecek derecede tutum ve davranışlar 
üzerinde etkiye sahip olabilen kitle iletişim araçları, öncelikle 
bireyi yalnızlaştırmakta, ardından kimliği silinmiş veya tekdü
zeleştirilmiş birey yığınlarından biri haline getirerek toplumsal 
rolleri zayıflatıyordu. G. Simmel modem çağın bireyini eski za
manların yabancısına benzetmektedir; bir köye, topluma gelen 
yabancı, kollektiviteyle bütünleşmediği için, geleneksel ve he
yecansal bağlantılara sahip değildi ve a�cak kentte yaşayabilir
di. Kent, bireyden hiçbir kahramanca jest, hiçbir erdem, hiçbir 
özel titr istememektedir. (Nuri Bilgin, 1 994, s. 42) Çünkü kent 
toplumu kimliği eriterek, sosyal aidiyet bağları kalmamış meka
nik ilişkiyle örülmüş irısanlar üretmiştir. Kitle iletişim araçları 
kitlesel üretime yönelik yayınlarıyla toplumu tektipleştirmenin 
ötesinde, bireyi de sığ bir aynileştirmeye uğratmıştır. Çağdaş 
toplumun yücelttiği değerler olan daha çok üretim ve tüketim, 
kitle kültürüne medyanın toplumun genel beğeni seviyesini ya-
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kalamaya çalışması ve niceliği niteliğe feda etmesi şeklinde 
yansıyarak yığın kültürüne ve kültürel yozlaşmaya yol açmıştır. 

Modern çağın büyük kentlerinde, insanlar arası fiziksel me
safenin azalması, insanlar arası zihinsel mesafeyi arttırmakta ve. 
bireysel kültürleri geliştirmektedir, ancak bu gelişme, evrensel
liği, yani genel benzerliklerin aranmasını değil, farkların ve te
killiklerin aranmasını ifade etmektedir. (Nuri Bilgin, 1 994, s. 
45) Medyanın kitlesel üretimiyle genel bir kültür ve yaşama 
şartlanan birey diğer insanlardan farklı hale gelebilmek için ay
rıntıları büyütmeye yönelir. Modern düşünce kalıplarıyla aslın
da tekdüze olan insanlar medyanın imgesel çeşitliliğiyle kendi
lerini avuturlar. İnsanlar nitel farklılıklarından değil, sosyal 
ilişki kopukluğundan birbirine yabancılaşır. Bireylerin çevre
sindeki insanlara karşı ilgisiz kalmasının, olağanüstü hesapçı 
olmasının sebebi modern toplumun rasyonel niteliğidir. 

Pazar ortamında para unsurunun önplana çıkarılması hangi 
düşünceye sahip olursa olsun insanların benzer davranışları ser
gilemesine yol açar. Kitle ileşitim araçlarının modern rasyona
liteyi insanlara aktarması, sonuçta referans çerçevesi ne olursa 
olsun para karşısında benzer tepkileri veren bir kitle meydana 
getirir. Modernizmin sac ayaklarından biri olan rasyonelleşme 
sadece nötr düşünceli, sosyal ilişki fakiri insanlar üretmemiş 
aynı zamanda duygusallığı da sosyal hayattan çekmiştir. 

Moscovici'nin terimleriyle toplumu rasyonelleştirme prob
leminin bir sonucu da, karakterlerin devalüasyonudur.(Nuri 
Bilgin, 1994, s. 45) 

Bilgi ve toplum 
İnsan doğduğu andan itibaren deneme yoluyla öğrenme ve 
çevresindeki nesnelere alışma sürecine girer. Bu etkileşim as
lında nesne ve fiillerin beyinde semboller haline dönüştürülme 
işlemidir. Birey kendisini önceden belirlenmiş semboller orta-
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mında bulur ve toplumsallaşması bu sembolleri ,öğrenmesi ile 
başlar. 

Sanayi toplumunun sermaye birikimi ve mal dolaşımını te
mel alan yapısı, yerini bilginin üretildiği paylaşıldığı ve sem
bollerin dolaşımının esas olduğu yeni bir yapıya bırakmıştır. 

Rene Guenon tarihsel bir olayın, sosyal ve iletişimsel bir 
yorumunu yapar. Hz. Adem'in iki oğlunun iki halk tipini sim
gelediği düşünülür. Kabil ziraatçı, Habii göçebedir. Şehirleşme
nin temeli olarak yerleşik ziraatçı topluluklar görülür. Sabitlik 
ve mekan olarak bir daralma ve sıkışma durumu olduğundan 
yerleşik toplumların eserlerinin zamanın ürünü olduğu düşünü
lür. Zamanın mekanı aşındırdığı gibi yerleşik topluluklar da gö
çebeleri yiyip bitirir. Habil, Kabil tarafından öldürülmüştür. 
Yerleşik toplumlar resimler ve görsel simgeler oluştururlar. Belli 
bir yere bağlayıcı unsurların yasak olduğu göçebelerde ise göç 
haliyle bağdaşan sesli semboller önplana çıkar. Görsel sembol
ler aynı anda, sesli olanlar ise arada ifade edilebilirler. Plastik 
sanatlar yine aynı mantıkla yerleşik toplumlarda görülür. (Re
ne Guenon, s. 1 79.) Sonuçta zaman mekanı tüketirken kendisi 
de eriyip gider, mekan zamanı içine alıp tüketir. Guenon'un 
benzetmesi Habil'in Kabil'den intikamını almasıyla biter. Ka
nadalı tarihçi ve iktisatçı H. A. İnnis1in yer ve zaman bağımlı 
araçlar üzerindeki tasnifi Guenon'un yorumlarının gerçek bir 
sosyolojik temele oturduğunu göstermektedir. lnnis'� göre her
hangi bir ileşitim aracı zaman ve uzay açısından bağımlıdır. Ça
mur ve taş gibi dayanıklı ve taşıması güç olan araçlar zaman 
bağımlı, kağıt gibi hafif ve daha az dayanıklı araçlar uzayla ba
ğımlıdır. Zaman bağımlı araçlar kutsal olanı, geleneği, ahlaksal 
ve tarihi olanı temsil ederken; yer bağımlı ol�lar şimdi ve ge
leceği, laik ve teknik olanı simgeler. Devlet ve iktidarı besle
yen yazılı kültür yer bağımlıdır ve sözlü kültürü antika haline 
getirir. (İrfan Erdoğan, s. 154.) 
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Verili toplum ve yabancılaşma 
Kitle iletişim araçlanyla reel toplum yaşamının bunaltıcı orta
mında anlık rahatlamalar sağlanır. Yaşamın gerçek yüzü yerine 
düşsel yeniden üretimi, insanların bilinç düzeyinde oynayarak 
meydana getirilir. Günlük yaşamın çarklan altında ezilen, ben
liğini yitiren, kimliği silinmiş insan teki kendisine yeni bir var
lık alanı açma isteğindedir. 

Modern toplumlardaki yabancılaşmanın bir sebebi de kişi
lerin modernizmi bilişsel düzeyde anlamlandıramadıklan gibi, 
reel hayatla da bozuk bir kopye ile yetinmeleridir. Modern ola
. mamanın sıkıntısını çeken insan, medyanın 'gibi olma' düşüyle 
kendini rahatlatmaktadır. 

Modern toplumlarda pazar kurumu, siyasal ve kültürel yaşa
mın en rafine düzenleyicisi durumuna gelmiştir. Bu nedenle 
metalaşmış kültürel üretimin pazardaki başarısı, aynı anda 
onun verili toplumun siyasal ve kültürel yaşamının başat man
tığının da olumladığı bir başandır. (Ünsal Oskay. 1992 , s. 8. s. 
81.) 

Medyanın popüler bir sanat formu olma amacıyla tiyatro
dan operaya kadar bir çok sanat alanını ekranda metal�ştırma
sı, pazar ortamında sanatın ana mesajlarını, sistemin devamlıh
ğı için geri plana itmektedir. Yaralan kültürel değer ve kurum
ların deforme edilerek yeniden üretilmesinin temeliride tüketi
min nesnesi haline getirme girişimi yatmaktadır. 

Belli bir bilinç düzeyine ulaşamamış birey medyanın fantezi 
üretimirie karşı bağımlı hale gelip, bunu sorunlan aşmanın ko
lay yolu olarak görebilir. İnsanların düş dünyalarını geliştiren 
televizyon karşısında birey öncelikle çekici ve kolay algıya da
yah özelliklerine yenik düşer, ardından empati yoluyla televiz
yon kanalından çıkış yolu arar ve televizyona bağımlı hale ge
lir. 
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Yazılı basın, televziyonun algılama tarzına karşı, varolan 
toplumsal gerçekliği yansıtabildiği oranda bireyi televizyona 
karşı yabancılaştırabilir. lnsan televizyonun imgesel sunumu
nun ötesinde daha az dramatik, daha somut bir hayatın varlığı
nı hissedebildiği an televizyonun hipnozu bozulacaktır. 

Geleneksel toplumun düşünce ve algılama biçimleri, ilişki
leri ve kurumlarının modem yapı tarafından değişime uğratıl
ması nasıl bireyi yabancılaştırdıysa, modern toplumun bireyi de 
medyanın öyküsel anlatımıyla yeni bir aldanıma yöneltilmek
tedir. Modem değerlerle başkalaşan toplum, varolan yaşamın 
nesnelerini ve insanları ünsiyete sevkeden pratiklerini aşmak 
için değil, sürdürebilir hale getirmek için medyanın mitolojik 
anlatımıyla kuşatılmıştır. Modern yaşama geçerken sunulan 
fantezilere karşı belli bir bilinç düzeyiyle karşı çıkan insanlar, 
bugün günlük yaşamın çile dolu olaylarım aşabilmek ama mo
demizm içinde kalabilmek için daha rafine ve hoşa gidici öykü 
parçacıklarıyla kendilerini yanılsama atmosferine sokmaktadır
lar. Yaşamı bize tarif eden, nesnelerin devaranını anlatan öykü
ler olan mitler, yaşamı anlamdırmamızı sağlamak yerine, gerçe
ğe hoş bir kılıf bulmak şekline dönüştüğünden; kullanımının 
önemli bir öğesi mitler olan televizyon varolan sisteme yaban
cılaşmak isteyen insanların daha somut yazınsal eserleriyle he
saplaşmak zorunda kalacaktır. 

Adomo, kitle iletişim araçlarının realiteyi çarpıtarak, kitle
leri bilmedikleri sosyal, siyasal ve ekonomik güçlerce kontrol 
altına alındığına inanarak pazifize ettiğini söyler. Kitle iletişim 
araçları kitleleri mevcut üretim-tüketim ilişkilerine yoğun ola
rak katılmaya yönlendirir, manipüle eder. Halk, hakim kültü
rün gönüllü izleyicileri olurlar, alternatif bir sosyal varoluşu al
gılama olanağından yoksun olurlar. (Ünsal Oskay. 1978, s. 9.) 
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Siyasi modernleşme 
Endüstrileşme, okur-yazarlık oranının artması, şehirleşme ve 
kitle ileşitim araçlarının yaygınlaşması modern toplumun özel
liklerini yansıtmaktadır. Fertlerin milli gelirdeki artışla ekono
mik seviyelerini yükseltmeleri, teknolojinin gelişmesiyle etkin
liklere zaman ayırabilmeleri ve görsel kültür ile bilgi akışına 
katılmaları toplumsal hareketliliğe sebep olmuştur. Sistemden 
beklenti ve taleplerin artması ise siyasal modernleşmeyi ortaya 
çıkarmıştır. Fertlerin modern üretime geçmeleri, kitle iletişim 
araçlarını kullanmaları ve kültürel birikimlerini arttırmaları 
kentleşme süreciyle doğrudan ilişkilidir. Otoritenin ussallaşma
sı ve ulusallaşması ile birlikte dünyevileşmesi siyasal modern
leşmenin (Ersin Kalaycıoğlu.1984, s. 216.) temelini oluştur
muştur. 

Toplumsal hareketlilik sonucu geleneksel yapı kmlmaya uğ
rar, siyasete ilgi duyan kitlelerin genişlemesi kamu hizmetlerine 
yönelik talepleri arttırır ve siyasal katılım gerçekleşir. Toplum
sal hareketlilik sonucu sistemden sıkıntısı olan çevreler kendi
lerini toplantı, gösteri veya kitle iletişim araçları yoluyla dile 
getirmeye ve sistem içerisinde yeni talepleriyle bir yer edinme
ye çahşırlar. 

Devlet ve iletiŞim 
İnsanların toplumsal düzen içinde birarada yaşamaları, ortak 
davranış kalıplarına uymak zorunluluğunu ve bunun sonucu 
olarak da 'iktidar' ve 'siyaset etme' kavramlanm şekillendirmiş
tir. Bilgiden, ekonomik üretime kadar birçok kaynağın denet
lenmesi ve dağılunının yapılabilmesi 'siyasal iktidar' düşüncesi
ni pekiştirmiştir. Mevcut iktidar ilişkisinin kurumlaşarak meşru 
bir içerik alması ise 'otorite'yi ortaya çıkarmıştır. 

Devletin insan toplumu ile beraber var o'.•uuş bir kurum ol-· 
mak yerine toplumsallaşma aşamasında ortaya çıktığı savunul-
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maktadtr. Kimilerine göre devletin belirdiği aşama "üretim tek
nolojisinin açık bir işbölümü yaratabilecek hale gelmesi" iledir. 
(Raşit Kaya. 1985.) Üretimin belli bir düzen içinde yapılması 
ürünlerin dağıtılması ve çıkan sorunların halledilmesi için ge
rekli kalıbın oluşumunda bir kuruma ihtiyaç hissedilmiş; top
lumsal ilişkiler bütünü ve siyasal örgütleniş biçimi olarak dev
let sistemleştirilmiştir. Siyasal sistemin niteliği birçok ilişki dü
zeneğini etkilediği gibi ülkenin mevcut iletişim düzenini de be
lirler. Aynı zamanda iletişimin kurumlaşmış yapısı da siyasi 
platformu azımsanmayacak ölçüde tesir altında bırakır. 

Devlet, iletişim alanına genel yasal düzenlemeyi yapmak, 
kamusal sorumluluğun gerektirdiği kaynak ve altyapı imkanla
rını temin etmek ile müdahale ederken; kitle iletişim araçları 
da kamuoyunu etkileme ve yönlendirme işleviyle siyasal alan
da yönlendirici olmaktadır. Her siyasal sistemin kendine özgü 
geliştirdiği bir iletişim kuramı ve siyasal-ekonomik gerçeklik 
içinde şekillenen iletişim alanı vardır. Raşit Kaya'nın aktarımı
na göre iletişim düzenlemesinde otoriter, liberal, sosyalist ve 
gelişcyıeci olarak dörtlü bir ayırım sözkonusudur. 

Monarşik sistemlerde basın özel girişimcilere aittir, ancak 
siyasal iktidar ve yöneticilere bağımlıdır. Basın, hükümet irade
sine aykırı fikir ifade edemediği için iktidar, toplumsal deneti
mi sağladığını düşünür. İdeolojik muhalefeti öngörmeyen dev
let ekonomik ve yasal kısıtlamalara aykırı kitle iletişim kay
naklarını kurutur. Böyle bir sistemde azınlık ve zıt kültürlerin 
kendilerini iletişim araçlarıyla seslendirebilmeleri hemen he
men imkansızdır. 

Sosyalist yaklaşımda mülkiyete sahip sınıflar iktidar sahibi
dir. Devlet ise iktidarı belirleyen bir araçtır. Üretim araçları ka
musal mülkiyet altındadır ve iktisadi yaşam da merkezden 
planlanmaktadır. Rejimin ana öğretisi sınıfsal düzlemde karşıt-

22 



M O D ERNLEŞM E, BiR EY V E  KİT L E  lLETIŞ!'M A R AÇLARI  

lara baskıcı yöntemler uygulamak olduğundan kide iletişim 
araçları devletin tekelinde veya partinin güdümündedir. İleti
şim araçları kollektif örgütleyici olarak hakim ideolojiyi ve işçi 
sınıfı haklarını yayarken, mevcut kültürel durumu değiştirici 
olmaktan ziyade pekiştirici rol üstlenirler. 

Devlet, Marksist gelenekte baskı araCı olarak kabul edilir. 
Devlet, yönetici sınıfların (19. yüzyılda burjuva ve büyük rop-

. rak sahipleri sınıfı) artık değerin zorla elde edilmesi sürecine 
(yani kapitalist sömürüye) boyun eğmesi için işçi sınıfı üzerin
deki egemenliklerini güven altına almalarını sağlayan bir baskı 
makinasıdır. 

Althusser'e göre devlet, Marksist klasiklerin 'devlet aygıtı' 
adını verdikleri şeydir. (Louis Althusser. 199 1 ,  s.· 6.) 

Devlet yanlızca devlet iktidarının bir işlevi olarak anlam 
kazanır. Sınıf mücadelesi devlet iktidarını ele geçirmeye yöne
liktir. Devlet iktidarının elde tutulmasını etkileyen siyasal 
olaylardan sonra bile (19 .  yüzyıl Fransız burjuva devrimleri gi
bi) devlet aygıtı olduğu yerde kalabilmektedir. Sınıf mücadele
sinin sonucunda devlet iktidarını ele geçirenler, devlet aygıtını 
hedefleri için kullanırlar. Proleterya devlet aygıtını ele geçire
rek değiştirmek ve radikal bir devrime zemin ·hazırlamak ister. 
Bu aygıtların baskıcı olanları hükümet, yönetim, ordu, polis; 
ideolojik olanları �se aile, haberleşme, hukuki, siyasal, sendikal 
ve kültürel aygıtlardır. Bunlar özel alanlarda olmasına karşın 
her zaman yönetici ideolojinin altında ve etkisindedir. Devle
tin ideolojik aygıtları özellikle de kitle iletişim araçları devlet 
iktidarını elde tutmanın kaçınılmaz şartıdır. 

Liberal sistemde düşünce ve ifade özgürlüğünün temel alın
dığı savıyla düşünce, örgütlenme, toplantı hak ve özgürlükleri
nin uzantısı olarak kişiler istedikleri neşriyatı yapmakta ser
besttir. Bu yaklaşımın tarihine baktığımız zaman düşünce siste-
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minin temellerini atan Locke'u, toplumsal sözleşme ve toplum 
iradesini savunan Rousseau'yu ve bireysel girişim özgürlüğün
den bahseden Smith'i görüyoruz. Felsefi temeli ise aklın gerçe
ği bulmak için önplana çtkartılmast yani rasyonalizm ve huma
nizm oluşturuyor. Onlara göre evreni yaratan ve son veren tarı
n bu aradaki toplumsal düzenlemeler. karışmaz. 

Kuşkucu, pozitivist olan libaral sistem, çeşitli olan gerçekli
ğe ulaşmak için düşünsel ifadeye olanak veren çoğulculuğu sa
vunur. J. S. Mill'in şu sözleri bu düşünceyi desteklemektedir: 
"Eğer düşünce doğruysa insanlar yanlışlarım düzeltme fırsatın
dan yoksun bırakılmaktadırlar; eğer yanlış ise yıne kendileri 
için büyük bir kazanç olabilecek bir şeyi yitirmektedirler; çün
kü yanlış ile çarpışmasından daha açık olarak gerçeğin ortaya 
çıkmasL ve anlaşılması fırsatı kaçırılmış olur. İnsanın hatalarınt 
tartışma ve deneyimle düzeltme yeteneği vardır". (Kaya, 1985.) 
Serbest rekabet mantığıyla iyi ve doğru bilginin piyasadan yan
lış bilgi ve kabul görmeyen fikri sileceği düşünülür. Özel sektör 
tüm kitle iletişim araçlarına sahip olabilir ve toplumsal sorum
luluk dairesinde sınırlama ve kısıtlamalar en aza indirilmiştir. 

Gelişmeci modelde ise iletişim alanı, ulusal gelişime katkı
da bulunmalıdır. Ulusal politikaya ulaşmak için iletişim özgür
lüğü kısıtlanabilir; denetim, sansür uygulanabilir. Gelişen ülke
lerde teknolojik yapıdaki eksiklikler ve mesleki yetersizlikler, 
bu ülkeleri bağımlı bir yapıya ve yayına mecbur kılmıştır. 

lktidar ve ideoloji 
İktidar sözçüğü, devlet ve siyasi otorite kavramlarını çağrıştıra
cak şekilde kullanılmaktadır. İktidarın devlete endeksli olarak 
kullanılmasının doğruluğu tartışma konusudur. Devlet organi
zasyonu öncesinde de egemenlik gruplar veya bireyler arasında 
çeşitli şekillerde görülmekteydi. Ancak genel ve siyasi bir ni- . 
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telik taşıınası devlet mekanizmasıyla olmuştur. Dar kullanımla 
parlamenter sistemlerde siyasi hükümet, klasik sistemlerde mo'" 
nark iktidar sahibidir. Genel kullanımla bireyin hedeflerine 
ulaşabilme yeteneğinden, hayatın birçok safhasında etkili ola
bilmek gücüne kadar geniş bir iktidar hinterlandı vardır. İkti
darın şiddet kokan tanımlaması zaQ:Ianla iradi tabiiyet unsuru
nu da içine almış, bireylerin ayrı ayrı veya ortak iradeleri bir 
grup veya yine bir birey iktidarını gönüllü bir forma oturtmuş
tur. Eri geniş anlamda ise evrendeki değişmez yasalar tabii olgu 
olarak kaçınılmaz iktidarı ortaya koymuştur. Hayatın birçok 
alanına sızan soyut iktidar anlayışı kendisini bir ideoloji haki
miyeti olarak temellendirmektedir. İdeoloji, bireyin yaşamının 
her boyutunu aynı renge boyamakta ve bir martık çerçevesine 
oturtarak yaşam pratiklerine düşünsel kılıflar bulmaktadır. Ya
şam bir idealin veya senaryonun içinde akıp gitmekte; ideoloji 
kendi öykü parçacıklarını sürekli ve yeniden üreterek topluma 
yaymaktadır. Şerif Mardin'in "insanların toplum hayatında 
karşılaştıkları ve kabul etmelerine kolay gelmeyen durumları 
meşrulaştırmalarının bir yolu" (Şerif Mardin. s. 80.) şeklinde 
tanımladığı mitlerin hayatı bir dramaya çevirmesi, mitleri ide
olojinin önemli bir aracı durumuna getirmektedir. 

Sanayi Devrimi sonrası görsel kültüre ve imgesele doğru bir· 
kayışın olması televizyonun ideolojiyle ve iktidar kavramıyla 
birlikte anılmasını sağlamıştır. İdeoloji, görselin imgeselle, im
geselin de gerçeküstüyle olan irtibatını kullanmanın yolunu 
aramış ve sonuçta imgesel alanda dış gerçeği yeniden üretebil
miştir. 

Postmodern durum 
20. yüzyılın sonuna doğru Daniel Bell'in 'postendüstriyel' ola
rak tanımladığı toplum, bilgi toplumu, medya toplumu veya tü
ketim toplumu gibi adlarla da anılıyor. Kimilerinin modemiz
min bir ileri aşaması ya da geç kapitalizm, kimilerinin ise cin-
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net halinde bir tepki durumu olarak kabul ettikleri postmodern 
durum genel olarak gerekli araçlar olmadan ve artık bir çağ ya 
da zeitgeist; sistem ya da mevcut durumun bulunup bulunmadı
ğından bile emin olunmayan bir konumda, içinde yaşanılan sı
caklığı ölçme girişimi olarak adlandırılır. 

Modernizmin insanları sıkan kalıplarında meydana gelen 
bir genişleme, anlık bir rahatlama halidir. Postmodemizm, dü
şünce tıkanıklığının fırtınalı bir biçimde açılışına ve modern 
dönemin ucunda, bir şekilde gerilmiş, donmuş, kramp geçiren 
adaleler gibi sertleşip kasılan yeni üretkenliğin en sonunda ser
best kalışına benzeyen bir rahatlatıcılığa sahiptir. (Fredric J a
meson. 1 992, s. 402.) 

Uluslararası işbölümü, uluslararası banhıcılığın ve borsala� 
rın kazandırdığı başdöndürücü dinamizm, medyalar arası yeni 
ilişkilerin gelişimi, bilgisayarlar ve otomasyon, üretimin geliş
miş Üçüncü Dünya alanlarına kaydırılması ile birlikte gelenek
sel işgücünün krizi, yuppie kesiminin ortaya çıkması ve artık 
globalleşen bir boyutta tabakalaşmanın oluşumu gibi toplumsal 
sonuçlar yeni "izm"in mantığını oluşturmaktadır. Postmoder
nizmin kapitalizmin geçirdiği sistematik modifikasyonun bir 
yansıması olarak görülmesi, onu modernizm sonucu bir süreç 
haline getirmektedir. 

Modernizm en sonunda iktidara gelebildiğinde, halihazırda 
kendi sürecini doldurmuş durumdaydı ve bu ölümden sonra ge
len utkunun ürününe de postmodernizm adı verildi. (Jameson, 
s. 408.) 

Postmodem kültürde kültür, kendi içinde bir ürün olmuş
tur; pazar kendi kendisinin i\rnmesini gerçekleştirmekte ve ger
çek anlamda, kapsamına aldığı nesnelerin herhangi biri kadar 
metalaşmaktadır. Postmodemizm bir süreç olarak salt metalaş
manın tüketimidir. (Jameson, s. 9.) 

26 



MOD E R N L E ŞME, Bi R E Y V E  K i T L E  i L ETi Ş i M  A R A ÇLARI  

Toplumsal ilişkilerden, sanatsal üretime kadar şeyleştirme 
sürecinin işlemesi metalaşmanın temelini oluşturur. Ürünlerin 
üzerinden üreticinin izlerinin silinmesi, tüketicinin üreticinin 
kişiliğiyle özdeşleşememesi veya toplumsal farklılığın (sınıf ol
gusunun) hissedilememesi şeyleştirmenin bir sonucudur. Post
modernizmin kültürel boyutu popülerdir ve modernizmde ör
tük görünen kültürel tüketime ulaşan yoldaki tüm engelleri 
parçalar. (Jameson, On. ver. s. 408.) 

Sanatın metalaşması ve popülerleşme postmodern bir araç 
olan televizyonda doruk noktaya ulaşmaktadır. Televizyon siya
si ideolojiyi topluma yaymakla birlikte, geliştirdiği algılama 
tarzı ve sunuş biçimleriyle de kendi ideolojik mesajını görsel 
kültürün egemenliği ve img�sel düşünce biçiminin gelişimi 
doğrultusunda hakim kılmaktadır. 
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GAZETE-TV'NİN GELİŞİMİ, 
REKABETİ VE TOPLUMSAL ETK1Sİ 





Gazete-TV'nin tarihsel 
gelişimi ve işlevleri 

TAN I M  

G

azete, haberleri ve düşünceleri toplayan, derleyen, işle
yen ve bunları başkalarına ileten yazılı kitle iletişim 
aracıdır.13 Yazılı basın nitelemesinin içinde yeralan ga

zete her çeşit haberi topluma ulaştıran günlük haber araçların
dandır. 14 Olaylar karşısında kamuoyunu aydınlatan, yol göste
ren ve aynı zamanda da kamuoyunun etkisinde bulunan gaze
tenin diğer kitle iletişim araçlarından farkı, taze ve doğru ha
berleri, fikir ve düşünceleri "basilı" olarak nakletmesidir. 15 

Profesyonel anlamda gazetecilik insanlara ne tek tek, ne de 
toplu olarak; ne bugün, ne de yarın; ne evde, ne de sokakta 

130ya Tokgöz, Temel Gazetecilik. (Ankara: A.Ü. SBF Yayınları, 1981), s. 5. 
14Deniz Güler, "Kitle İletişim Araçlarının İletişim Ve Eğitim lleri:i".!' ö�� '.' :'.. 

!eri," Kurgu. 9, (Aralık 1991), s. 325. 
15Kamil Erol Taş, "Gazete Medeni insanın Vazgeçilmez Bir Parçasıdır," Gazete 

Nedir, Ne Degildir ve Basın Ôzgürlül,ü. (İstanbul: Gaz Cem. Yayınları, 1987), s: 
33. 
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hiçbir işlerine yaramayacak haberleri satabilme sanatıdtr. 16 

Çünkü gazetede kamuoyunun ilgisini çektiği için yayınlanan 
güncel olaylar, kısa sürede canlılığını ve önemini yitirir. Gaze
telerde birgün kamuoyunun ilgisini çeken yüzlerce haber ertesi 
gün okura önemsiz gelebilir. 

Televizyon, görüntülerin radyo dalgaları ya da elektromag
netik dalgalarla ulaştırılması, yayılması; bir stüdyodan verici 
antene, verici antenden de televizyon cihazlarına iletilmesi iş
lemidir.17 Bu teknik tanımın dışında televizyon için birçok ta
nımlamada bulunulmuştur. Televizyon kimilerine göre bugüne 
kadar gerçekleştirilememiş pek çok güzel rüyanın tecessüm et
miş hali; kimine göre de "çağdaş karabasan"dır.18 

Çağdaş toplumlardaki en yaygın ve etkin "kültür üretme 
makinesi" ve postmodern bir araç olan televizyona "hakim sı
nıfların sömürü aracı", "halkın afyonu", "beyin yıkama aracı",19 
"devletin ideolojik aygıtı"20 ve "aptal kutusu"21 gibi birçok ta
nım yakıştırılmıştır. 

Tarihsel gelişim 
Dünyanın ilk gazetesi Pekin'de Milattan sonra 5. yüzyılda yayı
na başlayan Tsing Pao'dur.22 Avrupa' da ise Julius Caesar'ın Ac
ta Diurna'ları sayılmazsa gazeteye doğru ilk hareketlerin 16. 
yüzyılın başlarında olduğu görülür. 16. yüzyılın başlarmda, ser
maye hareketleriyle ilgili şirketlerin merkezleriyle şubeleri ara-

16Nabi Avcı, Ön. ı.ıer., s. 96. 
17Cemal Anadoi, TV Yayınlannın Milli Kültüre Tesirleri. (İstanbul: Milli 

Kültür Vakfı Yayınları, 1992), s. 35. 
18 Avcı, Ön. ı.ıer., s. 11. 

19Semih Tuğrul, Türkiye' de TV Ve Radyo Yayınlan. (İstanbul: Koza Yayınları, 
1975), s. 22. 

2Dr.ouis Altlı..usser, ı�eoloji ı.ıe Devletin ideolojik Aygıtları. (Çeviren: Yusuf 
Alp ve Mehmet Ozışık. Uçüncü Basım. İstanbul: İletişim Yayınları, 1991 ), s. 34. 

ZıÖzkök, Ön. ı.ıer., s. 98. 

22Avcı, Ön. ı.ıer., s. 93. 
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sındaki politik ve ekonomik haberleri içeren haber mektupları, 
1 5 13'lerde haber kitaplarına dönüşmüştür. Daha sonraları ise 
güncel ve sınırlı konuları içeren haber yapra�ları yayınlanmaya 
başlamış, bu yapraklar düzenli ve sürekli bir hal alınca "gazete" 
ortaya çıkmıştır. Bu nitelikleri içeren ilk yayın 1 609'da Alman
ya'da yayınlanan "Avise Oder Zeitung"dur.23 İlk günlük gazete 
ise 1 660 yılında ç ıkan Leipziger Zeitung'dur. İngiltere'de ilk ga
zere 1 702'de çıkartıldı. 

Avrupa'da kitap kültürünün arkasından gazete kültürü olu
şurken, Türkiye'ye matbaa uzun yıllar sonra 1727'de girdi. Tür
kiye'de ilk yayınlanan gazete 1824 yılı Ocak ayında çıkan Le 
Smyrneen (İzmirli) idi.24 Fransızların çıkarttığı Le Smyrneen, 
Fransız hükümetini eleştirmesi ve Yunan ayaklanmalarını des
teklemesi üzerine Babıali'nin baskısıyla karşılaştı. Le Smyrne
e n'in sahibi politikas ını değiştirmek zorunda kalınca Ekim 
ayında gazeteyi Spectatur OrientalZ5 ismiyle çıkarmaya başladı. 
Bu gazetinin 1827 yılında kapatılmasından sonra Courrier de 
Symrneen isimli gazete yayınlanmaya başladı.26 

Tilrkiye'de azınlıklar tarafından çıkamlmayan ilk Türkçe 
gazete 183 1  'de yayın hayatına atılan Takvim-i Vekayi'dir. 11. 
Mahmut'un çabasıyla 1 1  Kasım' da çıkarılmaya başlanan Tak
vim-i Vakayi 5 bin adet basılarak devlet örgütüne, subaylara, 
taşra eşrafına ve elçiliklere gönderildi. 1860'dan sonra ise bir 
tür resmi gazeteye dönüştü. İkinci Türkçe gazete olan Ceride-i 
Havadis'i 1836 yılında William Churcuhill adında bir İngiliz 
çıkardı. İlk özel gazete olan Ceride-i Havadis devletten yardım 
da görmüştür.27 21 Ekim 1860'da yayınlanmaya başlayan Ter-

230rhan Koloğlu, Biısımevi ve Basının 'Gecikme Sebepleri ve Sonuçktrı. (İs
tanbul: lstanbul Gazeteciler Cemiyeti Yayınları, 1987), s. 13. 

24A. Haluk Yüksel ve Uğur Demiray. Basının Toplumsal İletişimindeki işlevi. 
(Eskişehir: Eğ. Arş. Bil. Yayınları, 1988), s.71. 

25Koloğlu, Ön. ver., s. 102. 26Yüksel ve Demiray, Ön. ver., s. 72. 
27D. Mehmet Doğan, İletişim veya Dehşet Çagı. (İstanbul: Tımaş Yayınları, 

1993 ), s. 55. 
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cüman-ı Ahval'dir. lç ve dış haberlerin yanısıra resmi haberle
re, bildirilere, tüzüklere de yer verilen gazetede Şinasi'nin Şair 
Evlenmesi ilk tefrika olarak basıldı. Agah Efendi ile Şinasi'nin 
çıkardığı Tercüman-ı Ahval hükümet tarafından 2 hafta sürey
le kapatılan ilk gazete de oldu. llk siyasi makale ve tefrikanın 
yayınlandığı gazete olan T ercüman-ı Ahval'i, yine Türklerin 
çıkardığı ve özel nitelikli olan Tasvir-i Efkar izledi. 27 Haziran 
1862'de yayınlanmaya başlayan Tasvir-i Efkar'ı Şinasi kurdu.28 
Gazetenin ç ıkış amacı havadis vermek, halka kendi yararına 
düşünmeyi ve kendi sorunları üzerinde durmayı öğretmekti. 
Tasvir-i Efkar'ı Şinasi'den sonra sırasıyla Namık Kemal ve Re
caizade Ekrem yönetti.29 

Televizyon yayınlarının tarihçesi ise gazeteye göre oldukça 
yeni. 1 923 yılında Rosing'in öğrencisi olan Zworkin ktsmen 
çalışabilen elektronik bir televizyon sisteminin esaslarını sapta
dı. 1926'da ise Nipkow'a çalışmalarında yardım eden üç kiş i
den biri olan Baird ilk yayını gerçekleştirdi.JO 

Türkiye'de 1952-53 akademik ytlında İstanbul Teknik Üni
versitesi Televizyonu, Cuma günleri 1 7.00- 18.00 saatleri ara
sında düzenli yayına geçti.31 

. TRT, 1 Mayıs 1964 günü Basın Yayın binasında kuruldu.32 
Daha önce Radyo, Telsiz ve Telefon Türk Anonim Şirketi, İs
tanbul vericisinden radyo yayını yapıyordu. Başlangıçta özel 

· sektöre verilen bu şirket 1936'dan 1964'de TRT Kanunu çıka
na kadar çeşitli bakanlıklara bağlı olarak yönetildi.33 

Federal Almanya Cumhuriyeti ile Dışişleri Bakanlığı ara-

28yüksel ve Demiray, Ön . ver., s. 73. · 
29Doğan, Ön. ver., s. 55. 
30faınan Şener, Televizyon Video. (İstanbul: İmge Yayınları, 1984), s. 198 . 

. 31Mahmut T. Öngören, "Türkiye'de Televizyonla İlgili Çeşitli Tarihler," Al
TIA Gaz. ve Halkla ilişkiler Yük. O. iletişim Dergisi. 4. (Nisan 1982), s. 273. 

32Cemal, Ön. ver., s. 39. 
33özgür Bir Toplumda Basının Görevi. 1986 yılı 9. seminer tutanakları. (İs

tanbul: Hürriyet Vakfı Eğitim Yayınları, 1986), s. 100. 
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sında 1963 yılının 9 Nisan'ında, Türkiye'de 5 yıl sonra ilk tele
vizyon yayınının başlamasına yol açacak teknik yardım anlaş
ması yapıldı.34 TRT, 3 1  Ocak 1968'de Alman teknik yardımıy
la sağlanan vericilerle deneme yayınma geçti.35 

TRT, 19  Ocak 1 982 tarihli hükümet bilidirisi 2.5 yıl sonra 
sürekli renkli televizyon yayınına geçUmesini amir bulundu
ğundan 1 Temmuz 1 984 tarihinde renkli yayına başladı.36 

İkinci kanal yayınına 6 Ekim 1986'da geçilmesinin ardın
dan 2 Ekim 1989'da TV 3, TV GAP ve 28 Ocak 1990 günü 
TV INT 5 yayına başladı.37 

Temel işlevler 
Kitle iletişim araçları bilgi verme, ikna etme, toplumsallaştır
ma, eğlendirme ve malları tanıtma gibi temel işlevlere sahip
tir.38 Kitle iletişim araçları toplumun ufkunu gözetler, dikkati 
odaklaştırır, halkın yenileşmeden yana yeni tutumlar kazanma
sını sağlar. Bununla birlikte bir kısım iletişim kuramcıları ise 
bu araçların etkilerinin sınırlı olduğunu, araçların tek başlanna 
değiştirme güçleri o lmadığını; tersine toplumsal ve ekonomik 
kurulu düzenin pekiştirilmesi ya da güçlendirilmesi biçiminde 
etkilerinin olduğunu savunmaktadır.39 

Televizyonun temel işlevleri olarak haber vermek, öğret
mek ve eğlendirmek kabul edilirkeri.40, 1 Mayıs 1964 tarihli 
359 sayılı kanunla düzenlenen TRT'nin gö!evleri arasında ay
nca kamuoyu oluşturmak, milli birlik ve beraberliği sağlamak 
da belirtilmiştir. 41 

34zafer ö.can. Televizyonda Renkli Yayın Semineri. Ankara: (1982), s. 24. 
· 35Anadol, Ön. ver., s. 39. 36Zafer, Ön. ver., s. 6. 

37 Anadol, Ön. ver., s: 40. 
380ya Tokgöz, "Türkiye'de Kitle Haberleşme Araçları ve Çocuklar," A.Ü. 

SBF. BYYO Yıllıgı. ( 1977-78. Ankara: 1979), s. 186. 
.. 39tJgur Demiray, Kitle iletişim Araçları ve Boş Zaman. (Eskişehir: Anadolu 
U. Eğitim Araştırma ve Bilimsel Yayınları, 1988), s. 75. 

"°Şener, Ön. ver., s. 35. . 
41TRT Kanunu. Karıun no: 359; ( 1963). 
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Televizyon 1955'lerde en yalın anlamda salt bir eğlence-ara
cı iken daha sonra büyük çapa bilgi veren bir nitelik kazanarak 
hem eğlendiren hem bilgilendiren bir araç olarak görülmeye 
başlanmıştır. 42 Kalkınmış kimi ülkeler televizyonu daha çok eğ
lence aracı olarak alırlarken; kalkınmam_ış, ulusal bağımsızlık
larına yeni kavuşmuş kimi ülkeler televizyonu tüm sorunlarını 
çözümleyici "sihirli bir değnek" olarak görmüşlerdir.43 

Ailelerin televizyon satın alma nedenleri 1976 yılında yapı
lan bir araştırmada saptanmaya çalışılmış, Bu araştırmaya göre 
ailelerin 398'i (% 29) ev halkı istediği için, 295'i (% 22.1 )  ge
nel kültürlerini arttırmak için, 1 7l 'i (% 12 .8 ) haberleri izle
mek için televizyon satın aldıklarını belirtirken, 409'u (% 
30 .  7 )  ucuz eğlene� olduğu için aldıklarını vurgulamıştır. 44 

ÇİZELGE 1. 
1�76 YILINDA EV HALKININ TV ALIŞ NEDENLER! 

Nedenler Sayı Yüzde (%) 
Ucuz eğlence olduğu için 409 30'.7 
Aile istediği için 398 29.9 
Genel kültürü arttırmak için 295 22.1 

Haberleri yakından izlemek için 171 12.8 

Herkes aldığı için 40 3 
Başka nedenlerle 19 1.4 

TRT Halk-Basınla ilişkiler 11e Protokol Md. Yay (1976) Nu: l'den uyaılarıdı. 

Ankara'da 2185 aile reisi arasında yapılan anket Sl'nu\.lart
na göre de televizyonu eğlendirme aracı olarak görenlerin yüz
desi 27'dir.45 T ürkiye'de televizyonun önceli.He eğlendirme 
amacıyla algılanmasına rağmen T RT'nin 1976'da yaptığı aÇLk-

42Şener, Ön. 11er., s. 35. 
43Önder Şenyapılı, Aysel Aziz ve İnci Gürel. TV'nin Türk Toplumuna Etkile

ri. (İstanbul: Milliyet Seçmeler Dizisi, 1977), s. 139. 
44TRT Halk-Basınla ilişkiler ve Protokol Md. Yay. (1976) No:l. 
45Şener, Ön. ver., s. 47. 
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lama eğlence programlarının % 2.8, filmlerin % 29.6 ve müzik 
programlarının % 1 2.3 gibi düşük bir yüzdede olduğunu göster
miştir. TRT'nin yayınladığı programlar arasında eğlence prog
ramları 1981· yılında ancak % 6.8'de, 1982'de % 7'de kalJ1!ıştır. 
Televizyon yayınlarının türlere göre dağılımına bakıldığında 
film, dizi film, sinema, müzik program türlerinin ·genel yayın 
süreci içinde geniş bir yer kapladıkları görülmektedir.46 

Yayınların izlenme nedenlerine yönelik yapılan diğer bir 
araştırma sonucuna göre, eğlence programları kentli izleyiciler
de özellikle de kadınlarda televizyon izleme nedeni olmaktadır. 
Araştırmaya katılan kentli kadınların % 43.5'i, kırsal kesimli 
kadınların % 22.4'ü eğlence için televizyon izlediklerini belir
tirken, haber almak için izleyenlerin kırsal kesimde (% 29) 
kentli kesimden (% 1 1 .8) fazla olduğu gözlenmiştir. Erkeklerde 
ise bu oran kırsal kesim için % 40'a ulaşırken, kentli kesim için 
% 1 7'de kalmıştır.47 

ÇiZELGE ! .  
KEN TIE  VE KIRSAL KESiMDE TV YAYINLARININ iZLENME NEDENLER\ 

Kentli Kesim Kırsal Kesim 
izleme Nedenler Kadın Erkek Kadın Erkek 
Eğlenme, meşgul olma 43.5 3 1,3 22.4 12.6 
Haber alma, öğreme, eğitim 11.8 17 29 40 
Eğlenme, haber alma, öğrenme 39.9 46.5 56.1 
Diğer 3.5. 4.5 5 

Aysel Azi� "Kadın Ejjitiminde TV' den Yararlanma, "A.0. SBF BYYO 1979-80 Yıllıtı. (Ankara: 1981), s36 

Televizyonun eğitici işlevi de okur-yazarlık oranının düşük 
olduğu Türkiye'de-48 gün geçtikçe önplana çıkmaktadır. Yapılan 
bir ankette seyircilerin % 48. 9'unun televizyonu hem eğitip 
hem eğlendirdiği, % 27.1 'inin ise sadece eğlendirdiği için sey
retmeleri, bu özelliklerine gösterilen ilgiyi belirtmektedir. 49 

46Aysel Aziz, TV'nin Yetişkin Egitimindeki Yeri ve Önemi. (Ankara: TODA
İE Yayınları, 1975), s. 55 

47Aysel Aziz, "Kadın Eğitiminde TV'den Yararlanma", A.Ü. SBF BYYO 1979-
80 Yıllıgı. (Ankara: 1981), s.36. · 

48Türkiye istatistik Yıllıgı. (Ankara: 1990), s: 40. 49Şener, Ön. ver., s. 35. 
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Ciddi bir haber ve yorum kaynağı olarakSO görülen gazete
lerdeki insansal ilgikre seslenen hikayeler, bireysel tavsiye sü
tunlan, dinsel törenlerle ilgili haber ve yazıların yayınlandığı 
sütunlar, toplumda varolan ahlaka rehberlik etmekte, özel ha
yatlara zımnt bir şekilde katılabilmekte ve seçkin insanlarla do
laylı yollardan kişisel ilişki kurabilmekte yarar!ı olmaktadır.sı 

Rasyonel (haber ve bilgi edinme) ve rasyonel olmayan ( sos
yal temas, prestij) amaçlarla kullanılan gazeteler, okuyucuyu 
yakın dünyasından alıp uzaklaştırmak, okuyucunun bireysel 
dertler yerine soluk alacak boş zamana kavuşmasını sağlamak 
için de işe yaramaktadır.52 

Bol haber vermenin yanında ucuz bilgi kaynağı olarak ter
cih edilebilen gazeteler günlük hayatın bir rehberi olarak da 
kullanılmaktadır. Günlük yaşamda kullanılan birçok bilgi acil 
yardım telefonlarından radyo ve televizyon programlarının ya
yın saatlerine kadar, gazetele�den alınabilmektedir. 

Okuyucular, sadece olan-bitenleri öğrenip, sonra da bunları 
arkadaşlarına anlatmakla kalmamakta; fakat aynı zamanda ka
mu sorunları hakkında girişecekleri tartışmalarda kullanabile
cekleri fikir, kanaat ve yorumları da gazetelerden edinmekte
dirlerSJ; Televizyonda haber vermenin yanında yoruma fazla gi
dilmemesi izleyiciyi/okuyucuyu gazetelere yöneltmektedir. 

Basın üzerindeki denetim olgusu 
Türkiye'de kamu yönetimiyle basın arasınqa zaman zaman bir 
güven bunalımı54 doğmuş, hükümet ile siyasi iktidara hakim 
olan düşünce ba�ının kamuyla ilgili haberlerde çalışmasını ko
laylaştırıcı değil, zorlaştırıcı55 yönde tavır takınmıştır. Bunun 

50(Jnsay'Oskay, Kitle Haberleşme Teorilerine Giriş. (Ankara: A.Ü. Siyasal 
Bilgiler Fakültesi, 1969), s. 145. 

?lAynı, s. 148. 52Aynı, s. 146. 53Aynı, s. 147. 
54()ı:gür Bir Toplumda Basımn Görelli. 1986 yılı 9. seminer tutanakları. (İs- , 

ranbul: Hürriyet Vakfı Eğitim Yayınları, 1986), s. 16. 
55 Aynı, s. 17. 
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sonucu olarak bazı gazeteciler kamu yönetiminin haber akışın
da farklı görülerek istenmeyen damgasını yemiştir. Siyasi elitin, 
favorize ettiği gazetecilere haber s ızdırarak onları kendisine 
borçlu ettiği ve iyi ilişkiler kurma psikoloj isine sokarak dene
tim altına aldığı da eleştiri konusu olmuştur.56 

Kamu yönetimiyle sağlıklı ilişkiler kuramayan gazeteciler 
ise anonim kaynaklara atıflarda bulunmaya başlamışlardır. Ka
mu yönetim.inin gazetelere haber akışını kısması, "bir üst düzey 
yetkilisi", "dışişleri bakanlığına yakın çevreler" gibi atıflarla 
başlayan haberlerin artmasına sebep olmuştur. 

"Radyo ve televizyon verici istasyonlarının kurulması, işle
tilmesi, yayınlanması; yayınlarının düzenlenmesi, yurtiçine ve 
dışına yayın yapılması devletin tekelindedir" şeklinde bir yasal 
düzenlemenin57 uzun süre televizyon yay,ınını kamu tekeline 
alması, yayınların s ıkı bir denetimden geçmesiyle sonuçlanmış
tır. TRT'nin 1971 'den sonra içine düştüğü verimsizlik belirleyi
ci faktör ölarak yabancı yayınları önplana çıkarmıştır. TRT'nin 
toplumsal denetim dinamiği haberler, siyasal propaganda, açık 
siyasal öneri getiren programlar şeklindeki dolaysız-yalın siya
sal söylem ve reklam, dizi film, film ve eğlence programlar şek
lindeki yaşam biçimi öneren dolaylı s iyasal söylem olarak belir-
miştir.58 

. ' 

Kamu servis sisteminde saklı tehlikelerden birisi pederşahi
liktir. Bir otorite, izleyicilerin neyi seyredeceği ve dinleyeceği
ne, s ırf. onlar için neyin iyi old4ğu yolundaki keyfi duygusuna 
göre karar vermektedir. Kamu tekelindeki televizyonların ikin
ci bir dezavantaj ı para kıtlığı çekilmesi ve hükümete bağımlılt
ğının artmasıdır. Olumlu yanı ise bu servislerin planlı, kaliteli 
alternatifler sunabilme yetenekleridir. Bir kanala popüler, diğe-

56 Aynı, s. 15. 
57Şener, Ön. ver., s. 72. 
58özkök, Ön. ver., s. 104. 
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rine daha özel programlar koyulabilir.59 B u  imkanlara rağmen 
TRT'nin 2. kanal yayına geçmesi, bekleneni verememiş ve bi
rinci kanaldaki yanlışlıklar tekrarlanmıştır.60 

Herkesin savunduğu televizyonun yığınları eğitmekte güçlü 
bir araç olduğu savı üzerinde düşünülürse, aracın bu sava koşut 
yolda kullanılmasındaki çerçevenin genel eğitim siyasasının il
ke ve erekleriyle sınırlı kalacağı sonucuna varmak güç değildir. 
Sınırdan taşılırsa, düzen denetler ve gereken önlemi alır. Yöne
ticileri değiştirerek, çeşitli baskı yöntemleri uygulayarak,' sansür 
koyarak vb. çizilen sınırlar içine çekilmesi sağlanır.61 

Türkiye'de haber almak ve olayların arkasındakileri öğren
mek için hala gazetelere bakılmaktadır. TRT'nin siyasal güçler
ce baskı altında tutulması, tek başına yönetim erkini ele geçi
ren siyasal örgütlerin koşutunda yayım ilkeleri saptayacak yö
neticilerin getirilmesi, güncel olaylar hakkında doğru, ayrıntılı 
haber almak isteyenleri gazetelere daha çok gereksindirmekte
dir. Radyo ve televizyonun yapılarından kaynaklanan çabuk 
haber verme elverişliliği, söz konusu siyasal baskılar dolayısıyla 
kullanılamamaktadır.62 

ı 

Türkiye'de uzunca bir süre devlet tekelinde olmasının tele
vizyona getirdiği denetimin yanında, gazeteler de ekonomik 
güçlerin ve bunların siyasetçilerle ilişkilerinin bir sonucu ola
rak denetim mekanizmasından etkilenmişlerdir. Çünkü çekici
liği ucuzlukla birleştiren bir gazete ya reklamcılar, ya kendi çı
karları için kamuoyunu etkilemek isteyen bir kurum ya da mer
kezi hükümet tarafından desteklenmedikçe çıkarılamaz. Basın 
özgürlüğünden söz edilen ülkelerde gazeteler reklamcılardan, 
daha az bir oranda da siyasi partiler ile mali ya da meslek toplu-

59Martin Esslin, TV Beya� Camın Arkası. Çeviren: Murat Çiftkaya. (İstanbul: 
Pınar Yayınları, 1991), s.95. 

60ismail Cem, "2. Kanal m\, Renkli Televizyon mu?," Tele11izYonda Renkli 
Yayın Semineri. Derleyen: Zafer Ozcan. (Ankara: 1982), s.133. 

61Şenyapılı, Aziz ve Gürel, Ön. ver., s. 42. 
62Şenyapılı, Aziz ve Gürel, Ön. ver., s. 63. 
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luklanndan para desteği görürler. Basın özgürlüğünün bulun
madığı ülkelerde ise gazeteleri yalnızca hükümet destekler.63 

Türkiye'de 1980'li yılların sonunda yurtdışındaki vericilerle 
yayına başlayan özel televizyonlar, Anayasa'daki değişiklikle 
birlikte yayınlarını sürdürmektedir. Türkiye'de siyasal yönetici
ler eskiden olduğu gibi şimdi de radyo ve televizyonu bir an
lamda kendi imajlannı toplumda kuvvetlendirmeye yaradığını 
varsaydıklan bir araç olarak görmekteler. Onlara özel değil, 
belki özelden öte devlet ve hükümetle mesafelerini koymalan
nı sağlayacak bir tür özerklik64 verilmesi gerekir. Özel televiz
yonlardan sonra bile kamu yönetimi, kendisini bağlayacak 
önemli açıklamalan Anadolu Ajansı'na veya TRT'ye vermeye 
zaman zaman özen göstermektedir. 

Özel televizyon yayıncılığına niyetlenen kuruluşlann he
men hemen hepsi büyük basın kuruluşlarınm bir uzantısı ola
rak çalışıyorlar. Dolayısıyla basın nasıl bir yelpaze oluşturuyor
duysa, bu kompozisyon özel televizyon yayıncılığma da yansı
mıştır. 65 

Özel kanallarm artmasıyla birlikte program yetersizliği, ister 
istemez yabancı programlara yönelişe sebep olmuştur. Kalkın
ma sorunları çözülmemiş ülkelerde televizyon bu gibi toplum
ları ilgilendirmeyen, onlara çok yabancı düşen konulu filmlerin 
ve yabancı haber ajanslanndan gelen haber filmlerinin bir "pi
pe-line"ı olmaktan kurtulamaz.66 

GA ZETE-TV REKA BETİ 

Basın, sinema, radyo gibi kitle haberleşme araçları, televizyon 
çağı başlayınca varlıklarını yitirmediler ama televizyonla bir
likte ve televizyona rağmen ayakta kalabilmek, yaşayabilmek 

66ttarry J. Skomia, TV anıl Society. (McGraw Hill, New York, 1965), s., 1 1. 
63 Avcı, Ön. ver., s. 1 79. 
64ô:rgUr Bir Toplumda Basının Görevi, Ön. ver., s. 28. 
65 Anadol, Ön. tıer., s. 136. 
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için bunların özyapllarında hayli değişiklikler yapmaları, 
önemli anlımlara girişmeleri, yeni ve büyük yatırımları göze al
maları gerekti.66 Televizyon yayınları başlayınca gazeteler bir 
anda sarsıntL geçirdiler. İtalyan Radyo Televizyon Kurumu 
RAI'nin yaptığt bir soruşturmaya göre ltalya'da 10 milyon kişi 
hiç gazete okumuyor ve televizyon haberleriyle yetiniyordu. 
İtalya' da bu dönemde Lopk, Life gibi yüksek tirajlt gazeteler te
levizyon yüzünden kapandtlar.67 

Kapanan gazeteler 
İngiltere'de 1960-61 arasında, daha önceki dönemde çok satan 
4 pazar gazetesi kapandt: "Sunday Chronicle" 1955 , "Empire 
News" 1 960, "Sunday Graphic" 1 960, "Sunday Dispatch" 
1961. .. Haftalık dergiler ise 1958'de 18 milyonun üstünde top
lam tiraja sahipken, bu sayt 1965'te 10 milyonun alttna .düş
tü.69 

Televizyon, marj inal okuyucularm özellikle akşam gazetele
rinin: marj inal okuyucularının dikkatini cezbetti. ABD'de 
1960'lı ve 70'li yıllarm gösterdiği, televizyonun birçok Ameri
kan gazetesini öldürdüğü değil, gazetelerin kendilerini uyarla
mada geciktikleri, Amerikan hayat tarımdaki büyük değişiklik
te televizyonun yadsınamaz bir unsur olduğudur. Televizyon, 
Amerikalıların hem kendileri, hem de etrafındaki dünya hak
kmdaki görüş biçimlerinin ve yaşam tarzlarındaki temel deği
şikliklerin bir baktma sembolüydü. Okuyuculannt varoşlara ka
dar izleY.en gazeteler yaşamayt başarabildiler. Kent merkezine 
yoğunluk vermeyi sürdüren gazeteler ise başanstzlığa uğradt
lar.70 Hayatta kalmayt başarabilen gazeteler, kitle ulaştın araçla-

67Tuğrul, Ön. ver., s. 13. 
68Şener, Ön. ver., s. 43. 
69Şener, Ön. ver., s. 44. 
70 James Houck, '.'Elektronik Medyaya Karşı Basının Kozları," Hürriyet 

Vakfı'nca düzenlenen Özgür Bir Toplumda Basının Görevi Semineri'ne sunulan 
bildiri. (İstanbul: 1986), s. 1 13. 
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rıyla evlerine ya da işlerine giden okurlar için gazetelerinin eğ
lendiricilik niteliğinin ötesinde bir şeyler vermesi gerektiğinin 
farkına v.aranlardl. Amerikan toplum yaplsınl izleyemeyen ga
zetelerden ana _okuyucu kitlesi olarak otobüs ve tren kullanan
lara bağh kalanlar başanslzhğa uğradılar. Televizyonun ve gaze
tenin zaylf ve güçlü yanlannın farkına vanp; gazetelerin güçlü, 
televizyonun zaylf yönlerinin üzerine gidenler ise yaşamlarınl 
sürdürdüler. 

Gazete lerin televizyonu görmemezlikten 
gelmeleri ve TV'ye öykünmeleri 

Televizyon yayınlarına gazetelerin gösterdikleri tepkiler farkh 
oldu. Bir hsml kendi yaplsma uygun yenilikler düşünmek yeri
ne televizyona öykünmeye kalktı. Bunun sonucu ise kitleye yö
nelik medyanın b irbirine benzemesi tehlikesiydi. Akla hitap 
eden yayınlar ancak uzmanlaşmlŞ yayınlar olarak kalabilir ve 
birikimi olanlarca izlenir. Gaz.etenin akla daha çok hitap eden 
bir araç olduğunu düşünenler, slradan insanm birbirine benze
yen medya arasında bilgi fakiri kalabileceği görüşündeler. 7l 

Bazl gazeteler ise televizyonu görmemezlikten gelmeye ça
hştılar. "Halk gazete1okumaz, televizyon seyreder" diyerek gün
lük televizyon programlan yayınlamayanlar bile oldu. Hatta te
levizyon programlarının yayınlanmasına kathsl olan ticari fir
malara atlf yapmak bile yasaklandl. Bu arada sadece televizyon 
programlarından bahseden dergiler Çlktl ve gazeteler:in buhra
na girdiği bu dönemde .TV Guide ABD' de 55  milyon satış yap
tl. 72 

71 Yusuf Kaplan, On. ver., s. 255 
1 72Houck, Ön. ver. ,  s .  1 14. 
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Gazetelerin kendi özelliklerinin farkına varıp 
TV'yle rekabetleri 

Televizyon çekiciliğine, tehlikeli ilaçlar ya da uyuşturucu mad
deler gibi alışkanlık yapan özelliklerine rağmen gazetelerin ye
rini tutamamaktadır. Televiz,yon izlendiği sürece izleyiciler üze
rinde umulmadık etkiler yapan bir araç olmasına rağmen; "ya
zılar kalır, sözler, konuşulanlar uçar gider, unutulur" denildiği 
gibi, televizyonu oluşturan görüntült:r, fotoğraflar, resimler de 
insan belleğinde yer etmeyebilir, çabucak unutu,labilir. 73 

Televizyonun etkisine karŞı gazetelerin meydan okuması ge
rektiğini düşünen gazeteler, gazetenin kendi özellikleriyle hü
cum etmesi gerektiğini vurguladılar. Çünkü televizyon sunucu
sunun vaadine meydan okumanın yok olup gitmek olduğunu 
düşünüyorlardı. 74 

Göze hitap etmeye yönelen gazetelerin televizyon ile yarış
mada yenilgiye uğradıklarına tanık olunmaktadır. Televizyo
nun işlemini yüklenmeye çabalay'an bir basılı yayın organı, el
bette aynı işleri görmekte televizyon ölçüsünde başarılı olamaz. 
Ayakta kalan gazetelerin genellikle ağırbaşlılığını koruyan, dü
şünce ve yoruma yer veren, diğer bir deyişle organın yapısal 
özelliklerini korumaya özen gösteren gazeteler olduğu gözlen
mektedir. Le Monde gazetesi fikir yazılarına ağırlık veren ve te
levizyonun cazibeli yönleriyle rek.ıabete kalkışmayan tutumuyla 
ayakta kalmayı başarmıştır. 75 Yine News Week haftalık dergisi, 
gazetelerin kapandığı bu çalkantılı dönemde satışını 1 milyon
dan 2 milyona çıkardı. Çünkü bu dergiyi yayınlayanlar yaşa
dıkları çağı iyi değerlendiren, yeni atılımları, yeni girişimleri 
elden bırakmayan gazetecilerdi. Yayınladıkları dergi, hem biçi
mi ve hem de sürekli oluşum helindeki içeriğiyle televizyon ça-

73Tuğrııl, Ön. ver., s. 1 17. 
74Houck, Ön. ver., s. 112. 

75Şenyapılı, Aziz ve Gürel, Ön. t.ıer . ., s. 49. 
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ğına, televizyon çağının insanlarına ters düşmeyen bir dergi 
olarak sivrilmekteydL.Çı;kici dinamik fotoğraflar; kısa ama çok 
özlü haberler; kısa fakat doyurucu, tutarlı yorumlar; ukalalıktan 
uzak makaleler okurların ilgisini ayakta tutabiliyordu. 76 

Gazeteler televizyonla rekabet edemez duruma gelmektense 
televizyonun tüm imkanlarını kullanmaya başladılar. Sayfa 
naklini -ister dij ital bir biçimde olsun, isterse resimleri iki deği
şik teknoloj iyle göndermek biçiminde olsun- kullanmakta da 
yazılı . basın sektörü gecikmedi. Bütün gazeteler, elektronik ga
zeteciliği seçmek zorunda kaldılar. 77 Yazılı basını hem elektro
nik iletişim araçlarıyla bütünleştiği, yani onların konularına 
gündemlerine yer verdiği, hem de kendi özel avantajlarını kul
landığı, yani aynı anda ulaşılabilir çeşitli alanlardaki bilgi ve 
eğlenceyi okuyucuya sunabildiği oranda yaşama şansını artabi-
lecek görünmektedir. 76 · 

Televizyon yazılı basından bazı şeyleri alıp götürmüşse, buna 
karşılık, basın endüstrisine bazı yeni iş alanları da sağlamıştır. 
Televizyon programlarını önceden açıklayan, televizy�n oyun
cularının yaşamına dedikodularına yer veren ekler gazetelerde 
çıkmaya başlamıştır. 79 Gazetelerde anında istenilen bilgiye 
ulaşmak 'mümkün olduğundan televizyon programlarını öğren
mede gazeteler bir rehber görevi de görmektedir. Gazete tele
vizyon ilişkisinde bir anlamdaki acı gerçek gazetelerin televiz
yon programlarını, televizyonunun kendisinden daha iyi tanı
tabilmesidir. so 

76T uğrul, Ön. ver ., s. 1 8. 
77Ali Sokullu, "Basında Bilgisayar Teknikleri ve Redaksiyona Yansıması," 

Hürriyet V&.kfı'nca düzenlenen Özgür Bir Toplumda Basııun Göretli Seınineri'ne 
sunulan bildiri. (İstanbul: 1986 ), s. 94. 

78Eınre Kongar, "Tartışma," Hürriyet Vakfı'nca düzenlenen Özgiir Bir Top
iumda Basının Görevi Semineri'ne sunulan bildiri. (İstanbul: l 98t ), s. J 41 .  

'.9Tl\ğrul Ön.  ver . ,  s. 22. 
80Houc.k. Öıı. ver.; �- 1 14 .  
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R E K A B E T  S O N U CU REKLAM DURUMU 

Televizyonun yayılıp genişlemesiyle reklamların çoğunun yazılı 
basından elektronik basına kayması, televizyonun Batı basın 
endüstrisini bir darboğaza itmesine yolaçmıştır. Böylece gazete 
bütçelerinde önemli bir yer tutan reklam geliri de giderek azal
maya başlamış, bu da basın endüstrisini büyük ölçüde etkile
miştir. Bunun sonucu olarak özellikle İtalya'da basın kuruluşla
rı televizyon istasyonları kurmuşlardır. RTV Canale 5 gazeteler 
tarafından kurulmuştur. Amerika'da Newsweek, New. York Da
ily News gibi büyük gazete ve dergiler televizyon istasyonlarına 
ortak olmuşlardır.81 

Türkiye'de ise basın organlarının televizyon yayına başla
dıktan sonra, televizyon yayına başlamadan önceki satış sayıla
rında çok büyük gerilemeler görülmemesi ve eld� ettikleri rek
lam gelirlerinde de gerileme değil, ilerleme görülmesi gazetele
rin kolay teslim olmayacağına kanıttır.82 Bununla birlikte bu 
dönemde, gazetelerin reklam gelirlerinin düşmemesinde tele
vizyonun gazetelerin ulaşamadığı ya da harekete geçiremediği 
reklam potansiyeljne ulaştığı da anlaşılmaktadır. 

Televizyon yayınlarının başladığı 1969'lu yıllarda Hürriyet, 
Günaydın,  Tercüman, Milliyet ve Cumhuriyet gazetelerinin 
satış oranları toplam 1 .283.35 1 iken, bu oran 1 975 yılında 
1 .361.233'e yükselmiştir. Satış oranlarında fazla yükselme83 ol
mazken reklam gelirleri ise artış göstermiştir.84 1969'da bu beş 
gazetenin toplam reklam geliri 108 milyon lira iken, 1 975 yı
lında 254.5 milyon liraya çıkmıştır. 

81Şener, Ön. l/eT ., s. 44. 
82Şenyapılı, Aziz ve Gürel, Ön. tıer., s. 63. 
83Şenyapılı, Aziz ve Gürel, Ön. l/eT., s. 62. 
84Göıiiş. 3:11 (Kasım, 1975) s. 34. 
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Ç1ZELGE 3. 
BAZI GAZETELERiN 1960-1975 YILI 11RAJ1ARI 

Ağustos };lisan Haziran 1975 Yılı 
Gazeteler 1969 1970 1975 Ortalaması 

Hürriyet 656.370 560.350 380.632 407.414 
Günaydın 200.814 294.583 301.349 322.365' 
Tercüman 1 78.308 210.664 3 16.026 2 76.93</ 
Milliyet 154.127 186.360 244.984 248.407 
Cumhuriyet 93.732 103.387 96.742 106.108 ---

1.283.351 1.355.344 1.339.733 1 .361 .233 

Ônder Şenyapılı, Aysel Aziz ve inci Gürel, 7V'nin Türk Toplumuna EtkileTi, (lstanbul: Milliyet Seçmeler 
Dizisi, 1977), s. 62'den uyarlandı. 

Ç!ZELGE 4. 
1 %9-74 YILLARINDA BAZI GAZETELERİN REKIAM GELiRLERİ 

Gazeteler 1969 iNDEKS 1974 ARTIŞ % 

Hürriyet 55 milyon 100 1 16.2 milyon 1 1 1  
Günaydın 13 milyon 100 62.5 milyon 174 
Tercüman 1 4  milyon 100 39.8 milyon 184 
Milliyet 9 milyon 100 1 0.5 milyon 1 16 
Cumhuriyet 7 milyon 100 25.5 milyon 264 

108 milyon 254.5 milyon 

Giirüş, (Kasım, 1975) s. 34'den uyarlandı. 

Televizyon ve gazete arasındaki rekabetle birlikte karşılıklı 
verilen reklamlarla da ortak sermayeli basm kuruluşları kendi 
reklamlarını yapmaktadır. 

Sektörlerin birbirlerine verdikleri reklam oranlarını sapta
maya yönelik olarak 1 975 yılında. yapılan başka bir araştırmaya 
göre, yazılı basina elektrikli ev aletleri sektörü 26.8 milyon, 
bankalar 15 milyon liralık reklam verirken; yazılı basm, tele
vizyona 4 milyon 195 bin liralık reklam vermiştir. Oysa televiz
yon yazilı basına reklam vermemiştir.85 

85 Görüş. 3 : 1 1  (Kasım, 1 975) s. 39. 
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Ç1ZELGE 5. 
YAZILI BASIN VE 1V REKLAM GELİRLERİNİN !Ş KOLLARINA GÖRE DAÔIL!Ml 

1şkollan 

Bankalar 
Elektrikli ev aletleri 
Giyim sanayii 
Gıda sanayii 
Otomotiv 
inşaat, boya 
Yazılı Basın 

Yaııh Basın (Milycn TI.) 

15.075 
26.872 
12.945 
5.266 
7.359 
4.647 

Giirtlş,):l l {Kasım, 1975) s. 39'dan uyarlandı. 

Televizyon (Milyon 11.) · 
40.580 
10.071 
1 7.496 
15.138 
4.737 
6.451 
4.190 

Bu durum, basın organlarının da "tüketim malı" gibi pazar
landığının bir kanıtı olduğu86 gibi, gazetelerin de televizyonun 
etkinliğini kabul ettiğinin bir işaretidir. 

Ö A ZETE-TV ' N İ N  B İ R EY V E  TOP L U M A  E T K İ S İ  

Televizyon çagı ve birey 
Pek çok iletişim ve toplum bilimci, tüm dünyada bir "enfor
masyon patlaması" ya da başka bir deyişle "enformasyon devri
mi''. olduğu "gerçeği"ni kabul ederken87, Alvin Toffler88 de in
sanlığın tarım toplumundan sanayileşmeye, ardından da "ileti
şim devrimi"nin gerçekleştirildiği bir evreye geçtiğinden söz et
mektedir. 

1 926 yılında ortaya çıkan, 1 950'lerde yaygın hale gelen te
levizyon bu çağda yeni tahminlerin yapılmasına yol açtı. Buna 
göre çağ, bir "televizyon çağı" olacaktı. K imilerine göre sadece 
bir "aptal kutusu", kimilerine göre ise "çağın harika buluşu"89 
olan televizyon bilgi çağına girerken sanayi toplumunun yay
gın aracı gazeteyle hesaplaşmaktan da geri durmuyordu. Çağdaş 

86Şenyapılı, Aziz ve Gürel, Ön. ver., s. 61. 
87Kaplan, Ön. ver., s. 4. 
88ALvin Toffler, The Third Wave Çeviren: Ali Seden. (İstanbul� Altın Kitap

ları, 1981), s. 63. 
89Şener, Ön. ver., s. 9. 

48 



r 

G A Z E T E - T V 'NIN TA R i H S E L  G E L iŞ i M i  V E  iŞL E V L E R i  

bir araç olan televizyon çoğu zaman yazılı kültürün egemen ol
duğu dönemlerin öncesiyle bağlantı kurularak sözlü kültürle 
ilişkilendirildi .  Kimi araştırmacılar çağdaş kültürlerde televiz
yonun, ilkel toplumlarda da belli başlı ritüellerin "değişkenliği 
üreten ve var olan değerleri ve normları sürdüren kültürel 
araçlar" 90 olarak işlev gördüğünü, bu nedenle ilkel toplumlar
daki ritüellerle çağdaş toplumlardaki televizyonun çarpıcı ben
zerlikleri olduğunu ileri sürdü.91 

Televizyonun yerleştiği toplumlarda yazılı basının gerileme 
göstermesi televizyonun birey üstündeki müthiş etkisine bağla
nıyor. Jerzy Kosinsky'ye göre bir ABD vatandaşı yılda 1 200 saat 
televizyon izliyor, ancak sadece 5 kitap okuyabiliyor.92 Televiz
yon çağı insanı, vaktinin büyük bir kısmını televizyon önünde 
geçiriyor ve durmamacasına akan programları kaçırmamaya 
özen gösteriyor. Saatlerce televizyon yayınına açık olan bireyin 
bilgisiz bir yapıda kalabilmesi ise bilgi çağında televizyonun pa
radoksal durumudur. Televizyona yöneltilen eleştirilerin en bü
yüklerinden biri, bireyi yüzeysel bir bakışla yetinme alışkanlığı
na götürmesidir. Televizyon çağının insanı, hangi ulustan olur
sa olsun bir çok şeyi görüyor, bir çok şey hakkında fikri var, 
ama bunların hepsi eksik.93 Bu durum televizyonda önemli bir 
unsur olan "zaman" probleminden kaynaklanıyor. Televizyonda 
her programa, akış içinde ancak belli bir süre verilebiliyor. Ço
ğu kez anlatım, izleyicinin bir fikir edinmesine yararlı oluyor, 
ama onu o konuda yeterince bilgili kılmıyor.94 Peki izleyiciler 
yeterince bilgiyi nasıl edinecek? İşte bu noktada gazete devreye 
giriyor. Okuyarak, araştırarak, belki sorarak. Fakat gazeteye bil-

90Victor Turner, Process , System and Symbol: A New Anthropological 
Synthesis. (Daedalus, 106/2. 1977), s. 69. 

91Kaplan, Ön. ver., s. 133. 
92Kaplan, Ön. ver., s. 33. 
93Şener, Ön. ver., s. 60. 
94Şener, Ön. ver., s. 61. 
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g i  edinmek için ulaşmak, televizyon çağı bireyi için o kadar ko
lay değil. Onun için de zamanı yok, çünkü televizyonda yeni 
bir program başlıyor. Böylece ortaya televizyon çağına özgü bir 
birey çıkıyor. Çoğunluk belli konularda uzmanlık yerine; bir
çok konuda, çok yüzeysel bilgi sahibi olmaya itiliyor televizyon 
tarafından. 95 

Mc Luhan'a göre televizyon zafere ulaştığında Gutenberg'le 
gelen -baskı tekniği ve gazetelerin keşfedilmesiyle- birlikte ge
len insan tipi ölürken, dünyayı farklı bir şekilde algılayacak ye
ni bir irısan tipi doğmaktadır. 

Yanılsama ve kırsal kesim 
Televizyon ile birlikte dünya bir akvaryum toplumu olma yo
lunda ilerlerken, çeşitli toplumlar arasındaki farklılık da orta
dan kalkıyordu. Televizyon yığınları kalıplaştırmak ya da boş 
kalıplar içine hava-civa doldurmak içirı kullanılmamaktaydı.96 
Küçülen dünyada toplumsal farklılıkların silinerek, benzerlikle
rin arttırılması genel bir ümmileşmeye sebep oluyordu. Televiz
yonda gösterilenleri yakalayarak küçük Amerika olmak, her 
mahalleden b ir milyonerin ç ıkması toplumların arzusuydu. 
Türkiye toplumu da koşullandırılmasının etkisi altında televiz
yon istiyordu. Yazılı basın l 960'ların ortalarına kadar gereksin
meyi karşılayamadı.97 Üretilen malların genel dağılımı ve istek 
uyandırılması için girişimciler televizyonun gelişini zorladı. Te
levizyonun deneme yayınlarının başlığı 1968 yılında, genel nü
fusun yaklaşık olarak yüzde 63'ü kırda, yüzde 3 7'si kentlerde 
toplanmış durumdaydı.98 Televizyon kurulması birçok ülkede 
yığınları "siyaset dışında tutmak, edilginleştirmek, düzenden 

95Şener, Ön. ver., s. 62. 
96Şenyapılı, Aziz ve Gürel, Ön. ver., s. 9. 
97Şenyapılı, Aziz ve Gürel, Ön. ·ver. ,  s. 24. - 26. 
98Şenyapılı, Aziz ve Gürel, Ön. ver., s. 21.  
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yana koşullandırmak gibi amaçları da bünyesinde barındırıyor
du. Kent yaşamına_özenen köylüler kentli zengin ile aralarında 
bir yaşam farkının olmadığına inanacaklardı televizyon ile. 
Varlıklıların binlerce lira ödeyerek izledikleri -şarkılar, dargelir
lilerin beyaz cam yoluyla evlerine gelecek ve böylece ayrımh 
gelir toplulukları arasında görüntüsel bir denge sağlanacaktı. 
Halkı sıkıntıdan kopararak, güncel konulardan uzaklaştıracak 
bir oyalama aracı99 olarak görüldü televizyon. 

Televizyon kente yeni göç etmiş, kent yaşantısıyla uyum 
kuramamış, sağlıklı gelir getiren bir kentsel etkinlikle emile�· 
memiş, örgütleşmemiş işlerde çalışan, kente olan ilişki süreci 
gelişmemiş nüfusun "yabancılığını" olanaklı ölçüde giderme 
aracı olarak kullanılmaktadır. Büyük kentlerdeki toplam nüfu
sun yüzde 40-70'ini oluşturan ve genellikle gecekondularda ba- _ 
rınan kent yaşantısıyla bütünleşmemiş y ığınlara televizyon, 
kentle bütünleştikleri, kentin asli üyesi oldukları hissini ver
mektedir.100 

Zenginlerin eğlence yerlerine giremeyen köylü nüfus, tele
vizyon yoluyla büyük paralar harcanarak izlenen sanatçılarla, 
ünlü simalarla kendi evinde tanışabilmekte ve eğlence ortamı
na belli ölçüde de olsa katılarak kentlilerle denge kurabilmek
tedir. Televizyon, örgütleşmiş bir iletişim kurumu olmasına kar
şın, "tampon mekanizma"ıoı olarak kullanılmış ve yanılsamaya 
sebep olmuştur: Televizyon yayınlarından ötürü eğlence yerle
rine (%10.6), maç (%18) ve konferanslara gitme (%8) oranla
rında düşme olmuştur. 

Gazete ve modern toplum 
Köylü kesim, kentli olma uğraşısıyla televizyona sarılırken; ga
zeteler de kentli toplumsal sınıfların -politikacıların, yönetici-

99Şenyapılı, Aziz ve Gürel, Ön. ver., s. 37. 
lOOŞenyapılı, Aziz ve Gürel, Ön. 11er., s. 92. 
ıoışenyapılı, Aziz ve Gürel, Ön. �-· s. 94. 
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lerin, askerlerin, profesyonel elit kesimlerin- ayrıcalıklı statüle
rini ustalıkla kullandığı araçlarıoı olarak belirdi. 

Son yıllarda gözlemlenen elektronik teknolojisindeki "pat
lamalar", gazeteleri önce radyo, sonra televizyon gibi güçlü ra
kiplerle karşı karşıya bırakınca bu etkileme olmaktan çıkmış, 
"altüst etmeye" dönüşmüştür. Ama yine de modern hayatın 
içinde gazetenin oldukça sağlam bir yeri vardır. Çünkü gazete
nin en büyük dayanağı toplumsal hayatın kitleselleşmesi, in
sanlararasındaki ilişkilerin hergün biraz daha �zsüz, dolaylı ve 
karmaşık bir hal almasıdır. Bu kitleselleşmenin ve karmaşiklaş
manın altında yatan "tüketelim, çünkü üretiyoruz" düşüncesi 
ya da sloganı, en açık somut ifadelerinden birini günlük gazete
de bulmaktadır. Günlük gazete de hem bu düşünce tarzının bir 
türevi, hem de bu düşünce tarzını yaymakta kullanılan en etki
li silahlardan biridir. Çok az meta, gazete kadar üretildiği için 
tüketilir. Bir tür günlük dergi havasında çıkan ve haberden çok 
fikir yazılarına dayanan istisnai örnekleri bu değerlendirmenin 
dışında tutmak gerekir. 103 _ 

Rasyonel olmayan, belirlikten ve güvenden yoksun bir dün
yada yaşayan modern kitle toplumundaki insanlar, giderek, ga
zete okumayı ritualistik bir eylem haline getirmişlerdir. "Çağın 
İncili" denilen gazete bu sıfatı salt kendi erdemlerinden ve ya
rarltlıklarından ötürü değil, modem kitle toplumunun bireyleri 
birbirinden uzak, ama karşılıklı-eylemleşmeler ağı içinde bir
birlerine muhtaç hale getirmiş olmasından dolayi kazanmış gö
rünmektedir. 104 

TV-Gazete yarışı ve kültürel yozlaşma 

Televizyon ve gazete, toplumun kültürünü yeni kuşaklara taşı
ma, kültürel ögeleri topluma yayılması ve aktarılması işlevini 
görür. Kitle iletişim ar-açlarının yoğun iletişim ağıyla ulusal sı-

102Kaplan, ön. ver., s. 211.  103Avcı, ön. ver., s .  91. 
1040skay, 1969, ön. ver., s. 137. 
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nıdarı zorlaması b u  araçların empeıyal amaçlarla kullanılması
na da sebep olabilir. Bu kültürel empeıyalizm, doğal olarak 
ulusların topraklarını tehdit etmiyor. Ama bilinçlerini, düşün
me, yaşama ve düşündüklerini uygulama biçimlerini tehdit edi
yor.105 İzleyici televizyon karşısında kendisini bilinci koordine · 
edilmiş, mahremiyeti ortadan kaldırılmış ve duyguları uyuşum 
içinde kaynaştırılmış106 durumda bulabiliyor. Televizyon ve ga
zetenin kültürel ögeleri değiştirme ve korumadaki işlevleri tar
tışılır olmakla birlikte iki aracın da kültürel bir yozlaşmaya se
bep olduğu görülebilmektedir. Televizyon eleştirmeni Philip 
Courtney, "Zevkimizin alçalması, geleneklerimizin soysuzlaş
ması, gençliğin saçma davranışlar! ve Amerikan toplumundaki 
benzeri tutarsızlıklar televizyonun etkisiyle ortaya çıkan acı 
gerçeklerdir" diyerek ABD'de bedava olan televizyon uğruna 
toplumun çok şeyini yitirdiğini ve yozlaşmanın yaşandığını be
lirtiyor. Walter Lippman ise televizyonu markantalizmin tutsa
ğı ve fahişesi olarak niteliyor.107 

Çok kimse, televizyonun geniş yığınlara yönelik bir araç ol
masından ötürü düşük nitelikli, sulandırılmış, yoğunluğu azal
tılmış içerikte programlar yayınlamak zorunda olduğundan do
layı kültürel yozlaşmaya yolaçtığını öne sürmektedir. Gazeteler 
de televizyonla olan rekabette okuyucuyu elden kaçırmamak 
ve pazarı yitirmemek için kültürün yozlaşma sürecine hız vere
bilmektedir. 108 

Seyirci/okuyucu kitlesinin istediği tür ve seviyede program 
yayını ve kültürel yozlaşma olgusu, gazete ve televizyonun he
def kitlesiyle olan ilişkinin genel yapısıyla; yeni iletişim süreci-

105Merih Zıllıoğlu, Sine.ı.naıografik Bilim Kurgu Y ayın!annın ,Çocukların 
Dünya Görüşünün OlU:Şumu Uzeriıideki Etkileri. (Eskişehi-: Anadolu U. Yayınları, 
1986), s.42. · 

106Avcı, Ön. ver., s. 29. 
107Tuğrul, Ön. ver., s. 1 1 1 .  
108Şenyapılı, Aziz ve Gürel, Ön .  ver., s. 53.97 Oskay, 1969, Ön. \leT., s. 99. 
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nin "hedef kitle" kavramıyla bağlantılıdır. Bir mesaj için uygun 
ve doğru zamanın bilinmesi, anlaşılabilmesi için nasıl bir dil 
kullanacağının saptanması, etkin olabilmek için insanın deği
neceği ve dayanacağı tutum ve değerleri doğru tesbit edebilme
si, ereklenen eylemin ortaya çıkabilmesi için eylemin oluşacağı 
grubun standartlarının bilinmesi önemli şeylerdir.109 

İzleyicinin/okuyucunun genel beğenisinin tesbitinden önce 
hedef kitlenin iyi tanımlanması gerekir. Televizyon programla
rının "genel izleyici" kesimine seslendiği iddia edilir. Televiz
yon bir taraftan diziler, seriyaller, güldürü dramları, eğlence 
programları gibi popüler programlarla genel izleyici kitlesinin 
tümüne ulaşmayı hedeflerken; diğer yandan da belli kültürel il
gileri olan sınırlı ve belli bir izleyici kitlesine ulaşmayı hedefle
yerek program yayınlamaktadır. Bazı programlar sadece yaşlıla
ra; bazı programlar sadece çocuklara, bazıları da sadece özür
lü/sakat insanlara ya da sadece kadınl�ra yöneli:k olarak yapıl
maktadır. Yanlızca belirli bir izleyici kitlesine yönelik olarak 
yapılan kimi programlar bile daha geniş izleyici kesimlerine 
ulaşabilmek için çırpınıp durabilmektedir.1 10 İzleyicinin, sade
ce belli bir programı izlemesi değil, bütün bir akşam boyunca 
yayınlanacak tüm programları izlemesi ve televizyonun akışına 
kendisini kaptırıvermesi sağlanmaya çalışılır. İzleyicinin dikka� 
tinin düzenlenmesi; prpgram düzenleme ve yayın politikasında 
gözönünde bulundurulan temel eksenlerden biridir. ı ı ı  Bu yüz
den saat 13.00 ile 23.00 arası özel bir sınıf, yaş grubu ya da ır
kın ilgi ve beğenilerinden özenle kaçınıldığı zamanlardır. Bu 
saatler genelde iddialı diziler, seriyaller, eğlence programları, 
ana haber bültenleri ve iddialı haber programlarının gösterildi-

109yusufKaplan, Tele11ioon. (İstanbul: Ağaç Yayınları, 1992), s. 35. 
llORobert Ailen, Speaking of Soap OpeTas. (Chapel Hill: Üniversity ofNorth 

Carolina Press, 1985), s. 40. 
l llJohn Ellis, Visible Fictfons: Cinema, TV, Video. (Londra ve New York: 

1982), s. 1 15. 
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�. 
ği saatlerdir. 99(8-3 1 )  İzleyicinin ekran başında tutulmasınm 
reklamcılarla da ilgisi vardır. İzleyici bir tüketim nesnesi haline 
getirilmekte ve reklamcılara satılmaktadır.1 12 

Televizyon karşısında normal/sıradan bir vatandaş konumu
nu benimseme durumu sadece biçiınsel anlamda geçerlidir ve 
vardır; böylesi bir konum izleyicilerle televizyonun söylemi ara
sındaki somut karşılaşmalardan soyutlanmak anlamına gelmek
tedir. 1 13 

Televizyonun etkisi sonucu izleyicinin iletilere kendisini ta
mamen açması ile yapımcının izleyicinin zevklerine göre prog
ram yapması arasında ince bir ilişki vardır. Bu, televizyonun 
büyük ve heterojen bir kitleye hitap etmesinin sonucudur. Ga
zetenin ise daha özel ve homojen bir kitleye hitap etmesi tele
vizVona nisbeten mümkün olduğundan, kitlenin nabzını tut
ması da kolay olmaktadır.1 14 Her halükarda teleyizyonun ve ga
zetenin hedef kitlelerini tatmin etme kaygısına düşmesi, kültü
rün yozlaşmasına yol açmaktadır. 

1 12Allen, Ön. tıer., s. 45. 
1 13Kaplan, 1992, Ön. ver., s. 35. 
114()skay, 1969, Ön. ver., s. 99. 
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Temel özellikleri 

YA Z I  V E  GÖRÜNTÜYLE A N LATI M  

Gazetenin temel ögesi :  Yazı 

G

AZETEYİ GÖRSEL VE İŞİTSEL elektronik medyadan ayıran 
en temel özelliklerinden birisi, yazıdır. Görüntü ile ses, 
radyo ve televizyona nasıl yapısal özelliklerini yansıtı

yorsa, yazı da gazeteyi yapısal özellikleriyle etkiler ve özgün ni
teliğini kazanmasını sağlar. Fotoğraf, resim, grafik, karikatür gi
bi malzemelerin yanı sıra yazı, gazetenin asli ve birincil ögesi
dir. O halde yazının temel özelliklerini bilmek, gazeteyi tanı
mada bir adım olacaktır. 

Yazı düşünce, duygu ve istekleri başkalanna iletmek ya da 
unutulmaktan kurtarmak için kullanılan işaretler dizgesidir.1 15 

lnsanlararası iletişim dilinin maddileştirilmesi ve bilginin 

115M. Nbri İn�ur, Basın Yayın Tarihi. (İst.: Çağlayan Kitabevi, 1982), s.27. 
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semboller biçimine dönüştürülmesi demek olan yazının işlevi 
kültürel, toplumsal, ruhsal yapılarla bütünleşmek, onlara sal
dırmak ya da sahip çıkmaktır. Böylesi bir işlevle donanımlı yazı 
sözsel dilde dile getirilmeyen şeyleri kendi uzamında barındıra� 
rak söz konusu yapıların değişmine katılır, katkıda bulunur. 1 16 

Yazılı kelime insanlararası iletişim kanallarını besleyecek 
malzemeler sağlamıştır. Okuma-yazma oranının düşük olduğu 
yörelerde gazetenin ulaşabileceği okuyucu kitlesi elbette sınırlı 
olacaktır; ancak aynı yörelerdeki insanlara sözlü kelimeyle her 
zaman ula�mak mümkün olmakta; kimi zaman da yazılı kelime, 
sözlü kelimeye dönüşebilmektedir.1 17 

Yazmak, dilin iletişim gücünü zorlamaktır. 1 18 

Söz ve yazı 
İletişimin temel ögesi olan "varolma-hazır bulunma"yı en do
laysız biçimde gerçekleştiren söz ile; yine "varolma"yı dolaylı 
biçimde sağlamakla birlikte, iletişimin bir başka ögesi "kalıcılı
ğı" daha iyi sağlayan ve bu konuyla da evrensel dinlerin temel 
iletişim araçları arasına giren yazının çelişkisi halen sürüp gidi
yor. Söz geçmişteki ve günümüzdeki konumuyla, bir anlamda 
"halk"la ilgili olan herşeyi ilgilendirirken; bilim, din ve ideoloji 
gibi toplumsal boyutu en az birincisi kadar geniş olan her tür 
geçerliliği yazıda aramaktadır.1 19 

Yazının biricik varlık nedeni, dili göstermektir.IZO Ama aynı 
zamanda sesli sözcük de yazılı sözcük gibi dili gösterir. Ne varki, 
yazılı sözcük, görüntüsü olduğu sesli sözcükle öylesine kaynaşır 
ki, sonunda baş köşeye kuruluverir. Böylece .sesli göstergenin 

1 16Bahadır Gülmez, "Yazınsal Bir i letişim Biçimi: Yazılı Anlatım". Kurgu. 10, 
(Ocak 1992), s. 163. ' 

ll 7Kwaıne Nknunah, Africa Must Unite. (I..ondra: Panaf Books, 1963), s. 48. 
1 18Gülmez, Ön. ver., s. 164. 
1 19Özkök, 1982, Ön. ı.ıer., s. 43 
l 20Ferdinand Saussuıe, Genel Dilbilim Dersleri. Ceviren: Berke Vardar. (IDK 

Yaymları, 1988), s.46. 
' 
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görüntüsüne kendinden daha çok önem verilir . .  Sanki birini ta
mmak için onun yüzüne bakmaktansa, resmine bakmak daha 
geçerli bir yolmuş gibi.121 

Diller konuşmak için yapılmıştır; yazı ancak sözün bir eki
dir. Söz, ortak göstergelerle düşünceyi' temsil eder, yazı ise aynı 
biçimde sözü. Böylelikle yazma sanatı düşüncenin dolaylı tasa
rımından başka bir şey değildir.122 

Sözcüklerin yazıya dökülüş biçimleri, belli bir süreklilik ve 
sağlamlık izlenimi uyandırır. Görsel �lgılama, işitsel algılama
dan üstündür, çünkü görsel izlenimler daha belirgindir ve bu 
özellikleriyle daha kalıcıdırlar.Yazıya tanınan bu haksız üstün
lüğü pekiştiren bir şey de yazınsal dildir. Çünkü yazın dilinin 
sözcükleri, dilbilgisi kitapları vardır. Yazılı biçime dayanan her 
çözüm daha kolaydır. 123 

Toplumsal hareketlilik ve gazetenin birincil ögesi yazı 
Her iktidarın, her tek tanrılı dilin, her ideolojinin istediği üç 
özellik yazıda vardır: Kalıcılık, evrensellik ve değişmezlik.124 Bu 
yüzden her ideoloj i, iktidar hesaplaşması olan het grup, yazıyı 
ve dolayısıyla gazeteyi kullanma yoluna gitmiştir. Emeğin sö
mürülme sürecinde örgütlenen bir toplumsal fonnasyonda, yazı 
ancak yetkinin karşlSlnda yer alarak misyonuna uygun biçimde 
varolabilir ve kendini ancak ötekinin dilinde varedebildiği 
oranda gerçekleştirebilir. 125 

Geleneksel sözlü kültürler katılımcı bir niteliğe sahipti. Ma
sallar ve halk öyküleri bir anlatıcı tarafından aktarılıyordu. Fa
kat dinleyiciler önerilerle, güzellemelerle ve kimi ilavelerle 

12 1Aynı, s. 47. 
122Özkök, 1982, Ön. ver., s. 48. 
123Saussure, Ön. ver., s. 47. 
124özkök, 1982, Ön. ver., s. 68. 
125Ahmet Oktay, Bir Arayışın Yazılan, Bir Yazımn Arayışlan. (İstanbul: Yaz

ko Yayınları, 1981), s. 124. 
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katkıda bulunuyorlardı bunlara. Baskı kültürü büyük ölçüde 
edilgin bir özelliğe sahiptir. Eğitim görmüş bir elit, kitlelerle 
değil, bireyselleşmiş bir okuyucuyla konuşmaktadır. 126 

Dolayısıyla yazının geliştirdiği siyasal söylem kipini kullan
masa da son kertede siyasal bir söylemdir.127 

Okunamayan yazının düzenin yanında yeraldığı düşünüldü
ğünden kurtuluşu isteyen yazının iri harfli ve kolay okunabilen 
olduğu vurgulanır. 

Gazete okuma ve algılama 
Gazete okumak, radyo dinlemek psikoloj ik bir tiryakiliktir. Ze
hir, tütün, alkol tiryakileri gibi bu tiryakiler de ancak gönüllü 
bir çaba ile bu durumdan kurtulabilirler. Kişiler, cinayet ve bo
şanmaları okumaya, resimli romanlara göz gezdirmeye ya da 
radyo oyunları ve dans müziği dinlemeye boyun eğdikçe, bu 
alışkanlıklarıyla doğrudan dürtülerle b irlikte gelen propagan
danın etkisinde kalmayı da göze almalıdırlar.128 

Gazete gibi basılı iletişim araçları diğer kitle iletişim araçla
rından farklı olarak bireyin yalnız katıldığı etkinlik türlerin
dendir. Bu etkinlik türünde kişinin okumayı istemesi gerek
mektedir. Bilinçli bir yöneliş oluşundan kaynaklanarak; yapı
lan bir araştırmada okuma eylemi aktif etkinlikler sınıfında ka
bul edilmiştir.129 

Basılı kitap gibi gazete de görme yeteneğinin bir uzantısı
dır.130 Bir iletiyi okumak, işitmekten daha hızlı ve daha kolay
dır. 131 Okur, gazete tercihini bilinçli yaparken, gazeteyle girdiği 

126John Fiske, TV Culcure. (Londra Methuen: 1987), s. 18. 
1270ktay, Ön. ver., s.12. 
128 Avcı, 1990, Ön. tıer., s.  93. 
129NerII)..in Abadan, Ünitıersite ögrencilerinin Serbest Zaman Faaliyetleri. 

(Ankara: A.U. Siyasal Bilgiler Fakültesi, 1961 ), s.26. 
130Erdol!an ve Alemdar, Ön. ver. , s. 160. 
13 1Gülmez, Ön. ver., s. 163. 
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ilişki ve iletiyi anlamlandırmada da  bireysel bir pozisyondadır. 
Yazılı basın olgusu, bireyciliği beslemiştir. Çünkü böylelikle 
özel1 belirgin bir bakış açısı olanaklı olmuştur.132 Her ne kadar 
gazete mesajının anlamı okurun bağıntı çerçevesi ve denenmiş 
bilgileriyle iletiye yükledikleri olsa da ilişkileşme biçimi olarak 
birebir bir yapı söz konusudur. Televizyonda ise birçok kişi aynı 
mesajla yüzyüze olduğundan gazete· okumaktaki mahremiyet 
söz konusu olamamaktadır. 

Gazete de televziyon gibi görsel bir algıya sahip olmakla 
birlikte gazeteyi okuyanlar daha çok kentli kesim, yani eğitim 
seviyesi yüksek olanlardır. Eğitim düzeyinin düşüklüğü, bağlı 
olarak okuma alışkanlığının gelişmemesi ve gazete iletisinin 
yeterince ulaşmaması kırsal kesimde gazete okunma oranını 
azaltmaktadır. 133 En az gazete okunan bölge Doğu Anadolu, en 
çok okunan ise metropalitan şehirlerin yer aldığı Batı Anadolu 
bölgeleridir.134 

Televizyondaki görüntünün gözle algılanmasıyla, gazetedeki 
sembollerden oluşan yazının algılanması bireyin kazanılmış ye
tenekleri ve algı uğraşlSL açısından farklılık içermekte bu yüz
den aynı biçim ve kolaylıkta olmamaktadır. Televizyonun daha 
kolay bir görsel algılamaya dayanması, gazeteyi fotoğrafa yö
neltmiştir. 

Fotoğraf 
20. yüzyıl başından beri giderek görselleşen dünyada genel ola
rak görüntünün özel olarak da fotoğrafın büyük bir yeri olduğu 
yadsınamaz. Bunda gözün baskıcı bir dışgerçeği kabullenmeye
rek, gö;ünmeyen bir dışgerçeğe yönelmesi etkili olmuştur. 135 

B2Berger, Ön. ver., s. 39: 
133Demiray, Ön. ver., s. 96. 
13�Çahit Alican, "Bir Kitle İletişim Aracı Olarak Gazetecilik ve Halk Eğiti

mi," AU. SBF. BYYO, 1973 Yıllıgı. (Ankara: 1974), s. 230. 
135özkök, 1982, Ön. ver., s. 1 55. 
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Göz, yasağa ve yasaya boyun-eğmez. Görmek zorunda olduğunu 
arar, aramadığını görmek zorunda kalır. 136 

Gazetenin penceresi denebilecek fotoğraf, okuru olay anına 
götürür. Son yıllarda baskı teknolojisinin gelişmiş olması, si
yah-beyaz yanında renklinin de kullanılması nedeniyle fotoğraf 
zaman zaman yazının önüne geçmektedir.137 Televizyondaki 
renkli görüntü, gazetenin �esajını bol fotoğraflı ve renkli ver
me eğilimini arttırmaktadır. 

Fotoğraf, resim ve televİzYOn görüntüsü 
Fotoğrafın televizyon görüntüsü ve resimle olan ilişkisini .de in
celemek gazetenin görsel dili açısından önemlidir. Fotoğraf gö
rüntüsü konu aldığı gerçek nesnenin kendisidir. Ancak nesne, 
fotoğraf görüntüsünde içinde bulunduğu gerçek zaman ve me
kandan soyutlanmıŞ, olarak yeralır. Fotoğraf yeniden sunumun 
kendisidir. Susan Sontag'a göre fotoğraf resim gibi yalnızca bir 
görüntü değildir. Fotoğraf gerçekliğin bir yorumu, izidir. Bu iz, 
kardaki ayak izleri gibi doğrudan doğruya fiziksel bir sürecin so
nucudur. Resim, benzerlik açısından fotoğrafik standartlara ne 
kadar yaklaşırsa yaklaşsın öznel bir yorumun görünümü olmak
tan öteye geçemez. Fakat fotoğraf görüntüsü, doğrudan nesne
lerden yansıyan ışığın bıraktığı izlerdir. Göstergebilimci Ro
land Bathes'e göre ise fotoğraf, ona konu olan nesnenin kendi
sini gösterir. Ancak nesne ile onun görüntüsü arasında bir in
dirgenme sözkonusu olsa bile, bu hiçbir zaman bir dönüşüm de
ğildir.138 

Fotoğrafla televizyon arasındaki en büyük ayrılık fotoğrafın 
zaman içindeki çok kısa bir anı dondurmasıdtr. Televizyon bu-

136Enis Batur, Şiir Ve ideoloji. (İsı:anbul: Derinlik Yayınları, 1979), s. 124. . 
137Feyyaz Bodur, "Fotoğrafın Gazetelerde Kullanılmasının Gerekliliği ve Ga

zete Fotoğrafçılığı". Kurgu. 7, (Ocak 1990), s. 298 . 
. 138thsan Derman, Fotoğraf ve Gerçeklik. (İstanbul: Ağaç Yayınları, 1991 ), s. 
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n u  sağlamaz. Televizyon bir olayı zaman akışı içinde gösterir.139 
Gazete fotoğrafla olayın bir yanını, bir yönden verir. Televiz
yon ise farklı kameralarla farklı yönlerden ve bir akış olarak su
nar. Teknik görüntüler yalnızca birer görüntüdürler, onlar ger
çekliğe açılan pencereler değillerdir. Her olayı, bir duruma çe
v irerek aktarırlar. 140 Fotoğraf gerçekliğin özell.iklerine ilişkin 
yalanlar söyleyebilir ancak, gerçekliğin varlığına dair bir aldat-
macada bulunamaz.141 

, 

Yazı-fotoğraf birlikteliği ve gazete 
Gazetede yazının yanında fotoğrafın bulunması iki iletişim bi
çimini yanyana getirmiştir. Yazı yeniden kurduğu dışgerçeği sü
rekli yineleyen, durağanlaştırıcı ve baskıcı iken; fotoğraf imge
sele dayılı, yorumu kolaylaştıran dolayısıyla öznelliği egemen 
kılan özelliklere sahiptir. Yazı, düşünce örgütlenmesinde büyük 
değişikliklere yol açmıştır. Yazı herşeyden önce dış dünyayı par
çalara bölmekte ve parçalı bir algılamaya sebep olmaktadır. 142 

Rousseau, yazının soyut göstergelerini yabancılaşmanın ilk 
araçlarından biri olarak değerlendiriyordu. Çünkü dünya harf 
denilen soyut göstergeler aracılığıyla algılanıyordu. 

Fotoğrafın okunması yazı ve televizyona göre değişik biçim
de gerçekleşir, çünkü okunan şey gerçektir. Bir gazetedeki fo
toğrafın okunmasında sayfa düzenlemesi, fotoğraf altı gibi dış
sal ögelerle; enstantane, an gibi asıl beÜrleyici olan içsel ögeler 
söz konusudur. 

139Malımut T Öngören, TV Kla1.1t1zu. (İstanbul: Milliyet Yayınları, 1972), s. 
67. 

ı 40ıJeıman , Ön. 11er., s. 59. 
141Derman, Ön, 11er., s. 107. 
1'12ö.:kök, 1982, Ön. 11er., s. 153. 
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T E L E V İ Z Y O N U N  T EMEL Ö G E S İ :  GÖRÜNTÜ 

Yazılı kültürden __ görsel kültüre . kayış 
Yazı, arkaik kültürün en önemli ögeleri olan jestleri, mimikleri 
ortadan kaldırarak yepyeni kültürel süreçlere yol açmıştır. Gi
derek görsele sırt veren sanayi kültürü ise, yazının ortaya çıkar
dığı bu kopukluğu bir anlamda yeniden yerine koymaktadır. 
Sanayi kültürünün yazıya dayalı kültüre olan aykırılığı, arkaik 
kültürle olan aykırılığından daha büyüktür. Sanayi devrimini 
izleyen yıllarda görselin alan kazanmaya başlaması, yazının Ki
lisenin desteği ile sahip olduğu iktidarı yitirmeğe başlamasına 
yolaçtı. Yazının önünde tek seçenek kaldı; görsele yaklaş
mak.143 Basın olgusunda bunun ilk adımı, fotoğrafın yazının 
yanında yeralmasıdır. 

Yazılı iletişimde/kültürde enformasyon akışı, çizgisel bir ör
gütlenmeyle gerçekleştirilmekte· ve yazılı kültür, mantıksal, di
siplinli bir uslamlama yöntemi ve toplumsal örgütlenme biçimi 
öngörmekteydi. Elektronik medyayla birlikte daha az çizgisel 
olan ve tam anlamıyla yüzyüze olmasa da anında gerçekleştiri
lebilen bir iletişim yeniden belirginleşerek, su yüzüne çıkmaya 
başlamıştır. Elektronik iletişim araçları yazılı medyayla bastırı
lan ve "primitif' kabile toplumlarında egemen olan belli başlı 
iletişim biçimlerini yeniden diriltmiştir.144 

Televizyon, sözlü kültürün egemen olduğu dönemlerde ge
liştir.ilmiş olan anlatı modellerıni kullanmakla çağdaş toplum
larda sözlü kültiirQn yeniden merkezi hale gelmesini sağlamış
tır.145 

Çağın kültürü, yazıdan görsele kaymaktadır. Bu uygarlık bi
çiminde televizyon önemli bir yere sahiptir. Yeni kuşakiar bir-

143özkök, 1982, Ön. 11er., s. 153. 
144Michael Rea� Super Media: A Cultural Studies Approach. (Londra, New 

York: 1989), s. 23. 
145Roger Silverstone, The Message of TV: Myth and Narrati11e in the Con

tempomry Culture. (Londra, Heinemann: 1981 ) ,  s. 44. 
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çok klasik metnin kendisini görmeden televizyona uyarlanmış 
biçimiyle karşı karşıya kalmaktadır. Televizyonun tümüyle ken
di geliştirdiği biçimler (dizi film gibi) çağdaş kültürel üretimin 
prototipi haline gelmektedir.146 

Gutenberg Galaksisi'nin -baskı tekniği- yerine, görüntünün 
( imgenin) egemenliğini ilan ettiği bir ortam ve kitap kültürü
nün terkedilerek, görüntü kültürünün belirlediği bir uygarlık 
oluşmaktadır.147 

Görüntü 
Gerçekle görüntünün ya da düşselin içiçe geçtiği hatta çoğu za
man görüntünün gerçeğin yerini aldığı, özgünlüğün tarihe ka
rıştığı bir dünya şekillenirken;l48 zihinleri işgal eden, özgürlü
ğün azaltan simülasyonlarla insanlar kuşatılmıştır. 149 

Görüntü, algısal evrenin bir fragmanını maddileştiren, za
man içinde varlığını koruyabilen ve kitle iletişim araçlarının 
temel ögelerinden birin i oluşturan görsel bir iletişim "sup
port"udur ( iletişimde mesajı taşıyan madde). Durağan ve hare
ketli görüntüden söz edilebilir. ıso 

Televizyon, görüntünün önem kazandığı ve radyonun ses 
unsuruna karşı görüntü avantaj ını önplana çıkaran bir yayın 
organıdır. Bir televizyon programında ne ölçüde görüntüye sa
hipse o ölçüde başarılı olduğu düşünülür.ısı Televizyon iki bo
yut içinde düzenlenmiş hareketli bir görüntü sağlar ve görüntü 
ekran üzerinde akıp giden noktalar aracılığıyla gerçekleşir. 
McLuhan'a göre çakıp sönen bu noktalar görsel algılamada rol 

146<)zkök, 1982, Ön. ver., s. 192. 
147Richard Keamey, The Wake of lmagination: Ideas of Creativit:t in Wes-

tern Culture. (Londra, Hutchinson: 1988), s 2. 
l48Kaplan, 1991, Ön. ver., s. 4. 
149Jean Baudrillard, Simulations. (New York: Semiotext, 1983), s. 49. 
150özkök, 1982, Ön. ver., s. 169. 
15 1Öngören, 1972, Ön. ver� s. 55. 
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oynarken dünyayı anlayış ve davranış şekillerinin değişmesinde 
de etkili olmuştur.ısı 

Görüntü, ses ve anındalık 
Ses ve görüntüyü birleştiren bir araç olan televizyon diğer araç
lardan görüntü yönüyle aynlır. Ancak bu, ses-görüntü ilişkisin
de sesin önemini azaltmaz. Televizyon anlatısında ses, görüntü 
kadar önemli ve belirleyici bir şekilde işlev görmektedir.Tele
vizyonda ses -yalnız başına- anlamı ve enformasyonu taşımakta: 
ve üretebilmektedir. Oysa görüntü televizüel anlatımda "be-

. timleyici" bir işlev yiiklenebilmektedir. Dahası ses, televizüel 
anlatıda dikkatin yoğunlaşmasını çok fazla sağlamak ve izleyi
cinin, kendisini izlediği metne kaptırmasını mümkün kılmak 
için kullanılmaktadır. 153 Seriyallerde konuşmalara çok fazla 
önem verilmektedir. Sinema filmlerinde olduğunun aksine te
levizyon dizi ve seriyallerinde görüntü, sözcükleri betimlemeye 
yardım etmek için kullanılmaktadır. Bi� imgeler (görüntüler) 
kurumu olarak televizyonun karşı karşıya kaldığı sorun, imgele
rin sınırlı bir şekilde kullanılmasıdır; böylelikle televizyon, ide
oloj ik olarak varlık nedenini ve geçerliliğini kanıtlamtş ve ko·· 
rumuş olacaktır. Görüntünün hemen ardından yorum devreye 
girer ve ekran doldurulmuş olur.154 Seriyallerdeki müzik, efekt
ler ve konuşmalar seriyalin anlatısını sürdürmeye yardım et·· 
mektedir. 

Televizüel anlatım konuşma dili aracılıyla gerçeUeştiril
mektedir.155 

Müziksel etki, metinde bir derinlik duygusu oluşturarak, öy- · ' 

küniin hafifliğini önleyecek, karakterleri tekdüzelikten ve 

152Marshall McLuhan, Understanding Media: The Exıensior.s cf Man (New 
York: McGraw Hill Book Co., 1965) ,  s.313. 

153J<aplan, 1992, Ön. ver., s. 41 .  
154Heath Stephen ve Skirrow Gıllian. TV: A World in  Allic't:. 1 0<1.'w York: 

1990), s. 7. 
155 Altman Rick, TV and Sound. (New York: 1987), s. 566. 
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inandırıcı olmamaktan kurtaracaktır. Müziksel etkinin başlı
ca/belirleyici ögeleri anlatımda ve anlam oluşturmada ya da 
anlamlandırma sürecinde derinlik, zenginlik, çok boyutluluk 

. ve imge üretimidir.156 
Televizyonda görüntü olayı (kameranın retoriği dolayısıyla) 

anındalık/oradalık ve hatta canlılık etkisi uyandırmaktadır. Te
levizyon görüntüsünün doğrudanhğı; aracısız iletildiği etkisini 
de vermektedir. Böylelikle televizyonla izleyiciler samimi bir 
şekilde, bir aradaymışcasına ilişki içerisine girebilnıektedir
ler157. Televizyon spikeri, program sunucuları ve hazırlayıcılan 
izleyicileriyle doğrudan konuşmaktadır. Bu etkilerde seriyaller
deki öykü zamanıyla gerçek zamanın neredeyse eşit olmasının 
da payı vardır. 158 

T E L E V i Z Y O N U N  S U N U M  Ö Z E L L İ K L E R İ  

Ôyküsel anlatım 
Televizüel anlatım öyküseldir. Dizilerde sonu bilinen fakat 
farklı karakterlerden oluşan hikayeler seyredilir.159 

Farklı televizyon türleri öykü anlatırken farklı estetik bi
çimler kullanmaktadır. Sözgelişi televizyon dizileri ve seriyaller 
öykü anlatırlarken karakterler, zaman ve mekan gibi araçları 
kullamrlar. Haber programları izleyicileri bilgilendirirler, ama 
bu işi öykü anlatma yöntemlerini kullanarak yapar. Televizyon 
haberleri de merak ve bilinememezlikle birlikte izleyicide bir 
gerilemeye sebep olur. 

Televizyon sözde gerçekçi yapısına karşı düşsel bir dünya 

156Kaplan, 1991, Ön. 11er., s. 125. 
157Ellis, Ön. ver., s. 132. 
15BKaplan, 1992, Ön. 11er., s. 43. 
159Bemard Tıınberg ve David Barker. "İnterpreting Television: A Closer Look 

At The Cinematic Codes in Frank's Place," Malting 1V Authorship and The Pro
doction Process. Robert J. Thompson, Gery Bums. (New York, Westpon, Conecti
cut: 1990), s. 85. 
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sunmaktadır.160 Televizyon fantazi ve hayali şeylerin üretilme
sine yardım ederken, izleyicinin bu düş dünyasına katılıp yer 
almasını sağlar.J61 Bunun sonucu izleyicilerin gizli kalmış istek 
ve güdüleri harekete geçer. Televizyon tamamlanmamış ya da 
bastırılmış istek ve güdülerin dışavurularak, hayal düzeyinde 
bile olsa gerçekleştirilmesini sağlar.162 Jane Feuer televizyon ay
gıtının mantıksal bir temele dayanan nedenselliğe ve anlatım
da kapalılığa karşı olan bir yapıya sahip olduğunu ileri sürer.163 
John Ellis'e göre televizüel anlatım, televizyonun en küçük ve 
temelli birimi olan ve segment denilen küçük öykü parçacıkla
rıyla gerçekleştirilmektedir. Segmentler haber parçacıkları, te
levizyon reklamları veya televizyonda duyurusu yapılan diğer 
programlarla ilgili kısa tanıtım filmlerinden oluşan "birbirine 
eklemlenen segmentler" ve televizyonun en belirgin öykü an
latma biçimi olarak kabul edilen televizyon dizi-seriyallerini 
şekillendiren "tekrarlardan" veya "sekanslar"dan olu-şan seg-
mentler şeklinde iki bölüme aynlır.164 

• 

Epizodik anlatım 
Televizyonda yayınlanan dram dizi ve seriyalleri epizodik anla
tıma başvurularak gerçekleştirilmektedir. Seriyallerde melodra
matik bir anlatım biçiminin ve "epizodik" anlatımın kullanıl
ması (yani bir bölümde birden fazla öykünün anlatılması ve bu 
farklt öyküler arasında, öykülerin bitmemesine rağmen birbiri
ne geçişlerin olmaması) sinemada olduğunun aksine, seriyaller
de "catharsis"i (izleyicinin oyuncularla ve öyküyle özdeşleşme-

160ı<aplan, 1992, Ôn. ver., s. 75. 
161Aysel Aziz, Radyo tıe Televizyona Giriş. (Ankara: Ankara Ü. SBF Yayınla

rı, 1981 ), s. 63. 
16Z��l:mı .. Tamer, Televizyonun Özellikleri ve Egitim Televieyon. (Eskişehir:· 

Anadolu U. AOF Yayınları, 1984), s. 6. 
163Jane Feuer, 'The Omcepc of Live Television: Ontology vs. Ideology," Re

porting TV: Critical Approaches, An Anthology. Ed.: Ann Kaplan. (Los Angeles: 
American Film Enstitute, U. Publications of Aınerica, 1983), s. 102. 

164Ellis, Ön. ver., s. 1 12. 
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sini) olanaksız hale getirmektedir. Seriyallerde farklı. öykülerin 
anlatılması, sona ermeyen bir zaman anlayışının benimsenmesi 
ve "mise en scene" (sahne düzenlenmesi) "cathrasis"i imkansız 
kılmada yardımcı olmaktadır. 165 Seriyal anlatısı doğrudan bi
linçaltına, insanın imgelem �hayal) dünyasına, antropolojik 
mite ve cinsel arzuya seslenebilmektedir.166 

Dizisel anlatım ve çizgisellik 
Dizisel form televizyon programcılığının pragmatik biçimidir. 
Dizisellik, televizyondaki program yapım yayın mantığı ve biçi
mini düzenlemekte, hatta belirlemektedir. Dizisellik, öykünün 
belli bir noktada sona ermesini önlemekte; reklamlar, program 
tanıtım filmleri ve duyurular aracılığıyla yapılan müdahaleler
kmlmalar nedeniyle de filmin açıkuçlu bir şekilde sona ermesi
.ni sağlamaktadır. Drama dizilerinde ise sürekli çi�gisel bir za
man anlayışı egemendir. 167 

McLuhan televizyon seyretme olayını "hep bir andalık/hep 
birliktelik" kavramıyla açıklamaktadır, yani söz dizimleri dün
yası ya da başka bir deyişle yazılı basını da besle-yen düzenli ve 
çizgisel olarak gerçekleşen olaylar dünyasıdır.168 

Anında ve bütüncül anlatım 
Televizyonun yazılı basına göre en önemli avantaj larından biri
si, anında yayın yapabilmesidir. Televizyon anında olup biten
leri gösterip, izleyicinin ilgisini alıp götürüyor. Daha fazla bilgi 
edinmek isteyen gazete okuyucusunu da uzun vadede cezbedi
yor. 169 

165Kaplan, 1992, Ön. ver., s. 63. 
166David Russel, "Sight And Sound," TV Drama: A World in Action. (vo: 

59- no:3, 1990), s. 177. 
167Kaplan, 1991, Ön. ver., s. 120. 
168Marshall McLuhan, The Medium is Message. (New York: 1967), s. 65. 
169Özgür Bir Toplumda Basının Görevleri, Ön. ver., s. 114. 
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Raymond Williams televizyonu sonsuz, süregiden ve durma
macasına akan imgeler ve sesler bütünü olarak görüyor. Gerçek 
öykülerin yayınlanan program parçacıklarından değil, aksine, 
bir başka tür parçanın (sekansın) bu sekansa dönüşüvermesin
den oluştuğunu ileri. sürüyor. Birgün boyunca yayınlanan farklı 
televizyon metinleri tek ve bütün bir metindir.! 70 Gazetede 
farklı haberlerin bütüncül amaçları desteklemesi gibi farklı 
programların da televizyon metninin parçacıkları olduğu düşü
nülür. Televizyonun tek-bütün bir metin sunmadığıni iddia 
edenler de vardır. Çağdaş toplumlarda hakim kültürel araç 
olan televizyon tek ve sabit bir bakış açısı ya da anlam sunmak 
yerine, birden fazla bakışaçıları ve farklı anlamlar sunmaya ça
balamaktadır. Bu nedenle tüm televizyon metinleri gözönünde 
bulundurulduğunda televizyonun oluşturduğu söylemde bütün
leşmiş, insicamlı bakışaçılarının bulunabilmesi oldukça zordur. 
Televizyon programlarını:n durmamacasına akışı olgusu, son 
kertede. bütün ve homojen bir televizyon metni oluşturmak 
için parçalı, birbirinden bağımsız metinlerin varolabilmesini 
engelleme çabasında başarısız kalır. ı 71 

Dünyanın hiçbir yerinde televizyon seyircileri, bir televiz
yon programını kendi kendisinden ibaret bir mesaj olarak algı
lamıyorlar. Herşeyden önce bir televizyon programı, başka tele
vizyon programlarının arasında veriliyor. Böylece peşpeşe gelen 
farklı türde programlar, birbirlerini bütünlüyorlar, birbirinin 
ilettiği mesajları ya pekiştiriyor ya da hafifletiyorlar, etkisiz hale 
getiriyorlar. Televizyon münhasıran enformasyon üretmez, yal
nızca eğlence de üretmez. Bazılarının eğlendirerek öğretmek, 
öğretirken eğlendirmek türünden, iyimser ifadelerle formüle 
ettiklerini bir zihin durumu, bir zihni alışkanlık üretir.172 

170Raymond Williams, TV: Technology and Cu!tural Form. (Fontana Col
lins: 1979), s. 86. 

171.Kaplan, 1992, ôn. ver., s. 40. 
172Avcı, Ön. ver., s. 1 13 .  
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Dramatik anlatım 
Televizyon dili, drama dilidir. Televizyon pek çok şeyi ortaklaş
tığı sinema gibi, özünde dramatik bir araçtır. Çünkü, aktardığı 
şeylerin büyük kısmı, oyuncuların daha önceden hazırlanarak 
sunduğu kurgusal malzemelerden oluşur'. Oyunun konusu, ko
nuşmaları, karakterleri, kostümleri ile de geleneksel drama bi
çimini yansıtır. Televizyon dramatik düşünce biçimlerini sergi
ler; çünkü drama dünyayı düşünme, onu yaşama ve üzerinde 
akıl yürümeye yarayan bir yöntemdir. 

Kamerayla yakalanan provasız olaylar bile tekrarlanabirlir
lik özelliğinden dolayı dramatik bir nitelik taşır.! 73 

Gazetenin uzun bir zaman diliminde aktarmak zorunda ol
duğu birsürü bilgiyi, dramatik gösterimin yönetmeni tek bir an
da, istenilen görüntüyü sahneye sokarak aktarabilir. Yazılı anla
tımda yazar, tasvirine kattığı çehreleri kontrol edebilir ve onla
rı özenle seçebilir. Dramatik gösterimin yönetmeni aynı şeyi 
yapmaya çalışacaktır; fakat aktör, yönetmenin denetimini aşan 
neredeyse say�sız özelliklere ve vasıflara sahip olacaktır. Yazılı 
anlatı, okurun zihninde şuuraltı düşünceler uyandırabilir, fakat 
dramatik gösterimde her an aktarılan sayısız somut b ilgiler var
dır. ! 74 Televizyon, mesajları olduğundan daha dramatik, daha 
gösterişli bir biçime dönüştürerek izleyicilere sunar.! 75 

Televizyonda bir metni, durağan bir yazı olarak gösterme
den aktarmak mümkün değildir. Spikerin okuduğu metinden 
bir bilgi çizgisi edinilirken, aynı sırada onun kendisi ve çevresi 
hakkında bir bilgi seline maruz kalınır. Spiker istese de isteme
se de birincil anlamda dramatik bir karaktere dönüşmüş olur. 
Televizyon ekranının çerçevesi, üzerinde vuku bulan herşeyi 
bir sahneye; üzerinde görülen ve işitilen herşeyi de birer işarete 

l 73Ess!in, Ön. ver., s. 17. 
l 74Esslin, Ön. ver., s. 22. 
l 75McLuhan, 1965, Ön. tıer., s. 313. 
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\ 
çevirir. Sahnede meydana gelen herşey duygusal 'bir etkiye sa-
hiptir. Gerçekleri öğrenmenin yanında, tarttşılan konudan z.i
yade izlenen karakterler hakkında bilgi edinilmektedir. lliama, 
insan karakterinin aktarılmasında oldukça etkindir; fikirlerin 
ve soyut düşüncelerin iletilmesinde ise çok daha az etkilidir.! 76 

İster kurguya dayalı, ister gerçek olsun, sonu gelmeyen ka
rakter selini dramatik biçimde aktaran televizyon en gelişmiş · 
dedikodu ulaştırıcı makinadır. Drama temelde erotiktir. Drama 
izleyicileri belli bir anlamda röntgencidir. Mahrem dünyalara 
en fazla giren dramatik bir araç olmasından dolayı bütün ileti- · 
şim araçları içerisinde röntgenciliğe en yatkın araçtır. 1 77 

Soyut meseleleri televizyonda canlı ve heyecan verici yap
manın çok zor olmasından başka, bu iletişim aracının soyut ko
nuları tam bir başarıyla aktarması mümkün olmayabilir. Dra
matik bir iletişim aracı olan televizyon dramatik, duygusal ve 
şahsileşmiş içerikli malzemelere vurgu yapması için, mahiyeti
nin zorlamasına maruz kalmıştır. Başarılı bir haber yayını �ami 
heyecan, yoğun duygu ve eğlence içeren bir yayın olmalıdır. 178 

Dramada çizgisel ve soyut bir unsur bulunur, fakat sahnede 
söylenen her şey esas itibariyle birer imaj biçiminde algılanan 
insanlardan çıkar ve bu nedenle · ağızlarından çıkan sözler, bu 
insanların imajlarının tali birer fonksiyonundan ibarettir. Sözlü 
unsur zorunlu biçimde, tabi olduğu birincil imaj ı ya pekiştire
cek ya da ona zıt düşecektir. 

Drama, soyut ve katıksız sözlü içeriği veya bilgiyi aktarma
nın en etkin yolu değildir. Eğer içerik esas itibariyle soyutsa ve
ya konuşmaya dayanıyorsa, sahne veya ekrandaki mevcut diğer 
araçlara gerek kalmadan, içten veye sesli okumayla daha iyi ak
tarılabilir. Dramada karmaşık, çok katmanlı imaj , söylenen sö-

1 76Esslin, Ön. ver., s. 31.  
l 77Esslin, Ön. ver., s .  34. 
1 78Esslin, Ön. ver., s. 59. 
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zün önüne geçer, ona hakim olur. 179 Seyirci, dramada, herhangi 
bir anda, çeşitli unsurlardan oluşan, şuur eşiğinin altında ka
lan, ancak daima bir insanın kişiliğine yani bir karaktere odak
lanmış Qlan ve duygusal etkiye sahip bir imaj , bir diğer ifadeyle 
genel bir izlenim teşkil eden bir "bilgi kompleksi" algılar. 

Basılı bir sayfadaki soyut fikirler karşısında, fikirlerin yazıyı 
yazan kişinin düşüncesinin ürünü olduğu unutularak fikirler so
yut hakikatler olarak algılanır. Oysa dramada işitilen herşey 
belli bir kişi tarafından söylenmektedir ve sırf o kişinin dilin
den çıktığı için anlam taşımaktadır.180 

Yazılı metin genellikle, tasviri tefekkür ve sessiz değerlen
dirmeyle birleştirir ve bağımsız bir yalnızlık içinde okumayı ge
rektirir; televizyon imaj ı ise drama olduğundan bir görgü şahi
dinin duygularıyla dahil olduğu, olayın hakiki anlamını değer
lendirinesini sağlayacak kadar büyük bir kısmını tecrübe edebi
leceği bir olaydır.181 

TELEV İ ZYON İ ZL E M E ,  A L G I  VE DUYGU 

Televizyonla iletişim süreci, insanın doğal özellikleri olan gör-
. me 've duymanın birer uzantısı biçimindedir. Televizyonun di

ğer iletişim araçlarından ayrıldığı önemli nokta yazılı basın, 
radyo ve sinemadaki gibi kendine özgü bir anlatım dilinin ol
mamasıdır. Televizyon bu anlamda görsel sanat, tiyatro, sine
ma, müzik vb. sanatsal iletişim araçlarından yararlanır bir du
ruma gelmektedir.182 

Televizyonla .iletişim görsel-işitsel iletişime, başka deyişle 
göze ve kulağa aynı anda seslenen iletişime dayalıdır. Elde edi
len bilginin ise yüzde 90'ı gözle, yüzde 8'i kulakla, yüzde 2'si ise 
koku, dokunma ve tatmayla sağlanır.183 

1 79Esslin, Ön. ver., s. 26. 
181Esslin, Ön. ver., s. 56. 
183Öngören, 1972, Ön. ver., s. 54. 

18°Esslin, Ön. veT., s. 27. 
182Güler, Ön. 11eT. ,  s. 333. 
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Televizyon görsel işitsel özelliği nedeniyle, çekicilik oranı 
ve agılanabilme kolaylığı yüksek olduğundan Türkiye toplu
munda yaygınlık ve etkinlik kazanmıştır.184 

McLuhan'a göre televizyon sadece enformasyon yayan bir 
araç değil, aynı zamanda insanın deneyimini düzenlemede ra
dikal bir yoldur. TeleviZyon görüntü ile sesi birleştirir ve duygu
sal dokunma duyusu verir. Dolayısıyla televizyonda göz, kulak 
ve el oyuna girer. Televizyonla kişi ekrandadır, ışık gönderme
leriyle bombardıman edilir. Televizyon imajı görmeyle ilgili en
formasyon bakımından düşüktür.ı85 Görüntünün duygulara ko
laylıkla erişmesi televizyonun zayıf yönlerinden biridir. Televiz
yonun renkli yayına başlaması ise bu zayıf noktayı daha belir
gin duruma getirmiştir. Görüntüyü izleyenler basılı yayqı izle
yenlerden çok daha duygusal hale gelirler.J86 

Televizyon, dünyayı algılayış tarzında köklü değişikliklere 
neden oldu; dünyanın öteki ucunda meydana gelen şeyleri gö
rebilmeyi-duyabilmeyi sağlayarak duyu organlarının ulaşabildi
ği alanı genişletti.187 Yeni medeniyette yatay, insicamsız düşün
ce tarzının yerine, McLuhan'ın sözünü ettiği gibi esas itibariyle 
imaja dayalı algı ve düşünce çeşidi yerleşiyor. Televizyonun çı
kışı yoğun, yalnız başına, dikkate dayalı okuma alışkanlığına 
bağlı bir kültürü derinden değiştirmiş; onun yerine daha rahat, 
daha yayılmış, çok boyutlu ve hazırane bir biçimde yeni bir dü
şünce tarzını, yeni bir gerçeklik algılama tarzını geliştirmiş
tir. 188 

McLuhan'a göre televizyon "soğuk araç"tır. Sıcak figürleri, 
sıcak meseleleri, s ıcak olayları ve sıcak basının kişilerini redde
der. Televizyonun soğuk araç olarak oynadığı rolün büyüklüğü, 

lS't\'üksel ve Demiray, Ön. ııer . , ş. 20. 
185Erdoğan ve Alemdar,Ön. ver., s. 163. 
186Öngören, 1972, Ön. ver . .  , s. 55. 
187Esslin, Ön. ver., s. 11.  
188Esslin, Ön. ver., s. 12. 
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insanı katılıma götürmesiyle ilişkilidir. Radyo ve sinema ya da 
gazetedeki fotoğraf gibi araçlar tek. duyuyu uzattığı ve tamamla
ması için izleyiciye çok şey bırakmadığı için sıcak araç olarak 
görülür. Televizyon soğuk araçtır çünkü, enformasyon bakımın
dan verdiği azdır, dolayısıyla iletiyi tamamlamak için izleyici 
tarafından aktif katılmayı gerektirir. Gazete bir duyuya çok en
formasyon verir, oysa televizyon görsel enformasyon açısından 
düşüktür,ı89 

Televizyon izlerken, gözler, tıpkı kulaklar gibi işlev görmek
tedir. Böylelikle kulaklar nasıl bir sözcük bile işitmiyorsa, gözler 
de hiçbir resim görmemektedir. Göz, artlarda gelen imgeler ara
sında birkaç ışık hüzmesi almakta ve bu izleri beyine aktarmak
tadır. Televizyon, tamamlanmış bir dünya sunmadığından; sü
rekli dünyayı yeniden inşa etmeye zorlar. Günlük yaşamda gö
rülen imgeler -şeyler, nesneler, görüntüler- bir bütün ve sabit
tir; karşılaşılan imgeler bakanlar için durmaktadır. Televizyon 
daha hızlı bir şekilde i�sanı günlük yaşamdan uzaklaştırır. İm
geler tanımlanırken mozayik biçimini alan ve her an inşa edil
mesi, anlamlandırılması gereken ışık hüzmelerinin bombardı
manı altında kalınır.190 

Televizyon daha çok duyuya hitap ettiğinden gazeteye oran-
' 

la daha kolay algılanır. Gerçekten de tek başına televizyonun 
sözsel sunumu bile yazılı aracın sunumundan daha öğreticidir. 
Ancak yüksek kültür düzeyindeki insanların karşılaştırılabilir 
kon�larla ilgili materyallerde gazeteyi

' 
radyo ve televizyona ter

cih ettiği gorülmektedir.191 Kısa ve basit materyallerde ise öğre
nilme ve akılda nıtulma yüzdesi televizyonda daha yüksektir.192 

T elt'vizyon izleyicisi algdama açısından farklılık taşır. Kimi 
izleyici saden:- izler, kimisi inccleyicidir; sanki otopsi yapar. Kı·· 

189fadoğan v� Alt'mdar, Ön. lltT., s. l62. 
19°Kaplan, 1991, On. ver., s. 36. 
1910skay, 1 969, Ön. ver .. s, 194. 
192üskav, 1 969. Ön. t'er , s. ;'.J8 
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sa, özlü, açık söylevi herkes değerlendirebilirken, daha yanlı 
gizli söylevi ise televizyon mesajını tam bir "okuma"dan geçire
bilenler anlar.193 ielevizyon, algı noktasında izlendiği mekan 
açısından da diğer araçlardan farklılık gösterir. Evde, daha ay
dınlık bir ortamda, bilgilenmek ve eğlenmek için emek harca
madan iletişimde bulunulabilmesi televizyonu cazipleştirir. İz
leyiciyi edilgin bir konuma sokmaktadır. Araca ulaşmak ve me
saj ı çözümlemek için fazla çaba istememesi televizyonu gazete
ye karşı avantajlı kılmaktadır. 

Bir konuşmayı konuşmacının huzurunda dinlemek, aynı 
sözleri kişinin kendi özel dünyasına gömülmüş halde, yalnız 
okumasından farklı bir duygu vermektedir. 194 Mesaj ı verenin 
kendi şahsi imaj ını da mesaja katması imaja dayalı bir algı özel
liği ka-zandırır televizyona. 

G A Z ET E  S U N U MU V E  A L G I  

Gazete okuyucusu metnin görünümünü kontrol eder. Televiz
yon, bireyi izleyici şartlarıyla konumlayıp, sunduğu materyali 
bir sahne, bir ortam süratiyle sunarken; gazete bireye kendi ye
tenek ve ilgisine göre uygun bulabilecekleri süratle ilerleme 
olanağı verir. Gösterimin tekrarı mümkündür ve çoğu defa tek
rarlanır. Konu daha tam ve daha ayrıntılı işlenebilir. Her konu
da uzmanlaştınlmış bir sunuma elverişlidir. Muhtevaca �n az 
standartlaşma, basılı araçlarda görülmektedir. Azınlıktaki gö
rüşlerin en kolay şekilde seslerini duyurabilecekleri araçlaruı 
başında basılı araçlar gelir.195 

Okuma, gelişmiş bir dönemin örünüdür. Görme ve işitmeye 
dayanan algılama ise ilkel i..ısan topluluklarının algılamasıdır. 
Eğitim, sanat, haber alma artık audio-visuelle bir kolaylığa in-

193Özkök, Ön. ver. ,  s. 115. 
194Ess[in, ôn. 1.1er., s .  1 1 .  
1950skay, 1969, Ön. ver., s .  201. 
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dirgendi. Milyonlarca insanın kültür seviyesi ortalamasına ses
lenmek zorunluluğu, televizyonu ister istemez dünyanın her ya-... 
nında oniki, ondört yaşında bir çocuk zekası ortamına düşürü-
yor. 196 

Okurken yalnızdır kişi. Yazılanları anlamakta herhangi bir 
yardımcıdan yoksundur. Televizyonda ise anlatılan görüntüyle, 
görüntü ise anlatım yoluyla aynı anda desteklendiği için iletil
mek isteneni anlamak oldukça kolaylaşmaktadı:f. Gazetenin te
levizyonun herkese ulaşabilme ve çevreyi geniş tutabilme 
avantaj ına karşı tavrı yazıyı bol fotoğrafla, çizgiyle ve çok renk
li olarak desteklemek olmuştur.197 Ofset tekniği, gazetelerin ba
kılacak içeriğinin niteliğini geliştiren bir teknoloj idir. Sağladı
ğı bu olanak gazetelerin düşünsel yönünün geriye itilmesine yol 
açmaktadır.198 

Gazetelerde değişik sayfalara yerleştirilen küçük küçük ha
berler, yorumlar, fotoğraflar arasında okuyucu açısından bir "te
sadüfilik" varmış gibi görünse bile, düzenleyiciler açısından du
rum hiç de böyle değildir. Hatta bazen gazeteler farklı günlere 
yaydıkları bir programla hedef kitleyi etkilemek isteyebilir
ler.199 

Gazetede çeşitli amaçlarla bütüncül bir sunum seçilirken; 
başarılı sayılabilmesi sunulan yazıların oluşturacağıortak imaj ı
na bağlıdır. Yani gazeteyi tek bir bölüm, başarıl ı etmeye yetme
mektedir. Televizyonda ise örneğin zevkle izlenebilen eğlence 
programlan sonucu bir kanal başarılı değerlendirilebilmektedir. 
Yol tamiratıyla ilgili programları, ayrıntılı bir biçimde hava du
rumunu, otobüs kullananlar için tarife değişikliklerini, tatiller
de hangi kuruluşların açık, hangilerinin kapalı olduklarını, yıl-

196Şenyapılı, Aıiz ve Gürel, Ön. ver., s. 9. 
197Şenyapılı, Aıiz ve Gürel, Ön. ver., s.  47. 
198Şenyapılı, Aziz ve. Gürel, Ön. ver., s. 48. 
199Avcı, Ön. ver. ,  s. 98. 
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dız fallarını, evlenen ve ölenlerin isimlerini yayınlıyor gazete
ler. Bunlardan herhangi biri gazeteyi başarılı yapamaz. Ancak 
toplu olarak kritik bir bilgi kitlesi oluşturabilir.200 

M İ T O L O J İ  V E  G E R Ç E K L İ K  B A Ô L A M I N D A  TELEVİ ZYON 

lmgeselleşme , mitoloji ve bir sanat formu olarak televizyon 
Televizyon teknoloji ile sanatın birbirine ençok yakınlaştığı, 
birbiriyle en çok kenetlendiği, birbirine ençok ihtiyaç duyduğu 
anlatım organlarından biridir. Televizyon, anlatımı sağlarken 
sanat, teknolojinin tutsağı olmamalıdır. Yoksa televizyon bir 
sanat dalı olmaktan çıkar ve sadece "sihirli bir ayna" olur.201 

Çoğu insanlar televizyonun eski formlar olan gazete, halk 
mitingleri, eğitim sınıfları, tiyatro, sinema, spor stadlan, rek
lam kolonları ve bilboardların gelişmiş ve kombine olmuş hali 
olduğunu söyler.202 Gerçekten de televizyon kompleks bir sanat 
formudur. 

imgesele yöneliş 
İmgesel gerçeğe yöneliş 1.930'larda başladı. Bu, kahramanla öz
deşleşme süreciydi. Bu süreç, özellikle gönül konularına ağırlık 
veren bir basının ortaya çıkışını izleyen dönemde belirginleş
miştir. 1 937'de yayınlanmaya başlayan Confidence dergisi Eu
gene Sue'un Paris' in Gizemleri adlı tefrika romanından beri iş
lenen konulara el atmakla birlikte, içeriğinin gerçek yaşamla 
ilişkisini kurma çabasına da girer. Bu arada çocuk basinın da 
düşsel bir şövalyenin yerini, kahraman yüzbaşı ve havacılar 
alır. Bu çerçeve içinde büyük felaketler sinematografik bir hale 
gelir, suç romanesk bir bi�:ime dönüşür, süreçler wmal bir gö 
rünüm kazanır. Basın, büyük bir duygu ile yüklu dunıml:ırı 

200Houck, Ön, t'er , s,  l 1 6  
201Öngören, 197Zc Öı v : •  ' • L  
LOZWi.lliams, Ön t ı:  , 44 
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özellikle seçer. Kısaca romanlaştırılmış v e  vedetleştirilmiş bilgi 
bir yandan, polisiye olgu öte yandan film ve roman ile aynı 
yansıtma/özdeşleştirme mekanizmasına başvurur. Polisiye olgu
nun dramatik kurgusundaki bireyler ve romanlaştırılmış güncel 
olayın içinde yer alan vedetler, imgesel yapdarın duygusal ya
nına uygun bir malzemeye sahiptir. Bu yüzden polisiye olgunun 
bir zamanların trajedisinin işlevini yüklendiği de öne sürülebi
lir.203 

Haber, dışgerçeği romanesk ve teatral bir yapı içinde yeni
den üretmeye çalışır ve bu yolla da mitolojiksi bir eğilim be
nimsenir. Özellikle tabloid gazeteler.bu yeni yapıları ile bir ha
ber aracından çok bir eğlence aracı biçimine dönüşmüştür. 

Mit ve televizyon 
Bir kültürel form ve kurum olarak televizyon, egemen olan baş
lıca popüler sanat formu olmak için çabalamaktadır. Televiz
yon ne denli sanatsal bir form olmaya çaba gösterirse, o denli 
mitsel bir boyut kazanmaktadır.204 Televizyon kendinden önce
ki -sinema, roman, müzik, resim- tüm sanatsal türleri taklit et
meye ya da en azından tüm bu sanatsal dışavurum biçimlerin
den yararlanmaya ve daha fazla sanatsal bir form olmaya çalış
maktadır.205 

Çağdaş kültürün ürünlerinin başlıca üreticisi ve taşıyıcısı 
olan televizyon, gerek formel yapısı, gerekse içeriği açısından 
mitlere benzemektedir. Televizyon da mitler de benzer mesajla
rı benzer yollarla taşımakta ve izleyicilere/alıcılara ulaştırmak
tadırlar.206 

Değişimci kültür incelemecileri, miti bir kültürün veya alt-
kültürün gerçeğin, doğanın bir yanını açıkladığı, anladığı dü-

203özkök, Ön. ver., s. 160. 
204Kaplan, 1991. Ön. ver., s. 130. 
·205Özgür Bir Toplwnda Basının Görevi Semineri, Ön. ver., s. 83. 
206Si!verstone, Ön. 11er., s. 49. 
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şünrrie şekli, kavramlama veya anlama biçimi olarak tanım
lar.207 

Kimilerine göre ise mit, insanların toplum hayatında karşı
laştikları ve kabul etmeleri kendilerine kolay gelmeyen

' 
durum

ları meşrulaştırdığı bir yoldur. Mit kendisi aracılığıyla dünyanın 
açıklandığı öyküdür. Bir mitin içeriği iki düzlemde incelenme
lidir: Gerçeklik ve ideoloji.208 

Yeni iletişim tekniklerinin görsele kayan alanında, gazete 
ve haberin yaşama şansı da günlük bir mitoloj i meydana getire
bilmesine bağlıdır. Oysa habercinin hergün yeni mitoloj i üret
me olanağı yoktur. Çünkü mitos ancak tarihsel bir süreç içinde 
oluşur ve belli sınamalardan sonra yaygın kabul görür. Günlük 
kabulün mitosun ideoloj ik işlevfne sahip olması ise ancak kit
lesel bir onayla gerçekleşebilir.209 

Televizyon, çağdaş toplumlardaki en önemli ve etkili mit 
üreten araçtır. Televizyon kendine özgü olarak geliştirdiği prog
ram türlerinde öykü .anlatırken halk masalları, ritüeller ve dan
sın kullandığı yöntemleri kullanmaktadır. Mitlt;rdeki tüm anla
tılar, sözlü kültürün, geleneğin ürünüdür, yani konuşma diline 
dayalıdır. Televizüel anlatıda sözün önemli bir yeri vardır.2ıo İs
ter yazılı dil, ister konuşma diline dayalı olsunlar tüm anlatılar 
ya da öyküler mitseldir.Gerçek programlar egemen mit, kurgu
sal programlar karşıt mit üretirler.21 1  

Televizyon tıpkı mit gibi hem yapılandırıcı hem de yapılan
mış bir niteliğe sahiptir. Onun yagılandırıcı niteliğindeq söz 
ederken süreç, yapılanmış yanından söz ederken de etki olgusu
na göndermede bulunulur.212 Televizyon tıpkı mit gibi orta yer-

207Erdoğan ve Alemdar, ön. ver., s. 74. 
208Kaplan, 1992, ön. 11er., s. 85. 
20Yözkök, ön. ver., s. 158. 
210özgür Bir Toplumda Basının Görevi Semineri, ön. ver., s. 83. 
2 1 1Kaplan, 1991, ön. ver., s. 134. 
212Kaplan, 1992, ön. ver., s. 86. 
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d e  durmakta -genelgeçeri benimsemekte- ve böylelikle günlük 
yaşamda egemen olan kültürün temel ögelerini ve içeriğini ta
nımlamaktadır. Televizyon kültürün, insicamlı ve sistematik 
bir şekilde eklemlenmesinde, başka bilgi ve deneyimlerin ileti
minde merkezi bir rol oynamaktadır.213 

Mitsel olan kurulu/egemen toplumsal yapıyı pekiştirmekte
dir; televizyon da aynı şeyi yapmaktadır. Televizyon, bilinemez 
olanı b ilinir kılmakta; tanınmayanı tanınır hale getirmekte
dir.214 

Televizyon farklılığı eklemlemekte ancak bu farklılığı koru
maktadır. Televizyon bir yandan kabul edilmiş olanın ve bili
nenin sınırını aşmakta ve sürekli bu sınırı genişletmenin yolla
rını araştırmaktadır. Öte yandansa tüm çıplaklığıyla ve belirsiz
likten, bulanıklıktan arınmış bir şekilde bu sınırı göstermekte
dir. Bu sınır içinde izleyici, kendini sürekli o larak güvenlik 
içinde hissetmektedir. Televizyon aracılığıyla da her zaman bu 
sınırın içerisinde kalmaktadır.us 

TELEVİ ZYONDA G E R Ç E K L İ K  V E  KURMACA 

Program t�rlerine göre gerçeklik 
Televizyonda dizi ve seriyaller gibi bazı programların kurgusal 
olduğu, haber ya da spor yayınlan gibi programların da gerçeği 
yansıttığı genelde kabul edilmesine rağmen kesin bir ayrım <la 
yapılamamaktadır. Televizyonda çıkan haber programları yük
sek oranda bir "gerçeklik" içerir, ancak bir sahneleme ve üre
tim süreci süzgecinden geçirilmiş bir gerçekliktir bu. Canlı spor 
programları da müsabakanın sonucunun belli olmayışı ve akı
şın tamamıyla kendiliğinden oluşu açısından "gerçek"tir. Fakat, 
spor programları da aynı zamanda önemli miktarda sahneleme 
içerir; çeşitli kameralar yayın esnasında önemli noktalara özen-

2l3Özkök, Ön. ver., s. 50. 
215Si!verstone, Ön. ver., s. 181. 
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le yerleştirilir. Yönetmen bir kameradan diğerine, uzak çekim
den yakın çekime, sahanın bir ucundan diğer ucundaki görün
tüye, normal çekimden ağır çekime ustaca geçer. Sohbet prog
ramlarında da takdim konuşması ve sorular önceden hazırdır. 
Görüşülen kişiler de ne söyleyeceğine çalışmıştır. Reklamlar da 
giderek drama tarzı haline gelmektedir2 ı6; İzleyici bazen haber 
ve belgesel malzemelerin gerçekliğinin farkında olduğu haide, 
ayrım gözetmeksizin bunlar da kurmacaymış gibi hüküm ve
rir.21 7  

Kamera ve  dışgerçeklik 
Kameranın dünyaya açılan bir pencere olduğu ve gerçeği yan
sıttığı kabul edilir. Kamera yalan söylemiyor elbette; ancak, 
gösterilmek istenen şeyi seçerek kaydediyor. Dolayısıyla kimi 
noktalar-görüntüler üzerinde özellikle yoğunlaşırken kimi gö
rüntüleri özellikle kaydetmiyor. Bu da hiç kuşkusuz televizyo
nun yansıttığı görüntülerin her zaman gerçeği yansıtmadığını 
ortaya koymaktadır.2ıs · 

Körfez Savaşı'nda sunulan kahramanların niteliği konusun
da televizyon izleyicileri illüzyonlarla karşı karşıya bırakılmış
lardı.2ı9 

Görüntüyü saptayan kameranın bir iş yaptığı ve dünyayı de
ğiştirdiği söylen�mez ancak, onun bir filmsel görüntüyü somut
laştıracak bilgiler peşinde olduğu söylenebilir. Görüntüyü so
mutlaştıracak bilgiler peşinde olduğu söylenebilir. Görüntüyü 
saptayan kimse kamera içinden gerçek yaşama baktığında onu 
temel olarak ilgilendiren yeni bilgiler ürütmesini sağlayacak 
kamera programıdır. Onu temelde · ilgilendiren, görüntülere, 

' konu olan gerçeklikten çok film kamerasının kendisidir.220 

216Esslin, Ön. ver., s. 19. 21 7Esslin, Ön. ver., s. 62. 
218Kaplan, 1991, Ön. ver., s. 46. 219Kaplan, 1991, Ön. ver., s. 1 16. 
22lJNadi Kafalı, "Kamera ve İletişim Sanatı Olarak Görüntü," Kurgu. 8, (Hazi-

ran 1990), s. 310. 
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Düş üretme makinası olarak televizyon 
Kitle iletişim araçtan içinde özellikle televizyon insana dünya
yı tanımlarken, hayal ile gerçek birbirinin yerini alır, mesajlar 
dünya görüşü üzerinde etkide bulunur.221 

Televizyon ekranı , imajlar için bir sahne, bir çerçevedir; fa
kat o kadar yakın olmasına rağmen izleyiciye sunduğu dünya 
ulaşılamayacak, erişilemeyecek hulyalar dünyası olabilmekte
dir. Hulyaların cazibesi, zihnin önünden geçit yapan ve izleyF 
cinin zevkle pasif biçimde teslim olduğu imajlarda yatmaktadır. 
Hulyaları evlere getirerek ekranda gerçekle kurgu, gerçek dün
ya ile fantazi arasındaki ayrımın bulanıklaşmasına sebep olması 
televizyonun asli özelliğidir. Televizyonun en gerçek yönleri 
dahi fantazi ve erotik unsurlar taşır. Haberlerdeki şüphe görür
meyen gerçeklik unsuru, televizyonda yayınlanmasıyla kendili
ğinden bir fantaziye, duygusal vurgularla yüklü olan ve bazen 
kurgudan zorlukla ayırdedilebilen imajlarla anlatılan bir hikaye 
şeklindeki hulyayp. -dramaya- dönüşür.222 

Televizyon ve diğer kitle iletişim araçları yabancılaşmaya 
dayanan bir toplumsal yaşam içinde tecimsel biçiml�rde ya da -
devlet elinde olsa dahi- tecimsel televizyonun epik anlayışı 
içinde büyük ölçüde onunla çakışık olarak işletilmektedir. Düş 
üreten b ir teknoloji olarak televizyon, soyut anlamda düş üret
memektedir. Televizyon düşsel görünümü içerisinde boyun eğ
dirici, ezikleştirici ya da eleştirici bir tavır takındırarak, izleyi
cinin yaşamakta olduğu hayat tarzına karşı yapacağı değerlen
dirmeleri biçimlendiren, hatta belki de bu yöndeki zorunlu de
ğerlendirmelere gitmekten alıkoyan bir düş makinesi olarak 
düşünüldüğünde basit bir teknoloji olmaktan çıkıp, insani var
lığın ikinci bölümü olan düşleri ve düş görme yeteneğini orta
dan kaldıran; eğer başka türlü kullanılacak olursa, başka top
lumsal ilişkiler içinde bu yetenekleri geliştirebilecek duruma 

22lztllıoğlu, Ön. ver., s. 36. 
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gelen, yaşama tarzmi'.n yeniden üretilmesinin bir aract olarak 
düşürülmelidir.223 

Kitle üretimi fantaziler, kaçıntlmaz olarak ferdi ihtiyaçlan 
basitleştirme ve tek türe indirgemeye ve bütüncül şahsiyetlerin 
sergilemesini yasaklamaya yatkındır.224 

İzleyiciler televizyon karakterlerinin hayali olduklanm bil
dikleri halde sanki onlar gerçeklermiş gibi tepki verirler.225 

Özel ve devlet televizyon kuruluşlarmın televizyon prog
ramlanm belirleme, günlük olarak straya dizme stratej isinin 
mantlğt, televizyonun kurmacaya dayalt/düşsel ürünlerini tü
ketme sürecine yardtm etmektedir. Hemen tüm dünya ülkele
rinde, televizyonun ençok izlendiği saatler kurmacaya daya
lt/düşsel programlarla doludur.226 

Televizyon aracının iletişimdeki e tkinli�i 
Televizyon ile iletişim, diğer araçlardan çok daha güçlü etki 
meydana getirmektedir. Çünkü televizyon resim, grafik, oyun, 
film vb. araçlardan da kolayhkla faydalanabilmektedir. Televiz
yon izleyicisine hayatt süresinde hiçbir zaman karştlaşma imka
m bulamayabileceği kişi, kurum ve olaylara etkili modelleri su
nabilmektedir. 22 7 

Televizyon tüm kitle ifetişim araçlanm ve fonksiyonlanm 
bünyesinde entegre eden bir iletişim aractdtr. Bu yüzden en et
kili iletişim aractdtr. Radyo, yazth basın ve diğer kitle iletişim 
araçlan televizyon içerisinde daima entegre edilebilme imkam
na sahiptirler.228 

• 223ünsay Oskay, "Kültürel Gelişmemiz Açısından Televizyoı1 ve Renki Tele
vizyon". Televizyonda Renkli Yayın Semineri. Derleyen: Zafer Ozcan. (Ankara: 
1982), s. 101. 

224Esslin, Ön. ver., s. 71. 
225Ess\in, Ön. ver., s. 39. 
226Kaplan, 1992, Ön. ver., s.12. 
227fnal Cem Aşkun, ".ı::ı!itim ve Renkli T\1," TV'de Renkli Yayın Semineri 

Bildirileri. Derleyen: Zafer Ozcan. (Ankara: 1982 ), s. 1 1. · 
228Yılmaz Büyükerşen, "Türkiye Açısından Ekonqmik Kalkınmada Kitle İleti-
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McLuhan, insanların sabit bir duyu orantısı içinde yaşadık
larını, her iletişim aracının da bu duyulardan birini diğerleri
nin aleyhine öne çıkardığını söylüyordu. Sözgelişi baskı tekno
lojisi, görme duyusunu ( işitme ve dokunma duyusunun aleyhi
ne olarak) alabildiğine öne çıkarıyordu. Buna karşılık televiz� 
yon bozulan bu duyu organlarını yeniden tesis ediyordu.229 
McLuhan'a göre zaman ve mekan kalkmakta ve izleyicisi her
şeyiyle aynı olayda hazır bulunmaktadır. Gözleri ve kulakları 
güçlerini sınırsız derecede güçlendirirken; izleyici dünyayı daha 
farklı gör,me ve yeni bir tarzda düşünme durumundadır. Diğer 
uçta ise bir haber programında veya bir reklamda ifade edilen 
belli bir konuya özgü malumat vardır.230 

Televizyonla girilen iletişim ortamı bildik bir mekandır; bu 
mekan bilinen eşyalarla ve nesnelerle dekore edilmiş, evcilleş

. tirilmiştir. Tele�izyon izleyiciyi eve mahkum ederken, kendisi 
de tıpkı bir kullanım eşyası gibi ev eşyalarından biri haline gel
miştir.231 

Televizyon girdiği ilişkide zaman sıkıntısı yüzünden iletisin
de tekrarlardan kaçınırken, yanlış anlamayı önlemek için de 
tek anlamlı kelimeleri yeğler,232 

Zaman darlığı tekrarı önlerken ayrıntıyı da güçleştirir. Tele
vizyon iletisi kamusaldır, çünkü halkın izlemesine açıktır; hızlı
dır, çünkü ileti izleyicilere kısa sürede ya da aynı zamanda ye
tişmesi için hazırlanmıştır; geçicidir, çünkü o an tüketilmesi 
amaç lanmıştır. 233 

şim.Aracı Olarak•Televizyon," Televizyonda Renkli Yayın Semineri. Derleyen: Za-
fer Ozcan. (Ankara: 1982), s. 88. . 

229Avcı, Ön. 11er., s. 168 .. 
23ÜJ!sslin, Ön. 11er., s. 13. 
231Kaplan, 1992, Ön. ilci'., s. 28. 
232L. Rol:ıen Hilliard, TV Sıaıion Operaıions and Managemenı. (Boston: Fo

cal Press, 1990), s. 147. 
233c. R. Wright, Mass Coınmunication: A Sociological Perspective. (Ran-

dom House, 1959), s. 15. · 
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Aracın mesaja etkisi 
Televizyonda yayınlanan dram dizi ve seriyallerinden haberle
re, haber programlarına, magazin-eğlence, spor ve bilim prog
ramlarına kadar tüm televizyon program türlerinin anlatım 
stratej ileri üzerinde gözle görülebilecek denli etkisi olan tele
vizyon aygıtının kendine özgü bir takım özellikleri vardır. 

Televizyon aygıtı televizyon dizi ve seriyallerinin yariısıra 
tüm diğer gerçek olaylara dayalı program türlerinde kullanılan 
metinsel örgütlenme ve anlatım stratej ilerini de etkilemekte 
ve belirlemektedir. Sözgelimi, televizyon dizi ve seriyallerinde 
başvurulan "hitap biçimi" ya da "canlı, doğrudan yayın yapma 
starej isi", yani metindeki öyküsel zamanla, gerçek zamanın ne
redeyse örtüşmesini sağlayan uzun çekimler ve genel çekimler 
ya da bir başka ifadeyle kameranın retoriği, televizyondan önce 
ortaya çıkan sinema, roman, müzik ve resim gibi diğer sanat 
türlerinin oluşturduğu zaman-mekan ilişkisinden oldukça farklı 
bir zaman-mekan ilişkisi meydana getirmektedir.234 

Televizyonda iki tür uyarı yapılcr: Birinci tür, mesajlardan 
kaynaklanmakta; ikinci tür uyarı bizatihi televizyonun tarzın
dan kaynaklanmakta televizyon sunumunun genelinden süzü
lüp gelmektedir. Zihinlerin biçimlendirilmesinde de belirli bir 
içerikle kodlanmış mesajlar bir yandan, televizyon formunun 
genel tarzı beri yandan çalışmaktadır.235 

Zihinsel etki 
Televizyon izleyicisi kendisini her zaman bilinçli olarak aygıta 
açmıyor. Çoğunlukla şuurlu olmayan bir şekilde televizyon kar
şısında konumlanıyor. Tiyatro veya sinemaya gitme açık bir ey
lemin belli bir oyuncu veya filmi görmeye g!tmeğe dair şuurlu 

234Kaplan, 1992, Ön. 11er. ,  s. 14. 
235Aydın Uğur, "Zihinlerin Yeni Efendileri Medy:.ılar," Enformasyon Devrimi 

Efsanesi. Derleyen: Yusuf Kaplan. (Kayseri: Rey Yavıııcı!tk, 1 991  ), s. 234. 
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bir kararın sonucudur. Televizyondaki malzemelerin bolluğu, 
devamlı yayın yapan birçok kanalın olması, izleyicilerin dik
katlerini özellikle tek b ir konuya yöneltmelerini son derece 
zorlaştırmaktadır.236 Dizilerin ikili bir avantaj ı var: İzleyiciye 
bir aşinalık ve yenilik karışımı bir duygu vermektedir. Diziler, 
izleyiciye güvende olma duygusu, karmaşada yolunu bulma im
kanı da verir.237 Dizilerde ve gazetede izleyici güvenle aradığını 
bulur. 

Televizyon formatı içten içe birbirini tamamlayan bir dizi 
gerçeklik anlayışını zihinlere kazır: 1- Bildiğin dünyadasın, qe
ğişen bir şey yok, 2- Dünya işleri son derece karmaşık, bu kar
maşıklığa senin aklın ermez, bırak erbabı halletsin, 3- Gerçek
lik yapıntıdır, yapıntı ise gerçeklik, 4- Ne senin, ne günümüz 
dünyasının sorunlar üzerinde uzun uzadıya duracak vakti var, 
saniyeler geçiyor, çabuk.238 Bunun sonucu olarak, televizyon iz
leyicisi yeni oluşanı izlemek için değil, hep aynı kalanı görüp 
sakinleşmek için kitle iletişimine açılabiliyor.239 

Amerikan ticari televizyondaki programların 1 2  yaşındaki 
bir çocuğun zihin seviyesini hedeflediği · söylenir.240 Kitlelere 
sevildiği bilinen şeyleri verilmesi, popüler eğlenceyi ve dolayı
sıyla izleyicilerin çoğunun hayal gücünü köreltmiştir.241 

Televizyonun daha ilk emekleme çağındayken benimsediği 
ilkeye göre kendisinin hedeflediği izleyici topluluğu ortalama
nın altı bir dikkat yeteneği ve ilgi derecesine sahip olan kimse
lerden oluşur. Sıkmamak, ilgiyi dağıtmadan ayakta tutmak için 
ise belirli bir basitliğin üstüne çıkan, belli bir sürenin ötesine 
taşan uygulamalardan kaçınmak gerekir. Bu yüzden programlar 

236Esslin, Ön. ver., s. 38. 
237Esslin, Ön. ver., s. 39. 
238Kaplan, 1991, ön. ver., s. 245. 
239Kaplan, 1991, Ön. ver., s. 247. 
2<f0Esslin, Ön. ver., s. 76. 
,A!Esı;[in, Ön. ver., s. 85. 
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hsa tutulur. Eğer program kısa tutulamıyorsa iç sürüt yüksek 
tutulur, sekanslar kısa aralıklarla birbirini izler. İzleyicinin aklı 
kolay pes edebildiğinden duygu tellerine değecek yollar bulu
nur.242 

Popüler kültür ve renkli yayın 
Kültürel ürünler bugün yığınsal olarak üretilmekte ve tüketil
mektedir. Kültür endüstrisinden243 söz edilen bu ortamda bir 
sanat ve kültürel dışavurum aracı olarak televizyon bir kültürel 
çöplük olarak nitelendirilmektedir. Bu benzetme televizyonun 
heterojen, karmaşık, içiçe geçmiş çok metinli (intertextual) ve 
daha da önemlisi postmodem yapısını yansıtmaktadır.244 Siyah 
beyaz televizyonun yetişkinlerin _çocuk yerine koyulduğu bir 
kültür düzeyine eriştiğini belirtmek mümkündyr. Çeşitli ülke
lerde görüldüğü gibi Türkiye'de de televizyon bir kültür boşlu
ğu oluşturmuş, popüler kültürü ve gazino kültürünü hedef al
mış, haber ve diğer türdeki yayınları ile bu hedefi aşmaya çalış
mamıştır.245 Renk unsuru ister istemez bir kültür olgusu haline 
gelerek bir gereklilik doğurmuştur. 

Türkiye'de renkli yayın 19 Ocak 1 982 tarihli hükümet bil
dirisi ile 1984 yılında başlatıldı. Renkli yayın, yeni bir sanayi 
sektörü oluştururken, sosyal gruplar arasında da bir farklılık 
meydana getirdi.246 

242Ugur, Ön. ver., s. 254. 
243'[ W. Adomo ve M. Horkheimer, "11ıe Culture Industry: Enlightınent on 

Mass Deception". Edward Amold, Curran J. ve digerleri. Mass Coınmunication 
and Society. (Londra: 1977), s. 121 .  ' 

244Christopher Anderson, "Reflections on Magnuın, P. 1. ," Television: The 
Critical View. Ed.:Horace Newcomb. (New York ve Oxford: Oxford Univercity 
Press, 1987), s. 1 18. 

· 
245Mahmut T. Öngören, "Siyah Beyazın Tarihi ve Renkliye Geçiş ();?erine 

Çeşitli Tahminler," Televizyonda Renkli Yayın Semineri. Derleyen: Zafer Ozcan. 
(Ankara: 1982), s. 29. 

246Ethem Barlas, "TRT'nin Renkli Televizyon Hazırlık Çalışmaları," Televiz
yonda Renkli Yayın Semineri. Derleyen: Zafer Ozcan. (Ankara: 1982), s. 5. 
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Renk, televizyon yayınlarına ilginçliğin yanısıra daha çok 
görkem, daha çok devinim, daha çok çekicilik katmaktadır. 
Sonuçta televizyon yayınları bugünkünden daha çok "çocuk
laştmcı, eğlendifici, oyalayıcı" etkiler içerecek ve daha önce si
yah-beyaz televizyon ile varolan kültür boşluğu, renkli televiz
yon ile daha da büyüyerek şimdi hedef olarak alınan "popüler 
kültür"e ve "gazino kültürü"ne daha çok yakınlaşılacaktır.247 

TELEV İ ZY O N  V E  GAZETE A N LATIMI N I N  
HA BERCİLİK BOYUTU 

Haber ve haber dilinin imgeselleşmesi 
Haber dış gerçeğin olduğu gibi aktarılmasıdır ya da dışgerçeğin 
belli bir şeye göre yeniden kurulmasıdır. Röportaj ise haberle 
sanat arasında, habere daha yakın bir konumda ve görelik payı 
daha yüksek yeniden üretimdir.248 Yaşanmış gerçeğin yeniden 
üretimi olarak haber, nesnel gerçekle arasındaki mesafeyi gide
rek açmaktadır. Haber, sahip olduğu çeşitli özellikler nedeniyle 
giderek imgesel bir boyut kazanmaktadır. Aynı dönemde imge
sel yapıt da haberin eski alam olan yaşanmış gerçeğe yönelmiş 
ve sonunda haber ve imgesel yapıt bir ortak noktada birbirine 
ulaşmışlardır.249 

Haberin algılanmasında nesnel bir dış gerçek yerine imgesel 
bir dışgerçeğe katılım olur. 

Cumhuriyet gazetesinin 40 yıl önceki haber diliyle bugünkü 
dili arasında köklü denilebilecek bir anlayış ayrılığı vardır. 40 
ytl öncesinin dolaysız, yan ögelere ve dratnatizasyona yer ve.r
meyen haber dili bugün artık ortadan kalkmıştır. Dilin bu ye�i 
biçimi mesajın alımlanma psikoloj isini ve dolayısıyla da içeri
ğini etkilemektedir. Sonunda dil bir araç olarak mesaja yön ve-

247Öngören, Televizyonda Renkli Yayın Semineri, Ön. ver., s. 29. 
248özkök. Ön. ver., s. 148. 
249ö.kck, Ön. ver. ,  s. 143. 
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ren, onu biçimleyen v e  okunma koşullarını belirleyen bir yapı
ya kavuşmaktadır.250 

Gazete haberciliği 
Gazetede haber olgusu muhabir, yazıişleri müdürü gibi birkaç 
kişinin dolayımından ve t �netiminden geçerek oluşmaktadır. 
Gazetecinin kendine göre bir bakış açısı vardır. Neyin önemli 
olduğu gibi neyin halkın ilgisini çekeceği de onun için önemli
dir. Gazetecinin görev ve. sorumlulukları herhangi bir dış güç, 
bir politik otorite veya politik gaye için değildir.251 

Basın gazeteciliği, haberlerin en az bir kişinin elinden geçip 
düzenlemesine ihtiyaç duyar. Bu düzenleme makul bir kelime 
sırasına dayanır.252 Ancak bu kelime sayısı televizyona nisbe
ten daha fazla olabilmekte ve ayrıntılı bilgiye olanak tanımak
tadır. 

Gazete haberleri içinde maliyeti en yüksek olanlardan birisi 
dışhaberlerdir. Batı'daki büyük tirajlı gazeteler, uluslararası ha
berlere sayfalarında gün geçtikçe daha az yer ayırmaktadırlar. 
Çünkü bir kişinin yıllığı yaklaşık 1 00 bin dolan bulmaktadır.253 
Bu durum "paraşüt gazeteciliği" denilen bir olguyu hızlandır
mıştır. Yüzlerce gazeteci olay yerine gelip kısa zamada bilgi sa
hibi olurlar ve geri dönerler. Sonuçta da olayın arka planını 
göremeden ve tüm boyutlarıyla kavrayamadan haberi gazetele
rine geçerler.254 

250Özkök, Ön. l!eT., s. 157. 
2.5 1 William Pfaff, "Basının Değişen GQrünümünde Dünya ve Siyasal Gruplarla 

İlişkiler," Hürriyet Vakfı'nca düzenlenen Ozgür Bir Toplumda Basının Görevi Se· 
mine;ı'ı:e �unulan bildiri. (İstanbul: 1986), s. 36. 

25lpfaff, Ôn. 11er. ,  s. 29. 
? J i  ı lıoıı.as L McPhall, "Yepi Uluslararası Enformasyon ve İletişim Düzeni". 

1-brnvr Vakfı'nca düzenlenen Ozgür Bir Toplumda Basınm Görevi Semineri'ne 
sun,.l ı� iıildiri. (İstanbul: 1986). s. 145 

2Hrhomas Crouse, Th� Bo;ıı  ;m Thc Bus. (New York: Random House, 
1)112 \ , , 38. 



T E M E L  ô Z E L L I K L E R I  

Gazeteciliğin ikinci fonksiyonu olayların anlamınL, bunla
rın önemi üzerinde yorumlar yaparak açLğa çıkarmak ya da ya
ZLlan olaylann karşılığı olan ulusal olaylar veya ulusal politika
lar üzerinde yorumlar yaparak okura yeni düşünce boyutları aç
maktır.255 

Yazılı basını diğer kitle iletişim araçlarından ayıran önemli 
bir niteliği de "yorum" olgusudur. Haberler veya olaylar televiz
yon ve diğer araçlarla yorumsuz ya da toplumun resmi düşünce 
sistemi doğrultusunda yorumlanarak topluma iletilir.256 Süre 
kıthğL televizyonda konu hakkmda çok sayıda yorumcunun ko
nuşmasını engelleyici niteliktedir. Gazete okurları televizyonda 
seyrettiği şeyi birgün sonra okumak istemezler. Olayların ne
denlerini öğrenmek isterler. Gazeteler okurlarına televizyonun 
veremediklerini vermekle yükümlüdürler. Nedenleri açıklayan, 
inceleyen, anlatan yazılar, ciddi değerlendirmeler sunmalıdır
lar.257 

Televizyon haberciliği 
Televizyon muhabiri için bahş açlSl, fotoğraflanabilecek her
şeydir258, Televizyon görüntüyle ilgilenir. Bir dereceye kadar 
aklın müdahalesini azaltmak bu aracın yapısındandır. DolaysLZ 
ve berraklıkla iletme avantajına sahiptir)59 Batıdaki gelişmeler 
şunu göstermiştir: Televizyon öncelikle magazin türüne kayan, 
heyecan gazeteciliği formülünü benimsemiştir.260 Televizyon 
öncelikle görüntüye dayalıdır. Ancak haberlerde doğruluk ve 
çabukluk esas olduğundan, çabukluğun sağlanabilmesi için te-

Z55Pfaff, Ön. ver., s. 18. 
256Yüksel ve Demiray, Ön. ver., s. 24. 
257Tuğrul, Ön. ver., s. 31. 
258pfaff, Ön. ver., s .  18. 
259Enuğrul Özkök, "Basının Değişen Görijnümünde Dünya ve Siyasal Grup

larla İ lişkiler," Hürriyet Vakfı'nca düzenlenen Ozgür Bir Toplumda Basının Görevi 
Semineri'ne sunulan bildiri. (İstanbul: 1986), s. 29. 

260yuğrul, Ön. 11er., s. 32. 
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levizyonun görüntüye dayalı olması gereği arkaplanda bırakıla
bilir. Bunun mümkün olan en az oranda yapılması ve televiz

. yon haberlerinde sözün görüntülere egemen olmaması gerekir. 
Haberler televizyonda stüdyoda spikerin konuşmasıyla, ola

yın geçtiği yerde çekilen ve yayına yetiştiren filmle, naklen ya
yınla, stüdyoda fotoğraf-çizim gibi cansız malzemelerin kulla
nılmasıyla verilir. Haberin kaydında muhabir, kameraman, ses
ci, ışıkçı gibi birçok eleman gereklidir.261 

Haber dili kendinden önce gelen ve sonra gelecek iki haber 
arasında yeralan kısa süre içinde o haberi en anlaşılır, en sade 
ve en öz biçimde vermeğe yönelik olmalıdır.262 

TelevizyO'n haberlerinin ana formu, yapısı itibariyle çizgisel
dir. Gazete sayfası mozayik şeklindedir. Her haber çekiciliğine 
göre dikkate maruz kalır, ama televizyonda editörün kontrolüy
le ve iradesiyle sırayı beklemek zorunludur.263 Gazetede aynı 
anda üç habere yer verilebilir. Ancak televizyonda önemli ve 
zorunlu olmayanların ·dışındakilere yer verilemez.264 Her sorun 
televizyonda uyarlanıp 10  saniye içinde dile getirilmeye zorlan
dığından, ayrıntılı gerekçeleri açımlayarak sürdürübilecek siya
sal tartışmalar televizyon ortamında kendilerine zor yer bulur
lar.265 Gazeteyi tek bir ürün olarak algılamak gerekir. Oysa tele� 
vizyon tek bir ürün değildir. İnsanlar devamlı satın alma karan 
verirler. Bu yüzden televizyon her yarım saatte bir kendi kendi
siyle rekabet ediyor. Çünkü insanlar günün ya da akşamın bir 
saatinde neyi seyredeceklerini kararlaştırıyorlar.266 

Haberlerin gerçek içeriği, görsel sunumun gerçeği tarafın-
dan değiştirilir.m Televizyon hemen hemen tüm toplumlarda 

261Şener, Ön. ver., s. 40. 
262Şener, Ön. tıer., s. 42. 
263Williams, Ön. tıer., s. 45. 
264Houck, ôn. tıer., s. 1 14. 
265Uğur, Ön. tıer., s. 255. 
266Houck, Ön. tıer., s. 1 14. 
267wmams, Ön. tıer., s. 148. 
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merkezi ve en etkin öykü anlatma aracl olduğundan268, televiz
yonda gösterilen haberler de öyküleme tekniği kullamlmakta
dtr.269 Körfez Savaşl'ndaki olaylar haber öyküleri araclhğlyla 
Körfez'de olup bitenlerden çok daha farkh biçimde verilmiş
tir.270 Savaş neredeyse iletişim araçlan ve enformasyon tekno
loj isi ile eş anlamh hale gelmiştir.271 

Bu arada haber stüdyosunun hazirlanmasl ve spikerin şahsi 
imaj l da haberlere dramatizasyon katmaktadtr. Televizyonda 
kişisel kimlik haberin önüne bazen Çlkabilmektedir.272 

Haberlerde yorum olmamasl haber programlarınm saylSlm 
arttırmlştlr. Haberlerde güncellik esas iken televizyondaki ha
ber programlarıyla doğrudan ya da dolaylı yorum sunulabil
mektedir.273 Televizyon gazetelerdeki fıkra ve yorum köşeleri
nin gündem oluşturma ve kamuoyunu yönlendirme gücünü ya
kalayabilmek için haberlerin dışında yorum yapabildiği haber 
programlara çok sık yer verebilmektedir. Bu arada, özel televiz
yonlar TRt'nin çok sık yapmadlğı şekilde yorumcu çahştmr
ken, "Sıcağl Slcağına" ya da "Yangın Var" gibi haber program
larla gazetelerin adliye-polis muhabirliğine soyunmuştur. 

Televizyonun gazetelere göre en büyük üstünlüklerinden bi
ri de canh haber verebilmesidir. Film kameralanyla yapılan çe
kimlerin yayına hazırlanmasında uzun süreçlere gerek varken, 
bugün ENG sayesinde artık görüntüyü süratle yayına verme 
imkam doğmuştur. Naklen yayınlar gerek uyduların, gerekse 
linkler ve yer ist�syonlarının gelişme-siyle televizyon habercili
ğinde büyük yer tutmaya başlamışur.274 

268Kaplan, 1991, Ön. ver., s. 129. 
269John Hanley, Understanding News. (Londra Methuen: 1987), s. 1 1 5. 
270Kaplan, 1991, Ön. ver., s. 127. 271Uğur, Ön. ver., s. 233. 
272Williarns, Ön. ver., s. 47. 273Şener, Ön. ver., s. 37. 
274Reyınan Somer, "TV'de ,Bilgisayar Teknikleri ve Redaksiyona Yansıması," 

Hürriyet Vakfı'nca düzenlenen Özgür Bir Toplumda Basının Gôrevi Semineri'ne 
sunulan bildiri. (İstanbul: 1986}, s. 100. 
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Etkileşim 
Televizyon, yayınları sonrasında gazeteler biçim, içerik, kullan
dıkları teknik ve satış stratej ileri açısından bazı değişimler ge
çirdiler. Kimi gazeteler televizyonun gönüllü reklamcılığına so
yunurken, kimisi tamamen televizyona pencerelerini kapamaya 
çalıştı; ancak sonuçta hepsi televizyon yayınlarından etkilendi
ler. Bazıları magazine yönelirken, bazıları da lotaryacılıkla satış 
arttırma yoluna gittiler. 

Magazin gazeteciliği 
Görsel yayın ar;ıçları geliştikçe bu araçların haber vermedeki 
yapılarından gelen avantaj lar günlük basın araçlarının gittikçe 
daha çok magazin türündeki haberlere sarılmalarına ve bu tür 
haberleri daha sansasyonel yapma uğraŞısına yolaçmışnr.275 

Toplumun eğitim seviyesinin düşüklüğü ve ekonomik ne
denler yüzünden gazeteler kamu yararından çok tecimsel he
deflerine ulaşmayı yeğlemişlerdir. Bas •n, magazin yönü ağır ba
san b ir yapıyı benimsemiştir.276 

G azetelerin magazin haber anlayış ına yönelmesindeki 
önemli nedenlerden biri olarak bu yönelişin tecimsel bir başarı 
sağladığı söylenebilir. Gazeteler televizyonun el atmadığı alan
lara el atarak rekabetten kurtulmaya çalışmıştı.277 

Yayınlanan haberlerin sansasyonel, haber niteliği düşük 
olaylar arasından seçilmesi, magazin gazetecilik anlayışının gi
derek yayıldığının kanıtı sayılabilir.278 Bu yönelişin itici güçle
rinden birisi televizyon yayınlarının başlamasıdır. Yönelişin di
ğer bir nedeni de Türkiye için düşünüldüğünde 1 2  Eylül sonra
sı basın-hükümet arasındaki siyasi atmosfer ve bunun topluma 

275Şenyapılı, Aziz ve Gürel, Ön. ver., s. 46. 
276Demiray, Ön. ver., s. 80. 
Z77Demiray, Ön. ver., s. 82. 
Z78Tokgöz, 1981, Ön. ver., s. 138. 
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yansımasıdır. 1 2  Eylül Harekatı sonrasında Türkiye'de askeri 
müdahalenin siyasi hayatı üç yıl gibi bir süre kısıntıya uğratma
sı yeni basın ve yeni gazete türlerinin ortaya çıkmasına yolaç
mıştır. Siyasal hayatta kendilerine alan açamayan gazeteler, bu 
kez magazinel alanda kendilerine alan açmaya çalışmışlardır.279 
İdeolojik basın etkisini kaybedince, basında kapitalizm ve te
kelleşme de hız kazandı. Büyük reklamlara dayanan, bol renkli 
resimli magazin ağırlıklı gazeteler yayınlandı. Bu anlamda sayı
labilecek Güneş Gazetesi'ni, Bulvar, Tan, Sabah, Bugün ve 
Meydan izledi.280 

Televizyon yayınlarının sinema ve tiyatroda olduğu gibi ba
sına olan ilgiyi de azaltıcı bir rol oynaması yazılı basının duygu, 
inanç, seks sömürüsüne ve sansasyonel haberciliğe yönelmesi
ne neden olmuştur.ısı 

Gazetelerin magazine yönelmesi belli bir okuyucu kesimini 
kendisine çekmesine rağmen büyük bir satış artışına sebep ol
mamış, aksine televizy�nun magazinel boyutuyla rekabetini 
zorlaştırmıştır. Nitekim Güneş Gazetesi -patron ve yönetici de
ğişikliklerinin verdiği istikrarsızlığın da etkisiyle- 1992 yılında 
kapandı. Muhafazakar Tercüman'ın magazin gazetesi olan Bul
var da kısa sürede yayın hayatına son verdi2B2. Buna karşılık te
levizyon "asık suratlı" diye adlandırılan gazeteleri, fotoğraf bile 
basmayan, ağırbaşlı, ciddi fikir gazetelerini etkileyememiştir. 
1966'da 1 milyon 300 bin satan France Soir, 1974'de 900 bine 
düşerken; 1964'de 230 bin satan ciddi Le Monde 1975'de 600 
bine yükselmiştir.283 

279Özkök, 1986, Ön. ver., s. 16. 
280nogan, Ön. ver., s. 88. . 
281özer Ozankava,. "Türkiye'<\� Yığın İletişiminin Demokratik Siyasal Kültür 

Gelişimindeki Yeri ve Onemi," A.U. SBF Dergisi. 1:4 (Ankara: 1 980), s. 4. 
282Doğan, Ön., ver., s. 88. 
283Tuğrul, Ön. ver., s. 32. 
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Renk ve  fotoğraf 
Gazetelerin magazinel bir boyut kazanması, renkli yayın ve bol 
fotoğraf kullanımını da beraberinde getirmiştir. Türkiye' de ulu
sal nitelikteki gazetelerin pek çoğu renkli basılmakta284 ve tele
vizyon ile yarışabilmek için görsel ögelere daha çok ağırlık ver
mektedirler.285 

Televizyonun yayına geçmesiyle birlikte "off-set" tekniği 
kullanan kuruluşların sayısı hızla artmış, neredeyse tüm basın 
organları renklenmiştir. Baskı teknoloj isindeki bu hızlı yeni
lenmenin, rotatiften ofsete geçmenin; başka bir değişle renkli 
"cicili bicili" bol fotoğraflı gazetelerin çoğalmasının başlıca ne
denlerinden birisi, televizyon ile yarışa bilmektir. 286 

Televizyon yayınlarından sonra gazeteler fotoğrafı ve haber 
sayısını çoğaltmaya yöneldiler. Böylece televizyonun görüntü 
üstünlüğüne, bol resim vererek bir denge ara-yan basın, haber 
sayısının çokluğuyla avantaj sağlamaya çalıştı.287 

Lotarya 
Gazete satışını arttırabilmek için, lotaryacı düşünceyle okurlara 
kupon dağıtarak ev, araba, dayanıklı tüketim malları, tatiller, 
turlar vaad edilmektedir. Böylece basın, küçümsenmeyecek de
recede lotaryacılığı körüklemekte ve bu tür eğilimlerin in�anla
rın toplumsa� kişiliklerinde basını, basının ol�ası gereken işle
vinden uzakta görmelerini ve "köşe dönücülük" anlayışı şeklin
de yer edinmesini pekiştirmektedir. Sonuçta bir piyango kültü
rü oluşmaktadır.288 Kısa dönemde tiraj yükseltmek için basının 
giriştiği bu yapısına uzak olan yöntemler, uzun vadede gazetele-

284Yazgülü Aldoğ:ın, "Günümüz Türk Basını," A.Ü. Siyasal Bilgiler Fakültesi 
BYYO 1981 Yıllığı. (Uçüncü Basım Ankara: 1982), s. 274. · 

285Şenyapılı, Aziz ve Gürel, Ôn. ver., s. 46. 
286Şenyapılı, Aziz ve Gürel, Ôn. ver., s. 44. 
287Şener, Ôn. ver., s. 44. 
288Deıniray, Ön. ver., s. 80. 
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rin imaj kaybetmesine, asıl okunma ve varolma sebebini zayıf
latmasına yol açmaktadır. Üstelik aynı ürünü veren gazetelerin 
-ansiklopedi dağıtılması gibi- birbirlerine karşı giriştikleri kara
lama kampanyaları da bu olumsuz imajı pekiştirmektedir. 

içerikteki de�işim 
Televizyonun etkisi gazetelerin görünüşü ölçüsünde içeriğinin 
değişmesine de yol açtı. Hemen hemen tüm batı ülkelerinde 
tek haber veren organ olma ayrıcalığını yitiren gazeteler, seçici 
okuma olanaklarını arttırma yolunıı gitmişlerdir. İç haberler, 
ekonomi, tecim, dış haberler, spor konularına ayrı sayfalar ya 
da bölümler ayırmak gibi yenilikler bulmuşlardırZ89. Halkı yo
rumla aydınlatarak televizyonun tam yerine getiremediği bir 
kamu görevini yerine getirrneğe çabalayan gazeteler, bu işlevle
rini arttırmaya özen gösterdiler. lsviçre'de yayınlanan Joumal 
de Geneve Gazetesi bunu verdiği şu �eklam mesaj ında öne çı
kardı: "Radyo sizlere her saatbaşı haberleri ulaştırıyor. Televiz
yon geceleri iki kez haber yayını yapıyor; ülkede ve dünyada 
neler olup bittiğini gözlerinizin önüne seriyor. ]ournai de Ge-. 
neve ise günde bir kez, sizlere ülkede ve dünyada olup bitenle
rin nedenlerini açıklıyor".290 

Önemli gelişmelerden biri, gazetelerde televizyonun başlıca 
haber konularından biri n iteliğini kazanmış olmasıdır. Televiz
yondaki atamalar, değişiklikler, programlar haber niteliği olan 
olaylardır şimdi. Gazetelerde televizyon programlarına, prog
ram eleştirile�ine, okuyucuların televizyona ilişkin mektupları
na her gün yer verilmekte, ayrıca televizyon sayfaları yayınlan
maktadır gazetelerde.Z9ı 

Gazeteler toplumdaki farklı gruplara, siyasal tutumlara yö-
nelebildiğinden ve azınlıkların seslerini duyurmasında işlev sa

Z89Şenyapılı, Aziz ve Gürel, Ön. ver., s. 49. 
29C>fuğrul, Ön. ver., s. 32. 
291Şenyapılı, Aziz ve Gürel, Ön . ver., s. 52. 
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hibi olduğundan televizyon ile içerik konusunda rekabet şansı
na sahiptir.292 

Teknik gelişme 
Yazılı metinlerin bir yerden bir yere naklinde uzun süre telgraf 
ve teleks makineleri kullanıldı. Bunlar, birim sembollerin tek 
. tek aktarılması ilkesine dayandıkları için, Japonca gibi gereğin
den fazla sembol kullanan bir dilde yazılmış metinleri aktarma
da p�k kullanışlı olmuyordu. Japonlar ise bu sembolleri makul 
seviyeye indirecek küçük bir devrim yapmak yerine mikroe
lektronik teknoloj isine yüklenerek "telefaks" aletini icad etti
ler. Böylece bütün bir gazete sayfasını hem de fotoğraflarıyla 
birlikte, birkaç dakika içinde binlerce kilometre öteye naklet
mek ve gazeteleri aynı anda birkaç merkezde birden basmak 
mümkün hale geldi.293 

Bir futbol maçındaki foto muhabiri, çektiği resmi mikrodal
ga ya da uydu yoluyla gazeteye gönderebilecek kısa süre içinde. 
Herhangi bir filmin "develop" edilmesi gerekmeden resimler 
elektronik olarak seçilecek, kesilecek ve doğrudan sayfaya gire
cek. Bu arada herhangi bir negatif de kullanılmış olacak. 

Ayrıca fotoğrafları doğrudan televizyondan almak da müm
kün. Televizyon şebekeleri, gazetelere devamlı fotoğraf hizmeti 
sağlamış olacaklar böylece.294 

Televizyon sinyallerinin anında elektronik olarak sayısal 
işaretlere dönüştürülüp fotoğraf kağıdına değil, bilgi bankasına 
aktardması da sözkonusu artık. Bunun büyük avantaj ı sayfaları 
elektronik olarak yapabilmektir. Fotoğrafı tekrar tarayıp, sayfa
ya yerleştinılektense anında bir düğmeye basarak sayısal işaret
lere dönüştürüp, b ilgi bankasına yerleştirmek, gazeteler için 
büyük avantajlar doğuracaktır.295 

• 292Şenyapılı, Aziz. v� Gürel, ön. 11er., s. 63. 
293 Avcı, ön. ver., s. 1 13. 
294Houck, Ön. 11er., s. 89. 
295Sokullu, Ön. 11er., s. 99. 
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TV üzerindeki etki 
Gazete televizyonun yapısal özelliklerinden etkilenirken; tele
vizyon da gazetenin avantajlı özelliklerini kullanmaya çabala
yarak, gazete malzemelerini kendi özgün yapısına taşıdı. Gaze
telerin üstün yönü olan yorum olgusunu kullanmaya çalıştı, 
haber programlarını arttırırken; gazetelerin farklı bölümlerine 
karşı da çeşitliliği geliştirme yollarım aradı. Yorum ve haber 
programlarında gazetelerin ünlü simalarını kendine çekti. Ga
zete diline ve sayfa arkasına alışan bu insanlar televizyon aracı
nın görsel-işitsel sunum� karşısında yaptıkları yorumun ve ga
zetelerindeki imajlarının ötesinde yeni bir imaj sahibi oldular. 

Gazetelerin 20-30 satırda anlattıkları en önemsiz haberleri 
dahi kendi diline çok önemli, dikkate değer bir şekilde, drama
tik bir üslupla aktaran televizyon bir anda yaşamın canlı yayını 
sloganıyla kaza-yangın-cinayet olaylarını ekrana taşıyarak öy
küsel sunumu heyecan olgusuyla buluşturdu. 

Gazetelerin makale ve röportaj bölümleriyle ayrıntılı işle
dikleri konuları, "Bizim Koltuk" veya "Dinamit" gibi program
lar ve açıkoturumlarla dengelemeye çalışan televizyon kuruluş
ları detay verememe ve zaman yetersizliği problemleriyle gelen 
nitel zayıflığını da gidermeye çalıştılar. 

Gazetelerin televizyon program ve ünlülerini içeriğine taşı
masına karşılık, televizyon da gazete haberlerini ekrandan ak
tarma yoluna gitti. Kimi televizyon kuruluŞları her sabah gaze
telerin sayfalarını tarayarak, haberleri izleyicilerine duyurdular. 

Teleteks yayınları da görsel bir araçta yazının kullanımının 
yoğun olarak yapıLması nedeniyle televizyona ayrı bir boyut 
kattı. 
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Sonuç 

T

AZE, DOÖRU HABERLERi, fikirleri ve düşünceleri basılı
yazıh olarak nakleden gazete de; görüntüleri radyo dal
gaları ya da elektromagnetik dalgalarla ulaştıran elekt

ronik kide iletişim aracı olan televizyon da bilgi verme, ikna 
etme, toplumsallaştırma, eğlendirme ve ürünleri tanıtma gibi 
işlevlere sahiptir. 

1 926'lı yıllarda yayına başlayan televizyon, gazetenin Milat
tan sonra 5. yüzyılda.' yayınlamaya başlamasına ve uzun y ıllar 
yazılı kültürü şekillendirmesine rağmen kısa sürede yayıncılık 
sektöründe önemli bir yer edindi. Aptal kutusu, çağdaş karaba
san ya da kültür üretme makinesi gibi birçok isim verilen tele
vizyon, bulunduğu çağa televizyon çağı damgasını basarken, bir 
algılama tarzı geliştirdi. Televizyon yayınlarının etkisiyle top
lumsal farklılıklar azaldı ;  izleyici bir yanılsama atmosferine gi
rerken, zevkler ve gelenek değişime uğradı; bilinç, düşünce ve 
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yaşama biçimi televizyonun kültürel bombardımanıyla etki al- · 
tında kaldı. 

Gazeteyi görsel-işitsel medyadan ayıran temel özellik, yazı 
unsuru ve gazetenin basılı olmasıdır. Fotoğraf, resim ve grafik 
yanında yazı, gazetenin asli ögesidir. lletişimin temel ögesi va
rolmayı, dolaylı biçimde sağlamakla birlikte kalıcılığı olanaklı 
kılan yazı, kodaçımına daha elverişlidir, çünkü okura tekrar et
me ve istediği süratle ilerleme imkanı verir. 

Gazete isteğe ve iradeye bağlı, önyetenek ve bilgi gerekti
ren, aktif katılım ve bireyselliğin kesiştiği, yalnız gerçekleşen 
bir iletişim süreci sunar. Televizyon ise mahremiyetin ortadan 
kalktığı, kolay algıya dayalı bir özelliktedir. 

Televizyondaki görüntüye karşı, fotoğraf gazetenin yazıyı ta
mamlayan unsurudur. Televizyon, olayı zaman akışında göste
rirken, gazetedeki fotoğraf bir anın dondurulmasıdır. Fotoğraf, 
imgesele dayalı, yorumu kolaylaştıran, dolayısıyla öznelliği ege
men kılan özelliklere sahiptir. Gazete yazısı, yeniden kurduğu 
dış gerçeği sürekli yineler ve durağanlaştırıcıdır; dış dünyayı 
parçalara bölmekte ve parçalı algılamaya sebep olmaktadır. Ya
zılı iletişimde bilgi akışı çizgisel bir örgütlemeyle gerçekleştiril
mekte, yazılı kültür disiplinli, mantıksal bir uslamlama yönte
mi ve toplumsal örgütleme biçimi geliştirmektedir. Televizyon 
ise daha az çizgisel, sözlü kültürü çağrıştırıcı bir yapıdadır. 

Sanayi devrimi sonrası görsel olan alan kazanmaya başla
mış, televizyonda anındalık, oradalık ve hatta canlılık etkisi 
uyandıran görüntü önplana çıkmaya başlamıştır. Bu etkiyle iz
leyici, samimi ve bir aradaymış gibi bir izlenim edinmektedir. 

Tiyatro, sinema, müzik gib i  sanatsal iletişim araçlarından 
faydalanan ve popüler sanat formu olma amacındaki televiz
yon, görsel-işitsel özelliğinden dolayı çekiciliği fazla ve kolay 
algılanabilir bir yapıdadır. Görüntü, duygusallığı pekiştirirken; 
televizyon imaja dayalı algı ve düşünme biçimi geliştirmiştir. 
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Televizyon birden çok duyuya hitap eder ve onları uzatır. 
Gazete tek duyuyu uzatıp ona çok enformasyon yüklerken; te
levizyon birkaç duyuya az enformasyon ilettiğinden izleyiciye 
katılım imkanı tanır, algıyı kolaylaştırır. 

Televiyonda yayın akıp giderken, gazetede okurun isteğine 
bağlı bir ilerleme sözkonusudur. 

Gazete bütüncül bir sunumla yani bölümlerin ortak başarı 
grafiğiyle başarılı olarak değerlendirilir; oysa televizyon birkaç 
başarılı programla başarılı görülebilir. 

Televizüel anlatım öyküseldir. Dizilerde sonu bilinen, fakat 
farklı karakterlerden oluşan hikayeler seyredilir. Televizüel an
latım televizyonun en küçük birimi olan segmentlerden (küçük 
öykü parçacıkları) oluşur. Bunlar, tekrarlanan dizi ve seriyaller, 
haber parçacıkları, televizyon reklamları ve duyurulardır. 

Televizyon gerçekçi yapısına karşı düşsel bir dünya sunar. 
Televizyonda yayınlanan dram dizi ve seriyalleri epizodik 

anlatıma başvurularak gerçekleştirilir. Bir bölümde birçok öykü 
vardır ve öyküler bitmemesine rağmen geçişler olur. Bu durum, 
katarsisi de zayıflatır. 

Seriyal anlatı, doğrudan bilinçaltına, insanın imgelem (ha
yal) dünyasına, antropoloj ik mite ve cinsel arzuya seslenebil
mektedir. 

Dizisel form, televizyon programcılığının pragmatik biçimi
dir. Dizisellik, öykünün belli bir noktada sona ermesini engel
lemekte, filmin açıkuçlu olarak bitmesini sağlamaktadır. 

Televizyonda durmamacasına, anında bir akış vardır. Bu ho
mojenleştirmeyi ve parçalı, bağımsız metinlerin varlığını en
gellemeye yönelik çabaları başarısız kılar. Televizyon bir zihin 
durumu üretir ve bu anlamda da bütüncül bir algılama sözko
nusudur. 

Televizyon dili, drama dilidir. Çünkü aktarılanlar, oyuncu
ların daha önceden hazırlanarak sunduğu kurgusal malzemeler-
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den oluşur. Kostüm, konu ve kişiler önceden belirlenir. Tele
vizyon dramatik düşünce biçimleri sergiler. Çünkü drama, dün
yayı düşünme, yaşama ve üzerinde akıl yürütmeye yarayan bir 
yöntemdir. llk kez çekilen bir görüntü dahi tekrarlanabilirlik 
ve montaja uğrama açısından dramatik sayılabilir. 

Gazetenin uzun uzun aktarabileceği bilgi, tek bir görüntüyle 
televizyonda aktarılabilir. Bu arada yönetmen herşeyi kontrolü 
altında tutamaz. Haber okuyan spikerin şahsi imajı, mesajın 
üzerinde etkili olabilir. Gazetenin soyut fikirleri, muhabir ha-

·.·.ı;." 
tırlanmadan soyut olarak algılanabilir; ama televizyonda bu 

·. fikri aktaran bir imaj sahibi olduğundan soyut fikir etki altında 
kalır. 

Televizyon formel yapısı ve içeriğiyle, dünyanın kendisi ara
cılığıyla açıklandığı öyküler olan "mit"lere benzer. Gerçek 
programlar egemen miti, kurgusal programlar karşıt miti üretir. 
Televizyonda gerçek olan haberler bile, bir sahneleme içerdi
ğinden üretim süzgecinden geçirilmiş bir gerçeklik taşır. 

Televizyon, gerçek ile düşseli karıştırmakta ve düş üretmek
tedir. Televizyon düş dünyasını genişletmek, sınırlamak ve be
lirlemekle bir yaşam tarzı oluşturmaktadır. 

Televizyonda mesaja; hitap biçimi, kameranın retoriği, duy
. gu yüklülüğü, istenmeyen imgelerin önplana çıkması gibi ne
denlerle televizyon formu ayrı bir anlam katar. 

Televizyon heterojen, çok metinli, karmaşık ve postmodern 
bir yapıdadır. Televizyonda renk unsuru ilginçlik, görkem, de
vinim, çekicilik özelliğinin yanında; çocuklaştmcı, eğlendirici, 
oyalayıcı bir etkiye de sahiptir. 

Televizyon haberinin algılanmasında nesnel bir.dış gerçek 
yerine, imgesel bir dışgerçeğe katılım olur. 

Televizyon yayınlarının başlaması gazetelerin sarsıntı geçir
mesine sebep oldu. Avrupa' da birçok gazete kapandı. Gazetele
rin televizyona karşı geliştirdikleri tavırlar da farklı oldu. Kimi-
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s i  kendi yapılarına uygun yenilikler bulmak yerine televizyona 
öykünme yolunu seçtiler; kimileri ise televizyonu görmemezlik
ten gelmeye, televizyon programlarını yayınlamaya yöneldiler. 
Bu arada televizyon programlarından bahseden TV Guide türü 
dergiler çıktı ve 50 milyona yakın tiraja ulaştılar. 

Televizyon sunucusunun vaadine meydan okumak, yok 
olup gitmek demek olduğundan; televizyonun etkisine karşı 
meydan okumak gerektiğini düşünenler, gazetelerin kendi özel
likleriyle hücum etmesi gerektiği vurguladılar. 

· Ayakta kalanlar, düşünce ve yoruma yer veren, organın ya
pısal özelliklerini önplana çıkaran, televizyonun cazip yönleriy
le rekabete kalkışmayanlar oldu. Le Monde ciddi gazetecilik 
anlayışıyla bu dönemde satışını antırdı. 

Çağı değerlendiren, yeni atılım ve girişimlerde bulunan; çe
kici dinamik fotoğraflar ve olayları aydınlatan yorumlar akta
ran gazeteler okuyucuyu çekmeyi başardılar. 

Televizyon ile etkileşim sonucu gazete, televizyonun haber 
vermedeki avantajları, renkli ve görsel yapisı karşısında, maga
zine ve sansasyonel haberciliğe yöneldi. Duygu, inanç, seks sö
mürüsü ve sansasyonel habercilik antı. Magazine yönelmekle 
rekabet etme tavrı, gazete tirajlarını çok arttırmadı. 

Ofset tekniği sonrası renkli baskının gelişmesi ve fotoğrafla
rın fazlalaşması gazetelere ayrı bir görünüm getirdi. Gazeteler 
televizyon ile rekabette piyango, köşe dönücülük, loterya olgu
larına sarılınca, uzun vadede imaja dayalı bir kayba uğradılar. 

lçerikde ise çift yönlü bir etkileşim oluştu. Gazeteler tele
vizyon program ve ünlülerini, program kritiklerini yayınlarken; 
televizyon da gazete haberlerini kamuoyuna duyurdu, gazete 
ünlülerini ekrana taşıdı ve onlara yeni bir formasyon kazandır
dı. 

Gazetelerdeki yorum ve tartışmalar, televizyona haber prog
ramları, açıkoturumlar şeklinde yansıdı. Televizyonun, en 
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önemsiz gazete haberlerini dahi kendi yapısal dilinde dramatik 
ve ilgi çekici bir öyküsellik içinde vermesi, gazeteyi de haber 
dilinde dramatizasyon ve imgesel sunuşa yöneltti. 

Fotoğraf ile televizyon görüntüsünün etkinliliğini yakala
mayı düşünen gazeteler, birinci sayfalarında bol yazı yerine, 
görsel malzemeler ve göze hitap eden büyük başlıklar kullan
maya başlamışlardır. 

Televizyon ve gazete ayrı ayrı yapısal özelliklere, sunum bi
çimlerine sahiptirler. Farklı iletişim türleri geliştirdikleri için 
hedef kitle ve mesaj ın niteliği açısından aktarım farklılaşabil
mektedir. Teknik işbirliğinin ötesinde b irbirini taklit ederek 
veya öykünerek girişilecek rekabet iki aracın da başarısızlığıyla 
sona erecek, sonuçta bu araçlar belli bir düşünme ve algılama 
biçimleri de üreterek kültürü şekillendirdiğinden olumsuz bir 
rekabet, yozlaşmaya yolaçacaktır. 

Televizyon-gazete etkileşiminde zararlı çıkacak olan elbette 
daha zayıf olan -ki gazete daha az duyuya ve kitleye hitap et
mektedir- gazetedir. 

Gazeteler televizyona gözlerini kapamak veya televizyonun 
özellikleriyle rekabete kalkışmak yerine gazete aracının yapısal 
özelliklerini kavrayarak; televizyonun eksiklerini,' kendinin 
avantaj lı yönlerini keşfederek yayın yapmalıdırlar. Gazeteler 
ağırbaşlı, ciddi, yorum ve düşünceyi önplana çıkaran, yazı un
surunu zaman ve yer sorunu olmadan kullanan, farklı görüş ve 
bölümlere yer veren, kısa-özlü haber ve doyurucu yorumlarıyla 
televizyonun aktaramadığı olayların niçinlerini, perde arkaları
nı değerlendiren bir yapıya bürünmelidir. 

Televizyonun imgesel, duygu sömürüsüne yönelik anlatım 
biçimini kullanmamalı, fotoğrafı yazıyı tamamlar niteliğin öte
sinde görüntüyle yarıştırmamalı, nisbeten daha homojen yapı
daki kitlesine seviye kazandırmaya yönelerek kitle kuyrukçulu
ğu ve lotaryacılık kolaycılığına kapılmamalıdır. 
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İ N S A N  Y A Y I N L A R I  K İ T A P . L İ S T E S İ ·  

Kaynak Eserler Dhisi 
• TEFHİMU'l - KUR'AN - Mevdudi 
• İSLM\ VE İLİM - S .  H .  N:ısr 
• ISLAM\C SCIENCE 

Seyyid Hüseyin Nasr 
* MEDARİCÜ'S SALİKIN (3 c .) 

İbn. K. El-Cevziyye 
* İSLM\ DÜŞÜNCESİ TARİHİ  (4 c.J 

M. M. Şerif 
* MÜSLÜMAN HALKLAR 

ANSİKLOPEDİSİ 13 c .J 
R. V. Weeks 

* DEGİŞİM SÜRECİNDE İSLAM 
J .  Esposito 

* AFRİKALILAR - Ali Mazrui 
* BALKANLAR' DA İSLAM 

Aleksandre Popovic 
* SOVYET MÜSLÜMANLAR\ 

Shirin Akiner 

İslam Klasikleri Dhisi 
* İLAHI AŞK - İbn Arabi 
* El. - HİSBE - İbn Teymiyye 
* SABREDENLER VE 

ŞÜKREDENLER 
lbn Koyyim el Cevziyye 

* USUL-İ DİN - İbn Hazm 
* NURLAR RİSALESİ ( 1 . Hm.) 

İbn Arabi 

İrfan ·onisi 
* ŞEM VE PERVANE 

Mehmet Kanar 
* GÖNÜL VE AŞK 

M. Nusret Tura 
* O'NUN GÜZEL İSİMLERİ 

M. Nusret Tu ra 

* RAHi AŞK - M. Nusret T�ra 
* MEKTUPLAR - M. Nusret Tu ra 
* SU ÜSTÜNE YAZI YAZMAK 

Muhyiddin Şekur 

Düşünce onisi 
* İSLAM VE MODERN iNSANiN 

ÇIKİv\AZI - S.  H. Nasr 
* EVRENİN YATIŞMAZ YAPISI 

Abdlilkerim Suruş 
* MÜSLÜMAN PSİKOLOGLARIN 

ÇIKMAZI - M. B. Bedri 
* SÖMÜRGE ÜLKELERİNDE 

F İ KİR  SAVAŞ\ - Malik Binnebi 
* MAGLUPLARIN ZAFERİ 

Erol Özbilgen 
* ÇEVRESİZSİNİZ - Deniz Gürsel 
* İLERLEMEYE FARKLI B İR  BAKIŞ 

lord North Bourne 
* ONBİRİNCİ SAAT 

Martin Lings 
* KİRLENMENİN BOYUTLAR\ 

Ersin Gürdo§an 
* İSLAM VE BATI - Perviz Manzur 
* ŞEHİRLERİN RUHU 

Gülzar Haydar 
* DİNİN SOSYAL GERÇEKLİGİ 

Peter L. Berger 
* DİN VE PSİKOLOJİ 

Cari Gustav Jung 
* FELSEFE-İ ÜLA 

Şemseddin Günaltoy 
* AKLIN AYNASI - Titus Burckhardt 
* İSlAM MANEVİYAT\ VE BATI 

Michel Volson 
* B İR  KUTSAL BİLİM İHTİYACI 

S. Hüseyin Nasr 



* GELENEK VE MODERNLİK 
ARASINDA - M. Armağan 

* MİSTİK DÜŞÜNCE VE YENİ FİZİK 
Michael T albot 

* İSLAM'DA SEMBOLİK DİL 
Sadık Kılıç 

* KUTSALIN PEŞİNDE 
S.H.  Nasr - K. O'Briene 

* MAKALELER ( 1 )  S. H.  Nars 

İnceleme-Araştırma 
Dizisi 

* BİREYSEL VE TOPLUMSAL 
DEGİŞMENİN YASALAR! 
Cevdet Said 

* İS�M'IN YAYILIŞ TARİHİNE 
GiRiŞ - Ebulfazl izzeti 

* GAZAÜ'NİN İKTİSAT FELSEFESİ 
Sabri Ormori 

* İNSANIN KÖKENİ NEDİR? 
Maurice Bucaille 

* HZ. MUHAMMED' İN HAYATI 
Martin Lings 

* AFRİKA DRAM! - İı:nadüddin Halil 
* BİR İSLAM PEYGAMBERİ: HZ. İSA 

M. Ataurrahim 
. 

* İSLAM KOZMOLOJİ 
ÖGRETİLERİNE GİRİŞ 
S .H.  Nasr 

* DİNLERİN DEJENERASYONU 
Kürşat Demi rci 

* TARİ HSELCİLİGİN SEFALETİ 
Kari R. Popper 

* İSLAM TARİHİ - i. Hali l 
* İSLAM'IN ULUSLARARASI 

İLİŞKİLER KURAM! 
A. A. Ebu Süleyman 

* EKONOMİ YE AHLAK 
N .  Haydar Nakvi 

* ÜÇ MÜSLÜMAN BİLGE 
S. H. Nasr 

* MODERNİZMİN İSLAM 
DÜNYASINA GİRİŞİ 
M. M. Hüseyin 

* İSLAM MEDENİYETİNİN 
GELECEGİ - Z. Serdar 

* GAZALİ HAKİKAT ARAŞTIRMASI 
Sabri Orman 

* POZİTİVİZMİN TÜRKİYE'YE 
GİRİŞİ - Murtaza Korlaelçi 

* TEVHİD - İsmail R. Faruki 
* İSLAM'DA EVRİMCİ YARATILIŞ 

TEORİSİ - Mehmet Bayraktar 
* İSLAM' DA DÜŞÜNCE VE 

HAYAT S. H. Nasr 
* AFRİKA'DA SUFİ DİRENİŞ 

B .  G. Martin 
* BATI DÜŞÜNCESİNDE DÖNÜM 

NOKTASI - Fritİof Capra 
* İSLAM MANEVİYAT! VE 

TAOCULUGA TOPLU BAKIŞ 
Rene Guenoıı 

* ORYANTALİSTLER VE 
İSLAMİY ATÇILAR 
R. Olsan-C. Kureyşi-A. Hüseyni 

* İBN TEYMİYYE'DE TASAWUF 
Tıblavi M. Sa'd 

* MÇX?.ERN ÇAG VE İSLAMİ . 
DUŞUNUŞUN PROBLEMLERi 
S. N. Attas 

* MODERN DÜNYADA 
GELENEKSEL İSLAM 
S. H .  Nasr 

* · İSLAM BİLİMİ TARTIŞMALARI 
Mustafa Armağan 

* MOLLA SADRA - S. H. Nasr 
* SÖMÜRGECİLİK VE EGİTİM 

P .· G. Altbach-G. P. Kelly 
* VAHDET-İ VÜCUD VE 

İBN ARABi - İ .  F .  Ertuğrul 



* İSLAM'DA BİLİM VE MEDENİYET 
S. H. Nasr 

* ORYANTALİZM, KAPİTALİZM VE 
İSLAM - B. S .  T urner 

* BİR KADIN SUFİ: RABİA 
Margaret Smith 

* İSLAM VE İNSANLIGIN KADERİ 
Gai Eaton 

* BİLGİ FELSEFESİ 
Alparslan Açıkgenç 

* CEVDET PAŞA'N)N TOPLUM VE 
QEVLET GORUŞU 
Umit Meriç Yazan 

* ULUSLAR VE ULUSCULUK 
Emesi Gellner 

* İNSAN VE TEKNOLOJİ-Edisyon 
* İBN ARABİ 'DE YARUK 

DÜŞÜNCESİ 
Ferid Kam-M. A. Ayni 

* İS LAM SANATI VE 
MANEVİYAT! - S. H. Nasr 

* İSLAMİ İ LİMLERE GİRİŞ 
Hasan Hanefi 

* JUNG PSİKOLOJİSİ VE 
TASAWUF 
Spiegelman-İ. Ha,n-Fernandez 

* MODERN TIBBIN ÖTESİ 
Derleme 

* PSİKİYATRİ VE KUTSALLIK 
Needlemann-lng leby-Skynner 

* ÇAGDAŞ ARAP DÜŞÜNCESİ 
Albert Hourani 

* LAİKLİK, SİYASET VE DEGİŞİM 
Davut Dursun 

* ORTADOGU NERESİ 
Davut Dursun 

* ÇEVRE SORUNLAR! 
lbrahim Uslu 

* İHVAN-1 SAFA'DA MÜZİK 
DÜŞÜNCESİ - Yalçın Çetinkaya 

* ·ORTADOGU'DA MODERNLEŞME 
A. Houroni, E. Kuron, vd. 

* İSLAMT İKTİSADIN FELSEFESİ 
Murtaza Mutahhar! 

* İSlAM VE ANTROPOLOJİ 
Ekber S. Ahmed 

* BİR DEGİŞİM SÜRECİ OLARAK 
MODERNLEŞME- K. Canaton 

Alternatif Dizi 
* ALTERNATİF TIP 

Andrew Stanway 
* YENİ BİR PSİKOLOJİ 

Robert E. Ornstein 
* EKONOMİNİN ÇÖKÜŞÜ 

Alvin Toffler 
* ELEKTRONİGİN BÜYÜSÜ 

lan Reinecke 

Edebiyat (AnlaU) Dizisi 
* MALCOıM X - Alex Ha/ey 
* MEKKE'YE GİDEN YOL 

Muhammed Esed ' 
* RUHUN UYANIŞI - İbn Tufeyl 
* ZEYN'İN DÜGÜNÜ 

Tayyib Salih . 
* SOKAKTAKİLER - Necib Mahfuz 
* HİCAZ'DAN ENDÜLUS'E 

Ersin Gürdoğan 
* YÜCELCİLER 1 947 

Me�met Ardıcı'nın Anı ları 
* NİL'İN ÜÇ ÇOCUGU 

Necib Mahfuz 
* GÜVERCİN GERDANLIGI 

İbn Hazm 
* MAVİSİNİ YİTİRMİŞ YAŞAMAK Ali 

Çolak 

İletişim Dizisi 
* GÖRSEL İKTİDAR 

Yalçın Akdoğan 








