
T.C. 
MARMARA ÜNİVERSİTESİ 

SOSYAL BİLİMLER ENSTİTÜSÜ 
İLAHİYAT ANABİLİM DALI 

DİN PSİKOLOJİSİ BİLİM DALI 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

TÜRK TELEVİZYONLARINDA 2000-2005 YILLARI ARASINDA 
YAYINLANAN POPÜLER KÜLTÜR PROGRAMLARININ MEDYAYA 

YANSIYIŞ BİÇİMLERİNİN PSİKO-SOSYAL AÇIDAN 
DEĞERLENDİRİLMESİ 

 

Yüksek Lisans Tezi 

 

 
 
 

Ekmel GEÇER 
 
 
 
 
 

Danışman 
Prof. Dr. Ali KÖSE 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

İstanbul, 2007 



T.C. 
MARMARA ÜNİVERSİTESİ 

SOSYAL BİLİMLER ENSTİTÜSÜ 
İLAHİYAT ANABİLİM DALI 

DİN PSİKOLOJİSİ BİLİM DALI 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

TÜRK TELEVİZYONLARINDA 2000-2005 YILLARI ARASINDA 
YAYINLANAN POPÜLER KÜLTÜR PROGRAMLARININ MEDYAYA 

YANSIYIŞ BİÇİMLERİNİN PSİKO-SOSYAL AÇIDAN 
DEĞERLENDİRİLMESİ 

 
Yüksek Lisans Tezi 

 
 
 
 

Ekmel GEÇER 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

İstanbul, 2007 



 



 

 

 

ÖNSÖZ 

İletişim çağını yaşadığımız şu günlerde kitle iletişim araçları baş döndürücü bir 

hızla ilerlemekte ve giderek daha çok insan hayatına girmektedirler. Öyle ki neredeyse 

onlarsız bir hayat düşünülmemektedir. İnternetteki arama motoru bile bir gün olmasa, 

tek başımıza bir adaya düşmüş gibi hissediyoruz. Televizyonun yokluğunda kendimizi 

eksik görmekte, cep telefonumuzdan bir an uzaklaşsak hiçbir şey yapamayacağımızı 

zannetmekteyiz.
1
  

Kitle iletişim araçlarından özellikle televizyonun birey ve toplum üzerindeki 

etkileri çok yönlü araştırmalarla irdelenmiş, bu etkilerin yadsınamayacak boyutlara 

ulaştığı çıkarımı tüm araştırmaların ortak sonucu görünümünde olmuştur. Televizyonun 

ekonomik ve fiziksel yapısına bağlı olarak program türlerindeki hızlı değişim ve gelişim 

insanların televizyon karşısında saatlerini geçirmesini adeta zorunlu kılmıştır.2 Her 

geçen gün yeni bir program, yeni bir yarışma ve yeni bir dizi… İnsanlar günlük 

planlarını televizyonda yayınlanacak programa göre yapmakta; dizi film fragmanları, 

reklâm spotları bu düzeni desteklemektedir. Kurtlar Vadisi filminin reklâmlarındaki 

“kendi saatinde, kendi gününde” ifadesi bu değişime önemli bir örnektir.  

Renkli camın ardında her gün saatlerimizi vererek seyrettiğimiz programların, 

filmlerin ve haberlerin muhtevasına bakıldığında, bu zorunlu beraberlik günlük 

yaşantımızda ve fikir dünyamızda etkiler yapmakta kimi zaman olumsuz sonuçları 

beraberinde getirmektedir. Televizyonda seyrettiklerimiz, internette gezintimiz, gazete 

haberleri, şu veya bu şekilde farkında olarak veya olmayarak zihnimizi günlerce meşgul 

                                                
1
 
 

“Arama Motorunun Çökmesi”, insanlarda küresel ısınma, deprem vs. afetler gibi algılanmaya 

başlanmış internette bu yönlü haberler dolaşmıştır. Bu durum aslında hayatımızın neler bağlı 
olduğunun, bizleri iletişim çağında tatmin eden şeylerin neler olduğuna dair önemli bir işarettir. Bkz. 

Arama Motoru Çökerse Hayat Ne olur, http://www.forumturka.net/forum/showthread.php?t=71441, 

(30.04.2007).  
2
 
 İbrahim Turan, “Televizyonun Birey ve Toplum Üzerindeki Olumsuz Etkileri”, Diyanet İlmi Dergi, 

Cilt.41, Sayı.1, 2005, s.120. 
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edebilmekte ve davranışlarımızda değişime neden olabilmektedir. Televizyonu daha 

keyifli seyretmek için özel koltuklarımız dahi var… Bu rahat koltuğa gömülüp kalışımız 

ondan gelen mesajları süzmeden almamıza ve onun bizi esir almasına neden oluyor. 

Bilinçaltımıza sızan mesajlarla hayata farklı bakıyor, bazen kendimizi farkında olmadan 

bir popüler kültür tellalı olarak buluyoruz.
3
 

Televizyondan aldığımız mesajlarla bizim için popüler olan şey yine kitle iletişim 

araçlarının sayesinde zihnimizden kısa zamanda siliniyor. Bu nedenle popüler kültür, 

özellikle medya, hayatımıza gireli beri hep inceleme ve odak noktası olmuştur. Bu 

çerçevede, bu çalışmada, televizyonda popüler kültürün ekinliğine katkıda bulunan 

programların medyadaki yansımaları değerlendirilmiş; fikir dünyamız ve gündelik 

hayatımızdaki etkileri bu programlar çerçevesinde aktarılmaya çalışılmıştır. 

Şüphesiz böyle bir çalışmanın, destekler olmadan tamamlanması mümkün 

değildir. Konu seçiminde ve bu konuyu inceleme hususunda bana yardımcı olan, sık sık 

yanına gidemesem de teknolojinin imkânlarından faydalanarak kendisine yönelttiğim 

onca soruma nezaketle cevap verme lutfunda bulunan ve en az tez konum kadar pozitif 

olan danışmanım Prof. Dr. Ali KÖSE’ye teşekkür etmeliyim. Daha sonra; fikirleriyle 

bana yol gösteren, tezimin baştan sona hazırlanmasında önemli katkıları bulunan, 

varlığından güven duyduğum ve tezim için beni Çanakkale’de ağırlayan Yrd. Doç. Dr. 

Mustafa TEKİN’e şükranlarımı arz ederim. Bulunması zor bir ilgi ve alakayla sürekli 

tezimi bitirmem gerekliliği konusunda beni uyaran yine de “gecikmelerimi” mazur 

gören ve dualarına sıkı sıkıya sarıldığım sevgili Babama da teşekkürü bir borç bilirim. 

Ayrıca, bilgisayarımdaki her hangi bir sorunu aşma hususunda bana çokça 

yardımı dokunan ve tezim için yapacağımız uzun seyahat teklifimi mukavemetsiz kabul 

edişine minnettar olduğum sevgili Ömer YAPRAK’a; tezimin teknik sorunlarının 

halledilmesinde bana vakit ayırma nezaketinde bulunan Serkan DEMİR’e ve dualarını 

esirgemeyen aileme de şükranlarımı sunuyorum. 

Çalışmamın bilim dünyasına, bir nebze de olsa, katkılarını temenni ediyorum. 

Ekmel Geçer 

İstanbul 2007 
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Talip Küçükcan, “Medya, Şiddet ve Çocukların Ruh Sağlığı”, Diyanet Dergisi,  Sayı.109, 2000, s.50. 
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GİRİŞ 

Türkiye son yıllarda rahatlıkla gözlemlenebilecek hızlı bir değişim sürecine girdi. 

Türk insanı özellikle 90’lı yıllarda özel televizyon kanallarının etkisiyle, yaşama ilişkin 

öğeleri daha belirgin olarak yakalama yoluna gitmiş, onları bütün çıplaklığıyla “olduğu 

gibi” anlamaya çalışmıştır. Daha çok geleneksel kalıplarla kendini gösteren kültürel 

görüntüler; medya aracılığıyla “modern” bir ivme kazanmaya başlamıştır. Medya; insan 

hayatının her anından gösterdiği karelerle; talk showlar, reality showlar, diziler, 

magazin programları ve canlı yayınlarla, izleyicilerini gerçekleri yakalayabileceği 

düşüncesine yönlendirmiştir. Nilüfer Göle’nin ifadesiyle “Türkiye artık, gerçeğin; 

hamasi duygular, dedikodular, hakir görmeler ve metalaştırmalarla karıştığı medyatik 

bir büyüye kapılmıştır.”4
  

Bu bozulması güç olan büyünün, bir yandan bazı tabuları yıktığı; diğer yandan da 

mahremiyetin kapılarını açarak “değer”leri kıymetsizleştirmeye başladığı konuşulmaya 

başlanmıştır. Artık kameralar hep hayatın peşindedir. Hiçbir şey gizli kalmayacaktır. 

Bazen, bu açığa vurmalar insanları “her şeyi görebilme yetisi” ile mutlu kılarken; bazen 

de hayatı anlamsızlaştırmış;  tatminkâr duygular, yerini hırsa ve “amaca ulaşan her 

duyguyu mubah görme” eğilimine bırakmıştır. Zamanla bu ülkenin toplumuna has olan 

alışkanlıklar değişmeye başlamış ve her geçen gün “değerler” daha da farklılaşmıştır. 

Medya, kendine yeni bir kültür çevresi oluşturmuş hatta sevgi, barış, mutluluk, 

dostluk, düşmanlık, modernlik, gelenekçilik gibi birçok duygunun ölçüsü haline 

gelmiştir. Konuşulmaz olanlar konuşulmaya başlanmış, görünmezler görünmüş, 

                                                
4
 
 

Nilüfer Göle, Melez Desenler İslam ve Modernlik Üzerine, 1. Basım. İstanbul: Metis Yayınları, 

2000, s. 9. 
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birbirini dışlayan kesimler bir araya gelmiştir. Ancak bu birliktelik, henüz ayrı ayrı 

çıkan seslere, farklı farklı görünen renklere bir harmoni kazandırmış gibi 

görünmemektedir. Bir harmoni olamayan sesler ve hoş bir cümbüş haline kavuşamayan 

renkler, hepten flulaşmış, fevri çıkışlar haline dönüşmüşlerdir. 

Medyanın sunduğu “şöhret arzusu” insanlarımızı sarhoş edip bağımlılık 

yaratmaktadır. Birçok insan, hızlı ve çabuk tüketilen şöhret duyguları bitince bunalıma 

sürüklenmektedir.
5
 Toplumsal hayatta, çevremizde hızlı tüketilen mutluluklara sıklıkla 

rastlamaktayız. İnsanlarda giderek büyüyen bir duyarsızlık; kişisel ya da içinde 

bulunduğu çevreyle ilgili bir aymazlık oluştuğu medyada en sık rastlanılan 

haberlerdendir. “Kendi sorunlarımızın ve problemlerimizin sebeplerini anlayacak bir 

bilgilenme yerine; ucuz eğlence ve magazinin müptelası olmak gibi tuhaf ama gerçek 

bir kendini bilmezliğe itildik.”
6
 

Nicedir insanımızın değerlerininin değiştiği belirtilmekte ve farkında olmadan 

sıradanlaştığımız, hayata daha çok duyarsızlaştığımız gözlemlenmektedir. Artık 

kameralar hep hayatın peşindedir. Hiçbir şey gizli kalmayacaktır.  “Bilimin anası merak 

yerini ‘tecessüse’, onurun anası başkaldırı yerini ‘mızıklanmaya’, barışın anası ‘empati’ 

yerini ‘neme lazım’cılığa, toplumsallığın temeli kamu bilinci yerini ‘köşe-dönmeciliğe’ 

bıraktı. Başı sonu belirsiz bir ılımanlık ikliminde, ‘her şey uyar’cılığın itirazsızlığında, 

yavanlığın sığ sularında kulaç atıp duruyoruz.”
7
  

Ben Evleniyorum Evi'nde haftalar boyunca doğru erkeği (!) bulana dek partner değiştiren 

kızların milyonlarca insanın seyrine açık kur yapma, uzunları yakma, ‘ay elektrik 

alamadım' sefilliği içinde o çiçek senin bu böcek benim bal toplama aşamalarını 

hoşgören toplum ile Pınar Altuğ'un ‘Çocuklar Duymasın'dan atılmasına gerekçe olarak 

gösterilen toplum aşağı yukarı aynı ‘toplum'. İşin ucunda ev, araba, 50 milyar, tatil, 

kışlık ve yazlık devre mülk olduğu zaman o çok ‘bize has' değerlerin civataları 

                                                
5
 
 

Nevzat Tarhan, “Ferrari’yi Satmaya Gerek Yok”, Gerçek Hayat Dergisi, Sayı.339, (20.04.2007), 

s.17. (Röportaj: Ümmühan Atak). 

6
 
 

Göksel Aymaz, Popüler Gerilim, İstanbul: Yeni Hayat Yayıncılık, 2004, s.103. 

7
 
 

Sibel Özbudun, Kültür Halleri: Geçmişte Ötelerde Günümüzde, Ankara: Ütopya Yayınları, 2003, 

s.396. 
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gevşeyiveriyor, kadınların ağabeyleri tarafından öldürülme ya da en hafifinden dövülme 

gerekçesi olan ‘namus' tatlı bir kapris olabiliyor.8 

İnsanlar sıcak bir yaz gününde televizyonda izledikleri deniz, sahil, plaj 

görüntülerinin kendilerini serinlettiğini düşünmekteler. Bir yandan cola-turka içerken 

bir yandan da Sertab Erener’in Eurovision’daki başarısından bahsediyorlar. Bu 

uğraşıyla popüler kültür sayesinde doğu-batı sentezi yaparak entelektüel bir faaliyet icra 

ettiklerini zannetmekteler. Böylece popüler kültür, herkesin ilgi alanı haline gelmekte, 

modernliği ve gelenekselliği; Doğuyu ve Batıyı, alaturka ve alafrangayı sembolik de 

olsa bir sentez noktasına çekmektedir. Bu yönüyle popüler kültür hepten “kaçınılmaz” 

olmaktadır.
9
 

Hayatımızın bu denli içine giren ve “kaçınılmazlığı” sürekli vurgulanan 

“popüler kültür”ü incelemek ve temel kaynağı olan medya bağlamında ele almak 

sınırlarını belirlemek açısından zor olsa da; güncel ve pratik olması açısından ise 

“keyifli” bir çalışma sürecinden geçmemize neden olmuştur.  Bu çalışma, popüler 

kültürü özellikle televizyon programları bağlamında ele alan ender araştırmalardan biri 

olsa da,
10

  şüphesiz popüler kültür alanında yapılmış tek çalışma değildir. Çalışma 

süresince zaman zaman yinelendiği gibi, popüler kültür alanı yeni bir alan olmasına 

rağmen “popüler”liği yani çok rağbet görmesi nedeniyle hakkında birçok çalışma 

yapılmış ve bu çalışmaların her biri, bir alanla ilintili şekilde bu kavramı ele almaya 

çalışmıştır. Şüphesiz bütün çalışmalar zaman ve imkânlarla sınırlıdır. Ancak bu 

sınırlılıklar içerisinde bilimsel katkısı olabileceği umudu ile mümkün olduğunca farklı 

kaynaklardan yararlanmaya özen gösterilmiştir. 

A. AMAÇ 

Kitle kültürü ya da popüler kültür pek çok kaynakta irdelenmiş ancak hâla ona 

dair sorulması gereken sorular tüketilememiştir. Popüler kültür toplumda ne kadar 

önemlidir? Yalnızca, bir kulaktan girip diğer kulaktan çıkan, boş zamanların keyifle 

                                                
8
 
 

Nihal Bengisu Karaca. “Çocuklar Duymasın: Ben evleniyorum”,  Zaman Gazetesi, 02.12.2003. 

9
 
 

Aymaz, a.g.e.,  s.161. 

10
  Bazı çalışmalarda televizyon programları farklı yönleriyle ele alınsa da bu programların özellikle 

popüler kültür ile olan ilişkisi açısından değerlendirilmesine yaptığımız taramalarda (YÖK tez tarama 

katalogu) rastlanamamıştır. 
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geçirilmesine yönelik ticari bir yalan mı; yoksa içinde bulunduğu toplumun hem 

yüzeysel hem de derinde var olan, arzuların, düşüncelerin açık ve gizli varsayımların 

ortaya çıkışı; bilinçaltının dışa vurumu mudur? Televizyon mu veya değişip duran moda 

ve yüzleri sırf reytingleri yükseltmek için yapımcılarca uydurulmuş icatlar mı? Acaba 

popüler kültür; istedikleri her şeyi televizyon izleyicisine satmayı düşünen, özellikle 

Amerika kültürünü empoze etmek amacıyla eğlence tarzımızı belirleyen, teknoloji ve 

bilgi birikimini ellerinde barındıran girişimciler tarafından güçlü ticari kazanım 

niyetiyle New York ve Hollywood’da ortaya atılan bir şey mi? Yoksa bu girişimciler, 

bu kültürün habersiz yaratıcıları ve dâileri mi?
11

  

Bu çalışmada da özel olarak ele alınan “televizyonun kültür aktarımı” hususu, 

medya grupları ve medyanın işlevleri içinde en çok önemsenecek konulardan biridir. 

Televizyonun bir kültür oluşturmadaki etkisi onun programlarında, haberlerde, 

reklâmlarda, dizilerde gizlidir. Örneğin diziler; içindeki karakterlerin davranışlarıyla, 

onların oturmaları, kalkmaları, hayata bakış açıları, eğlenceleri ve hüzünleriyle yeni bir 

hayat tarzını, yeni bir bakış açısını insana sunabilmekte hatta var olan kültürün yeniden 

şekillenmesine yol açabilmekte ve kullanılan dil itibariyle yeni bir konuşma,  iletişim 

şekli oluşturabilmektedirler. Aynı zamanda reklâmlar da bir tüketim kültürü (moda, 

dekorasyon, yeme-içme) empoze edebilmekte diğer programlara nispeten özellikle 

gençlerin hayatlarını şekillendirmelerinde önemli etkileri bulunmaktadır.
12

   

Özellikle televizyon programlarının bireysel ve toplumsal etkileri günümüzde 

gözle görülebilir bir şekilde artış göstermiştir. Popüler kültürün dışarıdan toplumumuza 

empoze edildiği düşüncesi etkinliğini artırmaktadır. Popüler kültürün etkisinin negatif 

ya da pozitif tarafları uzun uzadıya ele alınmaya değerdir. Ancak eğer negatifliği ön 

plana çıkartılıyorsa, ona karşı durabilmek için önce onun ne olduğu bilinmelidir. Bu 

bağlamda bu çalışmada; yukarıdaki sorulara cevap olacak şekilde; kültür, medya, 

popüler kültür gibi bazı temel kavramlar açıklandıktan sonra televizyon programlarının 

medyaya yansıyış biçimleriyle psiko-sosyal etkileri değerlendirilmeye ve toplumda var 

olan “ahlaki dönüşüm” ve “norm değişikliği” örneklerle irdelenmeye çalışılmıştır. 

                                                
11

  Herbert  J. Gans, Popüler Kültür ve Yüksek Kültür, 1. Basım. Emine Onaran İncirlioğlu (çev.),  

İstanbul: Yapı Kredi Yayınları, 2005, s.12. 

12
  Turan, a.g.m., ss.130-131. 
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B. KAPSAM 

Bu çalışmada; araştırmanın temel kavramı olarak ele alınan, 1950’li yıllarda ilk 

nüvelerini Amerikan akademik çevrelerinde gördüğümüz ve daha sonraları sosyolojik 

bir disiplin olarak ele alınan
13

 popüler kültür; kitle kültürü ile aynı bağlamda ele 

alınmış; bu sosyolojik olgu (popüler kültür) ile alakalı kaynakların çokluğuna rağmen 

üzerinde tam anlamıyla birleşilememiş tanım ve ilişkilerine kısaca değinilmeye 

çalışılmıştır. Popüler kültürün ne olduğu ya da ne olmadığını, diğer kültürel 

adlandırmaları (kitle kültürü, halk kültürü) başka kavramlarla olan ilişkisi çalışmanın 

temel konusunun imkânları ölçüsünde irdelenmiştir. Bilindiği üzere, popüler kültür 

gündelik yaşamın hemen her alanı ile (moda, cinsellik, yaşam tarzı, eğitim, siyaset, 

standartizasyon) ilişki içerisinde olup bu gündeliğin bir unsuru olarak ortaya çıkmıştır. 

Bu bağlamda, bu kadar geniş bir çerçeve ile ilintili olan bu kavramın tüm yönleriyle tam 

olarak ele alınamayacağı, bir akademik çalışmanın sınırlarını aşmadan irdelemeye 

çalışılmasının güçlükleri takdir edilecektir. 

Bu çalışmada ele alınan konular dışında, “popüler kültür programı” olarak 

incelenebilecek başka yapımlardan da söz edilebilir. Belki de bir zamanların en çok 

seyredilen programlarından olan çarkı felek, turnike, tutti furitti14 gibi programlar; 

şimdilerde seyredilen siyaset meydanı, iskele sancak gibi haber-tartışma
15

 ve spor 

programları (özellikle futbol etrafında teşekkül eden kültür),
16

 güzellik yarışmaları ve 

diğerleri ayrıca incelenmeye değerdir. Ancak bir yüksek lisans tezinin sınırları 

bağlamında daha detaylı ele alınabilecek konulara değinilmemiş, incelenen konuyla 

ilgisi bağlamında referans göstermekle yetinilmiştir. Çalışmada irdelenen konuların 

(magazin, reklâmlar, diziler, yarışmalar, reality ve talk showlar) özellikle seçilmesinin 

                                                
13

  Kenan Çağan, Popüler Kültür ve Sanat, Ankara: Altınküre Yayınları, 2003, s.10. 

14
  Cinsel içerikli programlar ve başta çocuklar olmak üzere toplumsal etkisi için ve bu konuda yapılan 

tartışmalar için bkz. D. Beybin Kejanlıoğlu, “Cinsellik, ‘Erotik Programlar’, Müstehcenlik ve 

‘Ahlakçı’ İkiyüzlülük”, Medya Politikaları: Türkiye’de Televizyon Yayıncılığının Dinamikleri, 
D. Beybin Kejanlıoğlu, Sevilay Çelenk ve Gülseren Adaklı (drl.), Ankara: İmge Kitabevi, 2001, 

ss.317-351 ve Muhammet İspirli, Medya Gerçeği ve Haberciler, Ankara: Akçağ Yayınları, 2000, 

s.136. 

15
  “TV Tartışma programları” için bkz., Hüseyin Köse, Bourdieu Medyaya Karşı, İstanbul: Papirus 

Yayınları, 2004. 

16
  Spor programlarının popüler kültür açısından ele alınışı için bkz. David Rowe, Popüler Kültürler: 

Rock ve Sporda Haz Politikası,  Mehmet Küçük (çev.), İstanbul: Ayrıntı Yayınları, 1996. 
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sebebi, bu programlarda popüler kültür öğelerini ve tezin ana temalarından biri olan 

“ahlaki dönüşüm”ü ve alışkanlıkların değişimini simgeleyen unsurları yoğunlukla 

içermeleridir. 

C. METOT 

Araştırmanın temel konularından biri olan popüler kültür, bu çalışmada medya ile 

ilişkili olarak, televizyon programları bağlamında ele alınmıştır. Televizyon programları 

diziler, talk showlar, reality showlar, magazin programları, müzik-eğlence programları 

ve reklâmlar olarak kategorize edilmiştir. Çalışmanın birinci bölümünde, çalışmanın 

genelini ilgilendiren popüler kültür, medya ve kültür kavramları tanımlanmaya 

çalışılmış; ikinci bölümde temel problemin teorik zemini inşa edilmeye çalışılmıştır. Bu 

bölümde popüler kültürün şiddet kavramı ile olan ilgisi, din algılayışındaki etkisi, 

gelenek-modern ilişkisindeki bağlamı ve tüketim kültürüne olan katkısı örneklerle 

irdelenmiştir. Üçüncü ve son bölümde ise popüler kültürün televizyon programları 

üzerinden medyaya yansıyış biçimleri objektif bir şekilde değerlendirilmeye çalışılmış, 

sözkonusu programla ilgili daha çok gazetelerde çıkan yazılardan destek alınarak 

“medyaya yansıma” şekli köşe yazıları ya da haberlerle incelenmiştir. Yine televizyon 

programları kategorisinde olan dizilerde, (diğer programlarda da olduğu gibi) kişisel 

gözlemlerimiz özellikle yer tutmuştur. Bu bölüm aynı zamanda teorik zeminde ele 

aldığımız problemlerin somut örneklerle tartışmasını içerdiğinden “teorinin pratize 

edilmesi” olarak da nitelendirilebilir. 



I. BÖLÜM 

KAVRAMSAL ÇERÇEVE 



 

 

 

 

 

 

A. KÜLTÜR 

Bir toplumu oluşturan bireylerin ya da toplumsal grupların yaşam biçimlerine 

göndermelerde bulunan, böylece toplumsal yaşamın maddi ve manevi sürekliliğini 

mümkün kılan kültürün, insan ile ilgili diğer pek çok kavram gibi, birbirinden farklı 

sayısız tanımı yapılmıştır. Kültürün kendisi bir dizi yan anlama sahip, oldukça geniş bir 

kavramdır. Edward Said’in “kendimizi evimizde hissettiğimiz yer” olarak nitelendirdiği 

kültür, sade ve anlaşılır görünmesine rağmen sosyal bilimler açısından çok farklı 

şekillerde ele alınmış; her disiplin ve disiplin uzmanı bu kavramı değişik betimlemelerle 

tanımlamıştır. Bu çerçevede kültür, muhtemelen sosyal bilimlerde kullanılan 

kavramların en kapsamlısı ve farklı yönleriyle ele alınan, hayatın her alanıyla 

ilintilendirilebilen çok geniş bir kavramdır.
17

 

Sosyal antropolojinin en önemli konusu olan kültürün tanımlanmasını değil bir 

küçük makalede, uzuna çalışmalarda dahi tam olarak yapmak çok güçtür. Çünkü “kültür 

tıpkı doğa gibi, toplum bilimlerinde kullanımı en zor mefhumlardan biridir.”
18

 Güvenç, 

Amerikalı Antropologların kültür konusunda derledikleri bir antolojide kültür 

kavramının 164 ayrı tanımına yer verdiklerini belirtmekte ve “bilimsel bir kavramın bu 

kadar çok tanımı varsa onun tanımlanamayacağını kabul etmek gerekir” diye başka bir 

                                                
17

 
 
Kenan Çağan, Popüler Kültür ve Sanat, Ankara: Altınküre Yayınları, 2003, s.23. 

18
 
 
Aziz Al-Azmeh, İslamlar ve Moderniteler, Elçin Gen (çev.), İstanbul: İletişim Yayınları, 2003, s.17. 
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sosyal bilimcinin görüşünü aktarmaktadır.
19

 Bu ifade de bu kavramın tüm yönleriyle ele 

alınmasının güçlüğünü ortaya koymaktadır. 

  Kültür kavramının içi her geçen gün faklı unsurlarla donatılmaktadır. Toplumsal 

hareketlilik ve değişim devam ettiği sürece değişik tanımlamalar da yeniden 

oluşturulmaya devam edecektir. Kültür (culture) ile ilgili tanımlar her çalışmada, 

kültürün farklı yönlerine vurgu yapmıştır. Birçok çalışmada kültürün, “estetik” 

anlamından çok “siyasi” anlamı öne çıkarılmıştır. Bazı çalışmalarda da kültür, estetik 

düşünsel ve ruhsal gelişim süreci olarak değil; günlük yaşamın konusu ve uygulaması 

olarak anlaşılan bir kavramdır. Bunca fazla tanımı içinde, bazıları için kültür sağlıklı bir 

“akıl egzersizi”dir. Ancak kültürü her şeyden bağımsız olarak “kitlelere belirli 

düşünceler empoze etme aracı” olarak da görenler vardır. Bu bağlamda popüler kültür 

ile birlikte ele alınmıştır.20
 

Birbirinden farklı pek çok tanımı yapılmış olan kültür kavramı Latincede “ekip 

biçmek” anlamında olan cultura kelimesinden gelmekte; İngilizce ve Almancadaki 

yakın telaffuzu ile Türkçede de “kültür” olarak yerleşmiştir.21
 Diğer dillerden

22
 farklı 

olarak Türkçede manevi kültürü temsil eden; bir milletin dini, ahlaki, iktisadi ve sanat 

hayatının tümüne karşılık olarak “hars” kelimesi de kullanılmıştır.23
 Bu kavram ilk 

olarak ünlü Volteire tarafından “insan zekâsının geliştirilmesi, yüceltilmesi” anlamından 

kullanılmıştır.24
  

Kültür, sosyoloji ve antropoloji gibi sosyal bilimlerde ve estetik çalışmalarda 

farklı yönleriyle ele alınmış; ilişki içinde anlatıldığı alana göre tanımlanmıştır.25
 

                                                
19

 
 
Bozkurt Güvenç, İnsan ve Kültür,  Ankara: Türk Sosyal Bilimler Derneği, 1972, s.95.    

20
 
 
Louis Dollot, Kitle Kültürü ve Belgesel Kültür, Özlem Nudralı (çev.), İstanbul: İletişim Yayınları, 

1991, s.104. 

21
 
 Şaban Kızıldağ, Medya Çocukları: Pop Müzikten Popüler Kültüre, İstanbul: Şehir yayınları, 2001, 

s.21.   

22
 
 
Kültür Kavramının diğer dillerdeki kökeni ve ilşkileri için bkz. Malik Bin Nebi, Kültür Sorunu ve 
Bir Toplumun Doğuşu, Salih Özer (çev.). Ankara: Ankara Okulu Yayınları, 2000. 

23
 
 
Mümtaz Turhan, Kültür Değişmeleri, 1. Basım. İstanbul: MEB, 1969, s.41. 

24
 
 
Kültür kavramının kökenleri, özellikleri, geniş tanımlamaları ve tarihi için bkz. Bozkurt Güvenç, 

İnsan ve Kültür,  Ankara: Türk Sosyal Bilimler Derneği, 1972, s.95. 

25
 
 
Süleyman İrvan (drl.), Medya Kültür Siyaset, Ankara: Ark Yayınevi, 1997, s.14. 
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“Bilimsel anlamda uygarlık; beşeri alanda eğitim; estetik alanda güzel sanatlar; maddi 

(teknolojik) ve biyolojik alanda üretme, tarım, çoğaltma ve yetiştirmedir.”
26

 Kuşbakışı 

bir yaklaşımla kültür, insanın ortaya koyduğu, içinde insanın var olduğu tüm gerçeklik
27

 

veya Tanrı’nın yarattıkları dışında insan türünün meydana getirdiklerinin tümüdür.
28

  

Anthony Giddens’a göre ise kültür, bir toplumu oluşturan bireylerin değerlerini, 

takip ettikleri normları, ürettikleri materyalleri, yaşama şekillerini, giyim tarzlarını, dini 

törenlerini, evlilik geleneklerini, aile hayatlarını, eğlence adetlerini içerir.
29

 Belki de en 

kapsamlı ve şamil tanımı onun biyolojinin belirlemediği tüm insani tutumların 

görünümü olduğudur.
30

 Doğuştan sahip olunan değil, yaşam içinde, zamanla edinilen 

bir zenginlik olan kültür, davranışsal ve işlevselci terimlerle kavramlaştırılabilir. Yaşam 

biçimi ve koşulları, toplumsal ve bireysel ilişkiler, kültürün davranışsal özelliklerini 

yansıtan manevi yapısı iken; kullanılan araç ve gereçler, doğaya karşı girişilen 

mücadelenin niteliği, bu zenginliğin maddi yönünün ifadesidir.
31

 Kültürü “günlük 

yaşamın konusu” (practise) olarak ele alan çalışmalar popüler kültüre de vurgu 

yapmıştır. Çünkü “kültür zamanla bağımsız bir varlık alanı olarak işlemeye başlıyor ve 

toplumu yönlendiriyor.”
32

 Bununla birlikte, kültürel çalışmalar “popüler kültür” 

incelemelerinin alanına indirgenemezse de; “popüler”e ait incelemelerin, kültürel 

çalışma tasarımının merkezinde olduğu gözlemlenebilmektedir.
33

  

Raymond Williams, kültürün tanımlamasında üç kategoriden bahseder. Birinci 

kategori ideal kategoridir ki; bu kategoride kültür insanlığın mükemmelliğinin süreci 

veya durumudur. İkincisi belgesel kategoridir (documentary); bu kategoride kültür, 

                                                
26

 
 
Nevzat İlhan, “Kültür Varlıklarının Korunması”, Turgay Fişekçi (Ed.). Türkiye’de Kültür 
Politikaları içinde, İstanbul: Doğan Kitapçılık, 2001, s.73. 

27
 
 
Mermi Uygur, Kültür Kuramı, 1. Basım. İstanbul: Yapı Kredi Yayınları, 1996, s.17. 

28
 
 
Başka tanımlar için de bkz. Bozkurt Güvenç, Kültürün abc’si,  2. Basım. İstanbul: Yapı Kredi 

Yayınları, 2002, s.54. 

29
 
 
Anthony Giddens, Sociology, Second Edition, Cambridge: Polity Press, 1993, s. 31. 

30
 
 
Çağan, a.g.e., 25. 

31
 
 
Gül Batuş, “Sözlü Kültürden Kitle Kültürüne Geçiş Sürecine Direnen Değerler”, 

http://cim.anadolu.edu.tr/pdf/2004/1130853303.pdf, (30.03.2007). 

32
 
 
Mustafa Armağan, Gelenek ve Modernlik Arasında, 1. Basım, İstanbul: İz Yayıncılık, 1998, s.73. 

33
 
 
John Storey, Popüler Kültür Çalışmaları Kuramlar ve Metotlar,  1. Basım, Koray Karaşahin 

(çev.), İstanbul: Babil Yayınları, 2000, s.9. 
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insan düşüncesinin ve tecrübesinin detaylıca ve bütün yönleriyle içinde kaydedildiği 

entelektüel dünyanın ve imajinasyonunun yapısıdır. Üçüncü kategori ise sosyal 

kategoridir (social). Bu tanımlamada kültür, sadece sanatta ve dilde olmayan fakat 

normal davranışlarda da kendini gösteren değerleri açıklayan hayat tarzının 

betimlemesidir.
34

 

Kültür, insanoğlunun toplam mirasıdır. Antropologlar “kültür”ü insanoğlunu diğer 

varlıklardan ayıran en önemli özellik olarak değerlendirmişlerdir.
35

 Çünkü kültür, 

aletlerden, tüketim mallarından; çeşitli toplumsal gruplaşmalar için yapılan anayasa ve 

belgelerden; insana özgü düşünce ve becerilerden; inanç ve törelerden kısaca bütünüyle 

“insana ait olan”dan oluşan bütünsel bir toplamdır.
36

 İnsanın olduğu her yerde 

muhakkak yine onlara ait olan kültürel öğeler vardır. Bu yönüyle “toplum” ve “kültür” 

kavramı iç içedir. Kültür, toplum olmadan ortaya çıkamaz fakat kültürü olmayan bir 

toplum da varlığını sürdüremez. Kültür olmazsa konuşabileceğimiz, kendimizi ifade 

edebileceğimiz bir dil olmaz; bireysel ve toplumsal bilinç oluşmaz.
37

  Kültürün varlığı 

insanoğlunun varlığına bağlı ya da insanlığın hatırlanması kültürlerinin kalıcılığı 

nispetindedir. Hem içinde bulundukları vakitte hem de gelecekte söz söyleyebilenler 

kaliteli bir kültüre sahip olanlardır. Bu da, sanata, edebiyata, yazıya, düşünceye değer 

vermekle mümkündür. 

Toplumdan topluma farklılıklar arz etmekle beraber “kültür tanımı” her toplumda 

aynı şekilde ortaya çıkar. Toplumun tüm üyelerinin genel olarak paylaştığı, bilgi, inanç 

ve değerlerin toplamıdır ve en yalın haliyle “bir topluma özgü hayat” tarzıdır. “İnsan 

topluluklarına kimliklerini veren ve onları birbirinden ayırt eden özelliklerin 

toplamıdır.”
38

 Farklı zaman ve mekânlarda insanların ortaya koyduğu davranış 

                                                
34

 
 
Raymond Williams, “The Analysis of Culture”, John Storey (ed.), Cultural Theory and Popular 
Culture: A Reader (56-64), Hertfordshire: Harvester Wheatsheaf, 1994, s.56. 

35
 
 
Mehmet Ali Kirman, Din Sosyolojisi Terimleri Sözlüğü, 1. Basım, İstanbul: Rağbet Yayınları, 2004, 

s.137. 

36
 
 
Branislaw Malinowski, İnsan ve Kültür: Bir Bilimsel Kültür Kuramı ve Öbür Denemeler. M. 

Fatih Gümüş (çev.). Ankara: Verso Yayıncılık, 1990, s.39. 

37
 
 
Giddens, a.g.e, s. 32. 

38
 
 
Erol Mutlu, İletişim Sözlüğü, 2. Basım, Ark Yayınevi, Ankara: 1995, s.229. 
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biçimleri
39

 bir toplumun ya da bütün toplumun birikimli uygarlığı, bir dizi sosyal 

sürecin bileşkesi ya da o toplumun kendisidir.
40

 Kültür özellikleri itibariyle öğrenilen, 

tarihi ve sürekli olandır. “İdeal veya idealleştirilmiş kurallar sitemi” olup aynı zamanda 

ihtiyaçları karşılayan ve doyum sağlayan soyut bir kavramdır.
41

  İçinde barındırdığı 

mitler, ritüeller ve semboller aracılığıyla insanlığa rehberlik yapar. Toplumsallaşma 

süreciyle sözlü ve yazılı olarak nesilden nesile aktarılır. Bu nedenle kültürel birikimi 

güçlü olan toplumlar geleceğe yönelik çalışmalarında daha başarılı olurlar.  

Kültürel konular insan hayatının her safhası hakkında bilgi verir. Bu bilgiler tarihe 

basit bir biçimde ayna tutmakla kalmaz; aynı zamanda tarihteki uygulamaların bir 

parçası olurlar. Çünkü kültüre konu olan unsurlar; insan tarafından toplum halinde 

yaşamanın bir gereği olarak toplumsal yaşayışı kolaylaştırmak üzere oluşturulan ve 

geliştirilen, tutumlar, davranışlar, düşünceler, değer yargıları ve bunlarla ilintili araç, 

gereçlerdir.  Bu ve bunun gibi öğeler toplumun yaşayışı hakkında geniş bilgiler verirler. 

Kültür, toplumsal alanın sadece birkaç bölümünü (sanat ve edebiyat) kapsayacak 

şekilde sınırlandırılamaz. Kültürde birçok alan vardır.
42

 Kültür, insanın sosyal yaşamın 

her alanındaki, “kendi” görünümleri ve kendisine ait olanın ifadesidir; zira kültür, 

insanın geçmişten o güne dek edindiği tecrübeleri, hayatını nasıl devam ettirdiğini, 

nelerden yararlandığını, nelere ilgi duyduğunu anlatır. Kültür, oluşum biçimine ve 

özelliklerine göre, yine her sosyal safhada farklı tanımlanacak şekilde; teknolojik kültür; 

yemek, dostluk, yaşam, eğlence, sanat, siyaset, köy, kent kültürü gibi gruplara 

ayrılabilir.  Bu bağlamda kültür, belli bir topluluğun, belli zaman ve koşullarda üretim 

biçimindeki sosyal kişiliğidir. Kültür aynı zamanda, belli bir zamanda belli teknolojik 

yapıda “insanların yaşam biçimlerinin tümü” olarak da ele alınabilir.
43

 

                                                
39

 
 
John G. Cawelti, “Popüler kültür ve Çokkültürlülük”, Popüler Kültür ve İktidar: Popüler Kültür 
Üzerine Kuramsal İncelemeler, Nazife Güngör (drl.), İstanbul: Vadi Yayınları, 1999, s.222. 

40
 
 
Güvenç, a.g.e., 96. 

41
 
 İlhan, a.g.m., s.73. 

42
 
 
Kültürün alanları ve çeşitleri için bkz. Louis Dollot, Kitle Kültürü ve Belgesel Kültür, Özlem 

Nudralı (çev.), İstanbul: İletişim Yayınları, 1991. 

43
 
 İrfan Erdoğan. “Popüler Kültür: Kültür Alanında Egemenlik ve Mücadele”, Popüler Kültür ve 
İktidar: Popüler Kültür Üzerine Kuramsal İncelemeler, Nazife Güngör (drl.), İstanbul: Vadi 

Yayınları, 1999, s. 19. 
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Kültürün türleri arasında da sürekli bir tartışma var olagelmiş; kültürün üstünlüğü, 

kültürsüzlük, yüksek ya da popüler kültür gibi ifadeler yaşam tarzları arasında tartışma 

konusu olmuştur. Kimileyin zaruri ihtiyaçlar sonrasında gündeme gelen bir “hobi” 

olarak nitelendirilmiş ancak bir “boş zaman uğraşısı olmaktan” çıkarılması gerektiği 

ısrarla vurgulanmıştır. Kültüre ait ürünler, çıkarımlar ya da fikirler; ister popüler ister 

yüksek veya sınıf kültürü olsun, belli bir yaşam biçimi ve o yaşam biçiminin ideolojisi 

hakkında bilgi verirler. Dolayısıyla, her kültürel tür, ait olduğu alan hakkında anlamlı 

veriler sunar. O alandakiler kendi kültürlerinin yüceliğini savunurken; “öteki”ler onların 

nitelikten uzak olduklarını ifade ederler.
44

 

Günümüzde belki de kültürün en çok ilişki içinde olduğu kavram medyadır. Bu 

ilişki, medyanın insanlara yeni hayatlar sunması, modern insanın dünyaya ait imgelerini 

oluşturmada ve sürdürmede kendini göstermektedir. Medya sayesinde oluşturulan yeni 

semboller insanların hayatına bir yön verir ve belli bir yaşam tarzı meydana getirerek, 

fikirleri, eylemleri, yapıntıları içeren bir süreç olarak yeni bir “kültür” şekli ortaya çıkar. 

Bu çerçevede medyanın kendisine ait olarak meydana getirdiği kültür aslında popüler 

kültür ile aynı paralelde gündelik kültür şeklinde görünmektedir. Bununla ilintili olarak 

son zamanlarda yapılan çalışmalarda “medya kültürü” kavramı ortaya çıkmış ve 

üzerinde detaylıca durulmuştur.
45

 

Sonuç olarak “herkes kendi kültür tasvirini yapabilir.” Bütün akademik, bireysel 

ve sosyal tanımlamalara rağmen çok yönlü olarak ele alınması gereken “kültür” kavramı 

belki de bütün tanımlamaların ötesinde bir mana ihtiva etmektedir. Bu nedenle bu 

çalışmada da kültürle alakalı tüm tanımların yer alamayacağı ve yeterli olamayacağı 

muhtemeldir. Çünkü gerçekte kültür, kendisi için çizilen sınırın ötesindedir. Genel 

yönelimler belli olsa da, kitle kültürü ve popüler kültür, akademik ve sosyal kültür, 

edebi ve bilimsel kültür ve diğer kültür biçimleri arasındaki ayrım çizgisinin nerede 

başlayıp nerede bittiğini kestirebilmek mümkün görünmemektedir. Dolayısıyla bir 

                                                
44

 
 
Erdoğan, a.g.m., s.21. 

45
 
 
Medya kültürü ve kültürün detaylı incelemesi için bkz. Süleyman İrvan (drl.), Medya Kültür Siyaset, 
Ankara: Ark Yayınevi, 1997. 
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ülkede ya da bir ortam ve zamanda kültür, oradakiler tarafından nasıl tanımlanıyorsa 

öyledir.
46

 

B. POPÜLER KÜLTÜR YA DA KİTLE KÜLTÜRÜ 

Geçen yüzyılda henüz yeni yeni adından bahsedilmeye başlanan popüler kültür ilk 

olarak Amerika üniversitelerinde akademik olarak ele alınmaya başlanmıştır. Bundan 

sonra popüler kültür daha farklı alanlarla ilintilendirilmiş ve daha etkin bir şekilde 

irdelenmiştir. Son yüzyılda Batı kültürü, bu kavram ve bununla ilintili olan kelimeler 

etrafında konuşulmuştur. Popüler kültür, kitle kültürü, yüksek kültür… Her sanat ya da 

her bilim dalı sadece kendi alanına dair bir şeyler söyleyebilirken popüler kültür daha 

ilk zamanlardan itibaren; ekonomiden sosyal yaşama, psikolojiden edebiyata, sanattan 

diplomasiye, siyasetten sosyal bilimlere hemen her alanla ilişkilendirilmiştir. Böylelikle 

popüler kültürle birlikte ele alınan kavramlar da gün geçtikçe çoğalmış dolayısıyla 

yakın geçmişine rağmen onunla ilgili pek çok kaynak oluşmuştur.
47

 

Popüler kültürün tarihi ve başlangıcına dair henüz üzerinde anlaşılmış bir tarihten 

bahsetmek mümkün değildir. Kimi araştırmacılar popüler kültür başlangıcını “19. yy. ya 

da 20. yüzyıl” olarak kabul ederken kimileri ise kaynağını daha eskilere 

götürmüşlerdir.
48

 Yine bu alanda yapılacak çalışmalarda nasıl bir metot izleneceği 

konusu da tam bir belirsizlik içerisindedir. Bazı araştırmacılar popüler kültürün başlı 

başına bir alan olarak biçimlenmeye başlamasını 1950’lerden sonra olduğunu kabul 

ederler. Ancak sahip olduğu bu kısa geçmişe rağmen bu alanda yapılan çalışmalar bir 

hayli hızlı ilerler. Öyle ki, Amerika ve Avrupa’da bu alana tahsis edilmiş kürsüler 

kurulmuş ve çalışmalar hızla sürdürülmektedir. Popüler kültür çalışmalarının özellikle 

Amerika eksenli olmasının sebebi sahibi olduğu kitle iletişim araçları sayesinde ticari ve 

                                                
46

 
 
Dollot, a.g.e., s.65. 

47
 
 
Michael Schudson, “The New Validation of Popular Culture: Sense and Sentimentality in Acedemia”, 

John Storey (ed.), Cultural Theory and Popular Culture: A Reader (486-493), Hertfordshire: 

Harvester Wheatsheaf, 1994, s.486. 

48
 
 
Tartışmalar için bkz. Norman F. Cantor, & Michael S. Werthman. The History of Popular Culture 
to 1815, New York: Macmillian Publishing, 1968 ve Peterr Burke, “Popüler Kültür Tarihine Dolaylı 

Yaklaşımlar”, Popüler Kültür ve İktidar: Popüler Kültür Üzerine Kuramsal İncelemeler, Nazife 

Güngör (drl.), İstanbul: Vadi Yayınları, 1999, ss.201-220. 
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boş zaman malları ve hizmetlerinin kullanılması konusunda göstermiş olduğu 

ilerlemeyle küresel kültürün şekillendirilmesinde büyük rolü olmasıdır.
49

 

Popüler kültür tanımlamalarına bakmadan önce onunla ilgili, cevapları hâla 

tartışılan soruları görmek gerekir. Popüler kültür nedir? Kitle kültürü ile aynı mıdır 

yoksa farklı tanımı mı vardır? Kente mi yoksa kıra mı özgüdür? Kime hitap etmektedir? 

Uygarlaşmanın, çağdaşlaşmanın bir göstergesi mi yoksa geri kalmışlığın, 

lümpenleşmenin
∗

 alameti mi? Popüler kültür kimler tarafından üretiliyor; neden 

üretiliyor? Halk bilinçli olarak yönlendiriliyor mu? Siyasi bir altyapı olabilir mi? 

Demokrasiye yönelik bir tehdit içerir mi?   

Özelde popüler kültürün, genelde kültürün üzerinde tam olarak anlaşılmış bir 

tarifinden, tarihi, psikolojik ya da sosyolojik boyutundan net olarak bahsetmek bu 

kavramların doğası ve çok yönlülükleri açısından mümkün değildir. Bu kavramların 

tanımları için kaynaklara bakıldığında, açıklamalara ideolojik boyutta farklı tasvirler 

katıldığı görülebilmekte; aynı bağlam içinde dahi üzerinde anlaşma sağlanmış ortak bir 

tanımlamaya rastlamak mümkün görünmemektedir.
50

 

Üzerinde yapılan onca tartışmaya rağmen popüler kültürün ne olduğu, nasıl 

geliştiği, kaynağının halk mı yoksa başka unsurlar mı olduğu üzerinde henüz bir 

uzlaşma sağlanabilmiş değildir. Bazıları “popüler” kavramından yola çıkarak, bu 

kültürü “halk” ile bağdaşlaştırmakta, “çoğunluk tarafından sevilen ve seçilen” olarak 

tanımlamaktadırlar. Burada halk hem özne hem de pasif alıcı konumundadır. Bu gibi 

yaklaşımlara göre popüler kültür, halkın kendisi tarafından yine kendisi için yarattığı ve 

yönettiği bir kültürdür.
51

 Bu bağlamda pop kültüre konu olan “pizza, coca-cola, 

Marlboro, Levi’s” gibi markalar,
52

 bu kültürün bir açıklayıcısı olarak “çoğunluk 
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Nazife Güngör, (drl.). Popüler Kültür ve İktidar: Popüler Kültür Üzerine Kuramsal İncelemeler. 
1. Basım. İstanbul: Vadi Yayınları, 1999, ss. 10-15. 
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Çağan, a.g.e.,  s.30. 
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Üzerine Kuramsal İncelemeler, Nazife Güngör (drl.), İstanbul: Vadi Yayınları, 1999, s.70. 
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Bkz. Martin Eslin, TV Beyaz Camın Arkası, Murat Çiftkaya (çev.), İstanbul: Pınar Yayınları, 1991. 
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tarafından seçilen”lerdir. Şüphesiz, popüler kültürü sadece eğlence, müzik, marka ile 

sınırlandırmak yanlış olacaktır. Siyasi ve ekonomik alan da bu kültürün kapsamında ele 

alınabilir.
53

 Buna göre, popüler kültür halk,
54

 halkın dışında ya da üstünde yer alanlar 

tarafından yine halk için üretilen, “halk tarafından çok sevilen” bir kültürdür.
55

 Bazıları 

ise bu kültüre nitelik ve nicelik açısından bakmakta; nicelik ve nitelik arasında bir ters 

oran olduğu veya nüfusun çoğunluğu tarafından paylaşıldığı için, popüler kültürün 

nitelikten yani kaliteden uzak olduğunu savunurlar.
56

  

  Bütün tartışmalara rağmen, popüler kültürün özellikleri, işlev ve etkileri 

konusundaki anlaşmazlıklar devam etmektedir. Popüler kültür (Popular culture veya 

pop culture) yahut kitle kültürü
57

 (mass culture) bazen kaynaklarda farklı zikredilse de 

çoğunlukla aynı anlamda kullanılmıştır. Bu iki kültür türünü aynı kabul edenlerin 

görüşüne göre, popüler kültür ile kitle
∗∗

 kültürü arasında kayda değer bir farklılık 

yoktur. Her ikisi de aynı kültürel olguya verilen adlardır ve birbirlerinin yerlerine 

kullanılabilirler. Bu iki kültür de özde aynı şeydir ve her ikisi de, egemen konumdakiler 

tarafından bağlı konumdakiler üzerinde kurmuş oldukları egemenliklerini güçlendirmek 

ve devam ettirmek için kullanılan önemli bir araçtır.
58

 Bu nedenle bu çalışmada bu her 

iki kültür çeşidi,  tanımlamadaki tartışmalara girilmeden, bu kavramları “aynı” olarak 

irdeleyen kaynaklar esas alınarak incelenecektir.
59

 Erol Mutlu’nun ifadesiyle:
60
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Halk kültürü, kitle kültürü, popüler kültür alanlarında çalışma yapanlar otantik halk 

geleneklerinin seçkin kökenleri olduğunu, kitle kültürünün ise otantik olarak sıradan 

insanların gündelik yaşamlarıyla bütünleştiğini bulgulamışlardır. Dolayısıyla halk 

kültürü ile kitle kültürü arasında çok kesin bir ayrım yapmak tartışmaya açık bir sorun 

haline gelmiştir. M. Schudson, bu gerekçeye dayanarak bu iki kültür kategorisinin genel 

bir terim olarak “popüler kültür” başlığı altında toplamanın doğru olacağını öne 

sürmektedir. 

Popüler kültür ya da pop kültürü; köken itibariyle Latince papularis’ten türeyerek 

“halka ait olan anlamında” kullanılan siyasal ve hukuki bir terimdir.
61

 Özellikle medya 

yolu ile yayılan, içinde oluştuğu toplumun kültürel elementlerini içeren; modadan 

yemek adetlerine, eğlenceden sanata pek çok alanda kendini gösterebilen ve “bir 

toplumun en zengin üretim alanı”
62

 olan kültürdür.  Bir toplumda yaygın olarak 

paylaşılan; iletişim müzik ve sanat yoluyla yayılan kültürel değerler, inançlar, pratikler, 

nesneler ve düşünceler bütünüdür. İnsanların kendileri adına ürettikleri her nesne veya 

yaptıkları her şey olarak görülebileceği gibi, kişinin işten veya hayatın 

monotonluğundan başını başka yöne çevirmesidir. Popüler kültür, insanların çalışma 

hayatları dışında neler yaptıkları veya eğlence, heyecan, güzellik ve tatmin arayışındaki 

kulvarlarla da ilintilidir.
63

 Estetik kaygılardan uzak olan bu kültürün temel amacı günlük 

koşturmaca içinde yorulan, modern tereddütler yaşayan insanları eğlendirmek ve keyifli 

bir vakit geçirmelerini sağlayarak bu tereddütlerden onlara bir sığınma noktası 

oluşturabilmektir.
64

 Bu yönüyle de popüler kültür insanların ihtiyacına cevap vermek 

açısından sürekli değişiklik arz eder. Popüler kültür gündelik yaşamın kültürü olup, dar 
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anlamıyla eğlenceyi içerir; geniş anlamıylaysa belirli bir yaşam tarzının ideolojik olarak 

yeniden üretilmesinin ön koşulunu sağlar.
65

 

Kitle kültürünü geleneksel “kültür” tanımlarından ayıran temel unsur; öğrenilen 

değil dayatılan kültür olmasıdır. Popüler kültür, hem kökleri yerel geleneklerde bulunan 

“halk” inançlarını, hem “popüler” inançları, hem de siyasal düşünceden yayılan 

“kitlesel” inançları kapsar.
66

 Kitle kültürü, teknolojinin ürünüdür ve büyük maddi gücü 

arkasına alarak çeşitli yollarla topluma empoze edilir. Günümüz kültürü de daha çok 

“maddi ve endüstrileşmiş” bir kültür özelliği taşıdığı için kitle kültürüne “bugünün 

kültürü” denilebilir. İçinde böyle bir kültürü oluşturan ve büyümesini sağlayan tolum da 

“kitle toplumu” diye adlandırılmaktadır.
67

 Popüler Kültür, hem (cinsellik, ölüm, 

başarısızlık, trajedi) derin gerçeklikleri hem de basit anlık mutlulukları hükümsüz kılan, 

değersiz önemsiz bir kültür olarak da tanımlamaktadır.
68

 

“Kitle toplumu” popüler kültür hakkındaki metinlerde göze çarpan önemli bir 

kavramlardan biridir. Bu kavram kitle kültürünü açıklamak için kullanılmış, popüler 

kültür görüntülerinin gözlem alanı olarak belirlenmiştir. Magazin, televole ve popstar 

gibi önemli bir halk kitlesi tarafından benimsenen programlar kitle toplumunun en 

belirgin görüntülerindendir. Bu bağlamda Türk toplumu bir “kitle toplumu” görüntüsü 

vermektedir.
69

 Kitle toplumunun insanları edilgen, daha çok savunmasız, başkalarının 

düşünceleri ile hareket eden; etkili savunma mekanizmaları ile hareket etmekten uzak, 

geleneksel ve dinsel bağlarından kopukturlar. Özellikle kitle iletişim araçlarının 

yönlendirmesi altında tek taraflı kalmış; yalnızlaşmışlardır.  Kitle toplumu, sanat, 

sosyoloji, felsefe gibi ilmi alanlardan uzaklaşarak, daha çok materyalist bir özelliğe 

sahip olmakla eleştirilmiştir.70
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Erdoğan’a göre, popüler kültür, kitle kültürünün
71

 somut şekillerindendir. Popüler 

kültür, tekelci kapitalizmim hem mala hem de imaj sunumunu yapan, uluslararası 

pazarın değişim ve ihtiyacına göre şekillenen, daha önceden tüm safhaları ile 

belirlenmiş bir kültürdür. Popüler kültürde, sabitlik söz konusu değildir. Sürekli değişim 

vardır. Müzikte, sanatta, basın-yayında, eğlencede, ürünlerde ve haftalık “top 

ten”lerdeki değişim, pop kültürün değişimi içinde ele alınabilir.
72

 

Türkiye’de popüler kültür ilk zamanlarda tümüyle Batılı motifler taşımıştır. 

Modernleşmeyi Batılılaşma ile “aynı” olarak değerlendirmenin uzantısı olarak aslında 

“olması gereken”dir. Bu etkileşim özellikle 1950’lerden sonra hızlanmış ve artmıştır. 

İlk sinema ve magazin dergilerimiz sadece Hollywood yıldızlarından bahsetmiş oradaki 

hayattan görüntüler sunmuştur. İlk pop müzik şarkılarımız neredeyse tümüyle yabancı 

müzik üzerine uyarlanmış; en sevdiğimiz çizgi romanlarımız  (Süpermen, Texsas, Ten 

Ten) Batıdan gelmiş ve en çok sevdiğimiz dizeler (Dallas, Küçük Ev, Kaçak) yine 

Batının olmuştur. Fakat zamanla bu Batılılaşma yerini yerelleşmeye bırakmış, popüler 

kültür ürünlerinde yerel motifler ağırlığını hissettirmiştir. 73
 

a. Popüler Kültüre Farklı Yaklaşımlar 

Popüler kültürün oluşumunda, özelikle kitle iletişim araçları ve teknik gelişmeler 

oldukça etkindir. En çok kabul gören özelliği “gündelik” olmasıdır ve önemi de bundan 

ileri gelir.
74

 Dolayısı ile “dün popüler olan bugün olmayabilir. Çünkü insanlar bugün, 

dün olduklarından farklıdırlar”.
75

 Medya aracılığı ile oluşturulan ve basın-yayım yolu 

ile gelişen popüler kültür, çoğunlukla magazin ve popülarite (halk tarafından rağbet 

görme) ile sınırlı olan “tek düze kültür” olarak da nitelendirilir. Daha çok kitle 

toplumlarında gözlenen popüler kültür,
76

 çeşitli şekillerde eleştirilere maruz kalmıştır. 
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Özellikle geleneksel kültür motiflerini tahrip ettiği ve “başkasının kültürünü içimize 

taşıdığı” varsayımı ön plan çıkmıştır.77
  

Popüler kültürü “folklorculuğun reddi olarak”
78

 tanımlayanlar, bu kültürün bir 

müze kültürü olmadığını, egemen bir örgütselliğe karşı duruş olduğunu söyleyerek 

geleneksel kültürü tahrif ettiği eleştirisini haklı çıkarmışlardır. Ayrıca tek tipliliğe; 

müzikte, sanatta, yaşam tarzında ve düşüncede standartlaşmaya sebep olduğu ve 

sıradanlığı, “sürü psikolojini” oluşturduğu, edilgenliği ve kaçışı teşvik etmesiyle de 

eleştirilmiştir. Bunun yanında, sıradan insanların, kendinden emin ve özgüven sahibi 

insanlara dönüşebilmesine olanak sağlaması, kimliklerinin gelişmesinde, tüketicilikten 

üretkenliğe ulaşmalarında ve kendilerini ifade etme yollarını bulmada etkili olduğu 

gerekçesi ile pozitif yönlerinden de bahsedilmiştir.  

Popüler kültür aşırı Batı yanlısı olmakla da suçlanmış; Batı’nın kültürel yaşam 

için tek ölçü haline getirilmesi olarak algılandığı için eleştirilmiştir.79
 Öyle ki, kendi 

yerel, ulusal öğelerimiz dahi ancak Batı’dan karşılığını bulduğunda halkça rağbet 

görebilmekte; elitist grup tarafından onaylanabilmektedir. Mesela bizden bir ses olan 

İbrahim Tatlıses güçlü müzikal kabiliyetine rağmen ancak orkestra eşliğinde konser 

verdiğinde yüksek kültür seviyesine çıkabiliyor; arabeskçi Azer Bülbül, ancak bu 

modadan payını düşeni, “varoşların blues’cusu” adını alınca pekiştirebiliyor; Tarkan’a 

“postmodern köçek” denince her şey yerine oturabiliyor.
80

 

Popüler kültür ve yüksek kültür
∗

 kıyaslaması yapan Gans, popüler kültürün her 
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∗

  Yüksek kültür kavramı, şimdilerde daha çok akademik tartışmalarda farklı şekillerde kullanılan, başta 

sanat ürünleri olmak üzere kültür ürünlerinin üretimi anlamında kullanılan bir kavramdır. Yüksek 

Kültür, genel olarak “kitle kültürünün karşısında durur” gibi bir görüntü arz eder. Yüksek kültür 

(seçkin kültür) klasik müzik, bale, tiyatro, şiir ve güzel sanatlarla ilgilenir. Üst sınıf veya iyi eğitilmiş 
toplumsal elit batı ülkelerinde yer etmiştir. Yüksek kültür özellikle daha geniş bir kültürün parçasıdır 

ama nüfusun göreceli olarak daha küçük bir parçasını bağlar. Bu terim, popüler kültür veya geleneksel 

kültüre karşıt olarak anlaşılsa da, kitle kültürüne ya da geleneksel kültüre zıtlık sözkonusu değildir. 
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toplum seviyesinde görülebileceğini bu nedenle sadece bir popüler kültürden 

bahsedilemeyeceğini; birden çok popüler kültür olabileceğini söylemektedir.
81

 Toplum 

katmanlarına has olarak gelişen bu kitle kültürü formları oluştuğu toplum katmanına 

göre farlılık gösterir ve görüngüleri çeşitlilik arz eder. Gans, popüler kültürün farklı 

toplumsal katmanlarda farklı şekillerde görünebileceğini belirttikten sonra; popüler 

kültür eleştirilerini dört maddede toplar: 

1. Popüler kültür sevimsizdir, sıcak değildir. Çünkü kâr zihniyetli yatırımcılar 

tarafından, sadece parasını veren izleyiciyi memnun etmek üzere kullanılır. 

2. Popüler kültür yüksek kültürden alıntı yaparak, onu ayağa düşürür. Ayrıca 

yüksek kültür yaratıcısını baştan çıkararak onun yetenek kaynağını tüketir. 

3. Popüler kültürün takipçileri üzerinde olumsuz etkileri vardır. Kitle 

kültürünün tüketilmesi, en iyi ihtimalle sahte mutluluklar üretir; en kötü 

ihtimalle de takipçisine duygusal olarak zarar verir. 

4. Kitle kültürü negatif toplumsal etkilere sahiptir. Popüler kültürün 

yaygınlaşması sadece toplumun uygarlık düzeyini düşürmekle kalmaz; 

aynı zamanda, diktatörlüğe meyyal kişilerin “kitle ikna yolları”nı abartılı 

bir şekilde kullanarak demokratik anlayışa zarar vermesine neden olur ve 

aşırı edilgen bir toplum oluşturur.
82

 

Popüler kültür, siyasetin “hizmetçisi” olarak da eleştirilmiş; bu çerçevede merkezi 

devletin ya da siyasal erkin geniş kitlelere dayattığı homojenleştirici başat kültürün 

dışındaki alanlarda yaşanan, saklanan ve yeniden üretilen, gündelik ideolojinin 
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81
 
 
J. Gans, a.ge., s.22. 

82
 
 
J. Gans, a.g.e., s.43.  



 22 

yaygınlaşma ve onaylanma ortamını yaratan bir kültür olarak
83

 da tanımlanmıştır. Bu 

nedenle popüler kültürün sadece dışarıdan gelen bir etki ile değil; aynı zamanda 

içerdeki “güçlü ses”in istediği şekilde bir hayat tarzının oluşumu için propagandası 

yapılan kültür biçimi olarak da düşünülmüş ve tartışmalara konu olmuştur.
84

 Bununla 

birlikte popüler kültürün despotluk ve diktatörlüğün karşısında duran, “halkçı” ve 

“demokratik”, her şeye rağmen daha sivil biri kültür türü olduğu da belirtilmiştir.85
 

Eleştirmenler popüler kültürün demokrasiye zarar verdiğini, çünkü fikirleri ve 

davranışları standartlaştırdığını dolayısıyla popüler kültürün aslında çok renkli 

görüntüsüne rağmen tek tipleşmeyi savunduğunu belirtmişlerdir. Popüler kültür tek 

elden çıkmadır. Çeşitli vasıtalar kullanılır ama kaynak tektir. Dolayısıyla, bu kültürün 

insanları tek yöne yönlendirdiğini; farklı seslere ancak etkisiz kaldığı sürece tahammül 

edebildiğini aslında insanların özgürlüğünü ellerinden aldığını ileri sürmüşlerdir.
86

 

Popüler kültürün, her sınıfın önünü açtığı, toplumdaki katı sınıf anlayışını yıktığı 

belirtilmiştir. Kırsal ya da varoş kesimi dahi sanatsal görüntülere ve estetik anlayışa 

vakıf kılarak ve istedikleri her bilgiye kolayca ulaşmalarını sağlayarak insanları 

özgürleştirdiği savunulmuştur. Televizyon ya da medya öncesinde, insanların ancak 

belli bir bölümü, aristokrasi sınıfı; baleden, balodan, tiyatrodan ve diğer edebi ve 

sanatsal faaliyetlerden haberdar olurken; medya vesilesi ile yayılan popüler kültür 

sayesinde artık herkes kültürel ve estetik gelişmelerden haberdar olabilmektedir. 

Popüler kültür, tiyatroyu, sinemayı, edebiyatı insanların evine getirdi. Kitlelere açık 

olmayan kapılar açıldı. Zevki, eğlenceyi, sanatı herkese açtı. Bu durum, “kültürü ele 

ayağa düşürmesi ve lümpenleştirmesi” suçlaması ile kimi zaman üst sınıfın 

“aşağılayıcı” bakışına maruz kalsa da, artık hiç kimse istediğini seçmekten ve istediğini 

almaktan mahrum edilmemektedir. Dolayısıyla, popüler kültür özgürleştiricidir, 

özgürlüklerin teşvik edicisi ve sağlayıcısıdır. Mesela, bir gazete-dergi bayisinin 

önünden geçen her sınıftan insan kendisi ile ilgili bir haber muhakkak bulabilmektedir. 
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Popüler kültürün özgürleştirici yanının en iyi görülebildiği alan belki de kadın kitle 

üzerindeki etkisidir. Medyada en çok kadına yönelik yayınlar yapılmakta, dergi ve 

gazetelerde en çok onların haklarından bahsedilmektedir.
87

 

İnsanın sadece dinleyen, duyan ve okuyan, yönetilen, yönlendirilen değildir. 

Edilgendir ama aynı zamanda etkindir. İnsanın konuşan bir varlık olması, üretmesi, 

düşünmesi ve içinde yaşadığı toplum ve dünyayı, her türlü baskıya rağmen ancak kendi 

tecrübeleri ile oluşturacağı bir kültürel ortamla tanımlanabileceği gerçeği, kitle 

kültürüne direnişin temel nedenidir. “Bu tepkinin en fazla hissedildiği alan popüler 

kültür alanıdır. Popüler kültür, tabiler ile güçsüzlerin kültürüdür, içinde, iktidarın elinde 

bulundurduğu güce karşı direnmenin ve bu güçten sıyrılmanın izlerini taşır.”88
  

Popüler kültür yaratıcıları, kendi düşünce ve davranış modellerini izleyicilerine 

benimsetmeye çalışmakla suçlanırlar. Aslında onlar bunu yaparken bir “iyi niyet” 

meleği gibi hareket ettiklerini düşünürler. Seyrettiğimiz dizilerin senaristleri belki de 

takipçilerinin sosyo-kültürel düzeylerini yükseltme arzusunda olduklarını 

düşünmektedirler. Bu bağlamda; Gans, kimi popüler televizyon dizisi yazarları ile 

görüştüğünü, bu yazarların, yazılarına her zaman kendi değerlerini kattıklarını 

belirttiklerini ve özellikle ahlaki ya da öğretici (didaktik) bir amaç güttüklerini 

aktardıklarını söyler.
89

 

Popüler kültüre tepkisel yaklaşanlar bu kültürü önemsiz, ticarileşmiş ve edilgin 

olduğunu öne sürerler. Ayrıca popüler kültür, bayağı ve hastalıklı olmakla suçlanmıştır. 

Popüler kültür eleştirmenlerinden bazıları, popüler kültür ile sanatı karşı karşıya 

getirmişlerdir. Bunlar, sanatsal ürünlerin kendiliğindenlik karakterini gün geçtikçe daha 

fazla kaybettiklerini ve bunun yerini popüler kültür fenomenlerinin aldığını 

söylemişlerdir. Popüler kültürün gerçekliğin çarpıtılmış bir kopyasından başka bir şey 

olmadığını belirtenler popüler kültür ile sanat arasındaki ayrımın, yapay ya da sanal 

tatmin ile gerçek yaşam arasındaki fark gibi olduğunu ifade etmişlerdir. Sanattan 
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popüler olanın alanına geçmek, “güzel’e ait olan”dan eğlence alanına geçmektir.
90

 

Popüler kültür her zaman kendi içinde eğlenceyi, yapay olanı, sanalı barındırmıştır. 

Eğlencenin, sanal olanın tatmini kalıcı olmağından, kitle kültürünün de topluma mal 

olan sanat ve diğer kültür ürünlerine göre daha kısa süreli olacağı açıktır. 

Popüler kültüre yönelik eleştirilerden muhtemelen en belirgin ve en sert olanı, onu 

kullanan kişiler üzerinde oluşturduğu zararlı etkileri ve insanı anlamsızca 

yönlendirdiğini konu alan eleştirilerdir. Bu etkileşimi açıklarken Avcı, kitle kültürü
91

 

etkisinde kalanları “kendilerinden hiçbir şey beklenmeyen, yaşadıkları andan memnun 

olup daha iyisi için hiçbir adım atmayan, dalgalar üzerinde sallanan şamandıra gibi 

olan”lar olarak tasvir etmiştir.92
  Bu eleştirilerden birçoğu ortak kabul görmüştür. 

Herbert J. Gans bu konuya şöyle yaklaşıyor:
93

 

Popüler kültür duygusal olarak yıkıcıdır çünkü sahte hazlar sağlar ve şiddete, sekse 

verdiği ağırlık insanları kabalığa, yabanıllığa iter. Zihinsel olarak yıkıcıdır çünkü cicili 

bicili, hayattan kaçan, hayali bir içerik sunarak insanların gerçeklikle baş etme 

yeteneklerini engeller. Kültürel olarak yıkıcıdır çünkü insanların yüksek kültüre katılma 

olanaklarını azaltır.  Nesiller boyunca böyle bir sefahatle ayartılmış olan kitleler sonuçta 

kendileri ıvır zıvır ve kolaylarına gelen kültürel ürünleri talep edeceklerdir. 

Özetle, popüler kültüre tepkisel yaklaşmayanlar bu kültürün yaratıcı ve otantik 

olduğunu öne sürüp onun içindeki “halk” unsuruna dikkat edilmesi gerektiğini, halkın 

muteber gördüğüne karşı çıkmanın anlamsız ve gereksiz olacağını düşünmüşlerdir. Bu 

bağlamda “popüler olan”ın demokrasiye de katkıda bulunabileceği belirterek her iki 

kavramın da “halk” ile ilintilendirilmesine vurgu yapmışlardır. Kitle kültürüne olumsuz 

yaklaşanlar ise, bu kültürün ucuz, ticari ve sıradan olduğunu, bu kültürün esiri olan 

insanların tek tipleştiğini bu nedenle eleştirilmesi gerektiğini savunmuşlardır. 
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“Muhafazakâr hümanist” eleştirmenler de bu kültürün insanları yanlış bilinçlendirdiğini 

ifade ederek eleştirmişlerdir.
94

 

b. Karşı Konulmaz Bir Fenomen: Popüler Kültür 

“Popüler kültürün ne”liği, nasıl geliştiği, hangi kaynaklara dayandırıldığı hususu 

çok uzun çalışmalara konu olabilecek kadar geniştir. Kimi kaynaklarda “halka ait olan 

kültür” diye tarifi yapılsa da “bu kültür benim kültürüm değil” itirazları da sıklıkla 

görülebilmektedir. Aslında temel mesele, “popüler kültür” kavramının etrafında yapılan 

tartışmaların genelde sonuçsuz kalmasında ve tarafların, bu kavram karmaşasını, bilerek 

ya da bilmeyerek, birbirlerine farklı yakıştırmalar yapmakta kullanmalarıdır. 

Popüler kültür denince aklımıza daha çok medya ile ilgili olan, medyanın 

etrafında şekillenmiş bir “kültür” geliyor. Popüler kültürün “ne”liğine dair sorular 

sorulsa, muhtemelen birçoğumuz aynı şeylerden bahsederek açıklama yapacağız. 

“Arabesktir, İbrahim Tatlıses’tir, Televole’dir, Bayhan’dır, Asmalı Konak’tır, eski Türk 

filmleridir, popstar yarışmalarıdır, modern çağın vazgeçilmezidir, futboldur, Kurtlar 

Vadisidir” diyerek başlayacağız sözümüze. Yukarıda zikredilen hemen her husus 

“popüler kültür” başlığı altında yer bulabilir. Ama daha başka birçok şey bu kültür 

etrafında anılabilir. Yüzüklerin Efendisi, Matrix, “marjinal” denen gençlerin dinlediği 

müzik gruplarının çoğu, yabancı televizyon dizileri, edebiyattaki polisiye ve tarihsel-

fantezi trendi, çizgi romanlar, kılık kıyafetimiz, kullandığımız argo, fal muhabbetleri, 

hatta depresyon sohbetleri... 

    Bu listeyi daha da uzatmak mümkündür. Kendisinin popüler kültürden uzak 

kalabildiğini başarmakla takdir edenler dâhil, birçoğumuzun bu etkileşimden uzak 

kalabilmesi mümkün görünmemektedir. Kozanoğlu’nun ifade ettiği gibi:
95

 

 21. yüzyılda, hele şehir hayatında, hele hele iletişim teknolojisi ağıyla çevrelenmişken 

popüler kültürün tamamen dışında kalmak gibi bir şey sözkonusu değildir. Herkes biraz 

popüler kültür insanıdır. Bazılarımız daha bir popüler kültür insanıdır. Ve bu, "Hepimiz 

mahvolmuşuz" demek değildir. 
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Popüler kültür hep çift taraflı tartışmalara konu olagelmiş; etrafında bir 

kutuplaşma oluşmuştur. Popüler kültür savunucuları moral değerlerden, milli ve manevi 

geleneklerden uzaklaşmakla suçlanmış; muhafazakâr kesim de hayatın tüm yönlerini 

anlayamamakla, farklı renklere tahammül etmemekle ve yaşamın bize sunduğu sonsuz 

lezzet ve imkânları boş yere heba etmekle itham edilmiştir. Bu husus, “modernite, 

postmodernite, gelenekçilik, muhafazakârlık” tartışmalarına da konu olmuştur.  

Popüler kültürü tanımayanlar “görmezlikten gelme” ile suçlanırken,
96

 aynı 

zamanda çağın gerisinde kalmakla itham edilecek kadar amansız eleştirilere maruz 

kalmışlardır. Aslında bu durum günümüz Türkiye’sinde hemen her tartışma sonrasında 

oluşabilecek olağan kutuplaşmalardandır. “Bir taraf, niyet tam öyle olmasa da, 

fazlasıyla ‘kasan’ bir kültür ortamı, fazlasıyla sıkıcı bir gündelik hayat akışı önerir. 

Diğer tarafsa yine niyet tam öyle olmasa da, kültür ortamını dibine kadar bayağılığa, 

özensizliğe teslim etmekten rahatsızlık duymayacak gibidir.”
97

 

Popüler kültürün cezp ettiği kitleler diğer kültür türlerine göre daha fazladır. 

Mesela yüksek kültür ülkenin bütününde sadece yarım milyonu geçmeyen küçük bir 

gruba hitap ederken; popüler kültüre ait bir televizyon programı 40 milyonun üzerinde 

izleyici çekebilir.
98

 Türkiye’de özellikle son zamanlarda yayınlanan popüler kültür 

programlarının çok ciddi bir çoğunlukla izlendiği, reyting sıralamasında hep “zirve”de 

olduğu rahatlıkla görülebilmektedir. Ayrıca bu programların televizyonlarda 

yayınlanmasından sonra, onlar hakkında çıkan tartışmaların sıklığı ve çokluğu da, 

“popüler kültüre ait olanın halkın çoğunluğu tarafından rağbet edilen” olduğunu 

kanıtlamaktadır. Popstar yarışmalarının, dizilerin ve reality showların reytingleri 

incelenerek bu bilgiye kolaylıkla ulaşılabilir.
99

 

“Popüler kültür başlığı altında yer bulan her şey kötüdür, bayağıdır, ucuzdur, 

sığdır” diyerek birçoğumuz popüler kültüre karşı gardını almış durumdadır. Kimi zaman 
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bu karşı duruş insanların “elitist tavır” takınmaları gerektiğini düşündüklerinden ortaya 

çıkmaktadır. Bu tavrın sebebi, “bu adam herkesin beğendiğini beğenmiyorsa muhakkak 

önemli bir sebebi vardır ve yüksek aydın kitlesine mensuptur” anlayışından 

kaynaklanmaktadır.
100

 Oysa popüler kültüre ait olduğu için kabullenemediğimiz birçok 

unsur; yine kendi ihtiyaçlarımız sonrasında, kendi etrafımızda oluşturduğumuz ve bizim 

için “vazgeçilmez olan”ın ortaya çıkardığıdır. Bu bağlamda teknolojiye, moderne, 

güncel yaşama ait olana önyargılı yaklaşmak kimi zaman bizi hataya düşürebilmektedir. 

Popüler kültür ürünlerine, insanlar, aptal oldukları ya da kandırıldıkları için değil ama 

reel hayatın içinde oldukları için ilgi göstermekteler. Bu nedenle popüler kültür çoğu 

zaman uzak kalmanın mümkün olmadığı kolektif bir yaşam biçimidir.
101

 

Popüler kültüre burun kıvıran entelektüeller, onu geçici hazlar sağladığı ve yanlış 

bilgiler verdiği gerekçesiyle eleştiriyorlar ama aslında hayata sıradan insanların gözüyle 

bakmayı başaramıyorlar. Bir tür “entel” tavır içinde olup, insanları en çok etkileyen 

kültür türüne öylesine karşı çıkmak da çok anlamlı görülmemektedir. Onlar izleyicilerin 

kendileri kadar eğitimli ve sorunlara akılcı yollar bulmalarını istiyorlar ancak mesela 

taşra kesiminin sorunlarından, orta sınıfın eğitimsiz bireylerinden habersizdirler.
102

 

Bazen sadece popüler kültüre ait olabilme ihtimali yüzünden bizim için “çok 

gerekli olan”dan da vazgeçtiğimiz vakidir. Bezen de kendi sevdiğimiz, beğendiğimiz 

şeyleri, çocuğumuzu korur gibi “yok yaa, bu popüler kültür sayılmaz” gibi laflarla 

savunmaya çalışırız. Böylece, aslında tasvip etmediğimiz ama aynı zamanda 

vazgeçemediklerimizi kendimizden uzaklaştırmaktansa onları savunma yolunu tercih 

eder “ben yapıyorum ama bu sizin dediğiniz gibi değil” deriz.  Burada da, belki de yine 

Kazonoğlu’na kulak vermek gerekir.
103

 

Popüler kültür okyanusundaki birkaç adaya illa ki yolumuzun düşeceğini de kabul etmek 

zorundayız. Futbol gösterisine şöyle ya da böyle takılırken birkaç spor yazarını 

eleştirince, popüler kültürden kopmuş olmuyoruz. Dünya genelinde beş milyonluk satış 
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yakalamış bir albümü, üç bin tane satıldığı Türkiye'de dinlemek; gişe rekoru kıran bir 

yabancı filmi herkesle birlikte izlerken içindeki mitolojik kodları çözebilmek... Bunların 

bazıları bize artı yazar bazıları yazmaz ama hiçbirisi bizi popüler kültürle alışverişten 

kurtarmaz. Kimimiz daha az kimimiz daha çok, popüler kültürle ilişki halindeyiz. Bu 

devirde, bu koşullarda başka türlüsü mümkün değil zaten. Hoşumuza gitmese de, böyle... 

Kitle iletişiminin popüler kültürüyle yetişenler kendilerini bu kültürün mensubu 

olmaktan alıkoyamaz ve popüler kültürsüz bir yaşam düşünemezler. İşten eve 

döndüklerinde ne yapabilirler? Gazeteye bakılmalı, dergideki moda ve dekorasyon takip 

edilmeli, tüketim kültürünün sunduğu ürünlere bakılmalı ya da dünyanın herhangi bir 

yerinde olan olayların takibi veya ülkedeki gelişmelerden haberdar olmak için 

televizyon seyredilmelidir. Alman ya da İngiliz ligindeki karşılaşmalar nasıl 

sonuçlanmıştır? Sinema ve spor yıldızları hayatlarını nerede kiminle geçirmekte; ne 

yiyip ne içmektedirler? Bu soruların cevapları aranıyorsa bir şekilde popüler kültürle 

alaka içinde olmak durumundayız.
104

  

Gazete okumak radyo dinlemek ve televizyon seyretmek insanda tiryakilik 

oluşturur ve zamanla vazgeçilmez alışkanlıklarımız arasına girer. Diğer tiryakilikler 

gibi, bundan da kurtulmak ancak ciddi bir gönül ve irade çabası ile mümkündür. Bu 

tiryakilikten; magazin haberleri okumaktan, magazin seyretmekten veya televizyonu 

seyrederken seçim yapmadan saatlerce başında oturan kişiler; pop müzik dinleyerek 

kederlerini bastırdıklarını düşünenler bu alışkanlık doğuran dürtüleriyle gelen 

propagandanın etkisinde kalmayı da göze almalıdırlar.
105

 

Sonuç olarak, ne dersek diyelim nasıl tepki koyarsak koyalım hepimiz bir şekilde 

popüler kültürle iç içe olmak durumunda kalıyoruz. Bunun ısrarla böyle olmadığını 

savunmak çok anlamlı olmayacaktır. Okuduğumuz gazete, aldığımız dergi, içtiğimiz 

kola, giydiğimiz jean ve seyretmekten hoşlandığımız program… Farkında olmasak da 

bunların tümü hayatımızın içine dâhil olmuş popüler kültür motifleridir. Kültür 

endüstrisinin, kapitalist kültürün ve de özellikle tüketim kültürünün bir parçası olan 

popüler kültür bir vakıa ve insanlar eğlenceye, hazza düşkün olduğu sürece bu vakıa 
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bizimle kalacaktır. Buna karşı koymak olanaklı gibi görünmemektedir. Olsa olsa bu 

sürece müdahale ederek, tepki gösterdiğimiz eksikleri tamamlayabilir, daha kaliteli daha 

nitelikli ürünlerin miktarını çoğaltmayı deneyebiliriz.
106

 Bizi esir almasından, bizi 

“biz”likten koparmasından korktuğumuz popüler kültürü kendi yaşamsal renklerimizle, 

bize ait olanla “sevilebilir” kılabiliriz. Ama bu bir arz- talep meselesidir. Biz 

istemedikçe, kafa yormadıkça o çok eleştirdiğimiz birileri, bizim yerimize yeni şeyler 

üretmeye devam edeceklerdir.  

C. MEDYA 

Her şeyin hızla ve çokça değiştiği bir çağda yaşıyoruz. Bu değişiklik, 

geleneklerimizde, davranışlarımızda, inanç ve tutumlarımızda, dini anlayışta, bakış 

açımızda kendisini fazlaca hissettirmektedir. Hissedilen bu farklılaşmada en büyük 

sebeplerden biri şüphesiz medyadır. Asıl işlevi ve amacı insanları çevresinden ve 

dünyadan haberdar etmek, onları bilgilendirmek olan medya, endüstri devriminin 

oluşturduğu rekabet ortamında asli görevinden uzaklaşmış; faydası ve zararı tartışma 

konusu olan bir araç haline gelmiştir.107
  Günümüzde toplumun büyük bir kesimi medya 

ürünleri ile yakın ilişki içerisindedir. Televizyon başta olmak üzere gazete, dergi, 

bilgisayar gibi kitle iletişim araçları artık yaygın ve yoğun olarak kullanılmaktadır.
108

 

Medyanın insan hayatındaki önemli rolü birçok araştırmaya konu olmuş ve ortak 

fikir olarak “bireysel ve toplumsal etkisi en çok olan alanlardan biri” olarak 

nitelendirilmiştir. Bir ülkede kitle iletişim araçlarına ilginin artması para, okuryazarlık 

ve dürtü olmak üzere üç nedene bağlanmıştır. İnsanların ilgileri artmış, ekonomik 

seviyeleri yükselmiş dolayısıyla medyayla olan yakınlık derecesi artmıştır. Yaşadığımız 

çağın “iletişim çağı” olarak isimlendirilmesi de belki de bundandır. Ekonomik gelişim 

ve endüstrileşmenin belirgin unsurlarından biri olarak ele alınan ve yerküreyi, küçük bir 
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köye dönüştüren medya, insan hayatının hemen her safhasına girmiş ve “en belirgin” 

yeri almıştır.109
 

Medya ya da Kitle İletişim Araçları, terimsel anlamda, kaynak ile hedef 

arasındaki ağa verilen isimdir. “Kitle iletişim araçları” denildiğinde, akla ilk gelenler, 

radyo, televizyon, gazete, dergi, son zamanlarda önemli bir yere sahip olan internet, 

mobil telefon vb. unsurlardır.
110

 Kitle iletişim araçları, insanları, toplumsal rol ve 

statülerine bakmaksızın belli düşünce kalıpları etrafında toplayarak, kişilerde aynı 

davranışların oluşmasına neden olur. Yani yaşamları neredeyse tümüyle birbirinden 

bağımsız insanlar, medya ile meşguliyetleri nispetinde aynı davranışları göstermeye, 

aynı müziği dinlemeye, aynı ideolojik tutumu benimsemeye, aynı giyim tarzını 

kabullenmeye (moda), aynı ürünleri tüketmeye mecbur kalırlar.
111

 Özellikle internetin 

de bu gruba yeni eklenmesiyle, kitle iletişim araçlarının insanların hayatını birinci 

derecede düzenlediği artık kimsenin inkâr edemeyeceği bir realitedir.
112

 Bu bağlamda, 

iletişim araçlarının toplumun sosyo-kültürel yapısının oluşmasında etkisi büyüktür. 

Kültür, sanat ve düşünceyi değiştirici imkânı elinde tutan güçler insanlarımızın günlük 

alışverişinden siyasi tercihlerine kadar geniş bir yelpazeyi etkilemektedir.
113

 Bunlar, 

bilgi iletiminin yanı sıra, davranış biçimleri ve yaşam modelleri sunmaktadır. Bu 

çalışmada, asıl üzerinde durulan husus, medyanın popüler kültür oluşumunda etkisi ve 

bu kültürün takipçilerine ne gibi bir yaşam tarzı sunduğudur.  

Medyanın bireysel ve toplumsal etkisi şüphesiz bu olguya karşı nasıl 

davranılacağı, onun nasıl işlediği ve ne aktarmak isteği ile ilgili sorulara cevap 

veremeyişle de alakalıdır. Sokaktaki insan medya ile ilgili ayrıntılı bir bilgiye sahip 

olmadığı için, kendini savunmasız bir şekilde oradan gelecek enformasyona ya da 

dezenformasyona teslim etmektedir. Bu da bazen istenmeyen tepkilere yol 

açabilmektedir. Kimi zamansa insanlar medyaya karşı içgüdüsel bir savunma yolunu 
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tutarak, kitle iletişim araçlarından bazılarını tümden dışlamakta veya bir kısmına 

tümüyle açılabilmektedir. Bu her iki tutum da, belirli dünya görüşlerinin, davranışların, 

tutumların bir anlamda hem sebebi hem de sonucu olmaktadır.
114

 

Medyanın popüler kültüre, toplumsal hayata, bireysel psikolojiye ve de siyasi 

hayata; bu siyasi hayatın kuramlarının belirlenmesinde
115

 etkisinin olduğu çeşitli 

araştırmalarla ortaya konmuştur. Bu etkiler müspet ve menfi olarak iki başlık altında 

toplanabilir. Örneğin, halk kültürünün ortadan kalkmasını hızlandırmıştır. Çünkü pop 

kültürü her zaman insana daha cazip gelmiştir. Aynı zamanda toplumda şu anda var 

olan farklı yaşama biçimleri, hayat tarzları, eğilimleri, ilgileri; hem gerçekler hem de 

kurgular aracılığıyla tasvir ederek insanlara, kısa zamanda ulaşılması güç bilgiler 

sunmuştur. Medya, hem izleyicilerine bu evrende yalnız olmadıklarını anlatmış hem de 

orta sınıfın kültürel seviyesinin yükselmesine katkıda bulunmuştur.
116

 

Medya “idareten yer dolduran”
117

 hazlar sunuyor belki ama pek az insan 

medyadan uzak kalabiliyor. Medyanın bağımlayıcı etkisinin varlığı insanların geçici 

hazlara da muhtaç durumda olduğunun belirtisidir. Medyanın toplumsal etkisi ya da 

toplum tarafından vazgeçilmezliğini de vurgulamak ve öne çıkartmak için de sürekli 

ölçümler yapılmaktadır. Ancak bu ölçümlerin de doğruluğu zamanla tartışılır hale 

gelmiştir. Televizyonun tek ölçütü reyting ya da gazetenin ve derginin tek ölçütü tiraj 

(baskı sayısı) değildir. Bunların da şüphesiz ölçümlere katkısı bulunmaktadır ancak her 

şeyi bu ölçümlere bağlamak ve medyanın sosyo-psikolojik sonuçlarına bakmamak her 

şeyi “popülarize ederek sıradanlaştırmak” anlamına gelir.
118

 

Kitle iletişim araçlarının öncüsü olan Radyo, özellikle kuruluşunun ilk 

zamanlarında daha çok bir propaganda aracı olarak kullanılmıştır. Ancak, radyo daha 

çok ulusal bir kullanım aracı olma özelliği taşırken, televizyondan uluslararası 
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boyutlarda yararlanılmaktadır. Bu nedenle kitle iletişim araçları “devletin ideolojik 

aygıtları” olarak da tanımlamaktadır. Özellikle 1990’lardan sonra kitle iletişim 

araçlarının yaygınlaşması, teknolojinin gelişmesi ve küreselleşmenin kendisini etkin bir 

şekilde göstermesi sonucunda dünyanın tek kutuplu hale gelmesi; kültürü de, hâkim 

kapitalist ideolojinin yansıması olan bir tüketim ve unutma kültürüne dönüştürmüştür.  

“Ticarileşmiş medyalar; geleneksel, kültürel saygıyı sabote etmek, aile, din ve topluluk 

üzerinde odaklaşan geleneksel değerleri yıpratmak, edilgen tüketicilerden oluşan saf 

insan sürülerini manipüle etmek ve kandırmakla suçlanmıştır.”119
 

Günümüz görsel medyasının ön plana çıkan eğilimi “eğlendirme” işlevidir. 

Liberal görüş tarafından “4. kuvvet olarak” nitelendirilen medya, birçok düşünür 

tarafından sadece eğlenceye münhasırlaştırılmış olmasıyla eleştirilmektedir.
120

 Medyada 

“eğlenceye eğilim” o denli büyümüştür ki, artık haber, kültür, belgesel türünde 

programlarda dahi “eğlence” unsuruna sıklıkla rastlanabilmektedir.
121

 Böylelikle artık 

eğlence formatlı programlar ile haber-aktüalite programları arasında keskin bir ayrım 

yapmak oldukça zor görünmektedir. Bunda şüphesiz medyanın reyting ve reklâm 

kaygısı göz ardı edilmemelidir. Medyanın popüler kültür aktarımında etkili olan 

“eğlence” öğesine bu denli önem vermesi ayrıca işlenmeye değerdir. Bu bağlamda, 

“günümüz ‘medya ortamı’nda türler arasındaki farklılığın neredeyse ortadan kalktığı ve 

televizyon anlatısının bütünüyle eğlence amaçlı programların birinden diğerine 

kesintilerle akan bir eğlence metnine dönüştüğü söylenebilir.”
122

 

Medyanın etkilerine bakıldığında, bu alanın özel bir türüne ait uzun vadeli bir 

etkiden bahsetmek mümkün görünmemektedir. Medyanın kendisinde “bağımlılık” 

oluşturduğu kimi kişilerde patolojik sorunlar görülmekle birlikte; bu sorunun 

oluşmasında medya değil; aksine patolojik sorunun medyaya bağımlılıkta etkin olduğu 
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anlaşılmıştır. Yine medyanın çocuklar ile yetersiz eğitim almış kişiler üzerindeki 

etkisinin, toplumun geri kalanından daha fazla olmasının nedeni, bu iki grubun da 

medya ile ilişkilerinin daha yoğun olmasıdır. Medya ile uzun vakit geçiren insan bir tür 

yalnızlaşma ve yabancılaşma süreci yaşamakta yaşadığı çevreden uzaklaşmaya 

başlamaktadır.
123

 

Medya özellikle günümüzdeki duruşuyla asıl amacı olan bilgilendirmek, haber 

vermek, kültürel seviyeyi artırmak gibi hedeflerden uzaklaşmış gibi görünmektedir. 

Bunda ticari kaygıların büyük rolü olduğu açıktır. Sadece çok satmak ve reytingleri 

yükseltmek hedeflendiğinden promosyon (özendirme) savaşları ile birlikte sansasyona 

ağırlık verilir oldu. İnsanların özel hayatları tüm yönleri ile ifşa edildi ve gerektiğinde 

insanlar arasında ciddi kavgalar çıkartılmaya çalışıldı. Yeni heyecanlar, yeni tartışmalar 

sansasyon yaratacak haberler arandı ve kimileyin kolayca bulundu. “Hatta parayla haber 

satın alındı.”
124

 Çünkü bu sansasyonun kahramanları olmak isteyen çok kişi vardı. Bir 

anda kameralar onlara yönelecek ve magazin dünyasın en çok konuşulanları olacaklardı. 

Öyle ki medyanın başarısı, verdiği promosyonlarla, hangi gazetenin ya da hangi kanalın 

ne verdiği ile ölçülür oldu
125

 ve artık medya kendi kurallarından etik
126

 duruşundan 

uzaklaşmış oldu. 

Medyanın toplumsal değerleri dikkate almayarak bir yayın hayatına devam 

ettirmesi kimi zaman yasal düzenlemelerin oluşturulmasına neden olmuşsa da hiçbir 

yasal düzenlemenin tam ve gerçek anlamıyla medyada etik duyarlılığı sağlayamadığı 

belirtilmektedir. Düzenlenen yasalar medyada bazı uygulamaları caydırıcı hale getirse 

de; kısıtlamalar, bazen “sansür” olarak değerlendirilmiş “antidemokratik bir tavır 

olarak” eleştirilmiştir. Medya profesyonelleri ahlaki ve etik olana karşı sorumlu 

davranmadığı sürece birtakım yasalarla çeşitli düzenlemelerin yapılması yeterli 
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olmayacaktır. Çünkü yasalara karşı da yeni stratejiler geliştiren medya mensupları, 

yasaların satır aralarını da okuyarak yeni yorumlar yapmayı tercih etmektedirler.
127

 

Bütün bu açıklamalarda göze çarpan şey, medyanın etkilerinin belirgin çelişkiler 

içerdiğidir. Bir taraftan özellikle suç ve şiddete yönlendirmesi
128

 gibi negatif etkiler, bir 

taraftan pozitif etkiler… Medya insanların bilgisi üzerinde de politik sistem üzerinde de 

etkili oluyor. Bir yandan bildiklerimizi artırıyor, bir yandan değerlerimizi aşındırıyor.
129

 

Gündemimizi o belirliyor.
130

 Ekonomik ve sosyal hayatımıza etki yapabilecek 

değişikliklere de yine o neden oluyor.  Sonuç olarak, J. Gans şöyle der:
131

 

Medyanın pek çok etkisi bir araya geldiğinde, sonucun yararlı mı yoksa zararlı mı olduğu 

özel olarak incelenebilecek bir konudur. Ancak bugün bu soru artık nerdeyse 

anlamsızdır. Çünkü ne bu medyayı ortada kaldırmak ne de büyük çağdaş dünyayı onsuz 

düşünmek artık söz konusu olabilir. Kitle medyası kalıcı olacağına göre, geliştirilmesi 

gerekip gerekmediğini, geliştirilecekse bu işin nasıl olacağını sormak çok daha anlamlı 

ve önemli olur. 

Popüler Kültürün Oluşmasında Etkin Bir Unsur Olarak Televizyon 

Televizyonun ne olduğu, nasıl oluştuğu, yayınlarının nasıl gerçekleştiği hususu 

belki de 21. yüzyılın zihinleri en çok meşgul eden mevzularından oluşmuştur. 

Televizyona olan bu denli ilgi ve alakanın kaynağının bu meraktan olabileceği 

ihtimalini gözden ırak tutmamak gerekmektedir. Televizyon hakkında birçok araştırma 

yapılmış; sayısız yazı yazılmıştır. Bunların hemen hepsinin ortak noktası, “bu aracın 

yerinde kullanılmadığında zararlı olabileceği”dir. Televizyon artık bir yaşam biçimine 

dönüşmüş, hem de “tek bilgi kaynağımız” olmuştur. Yapılan onca tenkide rağmen 
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televizyondan vazgeçemeyişin nedeni bu olsa gerektir.  Özellikle çocukların 

zihinlerinde “çizgi film” ile başlayan televizyon ilgisi ileriki yaşlarda kendini farklı 

şekillerde ortaya koymakta; psikolojik ilgiye, yetişme tarzına, bakış açısına göre, 

değişken programlarda, bu alaka tatmin edilmektedir. 

Bu çağın, popüler kültür formu olan televizyon, dünyadaki boş vakit 

aktivitelerinden en revaçta olanadır. En etkili, en yaygın, en çok tüketilen medya türü 

televizyondur. Televizyon alışkanlık yapmakta ve vazgeçilmesi kolay olmamaktadır. 

İngilizler, örneğin, uyku dışındaki yaşamlarının üçte birini TV karşısında geçirirken; 

Amerika’da bu zaman yaklaşık iki katına çıkıyor.
132

 Türkiye’de de son yapılan 

araştırmalar TV’ye olan ilginin her geçen gün arttığını
133

 ve izleme oranlarında en önde 

olan Amerika ile yarıştığımızı göstermektedir.  

“Modern dünyanın en yaygın ve bulaşıcı” hastalığı olan televizyon “insanların 

günlük gevezeliği” haline gelmiştir.134
 Televizyon hayatımızın her alanına girmiştir. 

Evlerimizde, ofisimizde, arabamızda kısaca ve en geniş anlamıyla mahrem alanımızın 

en belirgin unsuru olmuştur. O artık bir aile öğesi olmuş ve onun programlarındaki 

betimlemeler de “aileden oluşu”na vurgu yapmaktadır. Metropollerdeki kimi evlerde 

birden fazla televizyon bulunmaktadır. Dolayısıyla vaktini TV başında geçiren insan 

sayısı da gün geçtikçe artmakta ve yalnızlaşan, toplumdan uzaklaşan insan sayısı her 

geçen gün çoğalmaktadır.
135

  

Yirminci yüzyılın önemli buluşlarından biri olan ve hayatımızı sarıp sarmalayan, 

dünyayı evimizin içine getiren ve küçülten televizyonun ortaya çıkışındaki temel amaç; 

toplumun eğitim, haber verme, toplumsallaştırma, kültür aktarma,
136

 eğlendirme gibi 

ihtiyaç ve beklentilerini karşılamak ve insan hayatını kolaylaştırmaktır. Ancak özellikle 
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son zamanlarda program formatlarındaki hızlı değişim, ticari kaygılardan ötürü yapılan 

farklılaştırmalar, televizyonun bu temel işlevlerinden uzaklaşmasına neden olmuştur. 

Televizyonun önemli ve olumlu özellikleri dikkate alınır ve programlar toplumsal ve 

bireysel hassasiyetlere göre düzenlenirse kendisinden her alanda yararlanılan önemli bir 

araç konumuna gelecektir. Fakat aşırı hırs ve tüketim duygusu yapımcıların bu tür 

düzenlemeleri yapmakta zorlamaktadır.
137

 

“Televizyon kitle kültürünün üretici kurumlarından başlıcasıdır.”
138

 Göze-kulağa 

hitap eden, bilginin izleyicide oluşmasına ve daha sonra yeniden değişmesine neden 

olan bir iletişim sistemidir. Kelime anlamıyla “uzak görüntü” olan televizyon, durağan 

ya da hareketli nesnelerin kalıcı olmayan görüntülerle çeşitli şekillerde uzağa 

iletilmesidir.
139

 Aslında izlenen olduğu için ona televizyon denmiştir.140
 Daha teknik bir 

ifade ile “ses ve görüntünün elektromanyetik dalgalarla bir verici antenine, buradan da 

alıcı cihazına (televizyon aygıtına) iletilmesi işlemidir.”
141

 

Televizyon “medya”yı oluşturan unsurlar arasında en önemlisidir. Bu aygıt, 

İngiltere ve Amerika’da eş zamanlı olarak geliştirilmiş;142
 tam anlamıyla topluma 

yönelik ilk televizyon yayını BBC tarafından 1936’da başlatılmıştır.143
 Türkiye’de ise, 

ilk televizyon yayını, 24 Ocak 1952’de Taşkışla’daki İstanbul Teknik Üniversitesi 

binasının üzerine televizyon verici anteninin dikilmesiyle, 9 Temmuz 1952’de İstanbul 
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Teknik Üniversitesi’nde gerçekleştirilmiş, daha sonra yapılan bir protokolle canlı-

deneme yayıncılık hizmeti TRT’ye bırakılmıştır.144
 

Türkiye’de özel radyo ve televizyonların yayına hayatına başlaması kitle iletişim 

araçları açısından tam bir dönüm noktasıdır. İlk olarak, 1990 yılında Cumhurbaşkanı 

Turgut Özal’ın oğlu Ahmet Özal’ın Cem Uzan’la birlikte kurdukları Magic Box 

şirketine bağlı Star 1 kanalı Federal Almanya’dan Türkiye’de yayına başlamıştır. Star 1 

kanalı ile başlayan süreci 1992 yılında diğer özel kanalların açılması devam ettirmiştir. 

Zamanla yayıncılık alanında tekel durumuna gelen beş büyük grup (Doğan, Bilgin, 

Aksoy, İhlas, Uzan), özellikle Mehmet Emin Karamehmet’in sahip olduğu Çukurova 

Grubunun ve Doğuş Grubunun medya sektörüne girişiyle hakimiyetlerini 

kaybetmişlerdir. Bu süreçte daha sonraki yıllarda yeni kanallar kurulmuş kimi 

kanallarsa varlıklarını sürdürememişlerdir.
145

 

“Kitle iletişim” araçları dendiğinde ilk akla gelen “televizyon”dur. Bu “ilk akla 

geliş” de “en etkili oluş” ile kendini göstermektedir. Kolay ulaşılır olması, izlenmesinin 

çabuk öğrenilmesi de onu ilk sıralara koymaktadır. Basılı ve sesli medyadan çokça 

beslenir. Modern ve post-modern medyanın odağı durumuna gelmesi ise televizyonu 

merkez medyası konumuna yükseltmiştir.146
 Medyanın etkisinin araştırıldığı her 

araştırmada en çok televizyon ile ilgili sonuçlara yer verilmesi hatta medyanın nerdeyse 

sadece televizyon ile ilintilendirilmesi bundandır.  

İçinde bulunduğumuz “iletişim çağında” televizyonun etkisi her geçen gün 

artmakta işlevleri çeşitlenmektedir. Bu bağlamda televizyonun işlevleri, genel olarak 

haber verme, eğitim, eğlendirme ve ikna olarak dört ana başlık altında toplanırken 

özellikleri kısaca şöyle sıralanmaktadır:
147
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• Televizyon evreni küçülterek insanın dünyanın herhangi bir yerinde olan 

olaydan kolaylıkla haberdar olmasını sağlar. 

• Televizyon yayınları daha çok “tüm halka” yöneliktir. Bu yönüyle en 

popüler olan kitle iletişim aracıdır ve popüler kültürün yaygınlaşmasında en 

büyük paya sahip olan medya grubudur. 

• Televizyon, simgeleri genişleterek ya da genelleştirerek herkesin malı yapar. 

Bu yönü ile kişisel tecrübe ve düşünceleri azaltarak tek tip değer yaratması 

açısından eleştirilerin odağında olmuştur. 

• Televizyon ekranının renkli görüntülere ve okuyan değil konuşan kişilere 

sahip olması takibini kolaylaştırır. 

• Televizyon izleyicinin ilgisini çekerek, zamanının çoğunu alır ve uzun süre 

televizyon karşısından kalkmayan seyirci “edilgen” duruma gelir. 

Sadece Türkiye’de değil bütün ülkelerde medyanın en çok tartışılan öğesi olan 

televizyon, eğitimcilerden, din adamlarına; sanatçıdan siyaset adamına hemen herkesin 

ilgi alanına girmiş, her düşünür kendi bakış açısına göre televizyonu irdelemiştir. 

Televizyon ile ilgili yapılan bu çalışmalar ister olumlu yanını ister olumsuzluğunu ele 

alsın bütün yaklaşımların kesiştiği ortak nokta, “televizyonun karşı konulmaz bir 

etkileşime sahip olduğu” varsayımıdır.
148

 

Televizyon ya da televizyon kültürünün etkisinin bu denli yüksek seviyelerde 

olmasının en ilginç görüntülerinden biri de siyaset dünyasının üzerindeki etkisidir. 

Birçok ülkede ve ülkemizde siyasetçiler “show dünyası”nın birer unsuru haline gelmeyi 

kabul etmiş ya da kendilerini böyle olmak zorunda hissetmişlerdir. Bu görünümleriyle 

siyaset, günümüzde halkın çokça katılımının sağlandığı bir ortama olmaktan çıkmış; bir 

televizyon seyirliği, bir eğlence haline gelmiştir.149
 Bunun belki de en uç, biraz da 

“ironik” örneği Amerika başkanlık seçimlerinde Ronal Reagon’ın oyların çoğunu 

kazanması ve iki dönem başkanlık yapmasıdır. Clinton’ın da “seks skandalı” ile 
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günlerce konuşulması
150

 bu örnekler arasında zikredilebilir. Ülkemizde “çiçekleri 

sulama”ya giden Kamer Genç’in
151

 veya bir siyasi partiye üye olan Tuba Özay ve 

Şebnem Scheffer’in
152

 magazin dünyasının gündeminden düşmemeleri ya da ünlülerin 

vekillik için yarışmaları da bu konudaki önemli güncel örneklerdendir.  

Televizyonun hayatımıza bu denli hızlı ve etkili girişiyle eskiye artık birçok 

değeri de yitirmeye başladık. Önceleri televizyon aile ilişkileri ve diğer değerleri 

güçlendirme ve koruma gibi özellik taşırken; zamanla bu niteliğinden uzaklaşmış ve 

günümüzde geleneksel değerleri yıkmakta ya da açık olarak reddetmektedir. Bir 

zamanlar sosyal kontrolü sağlarken şimdilerde sosyal değişime neden olmaktadır.
153

 

Televizyonsuz ev; televizyonsuz oda düşünmek artık olanaksızdır. Televizyonun 

toplumu en çok etkileyen yönü muhtemelen insani ilişkilerde de oluşturduğu 

zedelenmedir. Dolayısıyla, artık ne çocuklarına masal okuyarak onların hayal dünyasını 

zenginleştiren ve tecrübelerini aktaran ebeveynler; ne misafirliğe gittiğinde ya da 

misafirler geldiğinde sohbetin bitmek bilmediği demler, ne de “el emeği, göz nuru” 

uğraşılar var… Bir araya gelen insanlar sohbet etmek yerine dizi seyretmeyi; yalnız 

kaldıklarında kitap okumak yerine televizyon seyretmeyi;
154

 entelektüel tartışmalar 

yapmak yerine yarışmaları ve dizileri konuşmayı tercih ediyorlar. 

Günümüzde, özellikle özel kanalların devreye girmesiyle televizyon programları 

oldukça çeşitlenmiş;155
 hemen hepsi bir tür “popüler kültür aktarıcısı” konumuna 

gelmişlerdir. Televizyonlarda en çok görülen programlar, yeni bir kültür ve hayat tarzı 

sunan; magazin, dedikodu, popstar, şiddet, paparazzi türünden içeriklere sahip 

programlardır. Televizyonun bu farklı program formatları farklı kaynaklarda da 
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değinilen “gösteri toplumu”nun oluşmasına neden olmuştur. Bu “gösteri” temelde 

görünen şeyin iyiliği ve iyi olanın görünmesi gerektiği esasına dayanır ki bu esas da 

popüler kültürün “rağbet edilen ve hızla tüketilen” özelliği ile örtüşmektedir. 

Televizyondaki bütün programların öylesine bir “gösteri toplumu” oluşturduğu 

belirtmek elbette yanlış olacaktır; ancak son dönemlerde bu ve bunun gibi programlar 

sebebi ile bir kültürsüzlük ve iyiden iyiye artmış bir deformasyonla karşı karşıya 

kalınmaktadır.
156

 

Yeni yetişen nesil “televizyon nesli” olarak adlandırılmaktadır. Artık anne 

babalardan masal dinlemek yerine televizyon seyredilmektedir. Televizyon “çağımızın 

öykü anlatıcısı” olarak da tanımlanmaktadır.
157

 Daha bebekken televizyon ile iletişimi 

başlayan çocuk, ailesiyle birlikte sürekli bir izleyici haline gelmektedir. Üstelik bu 

seyredişte herhangi bir ayrım yapılmamaktadır. Ailenin seyrettiği diziler; şiddet, korku, 

cinsellik içeren programlar; tüketim tellalı olan reklâm ve yetişme tarzını ciddi 

boyutlarda etkileyecek olan magazin-eğlence programları hep birlikte 

seyredilebilmektedir. Çünkü televizyon; yaş, cinsiyet, eğitim seviyesi gibi özellikler ve 

hiyerarşi aramayan,
158

 kolaylıkla ulaşılabilen bir aygıttır. Televizyondaki görüntüler bir 

bir insan zihnine nakşediliyor. Özellikle çocuklar hayatı ondan öğreniyor.
159

 Sigara 

içmeyi, alkol almayı, kız arkadaşlarına nasıl yaklaşmaları gerektiğini ve hayata dair 

birçok davranışı televizyon öğretiyor.
160

 

Aile etkileniyor, çocuklar etkileniyor ve yeni bir televizyon nesli yetişiyor. 

Televizyon her evin vazgeçilmez bir öğesi olarak başköşede duruyor. Çocuklar 

kendilerini direkt olarak televizyonla karşı karşıya buluyor. Fakat bu etkileşim tam 
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olarak kaç yaşında başlıyor?
161

  Uzmanlar televizyondan etkilenme yaşının 1,5 

olduğunu belirtiyor. Çocuklar aileleri tarafından televizyona teslim ediliyorlar. Yeni 

nesil bilgisini büyüklerden ya da kitaplardan almıyor. Neredeyse bütün bilgiler TV’den 

alınıyor. Dolayısıyla televizyon çocuğu normallerin anormalleştirildiği, ahlak dışı olanın 

modern olarak sunulduğu bir dünyada yaşıyor.
162

 Şöhret, magazin, hızlı zenginlik, 

tüketim… Televizyon dünyanın sadece bu olgular etrafında oluştuğunu öğretiyor. Daha 

çocukken öğretilen bu yanlışlar büyüdüklerinde çocuklar için ciddi bir sorun oluyor. 

Televizyon programları nasıl bir nesil istediğini açık bir şekilde dile getiriyor. 

Düşünmekten kaçan, zora göğüs geremeyen, “ün, görünüm” ve “parayı” her şey 

zanneden kendini düşündüğünü sanırken kendinden habersiz bir nesil isteniyor. 

 “Gelinen noktada televizyon bir ‘eğlencevizyona’ (infotaintment)∗
 

dönüştürülüyor.”
163

 Günlük hayatın stresi ve yoğunluğu içinde yorgun ve bitap düşen 

insan, akşam ev geldiğinde televizyonun çok renkli atmosferine dinlenmek maksadıyla 

kendini kaptırmakta; müzik-eğlence programları, diziler, talk showlar ve diğer program 

şekilleriyle eğlenmeye çalışmaktadır. Bu durum televizyonun eğlence aracı olarak 

görmesinden kaynaklanmaktadır. Özellikle az gelişmiş ülkelerde televizyon, toplumun 

tek eğlence aracı konumundadır.
164

 

Televizyonu bağımlılık derecesinde sürekli izleyen insanlarda psiko-sosyal ve 

hatta fizyolojik değişimler olabileceğinde dair açıklamalar ve araştırmalar yapılmıştır. 

Özellikle mesela feci bir trafik kazası haberi ilk duyduğumuzda bizleri çok etkilerken; 
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bu ve bunun gibi hazin görüntülerle sürekli karşılaşması insanlarda duygusal bir 

duyarsızlaşmaya neden olmaktadır. Televizyon seyircisi zamanla seyrettiği bütün 

haberleri aynı potaya koymaktadır. Gereksiz bir reklâmla, sürmekte olan bir savaş ya da 

trafik kazasındaki acı haberleri veya bir güldürü haberini aynı şekilde algılamakta, 

önemli de olsa farklı haberleri aynı ilgi ya da ilgisizlikle izlemektedir. Bu değişim ise 

insani “duyarsızlaşma”yı körüklemektedir.
165

 

Sonuç olarak televizyonun olumlu yönlerine rağmen olumsuz anlamdaki 

yaklaşımlar daha fazladır ve ortak husus olumsuz etkilerden kurtulmanın yollarını 

bulmak için herkesin üstüne düşeni yapmak zorunda olduğudur.  Televizyonun izleyici 

üzerindeki etkisi başka etmenlerden soyutlanarak abartılması şüphesiz doğru değildir. 

Bu etkileşim tek yanlı değildir. Ancak özel televizyonların yayın hayatımıza girmesiyle 

beraber izleyicilerin eğilimlerinde ciddi değişiklikler olmuştur.
166

 Daha baştan ona bir 

eğlence aracı olarak bakmak ve onu öylece kabul etmek hem kendisiyle meşgul olunma 

vaktini uzatmakta hem de daha anlamlı bir ilgiyi zorlaştırmaktadır.
167

 Televizyonun 

insanın birden çok duyusuna hitap edişiyle insanları yönlendirmede etkili olduğu açıktır. 

Bu etkiyi pozitif sınırlarda bırakmak; negatiflikten korunmak için sadece yapımcılardan 

veya yöneticilerden tedbir alınmasını beklemek yerine ailenin bilgilendirme, haber 

verme aracı olan televizyona karşı nasıl tutumlar sergilenebileceğini önce kendisinin 

öğrenmesi ve zararlı yönlerini çocuklarına uygulamalarla anlatması gerekmektedir. 

 

                                                
165

 
 
Gürhan Tümer, “Televizyon İnsanı”, Gösteri Dergisi, Sayı.15 (1982), s.53. 

166
 
 
Mutlu, a.g.e., s.160. 

167
 
 
Sadık Yalsızuçanlar, Televizyon ve Kutsal.,  İstanbul: Timaş Yayınları, 1997, s.25. 



II. BÖLÜM 

TEORİK  ARKA PLAN 



 

 

 

 

 

 

 

A. MEDYA ve POPÜLER KÜLTÜR 

Medya ve kültür kavramları bir arada zikredildiğinde yeterince iddialı bir alana 

girilmiş demektir ve kimi zaman bu alanın sınırlarını çizmek kolay olmamaktadır. 

Toplumun semboller dünyası olarak kültür, insanlara nerede nasıl davranacağının 

işaretlerini vererek onu yeni karşılaşacağı hayat hazırlar. Bir başka ifade ile kültür, 

insanlara hazır davranış kalıpları sunar ve sunulan bu modeller sayesinde insan hayatını 

kolaylaştırır. Sunulan modeller yenidir ve modeller arasındaki benzerlik insanı 

karşılaşacağı hayata karşı güvensizliğini asgariye indirir. Bu benzer ilişkiler insana 

yaşadığı toplumun ve çevrenin kurumları tarafından takdim edilir.
168

 

Medyanın yaygınlaşması ve insan hayatının her safhasına bu denli nüfuz etmesi, 

beraberinde kitle iletişim ve popüler kültür tartışmalarını getirmiştir.169
 Popüler kültür 

ve medya hemen bütün kaynaklarda birbirlerine çok yakın zikredilmiş, özellikle “kitle 

kültürü” kavramının medya ya da kitle iletişim araçlarıyla yakından ilişkili olduğu 

vurgulanmıştır. Çağan, popüler kültürün kitle iletişim araçları dışında başka bir yerde 

aramanın gereksiz ve yetersiz olacağını belirtmektedir.
170

 Bu bağlamda kitle kültürü, 
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genellikle, kitle iletişim araçlarıyla oluşan ve kendisinden öncekilerin mirasını alan bir 

kültür olarak da tanımlanır. Popüler kültür, televizyon, radyo, gazete, dergi, reklâmlar, 

video klipler, sinema, dizi filmler gibi kitle çapında üretilip dağıtılan kültürel ürünler ve 

mallarla tanınabilir. Kitle kültürü bu çerçevede bayağı kültür olarak sınıflandırılmış, 

egemen fikrin halka, alt seviyeye empozesi şeklinde tüketime doğrudan bağlı olan bir 

kültür çeşidi olarak ifade edilmiştir.171
 

Genelde kültürün özelde ise bu çalışmanın ana temalarından biri olan popüler 

kültürün medya ya da kitle iletişim araçları ile ilişkisi gözden kaçırılmayacak kadar 

büyüktür. Popüler kültürün oluşumunda ve devamında önemli etkinliğe sahip olan 

iletişimin net bir şekilde anlaşılması popüler kültürün de daha iyi tanınmasını 

sağlayacaktır. Popüler kültür kitle iletişim kavramıyla zorunlu olarak birlikte 

irdelenmesi gereken bir konudur. Çünkü bu araçlar sayesinde yeni bir dünya tasavvuru 

oluşmuştur. Bize sunulan “gösteri toplumu” imajı gerçeklerin yerine geçerek popüler 

kültürü meydana getirmiştir. Bugün artık kültürün, medyanın etkisinde kaldığı ve 

popüler kültürün bir medya ürünü olduğu hemen her kaynakta anlatılan ortak 

hususlardandır. Popüler kültürün herkesçe ulaşılabilen bir kültür
172

 olması özelliği de 

onu medyanın alanına koymaktadır. Medyanın kültür açısından bu denli büyük önem 

arz etmesi kendisini üreten toplumun bir fonksiyonu olmasından kaynaklanmaktadır.
173

 

Özellikle 1950’lerden sonra televizyonun hayatımıza girişiyle toplumsal ve 

bireysel kültürümüz yani yaşantı tarzımız televizyonun bize sunduğu ile belirlenmeye 

başlamış, bakış açımız gördüklerimiz ve duyduklarımızla şekillenme sürecine girmiştir. 

Başta boş zaman kavramının değişmesi olmak üzere, bütün kültürel görüntülerimizde 

etkili olan televizyon; yeni alışkanlıklar edinmemize, tüketim olgusunun hayatımıza 

girmesine neden olmuştur. Belki de toplumun eğitim seviyesizliğinin düşüklüğü ve 

ekonomik sebepler yüzünden, gazeteler ve diğer kitle iletişim araçları kamu yararından 

daha çok “tecimsel hedeflerine ulaşmayı yeğlemişlerdir.”
174

  Bu yönü ile televizyonun 
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popüler kültürün oluşmasında ve sürdürülmesinde de önemli bir yeri vardır. Popüler 

kültürün değişkenlik ve gündelik olması gibi özellikleri, televizyonlardaki programların 

çok yönlülüğü, reklâmların tüketime yönelik propagandası ve magazin haberlerin her 

geçen gün yeni tarzlar sunması ile örtüşmektedir. Bu çerçevede medya tartışmaları bir 

şekilde gelip televizyona dayandırılmaktadır.
175

 

Medya kavramı TV, gazete, dergi, radyo, internet, cep telefonu gibi iletişim araçlarının 

yanı sıra reklâmları ve hatta halkla ilişkileri de kapsıyor. Ne var ki medya üzerine 

yapılan hemen tüm tartışmalar birkaç cümle sonra TV'de odaklanıyor. Niye? Bunun 

nedenlerinden biri TV'nin ortak bir referans noktası oluşturması mı? Belki herkes üzerine 

konuşacak kadar radyo izlemiyor... Farklı gazeteleri ve dergileri takip ediyoruz... Buna 

karşılık TV; hem programları, hem de reklâmlarıyla herkesin izlediği bir mecra. 

Popüler kültürün “halk tarafından sevilen” tanımı ile yakın ilişki içerisinde olan 

medya bu “sevilen”e etki yapmakta; insanların hayat tarzlarını değiştirmekte, algıları, 

sevgileri, nefretleri, gündelik yaşamlarını, siyasi-sosyal düşüncelerini kendi gücüne göre 

biçimlendirmektedir. Bu bağlamda medyanın popüler kültürle bir arada anılması ve 

popüler kültüre yöneltilen eleştirilerden nasibini alması da doğaldır. Günümüzde hiçbir 

sosyal kurum medya kadar etkili değildir. Medyanın geleneğin kalıplarını kullanarak ve 

kimi zaman onları tahrif ederek yeniden biçimlendirdiği kültür, popüler kültür olarak 

adlandırılmaktadır. Popüler kültür medyanın da desteğiyle toplumu etkisi altına alarak 

yeni kültürel biçimler oluşturmaktadır. Oluşturulan bu yeni kültür biçimi, hayatımızı, 

zevklerimizi yozlaştırmakta; bizi kolay yönetilebilen, homojen ve küçük faklılıklar 

dışında birbirinin kopyası durumuna gelmiş bir toplum haline getirmektedir.
176

 

Medyadan aldığımız uyarılarla önce giyim ve davranış biçimlerimiz değişmekte, daha 

sonra bu değişiklik bize yeni bir kültür ve kimlik sunmaktadır.
177

 Popüler kültürün yani 

medyanın etkisinde kalan birey, gazete ve televizyondan aldığı değerlerle günlük 

hayatta kendisine kılavuz olabilecek yargılara varmakta ve böylece kendini 

gerçekleştirmenin sanal mutluluğuna kapılmaktadır. Bu durum aslında kendi 
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kararlarımızı kendimizin veremeyişi ve bakış açımızın etkisi altında kaldığımız öğelerle 

belirlenmesi anlamındadır.
178

 

Kitle medyası, insanları kültürel ve ahlaki açıdan güçlendirdiğini ve dengelediğini 

düşünse de, “insanların kişisel yaşamdan ve gerçeklikten soyutlanmalarını 

şiddetlendirdiği” eleştirisi de yapılmıştır. Bu eleştiriler yapılan kamuoyu yoklamaları ile 

de desteklenmiş; araştırmalar halkın medyaya güvenmediğinin ve özgürlüklerinin 

kısıtlanması gerektiğine inandıklarını ortaya çıkarmıştır.179
 Bir kişinin yalnızsa ve 

mutsuzsa, hayatına renk katması umuduyla medyadan medet umması kabul edilebilir. 

Ancak, takip edilen medya unsurları (dizi, futbol, magazin) bir alışkanlık haline 

gelmişse, artık sonu gelmeyen bir tatminsizlik ve yabancılaşma, soysal hayattan 

uzaklaşma içine girmeye başlamıştır. Çünkü medya insanın tek tatmin aracı olursa 

anlamlı yaşama kaybolmaya başlar. Bu alışkanlık kendi kendini besler ve hiç bitmeyen 

bir kısır döngü haline gelir. Hayattaki en derin ve en anlamlı tecrübeler bile medya 

tarafından kısırlaştırılarak hep aynı düzeyde ifade edilir ve bir klişeye indirgenir. 

Böylece medya, insanların, hayatın kendisini yaşama yeteneklerini azaltır.
180

 

Popüler kültürün medya aracılığıyla zarar verdiği, ya da bir medya ürünü olan 

popüler kültürün toplum üzerinde zararlı etkileri olduğu; sorumlu tutulduğu 

yabancılaşma, yalnızlaşma gibi davranışların yaygın olarak görüldüğü; bu kültürün 

içinde böyle davranışlara örnek bulundurduğu birtakım verilerle desteklenmektedir.
181

 

Özellikle 80’li yıllardan sonra ortaya çıkan özel radyo ve televizyonlar popüler kültür 

eleştirilerini yoğunlaştırmış, medyatikleşme veya popülerleşme eğilimi başlamıştır.182
 

Buna rağmen cevaplanmayan sorular hala gündemdedir. Televizyonda yayınlanan 

diziler, macera, aşk ve seks motifli filmlerin geniş kitleler tarafından seyredilmesi bu 

                                                
178

 
 
Sadık Güneş, Medya ve Kültür: Sessiz Yığınların Kültürel İntiharı, Ankara: Vadi Yayınları, 1996, 

s.13. 

179
 
 
Claude- Jean Bertrand, Medya Etiği, 1. Basım, Ankara: Başbakanlık Basın-Yayın ve Enformasyon 

Genel Müdürlüğü, 2004, s.7. 

180
 
 
J. Gans, a.g.e., s.54. 

181
 
 
J. Gans, a.g.e., s.54. 

182
 
 
Mutlu, a.g.e., s.156. 



 48 

ürünlerin popüler bilinci ve popüler kültürü doğru olarak yansıttıklarını mı gösterir? 

Kitle iletişim araçları halkın istediğini mi yansıtmaktadır?
183

 

Medya ya da kitle iletişim araçları dünyanın hemen her yerinde çoğu zaman 

“eğlence amaçlı” olarak kullanılmış, tam bir “boş vakit geçirme” aracı olmuşlardır. 

Dolayısıyla insan hayatı için önemli olan başka uğraşıların da yerini almış, insanları 

hayatlarının amacından uzaklaştırmıştır. Medya takipçileri de bu durumdan pek rahatsız 

olmuş gibi görünmemekte ve ondan vazgeçmemektedirler. Bu vazgeçemeyişi belki de 

doğal karşılamak gerekir. Çünkü medya insana günlük dertleri sıkıntıları unutabileceği 

pembe diziler, düz ve pornografik şiddet içeren veya anlık doyum sağlayan öğeleri 

teklif etmektedir.
184

 

Kitle kültürünün medya ile ilişkisi bağlamında ele alınan en önemli 

eleştirilerinden biri de onun zevklerimizi yavanlaştırmakta olması ve hassas 

duygularımıza zarar vererek onları kabalaştırdığıdır. Ayrıca kitle iletişim araçlarıyla 

yaygınlaşan popüler kültür, bireysel özellikleri yok etmekte ve kitle denilen grubun 

içinde eritmektedir. Onun metalaştırılan kültürü merkezden çevreye yaygınlaştırarak 

oluşturduğu kültür benzeşmesi de, kültürün uluslararası boyutuyla birlikte ele alınmıştır. 

Ancak popüler kültür kimi zaman günlük hayatta, geleneğin yok olduğu yerlerde 

insanlara destek vermesi yönüyle de değerlendirilmiştir.185
  

Kitle iletişim araçları bu açıdan kitle kültürü ile işbirliği içindedir. Aslında bu 

yönüyle kitle kültürü modern toplumda sıkça görülen edilgenlik ve çok yönlülüğe 

rağmen tatmin edilemeyen duyguları güçlendirmektedir. Çünkü neredeyse bir ürünle 

tatmin olmak ona alışmak imkânsızdır. Her geçen gün hatta her anda yeni ürünler ortaya 

çıkmakta dolayısıyla yeni duygular ve yeni bakış açıları doğmaktadır. Bu da “tatmin” 

duygusunun oluşmasını engellemektedir.  Teknolojik ürünlerdeki hızlı değişim ve 

gelişim bunun en belirgin örneklerindendir.
186
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Günümüz medyası asıl işlevinden uzaklaşmış görünmektedir. Medyanın 

toplumsal sorumluluk alanını terk ederek çeşitli kaygılar sebebiyle cinselliğe, görselliğe 

ve reklâma yönelmesi onun popüler kültürün egemenliğine girdiği eleştirisini haklı 

çıkarmıştır. “Kitle kültürü olarak tanımlanan bu durum endüstriyel üretimin, kalabalık 

kent yaşamının, teknolojik imkânların ticariliğinin izlerini taşımaktadır.” Temelde, 

eğitme, bilgilendirme, haber verme amaçlarını taşıyan medya böylece ekonomik ürün 

olarak değer kazanmakta ve entelektüel alandan daha çok ekonomik alana yönelerek 

zihinsel bir dönüşüme sebep olmaktadır. Diğer taraftan, içeriğiyle ilgili yapılan 

değişiklikler daha çok eğlence daha çok cazibe daha çok şiddet şeklinde olmaktadır ki; 

bu yaklaşım günümüz medyasının sadece “çok tüketilmek” için var olduğunun 

örneklerindendir.
187

 

Kısaca değerlendirilmesi yapılan iletişim ve kültür ilişkisi sonrasında özelde 

televizyonun genelde tüm kitle iletişim araçlarının popüler kültür ile ilintilendirilmesi 

doğru bir yaklaşım olacaktır. Popüler kültür kitle iletişim ile yakından ilgili olduğu için 

toplumu anlamak ve anlatmak için başvurulan özel bir alan olarak da özellikle 

başvurulmaktadır. Popüler kültür bu yüzden ya tümüyle medyaya bağlı olarak 

tanımlanır ya da halkın “muhafazakârlığı” bağlamında ele alınır.  

B. POPÜLER KÜLTÜR ve TÜKETİM ALIŞKANLIKLARININ 

DÖNÜŞÜMÜ 

İnsanlık tarihine bundan belki yüz yıllar önce giren tüketim olgusu gün geçtikçe 

modern toplumun daha da vazgeçilmez bir öğesi olarak yükseliş trendini 

sürdürmektedir. Bu yükseliş sürecinde tüketim, farklı manaları da muhtevasına dâhil 

etmekte, anlamı değişmektedir. Örneğin metaların tüketilmesi hâla bu olgunun 

muhteviyatı içinde olmakla birlikte; imajların ve anlamların tüketilmesi, ihtiyaç dışında 

“mutluluk için” gerekli olduğu kanısı ve neredeyse “var olmanın anlamı” olarak 

algılanması, manasındaki değişikliklere işaret etmektedir. Bu çerçevede tüketim olgusu, 
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popüler kültür ile birlikte Batı menşeli olmasına rağmen artık “evrensel” bir özellik 

olmuş ve bütün toplumların yaşamlarına sirayet etmiştir.188
 

Popüler kültür; gündelik oluşuyla, insanların zevklerine hitap edişiyle ve daha çok 

medyanın ürünü olmasıyla bir tür tüketim kültürü destekçisidir. Popüler kültürün 

tanımları arasında onun “tüketim ve kullanım” kültürü olduğu, halkın ihtiyacını 

karşılamak için var olduğu da sıklıkla vurgulanmaktadır. Bu bağlamda kitle kültürü 

“büyük iş adamları tarafından üretilen ve müşterileri yalnızca alıp almamakla 

sınırlandıran bir kültür” olarak nitelendirilmiştir.189
 Bu yönüyle popüler kültür, kullanım 

ve tüketimin ilk safhasından son safhasına kadar her anında vardır ve kapitalist mal 

üretiminin pazarlanması ve tüketimi biçimlerine dayanan bir kültürdür.
190

 “Gündelik” 

oluşuna ve değişken oluşuna yapılan vurgu da yine onun hızlı tüketilmesi ve 

tükettirmesine atıfta bulunmaktadır. 

Popüler kültürde, çeşitli vasıtalarla tüketicinin psikolojisi
191

 de iyice irdelenerek, 

tüketicinin alım gücüne yönelik propaganda yapılmaktadır. Reklâmlar bu psikoloji 

açısından tüketim kültürü için vazgeçilmez bir öğedir. Popüler kültürde tüketim 

alışkanlığı ileri seviyede insanları sarmalamış ve hayatın vazgeçilmezi arasına girmiştir. 

Büyük alışveriş merkezleri,
192

 bu merkezlerin dizaynı ve diğer aktivitelerin de bu 

merkezlerde rahatlıkla bulunabilmesi, alışveriş mekânlarını bir tür “popüler kültür ve 

tüketim kültürü” ibadethanesi haline getirmiştir. Alışveriş mekanlarında saati belirten 

motiflerin olmaması, gün ışığının engellenmesi bu ibadethanenin karakteristik 

özelliğidir. 
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“Kitle kültürü ‘tüketici vatandaş’ fikrini besleme eğilimindedir.”
193

 Popüler kültür 

tarafından desteklenen “tüketim eğilimi” bu kültürde kendine farklı vasıtalarla farklı 

yollar bulur.  Özellikler kitle iletişim araçlarının propagandasıyla oluşan tüketim olgusu 

yeni bir kültürün oluşumuna neden olmuştur.
194

 Kitle iletişim araçlarının yanı sıra, yine 

onlardan aldıkları destek ile markalar, sanatçılar, futbolcular ve takımlar etrafında 

oluşan hayran kitleleri de çeşitli kuruluşlarla (fan club) tüketim kültürüne destek 

vermektedirler. Bu hayran kitleleri dernekler kurar, dergiler basar ve çevrelerini 

kendilerinin oluşturdukları kültüre yönlendirirler.  

Popüler kültürün, kâr amacıyla kurulmuş bir sanayi olduğu; bu sanayinin kâr 

edebilmesi için kitle izleyicisine çekici gelebilmek homojen ve standardize edilmiş 

ürünler yarattığı eleştirisi yapılmıştır. Bu bağlamda, popüler kültürün, kültürel 

“şeylerin” mekanik üretimi ve kapitalist mal üretimi, pazarlaması ve dağıtılması 

biçimine dayanan bir kültür olduğu ifade edilmiştir.195
 Bir popüler kültür ürünü gerçek 

sanatın hiçbir özelliğini taşımasa da; bu ürünlerin ortak özellikleri vardır: 

“Standardizasyon, stereotipleme,
∗

  tutuculuk, kandırmaca ile satılan tüketim malları…” 

Kitle kültürü, insanlara yukarıdan empoze edilir. Belirli teknisyenlerce üretilen popüler 

kültür ürünlerinin izleyicileri edilgendirler.  Bu kültürü dayatanlar, sınıfsal 

egemenliklerini sürdürmek amacıyla kitlelerin kültürel gereksinimlerini sömürürler.
196

 

Popüler kültüre, tüketim kültürü açısından bakıldığında çok farklı bir tablo ile 

karşılaşılmaktadır. Sinema, tiyatro, dergi, gazete, moda, tekstil, müzik, pop, arabesk, 

dolmuş kültürü, temizlik ürünleri, oyuncaklar, eğlence dünyası, sevgiler, nefretler, aşk, 

heyecan korku… Bütün bunlar statükoyu korumak, kârı devam ettirmek amacıyla, 

hayatı arzu edilen şekilde yön verme çabaları çerçevesinde döner durur. Şüphesiz, bu 

dolaşım, sadece belli ürünlerin halka sunulması şeklinde değil aynı zamanda bunlarla 

beraber belli dünya görüşlerinin ve düşünce biçimlerini de popülerleştirme formunda da 
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kendini gösterir. Örneğin, romanlara, sinema filmlerine, magazin dergilerine ve 

gazetelere bakıldığında bunların “ticari kültürün çıkarına ve kapitalist toplum biçimi ve 

ilişkilerinin evrenselliğini getiren ideolojiye yardım edici yönde şekillendirildiğini 

görürüz.”
197

  

Özellikle reklâm sektörüne bel bağlamış olan televizyonlarda, sürekli tüketim 

çılgınlığı teşvik edilmektedir.
198

 Böylelikle tüketim, reel-yaşamın tamamlayıcısı ve 

destekleyicisi olarak egemen kültürün bir ideoloji aracı ve harcı olmuştur. Televizyonun 

diğer programlarında da belirgin olan eğlence ve tüketim kültürü kitlelerin bir tür 

narkozlanması görüşünü doğrular niteliktedir.
199

  Bu çerçevede, popüler kültür özellikle 

reklâm aracılığı ile kültürel değerleri dönüştürüp değiştirerek sosyal değerleri de 

etkilemektedir. Reklâmlar insanların aslında ihtiyaç duymadıkları şeyleri insanlara 

aldırarak; onlara “mutluluk ancak bu ürünlere sahip olmakla mümkündür” uyarısını 

gönderir. Tüketiciye tam bir lüks hayali içinde yaşayarak, zengin bir hayat sürdürmeyi 

ve sadece sahip olduğu ürünlerle tatmin olmamayı önerir ve hayattan zevk almayı 

öğretir.
200

 Maddeye sahip olmanın sosyal statü ve başarı sembolü olduğunu, bununla 

bağlantılı olarak sosyal kabulün, popülaritenin ve seksi açıdan güçlü olmanın bir 

kazanım olarak bireylerin önüne çıkacağını kabul ettirmeye çalışır. İşte bu nedenle, 

popüler kültür “sabun köpüğü”, derinliği olmayan, hızlı tüketilecek mutluluklar sunarak 

insanları “günü kurtarma” çabasına yönlendirir. 

Popüler kültürün ve onun belirgin bir ifadesi olan reklâmlar toplumda bir “tüketim 

fetişizmi” oluşturur. Bu ikili, tüketim çılgınlığı ile nesnelerin, dolayısıyla değerlerin 

içini boşaltır ve mümkün olan tüm sembolleri kullanarak içini boşalttığı değerleri 

kendine göre doldurmaya çalışır. Reklâmlar her yerdedir ve tüketicinin hiçbir zaman 

ulaşamayacakları mükemmelliğe inanmalarını savunur. Bu açıdan bakıldığında popüler 

kültür ve reklâmlar birbirinden hiç ayrılamayan iki sıkı kavram gibi değerlendirilebilir. 

                                                
197

 
 
Korkmaz ve Erdoğan, a.g.e.,  s.11. 

198
 
 
Televizyonun tüketim kültürüne katkısı ya da “seyirci üretme” niteliği için bkz. James Curan & Jean 

Seaton. Power without Responsibility The Press and Broadcasting in Britain. London: Routledge 

11 New Fetter Lane, 1988. 

199
 
 
Ahmet Oktay, Türkiye’de Popüler Kültür, İstanbul : Yapı ve Kredi Yayınları, 1993, s.230. 

200
 
 
Fatma Türkoğlu Uğur, “Reklâmların Tüketici Kritiği: Reklâmlara Tüketici Yönlü Eleştirel Bir Bakış 
ve Bir Uygulama”, (Yayımlanmamış Yüksek Lisans Tezi, Marmara Üniversitesi SBE, 2004), s.18. 



 53 

Popüler kültür değerlerin içini boşaltırken reklâmlar da boşaltılan bu değerlerin içini 

yeniden doldurmaya çalışarak yeni değerlerin oluşmasına neden olur veya değerleri 

anlamını değiştirir.201
 

Kitle iletişim araçları sayesinde yaygınlaşan popüler kültür aracılığıyla homojen 

bir kültürel ortam yaratılmaya çalışılmaktadır.
202

 Yaygınlık kazanan Amerikan kültürü 

ve tüketim kültürü toplumun her kademesini ciddi anlamda etkilemekte, aşırı meta 

bollaşmasına ve meta fetişizmine yol açtığı görülmektedir.
203

 İnsanlar tek 

tipleştirilmeye ve ilgiler davranışlar aynılaştırılmaya çalışılmaktadır. Bu tür ortamın 

oluşturulması ise üretim ve tüketim sürecini kolaylaştırmakta; başka bir ifade ile 

ihtiyaçlarımızın ne olduğu ve nasıl bulunabileceği başkaları tarafından öngörülmekte, 

dolayısıyla birilerinin birileri tarafından ikna süreci daha da kısalabilmektedir. Bu da 

popüler kültür pazarının işleyişinin kolaylaşması açısından oldukça önemlidir.
204

 

İnsanların standartlarının yükselmesi, mal bollaşması, tüketim isteğinin artması 

özellikle büyük şehirdeki insanlarda farklı etkiler yapmakta, yoğun nüfusu olan bu 

kentlerin sakinlerinde ciddi bir hedonist ve benlik duygusu oluşturmuştur. Aynı 

duygunun özellikle kitle iletişim araçlarıyla giderek kırsal kesime de yayıldığı, tüketim 

ideolojisinin köylerde de mevzilendiği görülmektedir.
205

 Popülerliğin tüketim ile 

mümkün olduğunu düşünen insanlar “bir başka dünyaya kaçmak için kullanılmayacak 

gösterişli arabalar, dondurulmuş yiyeceklerle ağzına kadar doldurulmuş buzdolapları, 

hiçbir entelektüel çaba gerektirmeyen düzinelerle dergi ve gazete yığınları, hepsi aynı 

soydan sayısız eğlence şekilleri”
206

 ve iletişimi güçlendireceği yerde azaltan teknoloji 

ürünleriyle kendilerine bir hayat tarzı seçmişlerdir. 

Tüketim kültürünün yaratıcıları ve yine tüketicileri olarak insanlar sahip olmayı, 

“var olmak”la eş değer tutmaktadırlar. Onlara “ne kadar sahipsen o kadar etkinsin, o 
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kadar varsın” uyarıları dikte edilmektedir. Mevcut “tüketim çılgınlığı” insanları tümüyle 

tatmin edememekte o nedenle başka bir hayat tarzı bulmak yerine tüketim oranlarını 

artırma yolunu seçmektedirler. Modernizmi doğuran endüstriyel süreç, sürekli 

insanların “sahip olma” duygusunu pekiştirmektedir. Ancak ulaşmak istedikleri 

mutluluğu bulamamaktadırlar. Köse’nin, Kızıl Haç Örgütü için çalışan bir hemşireden 

aktardığı şu ifadeler anlamlı olacaktır:
207

 

Gezdiğim birçok ülkede birçok önemli tespitim oldu. Hayatın daha sade, daha basit oluğu 

yerlerde insanların daha mutlu olduklarını, refah seviyesi yüksek yerlerde de daha 

mutsuz ve iç huzurdan yoksun olduklarını gördüm. 

Tüketim alışkanlığı ile birlikte ahlaki normlara, dini değerlere, doğayı korumaya 

yönelik pek çok algılayış da değişmiş gibi görünmektedir. Nasr’ın söylemiyle modern 

insan tabiatı kendisinden iyice faydalanılabilecek bir fahişeye dönüştürmüştür.
208

 “Hep 

daha fazlasını iste”menin dayatıldığı günümüz toplumunda, insanlar artık cenneti veya 

hayallerini süsleyen her yeri kredi kartlarını limitsiz olarak kullanabileceği; sadece her 

istediğini değil, herkesten daha çok alabileceği bir mekân olarak ölçmeye başlamıştır. 

Çünkü “ona göre kendisinin ne olduğu değil neye sahip olduğu önemlidir artık.”
209

 

Popüler kültürde, her ne kadar tanımlayıcı ve belirleyici güç olarak “halk” 

(tüketici) görülse de; aslında, kitle kültür ürünlerini belirleyen ve tanımlayan şey, üretim 

biçimi ve bu biçimin satışını yapan reklâm endüstrisidir. Örneğin, futbol bir eğlencedir. 

Ancak futbola hayat veren ve idamesini sağlayan endüstrinin yönlendirmesi ile halk, 

belirli bir takımın satış noktasına ve hatta oyuncunun formasının açık artırma ile satın 

almaya sevk edilmektedir. Dolayısıyla, “popüleri popüler yapan güç ekonomik ve 

ideolojik güçtür.” Bu güç de çoğu zaman halka bağımlıdır.
210

  

Modern toplumun en belirgin özelliklerinden birisi insanları bir tüketim 

çılgınlığına yönlendirmesidir. İnsanlar birbirlerini tüketim alışkanlıkları ile örnek 
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almakta; bir diğeri için “tüketim modeli” olabilmektedir. Nitekim modern çevre 

tümüyle “tüketmeye yönelik” bir dizayna sahiptir. Hiyerarşi, statü ve moral değerler 

yine bu tüketim kültürünce belirlenmekte diğer bir ifade ile “devir, ‘ye kürküm ye’ 

devri” olmaya doğru ilerlemektedir. Ayrıca satın alınması için sunulan ürünlerin 

bolluğu ve çeşitliliği, tüketimi adeta yaşamın temel pratiği haline getirmiştir. 

Özellikle büyük şehirlerde insanlar ikilem içinde yaşamaktadırlar. Bir yandan 

“oldukları gibi görünme” arzusu ve kültürel öğretileri dinlerken bir yandan “istenilen, 

takdir gören bu değil” diyerek çevresindeki kişilerin bakış açısına göre hayatına bir 

düzen vermeye çalışmaktadır. Çevresindeki insanların yaşam şekilleri ise yoğun popüler 

kültür mesajları altındadır. Tüm bu çelişkileri fark eden insanlar başarılı ve etkin bir 

entelektüel birikime de sahip değillerse; kıskanılmak, çekici olmak duygularıyla moda, 

eğlence ve “bilinç endüstrilerince” sunulan hazır düşlerin tüketicisi ve “ne kadar 

alışveriş o kadar cazibe” manasındaki mesajların etkisinde kalarak tüketim kültürünün 

aktif bir bireyi olmaktadır.
211

 

Popüler kültürün ticari propagandasının etkisinde kalmamamızda temel 

sebeplerden biri de psikolojik olarak kendimizi bir grubun içinde hissetme 

ihtiyacımızdır. Popüler kültür bu bilgiyi alabildiğine başarılı kullanabilmektedir. 

Örneğin, coca-cola içerken, pizza hut’ta pizza veya KFC’de yabancısı olduğumuz bir 

çeşniyle tavuğumuzu ilkel zamanlardaki gibi yerken ya da Lee markasını giyinirken 

kendimizi dünya üzerinde o içeceği içenler arasında veya o markayı giyenler arasında 

hissetmemiz ve bundan haz almamız istenir. Sonuç olarak “gücün” etki olduğu bu tür 

bir propaganda da bu tüketim kültürünü empoze eden tarafın düşünce ve anlayış 

dünyasının da etkisinde kalmaktayız.
212

 

Moda ve modayla ilgili enstrümanlar tüketim kültürünün en çok hissedilebildiği 

alanlardandır. Moda bir şekilde yakından takip edilmelidir. Ne uzak durulabilir, ne 

kendi isteğimize göre ayarlayabilir ne de görmemezlikten gelebiliriz. Mesela giyim 

konusunda kaçınılmaz bir etkileşim söz konusudur. Toplumsal duruş ve değer ne 
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giydiğimizle ölçülmekte ve giyim tarzımız biçimsellik getirerek önemli kültürel güç 

kazanan bir fetiş haline dönüşmektedir. Nike’lar, Adidaslar, Vakkolar, kemerler, takılar, 

takımlar, Marlboro, coca-cola, bijuteri Blue Jeanler vb. insanlar arası ilişkilerde 

ağırlıklarını güçlendirmekte ve baskı kurmaktadırlar. İnsanlar artık modayı 

güzelleştireceğine, mutlu edeceğine, saygınlık ve statü kazandıracaklarına inandıkları 

için
213

 takip etmektedir ki bu da “sürekli alış veriş yapmak” alışkanlığı ile birebir 

ilişkilidir. Bu inanç devam ettirildiği yahut devam ettiği sürece tüketim de devam 

edecektir. Böylece moda, bizden bağımsız hareket eder ancak bizi kendisine bağımlı 

kılarak yaşamını sürdürmektedir. 

Popüler kültürün ticari boyutu birçok alanda karşımıza çıkmakla beraber belki son 

olarak entelektüel ve kültürel birikim alanında da etkili olduğundan söz açmak gerekir. 

Fiske’ye göre, popüler kültür ürünlerinde popülerliğin belirtisi, bu ürünün/ metnin aklın 

ortak hislerine eğilmesinden, böylece mümkün olduğunca çok tüketiciye ulaşmaya 

çalışmasıdır.
214

 Bu çerçevede bilgi açısından insanlara sunulan metinlerde de bir 

popülerlik kaygısı bulunmaktadır. Sosyo-kültürel açıdan kendini geliştirmeye çalışan 

her birey bir şekilde bu ticari propagandaya maruz kalmaktadır. Mesela en belirgin, en 

çok bilgi ihtiva etme iddiasında bulunan yayınlar dahi tirajlarını artırmak için yayınlarla 

beraber çeşitli promosyon ürünleri vermek durumunda kalmaktadırlar ya da bunun 

gerekli olduğunu düşünmektedirler. Bir zamanlar gazete ve dergilerin tencere vb. 

ürünleri verdikleri ve kültürel dergilerin dahi satışların çoğalması için CD’ler, posterler 

vermesi de bu çerçevede değerlendirilebilir. 

Popüler kültürde tüketim; zevkin, keyif almanın temel kaynağı olarak 

gösterilmiştir. Aynı zamanda yaşamımızı kontrol etmek, kendimizi özgür bir tüketici 

olduğumuzu hissetmemize ve yaratıcı olarak ifade etmemize yardım eden bir araç 

olduğu ifade edilmiştir.215
 Popüler kültürdeki bu tüketim anlayışının 

yaygınlaşmasındaki ana vasıta elbette ki kitle iletişim araçlarıdır. Kitle iletişimi aracılığı 
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ile bize sunulan sadece belli bir yargı ya da düşünce değil aynı zamanda, özellikle 

reklâm kültürü aracılığıyla tüketime dayanan bir yaşam biçimidir. Bu araçlar yoluyla 

kitleler iş dışı dinlenme zamanlarında tüketime veya bir alışveriş çılgınlığına 

yönlendirilmektedir. Bu yönlendirme dünyanın diğer yerlerindeki insanlar ile hemen 

hemen aynı davranış modellerini içermekte; insanlar aynı elbiseyi, aynı teknolojik 

ürünü almakta, aynı şeyleri tüketmektedirler. 

C. POPÜLER KÜLTÜR PROGRAMLARI BAĞLAMINDA DİN 

ALGILAYIŞINDAKİ DEĞİŞİM 

Popüler kültürün etkisiyle dine yaklaşım ve dini algılayış biçimi de zamanla 

değişiklik göstermiştir. Artık “din” kavramına da biraz pragmatik yaklaşılmış, fayda 

getirmesi oranında dine ve dine ait öğelere alaka gösterilmiştir. Dinin siyasetteki 

kullanım şekli gibi, medya da, dini, kendi reyting kaygılarını giderecek şekilde 

kullanmaya çalışmıştır. Bu nedenle yeni dini program türleri oluşturulmuş, yeni 

kavramlar ihdas edilmiş, geniş kitleleri ilgilendirmesi bağlamında uzmanlar stüdyolara 

çağrılarak polemikler oluşturulmuş, tüketimi destekleyecek dini gün ve gecelere özel 

anlam atfedilmiştir. Ramazan programları, “Sırlar Dünyası” gibi gizemli programlar, 

kandil programları ve benzerleri kitle kültürünün etkisinde oluşturulmuş programlar 

olarak değerlendirilmişlerdir. 

Kitle iletişim araçları son yıllarda artış göstermiş ve önemi her geçen gün 

artmıştır. Halkın ilgisini çekecek konu ve konuklar, kitle iletişim araçlarının en önemli 

gündem maddesidir. Türk toplumunda özellikle dini konular her zaman üstünde 

durulabilecek ve hep ilgi odağı olacak konulardan olmuştur. Radyo ve televizyonlar 

belli saatlerde ve tarihlerde dini yayınlara önem vermiş bu bağlamda yeni bir dindarlık 

türü olan “prime time dindarlığı” (prime time religiosity) ortaya çıkmıştır.216
 Prime time 

terimi her ne kadar günün belirli saatlerine yönelik bir kavram olsa da aslında senenin 

“belli günlerinde” dini motiflerin artışı ve medyada daha sık kullanılışı da bu bağlamda 

ele alınabilir. Sadece medyanın bu motifleri daha sık kullanması değil; insanların yılın 
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belli gün ve gecelerinde dini törenlere daha çok rağbet göstermesi de bu kapsamda 

incelenebilir. 

Türkiye’de, halkın çoğunluğunun Müslüman olması sebebiyle normal zamanlarda 

da yoğun olan bu tür programlar; özellikle Ramazan ayında ve diğer önemli dini ve gün 

ve gecelerde daha çok popülerleşmektedir. Başka vakitlerde bu tür programları 

yapmayan veya çok az yapan kanallar da, önemli dini zaman dilimlerinde bu tür 

yayınlara daha çok yer vermektedirler. Hemen herkesin dini duygularını yoğun olarak 

yaşadığı Ramazan ayında, yapımcıların meşhur sanatçılara ezan, Kur’an ve ilahi 

okutmaları; uzmanları programlarına konuk ederek halkın sorularına cevap aramaları 

“prime time dindarlığı”nın tezahürlerindendir. 

Popüler kültür ve din ilişkisinde ortaya çıkan, yine dini programların 

popülerliğiyle gündeme gelen önemli kavramlardan biri de “medya vaizliği”dir. Medya 

vaizi (media minister), kitle iletişim araçlarının yaygınlaşması sonrasında ortaya çıkan 

ihtiyaca bağlı olarak halkı dini konularda bilgilendirmek amacıyla bazı televizyon 

kanalları, radyolar ve gazetelerle anlaşma yaparak belli periyotlarda dini sohbet şeklinde 

konuşmalar yapan ve yazılar yazan kişiler için kullanılan bir kavramdır.
217

 Kirman’ın 

ifadesine göre, bu kavram reyting kaygısıyla ortaya çıktığı için biraz da eleştirilmiştir.218
 

Başta televizyon kanalları olmak üzere, gazeteler ve radyolar, halkın dine olan 

alakasını görmüş ve dini programların reyting oranını yükselttiğini fark etmişlerdir.
219

 

Bu bağlamda birçok kanal ve gazeteler din uzmanları ile anlaşmıştır. Bazen bir 

programa birden çok din uzmanı çıkartılarak izlenme oranını artıracağını düşünülerek 

özellikle polemik oluşturmaya çalıştırılmıştır. Bu nedenle medya vaizleri ya da dini 

program yapımcıları polemik ve reyting için kullanılmakla itham edilmişlerdir. 

Kitle iletişim araçlarının her gün artarak büyümesi sonucu fert farkında olmadan 

kendini onların etkisi altında bulabilir ve oradan kendisine sunulan imajlar ve kalıplar 
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içinde kendisini algılamaya başlayabilir. Televizyon reklâmları, moda dergileri, 

gazeteler ve diğer ideolojik sloganlar ferdin hayatında kimi zaman ailesinden ve 

okulundan da daha fazla etkili olurlar. Kişi, kitle iletişim araçlarından kendisine sunulan 

bu yeni hayat tarzı empozesiyle, gerçek problemlerinden uzaklaşır, prensiplerini dikkat 

etmemeye başlar veya onlara yönelik farkındalığını kaybeder. Bunun belki de toplumsal 

olarak hissedilen en somut alanı dini fikir ve davranış alanıdır. Birey, kendi inanç ve 

değerlerini televizyon ve diğer medya araçlarından okuduğu ve gördükleriyle 

belirlemekte ve kimi zaman bu durum hayatında ciddi değişikliklere neden 

olmaktadır.
220

 

Yukarıda “medya vaizliği” olarak isimlendirilen kavramın ortaya çıkmasında ve 

devam etmesinde yine bu kitle iletişim araçlarındaki fikir empozesi etkindir. Günlük 

gazeteler, magazin ve diğer basın-yayım organları takipçilerini ya da din bilginlerini 

farklı ve kimi zaman inançlarıyla çelişen bir gösterişçi imaj içine girmelerine neden 

olabilirler. Şöhret ve “görünür olma”nın dayanılmaz etkileyiciliğinden kaçamayan 

insan, bilgin de olsa, bu etkiden kaynaklanan bir tutum ve davranış değişikliği gösterir. 

Medya vaizi, kamera ve fotoğraf makinesi karşısında beden dilini konuşturmaya 

çalışırken; izleyiciler de beyaz camın arkasında gördüğü, gazete sayfalarında kocaman 

fotoğraflarla idealize edilen hayata kendini adapte etmeye çalışır ki bu zaten aradığı 

“renkli dünya”nın ta kendisidir. Artık değerleri, inançları, dini tutumları yavaş yavaş 

değişiklik göstermeye başlayacaktır. 

Sosyologlara göre yaşamın bağlı olduğu temel öğeler; din, ahlak ve sosyal 

sorumluluk gibi unsurlardır. Oysa popüler kültür ile birlikte bu algılayış değişmeye 

başlamış artık bu unsurların yerini, lüks, zenginlik ve bunu mümkün kılacak diğer 

öğeler almıştır. Popüler kültüre göre yaşam, çılgınlık, sınırsız özgürlük ve konfora sahip 

olmaktan ibarettir. Çünkü popüler kültür, tüketimin yaşamın tek değeri olarak 

düşünmemize ve çevremizdeki bu yöndeki uyarılarla kendimizi daha az suçlu 

hissetmemize neden olur. Dini algılayışın değişmesinde ve tüketim kültürü bağlamında 

“tatmin” ve “huzur” sebeplerimizin sürekli farklılık göstermesinde popüler kültür 

eksenli öğütlerin etkisi vardır. Artık insanlar ne tükettikleri, ne aldıkları ile ölçülmekte 
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böylece bir tüketim toplumu oluşturulmaktadır. Toplumu bir arada tutan, ona ait 

değerler değil; yeni markalara bağlanmak ve prestij getirecek sembollere sahip 

olmaktır.
221

 

Popüler kültür bağlamında dini irdelemek; dini anlayışın bu kültür çerçevesindeki 

değişimini ya da algılanışını irdelemektir. “Popüler” olan yani “halkça benimsenen” 

dini kültürün nelerden etkilendiğini görebilmektir. Diğer bir deyişle, dini inancın etkili 

olduğu halkın geleneklerini, göreneklerini, manevi değerlerini ve yaşam tarzını 

anlamaya çalışmaktır. Bu bağlamda aslında popüler kültürün etkili olduğu ve somut 

tezahürlerinin en belirgin olduğu alanlardan biri dindir.
222

 Zira din halka ait olandır, 

halkın yaşamsal veya güncel kültürüne en çok etki edendir. Popüler kültür de halk 

kültürünün farklı alanlarını kapsasa da en çok onun inanç boyutunu dolayısıyla tüm 

yaşam tarzını etkilemektedir. 

 Örneğin, başrolünü muhafazakâr biri olarak bilinen Uğur Aslan’ın oynadığı 

“Karagümrük Yanıyor” adlı dizide (Star TV), Aslan’ın, “bil bakalım ben kimim?” diye 

soran sevgilisine “bugüne kadar aldığım ve bundan sonra alacağım bütün nefeslerin 

sahibi” diye cevap vermesi
223

 “Allah inancı” açısından değerlendirildiğinde daha önce 

ciddiye alınan ve şakası dahi yapılamayan dini inançların nasıl değiştirildiğinin 

göstergesi olarak önümüzde durmaktadır. Başka bir örneği Onno Tunç’un vefatıyla 

ilgili yapılan yorumla verebiliriz. “Tanrıya yeni bir müzik gerekti. Yeni bir orkestra… 

Tanrı’nın canı sıkıldı. Yeni bir müziğe ihtiyaç duyunca Onno’yu yanına aldı.”
224

 Bu 

gibi ifadeler medyatik algı ve pop kültür ilişkisinin, önceleri “kırmızıçizgi” olarak 

nitelendirilecek bazı hususlarda bir yumuşamaya neden olduğu belirtilebilir. 

Popüler kültür çerçevesinde dini bakış açısının değişimine en belirgin örneklerden 

biri de “müzik dinleme”ye yönelik fikirlerdeki farklılaşmalardır. Önceleri müziğin her 
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türlüsüne “haram” nitelendirmesi yapanlar; zamanla “telliler haramdır” demeye 

başladılar. Gün geldi bir türlü müzik ihtiyacından vazgeçilemedi ve artık daha ılımlı 

fetvalar verilmeye başlandı. Hz. Peygamber’in de meşru sınırlar içinde “eğlenmeye 

müsaade” ettiği hatta “teşvik” ettiği çeşitli hadis dayanaklarıyla dillendirildi ve İslam 

bilginlerinin bu konudaki görüşleri dile getirildi.
225

 Özellikle kadın sesine olan mesafeli 

yaklaşım da zamanla yok oldu. Sadece “şehvet uyandırıp uyandırmadığı” şartına bakıldı 

ve artık kadın sesi de dinlenir oldu. İlk başta ilahi albümü yapan kadın sanatçılara karşı 

ciddi bir tepki oluşsa da daha sonraları onlar da kabul edildi ve hatta günümüzde kabul 

edilen hocalardan fetva alınarak ve onlarla birlikte programlara çıkılarak bir bakıma bu 

durumun meşruluğuna vurgu yapıldı.
226

  

Derken Müslüman camia da müzik piyasasına girdi ve yüzlerce albüm çıktı. Eşref 

Ziya Terzi, Abdulbaki Kömür, Aykut Kuşkaya, Ömer Karaoğlu, Mustafa Cihat, 

Mustafa Demirci, Mehmet Emin Ay ve onlarca isim müzik marketlerdeki yerini almaya 

başladı. Her bir solist Müslümanların farklı tarzına hitap etmeye çalıştı. Tasavvuf 

musikisi ağırlıktayken, pop-rock karışımı tarzlar da uygulanmaya başlandı. Dursun Ali 

Erzincanlı, “saadet asrına” olan özlemi etkileyici ses tonuyla ve duygusal müziklerle 

aktardı. Albümleri binlerce sattı. İslami kesimin “yeşil popçu”larının albümlerinin çok 

satması yine tüketim kültürünü teşvik eden popüler kültür etkileşimi bağlamında 

irdelendi. Türk sinemasının ünlü jönlerinden, Hale Soygazi’nin eski eşi, Ahmet Özhan 

bir ara sanat musikisini bırakıp sadece tasavvufa müziğine yöneldi ve hayatında 

değişiklikler yaptı. Sadece tasavvuf musikisi konserleri verdi.
227

  Sonrasında “aslında 

haram değilmiş” der gibi yeniden sanat müziğine dönüş yaptı.
228
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İslami TV kanalları ve radyoları değişen anlayışa ve ticari kaygılara bağlı olarak 

yayın çizgilerini değiştirdi. Önceleri şarkı kliplerine dahi yer verilmezken daha sonra 

başlı başına müzik programları yapılmaya başlandı. İslami camianın basın-yayın 

grubunda her reklâm yer alamazken artık müstehcenliğin sınırları değişti ve gazete 

sayfaları ve televizyon ekranları “yayın hayatına devam etmek” için her türlü reklâma 

yer vermeye başladı. Bu durum ilk zamanlarda izleyicide ciddi tepkilere neden olurken 

zamanla “başka çare yok, ne yapsınlar” dendi ve hem yöneticiler hem izleyiciler maddi 

getirisi olan bu durumu kabullenmekte zorlanmadılar. 

Müslüman kesimin bu ılımlı aktarımlardan sonra müziğe olan alakası aniden 

artmış; enstrüman kursları tesettürlü bayanlar ve “dindar” gençlerle dolmuştur. Kimi 

zaman sahnede bağlama, kanun çalan bayanlar da görebilmek artık mümkün olmuştur. 

Bir arkadaş toplantısında, gitar çalan arkadaşın gitarının üstündeki imza bu anlayış 

değişikliğine önemli bir örnektir. Bir zamanlar müzik aletlerinden uzak durulurken 

şimdiler de gitarın üstündeki şu ifadenin ve imzanın yer alması değişimin fotoğrafıdır.  

“Sevgi ve dualarımla... İmza: Eşref Ziya Terzi” 

Popüler kültür programları açısından çok önemli bir yer teşkil eden dizilere de 

dini perspektifle bakıldığında çok olumlu bir tablo görülmemektedir. Televizyon 

dizilerinde genel olarak rastlanan “dini öğelerin karakterlerin günlük hayatlarında hiç 

kullanılmayışı” aslında dizinin yapımcılarının “toplumun tümüne ulaşma çabası” ile bir 

çelişki arz etmektedir.
229

 Bir yandan başarılı olduklarını ve gözlemlerininin tüm 

toplumu kapsadığını söyleyen yönetmen, senarist ve yapımcılar; öte taraftan dini 

motifleri neredeyse hiç kullanmamakla gözlemlerinde yanıldıkları düşüncesine neden 

olmaktadırlar. “Dinin daha çok alt tabakaların sarıldığı bir zorunluluk” gibi lanse 

edildiği dizilerde, özellikle zengin karakterde bu özelliğe neredeyse hiç yer 

                                                                                                                                          

yapımcıların ve sanatçıların deyimi ile kaliteli müzik geldi ve artık "İyi ve kaliteli müzik yapanların 

ayakta kalabildiği" bir dönem başladı. Bugün İslami müzik piyasasında bir zamanlar "günah"olarak 

nitelendirilen telli ve nefesli çalgıların tümü kullanılıyor. Tanrı sevgisinin yanı sıra karşı cinse 

duyulan aşk da ana tema olarak işleniyor. Mevlana, Yunus Emre'nin yanı sıra Shakespeare'in soneleri 

de albümlere giriyor. Değişimin bir başka izi de albüm kapaklarında kendini gösteriyor. İlk yıllarda 

resim kullanılmayan, sanatçıların yüzlerinin siluet şeklinde yer aldığı albüm kapaklarını birbirinden 

renkli stüdyo fotoğrafları süslüyor.” 

229
 
 
Örnekler için bu çalışmanın “Avrupa Yakası” ve “Çocuklar Duymasın” bölümlerine bakınız. 
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verilmemektedir. Son yılların çok seyredilen dizilerinden Ekmek Teknesi’nde
230

 Fırıncı 

Nusrettin’in (Savaş Dinçel) evinde namaz kılışı, evine girildiğinde ayakkabıların 

çıkartılması
231

 dahi eleştirilere maruz kalmıştır. Dizinin senaristi Hasan Kaçan’ın 

(Herodot Cevdet- dizideki güncel meddah ya da nasihatçi tiplemesi) “bir insanın evinde 

namaz kılan varsa onu da yansıtmak durumundayız” ifadeli savunmasına ihtiyaç 

duyulmuştur.
232

 Yalnız burada da dikkat edilmesi gereken şey fırıncı ailesinin orta 

tabaka bir aile olduğudur. Zengin sınıflarda dine ihtiyaç duyan olmayacak ve namaz 

kılan bir karakter muhtemelen yine görünmeyecektir.  

Dini programlar dışında diğer program ve dizilerde dini değerlere yer verilmemesi 

dinin olmadığı bir yaşamı insanlara telkin edebilmekte ve zihinlere “dini bütün olmadan 

oluyormuş” düşüncesini getirebilmektedir. Neredeyse ramazan ve özel dini günler 

(kandiller) dışında hiç dini yayına yer vermeyen kanallar her kesimden izleyici 

çekecekleri iddialarıyla çelişmektedirler. Dinin sadece polemik bağlamında ele alındığı 

ve medyatik yüzler tarafından mankenler arasında dinin temel algılanmış şekline uygun 

olmayan tavırlarla anlatıldığı programlar geleneksel dini algılayışı dönüştürmektedir. 

Popüler kültür ve din algılayışındaki değişim bir yönüyle ahlaki değerlerdeki 

dönüşüme neden olmaktadır. Bu çerçevede bu çalışmada ele alınmaya çalışılan ana 

temalardan biri olan “ahlaki değerlerdeki dönüşüm” konusu tümüyle bu başlığa bir 

atıftır aslında. Batı kültürü etkisi altındaki günümüz yaşam biçimleri; insanları tüketime, 

benmerkezciliğe ve menfaatçiliğe yöneltmiştir. Kişiler hayata bir bütün olarak 

bakmaktansa parça parça bakmayı hedef edinmişlerdir. Ailenin sadece çocuk üzerinde 
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Yönetmenliğini Metin Günay, Sadullah Şentürk, Gürsel Ateş ve  Osman Sınav’ın yaptığı dizinin 

senaryosu Hasan Kaçan, Bahadır Özdener, Mehmet Turgut ve Raci Şaşmaz (Kutlar Vadisi Ekibi) 

tarafından yazılmış izlenme oranı yüksek olmuştur. 2002 yılında ATV’de yayınlanmaya başlayan dizi 

başarılı senaryosu ve oyuncuların sempatikliğiyle dikkat çekmiştir. Bkz. Ekmek Teknesi, 
http://www.sinematurk.com/film.php?8239, (14.05.2007). 
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Hasan Kaçan, Zaman Gazetesine verdiği röportajda şunları söylemiştir: “Bizim ailelerimizde ne varsa 

dizide o var. Mesela koca kapıyı çaldığında hanımın veya çocukların kapıyı açması bizde bir geneldir. 

Böyle çok çocuklu bir eve girildiğinde ve hele de evde namaz kılınıyorsa ayakkabının çıkartılması 

kaçınılmaz. Nusret Bey fırıncı. Her gün kirlenip geliyor. Eşinin yıkaması da gayet normal. Ama 

bunlar bir dizi içerisinde neredeyse ilk kez gibi yapılmış. Biz de dizide kullanıyoruz. Bizim olan biteni 

tatlı bir şekilde vermekten başka hiçbir şeyimiz yok. Bütün amacımız o gün insanların yüzünde tatlı 

bir tebessüm bırakabilmek.” Bkz. Hasan Kaçan, “'Tarihe Heredot Cevdet gözüyle bakmayı 

seviyoruz”, Zaman Gazetesi, 16.01.2003 (Röportaj: Mustafa Özge). 
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Emin Babacan, “Bir tatlı huzur verdiler”, Akşam Gazetesi, 28.04.2005. 
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ısrarla durması, onun istediği her şeyi alması da bir yönüyle bunun belirtilerindendir. 

Fert, bunlara eşlik eden yabancılaşma ve umutsuzluk duyguları, yalancı parıltılar ve 

şöhretler içinde hayat aramış ancak elde edilen sonuçta yaşanan öfke ve işe yaramazlık 

bir türlü kurtulamadığı bir kısır döngü içinde sürüklenmesine neden olmuştur. Bu 

durumun beraberinde getirdiği bir diğer sonuçsa ileride yaşanabilecek boşlukları yok 

farz ederek, bütün zevkleri şimdiden bir arada yaşamak için sonuçlarına bakmadan her 

davranışta bulunmak, her ortama girmeye çalışmaktır. Sonuç olarak popüler kültürle 

bizi sunulmaya çalışılan televizyon dünyası ve ona bağlı hayat tarzı, insanları başkaları 

adına özveride bulunmayı düşünmemelerine, narsistik bir biçimde sadece kendileriyle 

ilgilenmelerine, derinlikten yoksun norm ve değerlere bağlanmalarına ve yalnızca sığ 

ilişkiler içerisinde giderek aratan bir yabancılaşma ve güvensizlik ortamına 

sürüklenmelerine neden olmuştur. Programlar, yarışmalar, ışıltılı şöhret akşamları, 

sabun köpüğü mutluluk pozları bütün bunları desteklemiştir.233
 

D. BİR POPÜLER KÜLTÜR ÜRÜNÜ OLMASI AÇISINDAN 

ŞİDDET ve MEDYA 

Şiddet kavramının tek başına, herhangi bir kavramdan bağımsız olarak ele 

alınması ya da bir kavramla birlikte irdelenmesi tartışmalı ve sorunludur. Bu kavramı 

bir alanın içine sığdırmaya çalışmak, başka hususlarla ele almamak da çok doğru bir 

yöntem olarak görülmemektedir. Ancak bu çalışmada bu zorlukların farkındalığıyla, 

medyanın belki de en çok tartışılan ve en çok araştırması yapılan şiddet konusu medya 

ve popüler kültür ile olan ilişkisi bağlamında kısaca ele alınmaya çalışılacaktır. 

Şiddet terimi, bir yandan olay ve eylemleri diğer yandan da gücün, duygunun 

veya bir doğa unsurunun var oluş üslubunu kapsamaktadır. İlk anlamıyla şiddet 

“huzurun karşıtı” olarak tanımlanır. İkinci olarak, “ölçüleri aşan ve kuralları çiğneyen 

kaba ya da çılgın güç”tür. Şiddetin sosyolojik veya psikolojik olarak pek çok tanımına 

ve türüne rastlamak mümkünse de, genel olarak; “bir kişiye fiziksel yahut psikolojik 

baskı uygulayarak zorla bir şey yaptırmak, kaba davranış, duyguların kabaca ortaya 
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çıkarılmasına doğal eğilim, karşı konulmaz psikolojik güç veya bir eylemin hoyrat 

yanı” olarak tanımlanmıştır.234
 

“Şiddet” kavramının kullanışı açısından da medya ve diğer akademik yayınlarda 

net bir tanımlama ve ortak bir açıklama henüz yerleşmemiştir. Şiddeti özellikle 

televizyon bağlamında ele alanlar daha çok fiziksel şiddetten bahsederek; şiddeti “kişiye 

yönelik bir edimle sonuçlanan fiziksel bir eylem ya da bir sonuca ulaşmasa da fiziksel 

bir eyleme yönelik niyet” olarak tanımlanmaktadır. Oysa şiddet kavramı çok yönlü 

olarak el alınması gereken, sosyo-psikolojik tahlile derinlemesine ihtiyaç hisseden bir 

kavramdır. O nedenle, medyada görünen yayın ya da yayımlara çok yönlü 

bakılabilmeli, psikolojik ve sosyolojik okumalar yapılabilmelidir. 

Son yıllarda yapılan araştırmaların çoğu, medyanın (özellikle televizyon) şiddetin 

yayılması, cinsellik, ahlaki değerlerin yozlaşması
235

 gibi nedenlerle başta çocuklar 

olmak üzere topluma negatif davranış modelleri telkin ettiğini göstermektedir.
236

 

Araştırmalar, televizyonun izleyicilerin davranışlarında doğrudan gözlemlenebilecek bir 

etki yarattığı varsayımdan hareket etmiştir. Birçok kaynakta ve okumada televizyonun 

toplumsallaştırıcı etkisine de değinilirken; “araştırmalarda yoğun şiddet gösteriminin 

şiddeti meşrulaştırdığı ve sıklaştırdığı; özellikle çocuk ve gençler arasında saldırgan 

davranışların taklit edilerek öğrenilmesine yol açtığı”237
 iddia edilmiştir.238

 Aslında 
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Sinem Sünör, “Reklâmcılık ve Şiddet”, (Yayımlanmamış Yüksek Lisans Tezi, Marmara 

Üniversitesi SBE, 2005), s.67. 
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Genelde şiddet ile beraber ele alınan cinsellik ve ahlaki değerlerin yozlaşması için bkz. D. Beybin 

Kejanlıoğlu, “Cinsellik, ‘Erotik Programlar’, Müstehcenlik ve ‘Ahlakçı’ İkiyüzlülük”, Medya 
Politikaları: Türkiye’de Televizyon Yayıncılığının Dinamikleri, D. Beybin Kejanlıoğlu, Sevilay 

Çelenk ve Gülseren Adaklı (drl.), Ankara: İmge Kitabevi, 2001, ss.317-351.   
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Medyanın şiddet karşısındaki tutumu için bkz. Emre Kongar, Kültür ve İletişim,  1. Basım. İstanbul: 

Say Yayınları, 1986, s.9. 
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Zaman Gazetesinde yer alan bir haberde Liseliler arasında yapılan bir araştırmaya göre Lise 

öğrencileri arasında mafya ve çeteleşme oranın arttığı ifade edilmiş ve devamında, “Yeditepe 

Üniversitesi Sosyal Bilimler Enstitüsü Araştırma Görevlisi Engin Karadağ’ın yaptığı ‘Lise öğrencileri 

ve mafya’ konulu araştırmada lise öğrencilerinin yüzde 17’si kendilerini ‘çete üyesi’ olarak tanıttı. 

(…) 25 lisede öğrenim gören 743 öğrenci arasında yapılan araştırmada, öğrencilerin büyük oranda 

mafya özentisine sahip olduğu, bunun da televizyonlarda yayınlanan mafya dizilerinden 

kaynaklandığı ortaya çıktı. Çocuklarda özentinin en fazla olduğu dönemin ergenlik dönemi olduğuna 

dikkat çeken Engin Karadağ, mafya tipi haber ve programların zihinsel gelişimleri ve empati 

duyguları gelişmemiş çocuklarda olumsuz etki yaptığını söyledi. Araştırmaya katılan öğrencilerin 

yüzde 81’i silaha merak duyuyor ve yüzde 87’lik oranı en fazla Kurtlar Vadisi programını izliyor. 

Araş. Gör. Engin Karadağ, “Emniyet güçlerinin yapmış oldukları araştırmalar incelendiğinde 

ülkemizde suçların büyük çoğunluğunun gençler tarafından işlendiği görülür.” denmektedir. Bkz.  
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televizyondaki bu şiddet görüntülerinin izleyicide bir tür “boşalma”ya (catharsis)∗ da 

sebep olabileceği, bu nedenle saldırgan davranış eğilimini azaltabileceği de 

belirtilmiştir.  Araştırmalar televizyonun şiddeti desteklediği ve meşrulaştırdığını 

göstermiş fakat direkt etkileri hususunda farklı sonuçlar ortaya çıkmıştır. Eski 

araştırmalar dahi televizyonun ilk yıllarında da olsa, televizyonun şiddetin 

oluşmasındaki etkisini ortaya koymaktadır. Bu bağlamda, Amerika’da 1972 yılında 

Sağlık Dayanışma Komitesinin sunduğu raporda, televizyon ile saldırgan davranışlar 

arasında bir korelasyon olabileceğine dikkat çekilmiştir.239
 

Medyanın şiddet üzerinde direkt etkin olmadığını söyleyen uzmanların sayısı 

azımsanmayacak kadar çoktur. Bu uzmanlar, şiddetin tek sebebinin televizyon ya da 

medyanın diğer unsurları olmayacağını belirtmiş öyle olsaydı saldırgan davranış 

gösterenlerin uzun süre bunu devam ettireceklerini söylemişlerdir. Oysa saldırgan tutum 

geliştirenlerin bu tutumları uzun süreli değildir ve o anda ortaya çıkan bir davranıştır.  

Ayrıca yapılan araştırmalar, normalde de kendilerinde duygusal rahatsızlıklar bulunan 

kişilerin medyadan etkilendiğini bu nedenle sadece televizyondaki şiddet unsurlarının 

davranış bozukluklarına sebep olamayacağını belirtmişlerdir. Kısacası, bu görüşe göre 

şiddet ve saldırganlığın altında yatan temel sebep medya değil; o davranışlarda bulunan 

kişinin içinde yetiştiği sosyal ortam ve psikolojik altyapısıdır.
240

 

Medyanın cinsel davranışlara etkisi konusunda da benzer şeyler söylenebilir. 

Ancak doğrusu, medyanın cinsel duyguları uyarması sonrasındaki etkiler anlık olsa da 

saldırgan davranışlara göre daha uzun sürelidir. Çünkü cinsel davranışların uyarılmasına 

neden olan görüntüler, motifler insan zihninde daha uzun süre kalabilirler. Yine 

cinsellikle ilgili tavır da kişinin yetişme tarzı ve çevresi ile ilintilendirilebilir. 

                                                                                                                                          

Tuncer Çetinkaya, “Liselilerin yüzde 17’si kendini çete üyesi görüyor”, Zaman Gazetesi , 

03.12.2005. 
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Nur Betül Çelik, (drl.), Televizyon, Kadın ve Şiddet, 1. Basım, Ankara: Dünya Kitle İletişimi 

Araştırma Vakfı, 2000, s.11. 
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 Biriktirilmiş, bastırılmış duyguların veya enerjinin direkt ya da dolaylı olarak boşaltılmasının bir tür 

supap görevi yaptığı ve mesela saldırganlık gibi davranışların yoğunluğunu azalttığı görüşüdür. Gizli 

kalmış hislerin açığa vurulmasını sağlayan psikoterapi. Detay için bkz. Selçuk Budak, Psikoloji 
Sözlüğü. 1. Basım. Ankara: Bilim ve Sanat Yayınları, 2003. 
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Medyada sunulan, hayal gücüne dayalı abartılı şiddet sahneleri, izleyiciler için 

olumsuz modeller sunmaktadır. Bu durum da genel olarak “iyi bir nesil” yetiştirme 

çabaları için ciddi bir risk oluşturmaktadır. Yapılan birçok araştırmada, şiddet 

olaylarında medyanın etkisinin büyük olduğu, özellikle dizi kahramanlarının “şiddete” 

başvurmasının, saldırgan davranışlar sergilemenin başlıca sebeplerinden biri olduğu 

ortaya çıkmıştır.241
 Görsel ve sözel bir iletişim aracı olarak televizyon, izleyicilerde 

şiddet davranışının sergilenmesine yol açması açısından pek çok araştırmacının 

dikkatini çekmiştir. Araştırmacıların ortak olarak üzerinde durdukları fikirlerden biri, 

insanların özellikle çocukların yeni gördükleri şiddet içeren bir davranışı model olarak 

kabul edip taklit ettikleridir.
242

  

Eser Köker, “Medya Çalışanlarının Şiddeti Yorumlama Biçimleri” adlı makalesi 

için medya mensupları ile yaptığı görüşmelerde; medya mensuplarının da medyanın 

şiddeti körüklediğini ifade ettiklerini belirtmiştir. Çalışanlar, özellikle televizyon 

haberciliğinde çok sık tekrarlarla şiddet görüntülerinin yer almasının, şiddeti 

normalleştirdiğini, bu gösterimin,  şiddete onay vermek olarak nitelendirilebileceğini ve 

şiddeti seyirlik bir görüntü haline getirdiğini belirtmiştirler. Reyting için, şiddet 

gösterimi habercilik ve genel medya açısından oldukça üzücü bir tutum olduğunu ifade 

eden çalışanlar, uygar ülkelerde şiddet gösteriminin sınırlandırıldığını da sözlerine 

eklemişlerdir. Buna rağmen medyanın tek başına şiddeti artırmakla suçlanamayacağını, 
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“MTM Medya Takip Merkezi’nin 1500’e yakın gazete, dergi ve televizyon kanalında yaptığı medya 
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toplumda var olanı yansıtmakla medyanın da sorumluluğunu yerine getirdiğini 

söylemişlerdir.
243

 

Televizyonlar, gazeteler ve diğer basın-yayın grupları kültürel derinliği olmayan 

görüntülerin ve yazıların istilasına uğramış görünmektedirler. Belki de, bu dururum 

“toplum nasılsa medya onu yansıtmakla görevlidir” ifadesi ile savunulabilir; ancak 

medya bu gibi olayları sunarken sorumlu davranmak durumundadır. RTÜK’ün yaptığı 

bir araştırmaya göre çocukların yüzde 68.23’ünün günde ortalama üç saatten fazla; 

yüzde 26.39’ununda günde ortalama beş saatten fazla televizyon izlediği ortaya 

çıkmıştır. Ayrıca, çocuklarının şiddet görüntülerinden fazlaca etkilendiğini söyleyen 

ebeveynlerin oranı yüzde 91.8’dir.
244

 Bu araştırma sonuçları “sorumlu davranmak” için 

yeterli bir sebep değil midir? Bir şiddet olayının ya da bir hırsızlık haberinin tüm 

yönleriyle, adeta öğretme niyeti ile tüm detaylarına kadar anlatmanın yararı var mıdır? 

Olaylar hakkında tutanak tutacak olan polis ya da yetkili merciler olması gerekirken; 

halkı “olay yeri tatbikatı”na tümüyle vakıf kılmaya çalışmak anlamlı mıdır?  

Şiddet; sihir, büyü vb. motifler televizyon programlarının “olmazsa olmaz”ları 

arasına girmiştir.245
 Günümüzde televizyona yönelik eleştirilerden en belirgin olanı 

şiddeti ve saldırganlığı alenen teşvik ettiğidir.
246

 Bu öğe televizyonun hemen her çeşit 

programında görülmektedir. Dizilerde, reklâmlarda, reality showlarda, haberlerde, çizgi 

filmlerde… Bu durum her yaştan izleyiciyi etkilemektedir. Şiddet görüntülerinin adeta 

“olağan” şeylerden sayıldığı günümüz medyasında, insanların şiddete bakışı da 

değişiyor.
247

 Özellikle çocukların zihinleri televizyonlarda anlatılanlarla yanlış 
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yönlendirilmekte ve bu yanlış yönlendirme kimi zaman ahlaki yozlaşmaya sebep 

olmaktadır.
248

 Çocuklar ekranlardaki görüntüyü âdeta aynen yaşamakta her yönüyle bu 

görüntülerden büyüklerine göre daha fazla etkilenmektedirler.
249

 Bu yanlış 

yönlendirilmenin etkisinden olsa gerek son günlerde, kendini pokemon
∗

 sanarak 

camdan aşağı atan çocuk
250

 haberlerine, devrik Irak lideri Saddam Hüseyin’in asılması 

görüntülerinden etkilenerek kendilerini asan çocuk haberlerine;
251

 Polat Alemdar 

modeliyle çete kuran gençlere televizyonlar ve gazetelerde sıkça rastlamaktayız. Ya da 

çevremizde, izlediği cinli-perili- sihirli dizilerin etkisinde kalarak “keşke sihirli bir 

gücüm olsaydı da bir el hareketiyle bütün ödevimi yapabilseydim,”
252

 “keşke ben de 

halı üzerinde uçabilseydim” diyen çocukları duyabilmekteyiz. 

Medya’da özellikle çocukların televizyondaki şiddet görüntü ve haberlerinden 

daha sıkça ve daha fazla etkilendiklerini gösteren bilgiler kolaylıkla 

                                                                                                                                          

http://www.medyatava.com/dunyahaber.asp?id=9812, 24.09.2003. 

248
 
 
Kitle iletişim araçlarında şiddet gösterimi sebebiyle oluşan “ahlaki sorunsal” için bkz. Angela 

McRobbie, Postmodernizm ve Popüler Kültür, Almıla Özdek (çev.), İstanbul: Sarmal Yayınevi, 

1999. 

249
 
 
Çocukların medyadaki şiddetten etkilenmesinin detaylı açıklamaları içi bkz. Oğuz Polat, “Çocuk 

Şiddet ve Medya”, Radyo ve Televizyonlarda Şiddet Ve İntihar Haberlerinin Sunumunun 
Toplum Üzerindeki Etkileri Sempozyumu [Radyo ve Televizyonlarda Şiddet ve İntihar 

Haberlerinin Sunumunun Toplum Üzerindeki Etkileri Sempozyumu (Ankara: 2002)] . Ankara: Radyo 

ve Televizyon Üst Kurulu, 2003, ss.21-27.    

∗

 “Pokemon” adının “cep canavarları”, “Yahudi” gibi anlamlara geldiğini, aslında bu çizgi filmde başka 
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çalıştık. Ortaya çıkan manzara Pokemon’un büyük bir sektör olduğu, internet siteleri (5000 tane 
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bir strateji uygulanması gereken bir oyun. Kart oyununda hedef Pokemon’u yakaladıktan sonra bakıp 
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karşılaşabilmekteyiz. Norveç’te 5 yaşındaki bir kız çocuğunun televizyondan etkilenen 

arkadaşları tarafından taşlandığı ve kar üzerinde ölüme terk edildiği anlaşılmaktadır.
253

 

Türkiye’de Inferno adlı bir filmi seyreden genç kızın intihar etmesi ve yine 

televizyondan etkilenerek 8 yaşındaki bir ilkokul öğrencisinin kendisini kravatla dolaba 

asması; arkadaşlarıyla oynarken televizyonda gördüğü intihar sahnesini taklit etmek 

isteyen küçük kızın ölümü,
254

 bu haberlerden sadece bazılarıdır. 

Etki yalnız ölümlere neden olmakla kalmıyor; şiddet uygulayıcısı fakat kahraman olan 

karakteri özellikle çocukların ve gençlerin örnek aldığı ve bu nedenle toplumda şiddetin 

yayıldığı biliniyor. Bu tip programlar suçun nasıl işleneceğinin tekniğini de öğretiyor ve 

yayıyor. Bazı hukukçulara göre 5 yaşındaki bir çocuk her gün programları seyrederek 15 

yaşına geldiğinde 18000 cinsel taciz, saldırı, kavga ve işkence yolu öğrenmiş oluyor.255 

Medyada; haberler, diziler, reklâmlar ve çeşitli programlar aracılığı ile yavaş 

yavaş ve fark ettirilmeden kötülüğün, şiddetin reklâmı yapılıyor.
256

 Özellikle gençler 

“daha kötü olabilmek için ne yapmalıyım” teorisiyle besleniyor ve bu düşünceyi 

hayatına yansıtmak için bir yaşam tarzı benimsiyor. Bazı TV kanallarındaki “kötü 

tiplemeler” onlar için model oluyor. TV dizilerindeki mesajlarla insanların zihnine 

“kötüler kolay yoldan kazanır” mesajı veriliyor. Bu mesaj çizgi filmlerde ve mizahta
∗

 da 

kendini hissettiriyor. Dünyadaki savaşların da bu denli “normal algılanması” belki de 

kötülüğe olan ilginin ve ikiyüzlülüğe rağbetin artması ile açıklanabilir. Savaş 

yerlerindeki işkence resimlerinin yayılmasının dahi, kasıtlı olabileceği, altında “bu 

dünya bizim, kötülerin” mesajının gizli olabileceğine dair tereddütler sözkonusudur.
257
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Şiddet ve kötülük popülerleşiyor ve buna bağlı olarak popüler kültür kendi üretimini 

yapıyor. Kötülüğe, saldırganlığa ait filmler daha çok izleniyor ve dünya çapında 

yansıması olarak da “silahlanma” artıyor.  

Televizyonda alkol tüketimini ve rasgele ve cinsel ilişkiyi özendiren mesajların 

çokluğu da kaygı verici boyuttadır.
258

 İnsanlar televizyon başında geçirdikleri süre 

içinde, birçok kez, tecavüz, bombalama, kavga, trafik canavarlığı, etrafa zarar verme ve 

bunun gibi zararlı olabilecek duygularını uyaran görüntülerle karşı karşıya 

kalmaktadırlar. Maalesef bu tür içeriklere sahip programlar da izleyici tarafından rağbet 

görmekte, reytinglerin yükselişi şiddete ve cinselliğe bağlanmaktadır.  

Televizyon dizilerindeki şiddet genellikle ya bir talebin yerine getirilmemesi; ya 

kızgınlık ve öfke kaynaklı ya da kıskançlık nedeni ile olabilmektedir. Dizilerde şiddete 

maruz kalanlar psikolojik olarak sindirilmiş ve korkutulmuştur. Şiddet eylemleri tüm 

açıklığıyla, kapı çarpma, kafayı duvara vurma, masaya veya duvara yumrukla vurma, 

kırıp dökme gibi kızgınlık gösterileri şeklinde görülmektedir. Şiddet uygulayanlar 

kendilerine, namus, savunma, cezalandırma, çaresizlik, yakınını koruma, kaza gibi 

meşrulaştırıcı sebeplere de bulabilmektedirler.
259

  

Televizyonda şiddet görüntülerinin daha çok erkek ekseninde oluştuğu 

görülmekte, şiddete muhatap olanların da kadın olduğu gözlemlenmektedir. Erkekler 

şiddete; sahip olmak, aşk, kıskançlık gibi sebeplerle başvurmaktadırlar.  Aslında bu 

durum bir anlamda toplumda var olan “erkektir, sever de döver de” ya da “deli gibi 

seven erkek kıskançlığından öldürür” gibi inançlaşmış ifadelerin televizyona 

yansımasıdır. Bunun nedeni belki de, popüler kültür ürünü olarak sunulan aşk ve yaşam 

hikâyelerinin kısa zamanda piyasa kurallarına göre düzenlenmesi ve Yeşilçam 

filmlerindeki şablonun yerleşmiş olmasıdır. Özel yayın kanalları da bu formatı 

kullanmayı tercih etmiş, reyting alan bu görüntüleri devam ettirmişlerdir.
260
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Televizyondaki şiddet, şüphesiz gerçek hayattan kat be kat fazladır. Televizyonla 

gerçek hayat öğrenilmez. Ancak günlerinin çoğunu ekran karşısında geçiren çocuklar bu 

ayrımı yapma kabiliyetlerine sahip değillerdir.
261

 Hiçbir anne ve baba çocuklarının 

şiddet görüntüleriyle büyümesini istemez. Ama artık herkes cinayeti kendi odasında 

yapar gibi görmektedir. Gerçekle kurmaca arasındaki farkı ayırt edemeyen çocukların 

psikolojik yapısı bundan fazlaca etkilenmektedir. Şüphesiz bu etkilenmeyi çocuklarla 

sınırlandırmak yanlış olacaktır. Bu tesir, gençlere ve hatta yetişkinlere de sirayet 

etmektedir. Zira gazetelerde okunan ya televizyonlarda seyredilen şiddet haberlerinin 

çoğunun aktörleri gençler ya da yetişkinlerdir.  

“Çocuklara özel” olduğu bilinen çizgi filmlerin dahi bolca şiddet unsuru içerdiği 

gözlemlenebilmektedir. “İstatistiklere göre, çoğu çizgi filmin bir bölümünde 25 ila 100 

şiddet eylemi görülmektedir. Çocuklar için hazırlanmış izlencelerin yüzde 70’i de 

insanların yaralanmasına veya öldürülmesine dair sahneler içermektedir.”
262

  Artık 

çocukların eskiden izlediği “Alice Harikalar Diyarında” gibi neşeli, çocukların hayal 

dünyasını genişleten çizgi filmler de seyredememektedirler. 

Çocuklarımızın, bu garip yapımları izleyerek gerçekten de vahşi savaşçılara mı 

dönüşmesi isteniyor? Bir zamanlar Alpler’de yaşayan Heidi, Arı Maya, şeker kız Candy 

gibi karakterlerle mutlu mesut yaşayan çocuklar ne kadar da şanslıymış! Nitekim bir sivil 

girişim, “Eski çizgi filmleri geri istiyorum” kampanyası dahi yaptı.263 

Çizgi filmlerdeki şiddet gösterisi aslında bir şekilde yine popüler kültürün 

öğrettiği “tüketim alışkanlığı” ya da “dayatması” ile de ilintilendirilebilir. Televizyonun 

sunduğu bu karamanların oyuncaklarını almak çocuklara sevinç kaynağı olmakta anne 

ve babalar bu oyuncakları almakta çocukların ısrarı ile kendilerini zorunlu 

hissetmektedirler. 
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Çocuklar her ne kadar bu kahramanları, “kötülüklere karşı savaşan, herkese 

yardım eden” olarak bilse de onların davranışlarını gerçek hayat aktarmaya çalışmakta, 

bu durum da onlar için zararlı olabilmektedir. Yapılan araştırmalar, şiddet içeriği yoğun 

olan programları izleyenlerin, (özellikle çocuklar ve gençler) daha yüksek oranda 

fiziksel şiddete başvurdukları ve fiziksel şiddeti yüksek oranda çözüm olarak gördükleri 

ortaya koymuştur.
264

 

Şüphesiz televizyonu; şiddet görüntüleri, pornografi, korku gibi unsurlar 

yüzünden tek başına “günah keçisi” ilan etmek doğru olmayacaktır. Şiddet arttıkça 

izlenme oranı artmaktadır yani “şiddet iyi televizyon üretmektedir.”
265

 Bu izlenme 

oranını artıran maalesef bizleriz. Televizyonu mahremiyeti ifşa etmesi, saldırganlığa 

sevk etmesi yüzünden sadece onu suçlu ilan etmek sorumluluktan kaçış olacaktır. 

Şiddet daha çok kimleri etkiliyor? Şiddet içerikli filmleri seyrettikten sonra çocuklar en 

çok ne gibi davranışlar sergiliyorlar? Daha çok hangi yaş grubu bu tür görüntülerden 

etkileniyor? Bu tür programlar izleyicileri ürkekleştiriyor mu yoksa fazla isyankâr hâle 

mi getiriyor?
266

  Bu ve bunun gibi soruların cevapları aranmalı, bununla ilgili 

araştırmalar yapılmalıdır. Bu soruların cevaplarının araştırılmasında ve öğrenilmesinde 

aileye, öğretmenlere, medyaya ve toplumun her kesiminin yardımına ihtiyaç vardır. 

Hiç kimse diğer popüler kültür kaynakları gibi medyanın da bireysel ve toplumsal 

etkileri olduğunu yadsıyamaz. Günümüz popüler kültürü şiddete dayalıdır ve sosyo-

psikolojik bir açıklamaya ihtiyaç duymaktadır.
267

 Şiddetin, bazı insanlara zarar verdiği 

ve hatta aşırı şiddet içermesi hasebi ile bazılarının canına mal olabildiği vakıadır. 
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Birileri bu gibi aşırı zarara neden olduğu için bir kurumun ortadan kaldırılmasını teklif 

edilebilir. Ancak toplumsal zararları olan her kurumun ortadan kaldırılması mümkün 

değildir.  Bu tavır, tutarlı olarak her konuya uygulanacak olursa toplumun bütünün 

ortada kaldırılması mevzu olur ki bu da çokça anlamsız sığ bir çözüm yolu 

görünmektedir. Bunun, aksine toplumu şiddete ve ahlaki değerlerin yozlaşmasına 

sürükleyen yoksulluk, savaş, eğitim gibi neden üzerinde hassasiyetle durulmalıdır.
268

 

Sonuç olarak; şiddet bütün dünyada olduğu gibi Türkiye’de de daha sık 

başvurulmaya başlanan yaygın bir davranış türü olmuştur. Bu olgunun, reklâm, dizi, 

haber vb. gibi televizyon programlarında yer alması veya basılı medyaya konu olması 

nedeniyle insanlar olumsuz etkilenmektedirler. Ancak bütün yayın kuruluşlarını şiddetin 

tek sorumlusu gibi göstermek bilimsel gerçeklerden uzak olduğunu belirtmekte ve aynı 

zamanda özellikle televizyonun bu konuda sorumlu davranması gerektiğini belirtmek de 

önemlidir. Çünkü “şiddet” öğrenilebilir bir davranıştır. Dolayısıyla televizyonlar 

“şiddetin dozu” ve “hedef kitle analizi” konularında hassas davranmalı ve belli 

grupların özellikle çocuk ve gençlerin şiddetten ne denli etkilenebilecekleri sorusu hep 

akılda tutulmalıdır.
269

  

Bu çalışmada “bir popüler kültür ürünü” olarak şiddetin ele alınmasındaki temel 

sebep onun popüler kültür kaynaklarında irdelenmesi ve diğer popüler kültür öğeleriyle 

özelliklerinin benzerlikleridir. Şiddetin, “medya aracılığı ile empoze edilen genel bir 

davranış türü olarak” gözlemlenmesi onu popüler kültür alnına koymaktadır. Zira 

popüler kültürün sunduğu diğer davranış modelleri misali şiddet de insanların 

standartlaşmasına, aynı bakış açısına ve aynı davranış modellerine sahip olmasına neden 

olmaktadır ve diğer “popüler kültür” motifleri gibi bu konu da tepkilerin, eleştirilerin 

odağı haline gelmiştir.  

                                                
268

 
 
J. Gans, a.g.e., s.63. 

269
 
 
RTÜK. Medyada Şiddete Duyarlılık. Ankara: Başbakanlık Basımevi, 2005, s.5. 
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Medyada Şiddet Manşetleri 

Kadına şiddetin bahanesi çok270 

Çok konuşan karısını ağzını çiviledikten sonra döve döve öldürdü.271 

Okulda şiddet, toplumsal şiddetin yansıması272 

Eşini döverek öldürdü273
 

İleride mafya babası olacağım274 

Kendisine Tecavüz Ettiğini İddia Eden Kadın Üvey Kayınpederini Bıçaklayarak 

Öldürdü...275 

Para vermeyen dedesini öldürdü276 

Aile içi şiddete, toplu sözleşme ile engel277 

                                                
270

 
 
Umay Aktuş “Kadına Şiddetin Bahanesi Çok”, Radikal Gazetesi, 03.01.2007. Haber şöyle devam 

etmektedir. “33 yaşında kocası tarafından boğazı kesilerek öldürülen Ümmü K.'nın suçu 'çok sık 

banyo yapmasıydı. Daha 18 yaşında olan Esra, erkek kardeşi tarafından öldürüldü çünkü telefonla 

erkek arkadaşıyla konuşuyordu. Kocası, Leyla Karaca'yı kahvaltıyı geç hazırladığı için oğullarının 

gözü önünde bezle boğarak öldürdü. Diyarbakır'da F.T. otobüs firmasında hostes olarak çalışmaya 

başlayınca nikâhsız eşinin ağabeyi tarafından kurşun yağmuruna tutuldu... Bu cinayetlerin kurbanları 

ağustostan bu yana gazete sayfalarına yansıyan 18 kadın cinayeti ve şiddet olayından sadece birkaçı. 

Hepsinin ortak noktası ise zanlıların eş, sevgili, baba, kardeş ve ağabeyler olması. Cinayetlerin her 

geçen gün artmasının sebebi de kağıt üzerinde kusursuz görünen ama hayata geçirilmeyen yasalar. 

1998 yılında çıkarılan 4320 Ailenin Korunması Kanunu gerektiği şekilde uygulanmıyor. Avukatlar 

hâlâ 'aslında bilinmesi gereken' yasa maddesini davalarda yazılı olarak hâkime sunuyor.” 

271
 
 
Buse Eylem Uncu, “Şiddetin Çıkmaz Sokakları”, http://www.bianet.org/2006/11/27/88299.htm, 

21.11.2006. 

272
 
 
Kürşat Akyol, “Okulda şiddet, toplumsal şiddetin yansıması”, 

 http://www.bbc.co.uk/turkish/europe/story/2006/05/060531_turkey_violence.shtml, 31.05.2006.  

Haber şunları aktarmaktadır. “Son 5 ayda, okullarda 14 öğrenci öldürüldü. Ancak, son olaylar, kesici-

delici aletlerle meydana gelen yaralama ve öldürme olaylarına, silahların da eklendiğini gösteriyor. Bu 

olaylarda 100’den fazla öğrenci ve üç öğretmen de yaralandı. Bu durum, endişelerin daha da 

artmasına neden oldu. Son iki ayda meydana gelen 5 ölümden 4’ünün nedeni ise silah. Son olarak, 

geçen hafta Samsun’da bir lise öğrencisi, kız arkadaşı hakkında kötü konuştuğu gerekçesiyle iki 

arkadaşını tabancayla öldürdü.”. 

273
 
 
Turan Kurt, “Eşini döverek öldürdü”, Hürriyet Gazetesi, 14.12.2006. “Kastamonu Belediyesi'nden 

emekli olan 61 yaşındaki Muhittin Kibaroğlu, eşi, 57 yaşındaki Perihan Kibaroğlu'nu döverek 

öldürdü.” 

274
 
 Şiddet yaygınlaşması için ayrıca bkz. Umur Talu, “Anam Babam”, Sabah Gazetesi, 31.05.2006. 

275
 
 Kendisine Tecavüz Ettiğini İddia Eden Kadın Üvey Kayınpederini Bıçaklayarak Öldürdü..., 
http://www.haberler.com, (11.01.2007). 

276
 
 
Aydın Arslanyılmaz, “Para vermeyen dedesini öldürdü”, Hürriyet Gazetesi, 11.04.2006. 
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Boşandığı kocası sokakta öldürdü278 

'Aile içi şiddet' mağduru 400 öğrenci barınıyor279 

Dayakçı kocasını 16 kez şikâyet etti, bir şey olmadı, bıçaklayıp öldürdü280 

Vahşet böyle yükseldi281 

Şubat ayında suç patlaması282 

'Eğitimde Şiddet' uluslararası seminerde tartışıldı283 

Dişi Polat sınıfta sevgilisini öldürdü284 

Bizim evde film çekilmesin!285 

TV şiddet üretiyor286 

                                                                                                                                          
277

 
 
Haber şiddete engel olabilmede kimi zaman yöresel tedbirlerin başarılı olabileceğini göstermektedir. 

Bkz. Akşam Gazetesi, “Aile içi şiddete, toplu sözleşme ile engel”, 21.10.2006. 

278
 
 
Fatih Karaçalı, “Boşandığı kocası sokakta öldürdü”, Hürriyet Gazetesi, 28.04.2007. 

279
 
 
Aile içi şiddet mağdurlarının bir araya geldiği yut için bkz. Vatan Gazetesi, “'Aile içi şiddet' mağduru 

400 öğrenci barınıyor”, 30.11.2006. 

280
 
 Milliyet Gazetesi, “Dayakçı kocasını 16 kez şikâyet etti, bir şey olmadı, bıçaklayıp öldürdü”, 

05.04.2007. 

281
 
 Şiddetin yapımcılara ilham oluşu için bkz. Serdar Akar, “Vahşet Böyle Yükseldi”, Hürriyet 
Gazetesi, 29.01.2007 (Röportaj: Şermin Terzi). 

282
 
 
Sultan Uçar, “Şubat ayında suç patlaması”, Star Gazetesi, 20.06.2006.  Haber şunları aktarmaktadır: 

“Yurt genelinde 16 kız ve erkek öğrenci cinsel taciz mağduru olurken, 5 öğretmen meslekten atıldı. 

Okullarda Şubat ayında suç patlaması yaşandı. 11 kanlı vakada 15 öğrenci bıçakla yaralanırken 1 

öğrenci öldü. 3 Şubat’ta Adana’da 3 öğrenci yaralandı. 7 Şubat’ta İzmir’de 3 öğrenci okulu basıp 

müdürü yaraladı. 8 Şubat’ta Kocaeli’nde öğretmen öğrencisi tarafından yaralandı. 13 Şubat’ta 

Adana’da bir öğrenci arkadaşını bıçakladı. 16 Şubat’ta Afyonkarahisar’da bir öğrencinin başına 

kurşun sıkıldı. 17 Şubat’ta Adana’da kızlar tuvaletindeki kavgada 4 öğrenci yaralandı. 20 Şubat’ta 

Mersin’de ‘Bana ters baktın’ kavgasında 2 öğrenci bıçaklandı. 22 Şubat’da Samsun’da bir öğrenci 

sustalı bıçakla arkadaşını yaraladı. Bu arada televizyonlarda şiddet içeren filmlerden etkilenen 

öğrenciler okullarda terör estirdi. Yapılan bir araştırmada şiddet eğilimlerinin yüzde 35.7’sinin laf 

atma, sataşma ve küfürden, yüzde 21.4’ünün para-haraç, yüzde 14.3’ünün kendini ispatlama, yüzde 

10.7’sinin de ise racon kesmekten çıktığını ortaya çıktı.  

283
 
 
Artan şiddet olaylarına karşı toplumsal duyarlılık da zamanla harekete geçmiştir. Bkz. Mevlüt Yiğit, 
“'Eğitimde Şiddet' uluslararası seminerde tartışıldı”, Zaman Gazetesi, 01.11.2006. 

284
 
 Star Gazetesi, “Dişi Polat sınıfta sevgilisini öldürdü”, 28.04.2006.  

285
 
 
Örümcek Adamı seyrederek kendini öldüren 11 yaşındaki çocuk için bkz. Feyza Keleş Gizligider, 

“Bizim evde film çekilmesin”, Yeni Asya Gazetesi, 22.11.2006. 

286
 
 Zaman Gazetesi, “TV şiddet üretiyor”, 12.07.1999.  Haber RTÜK’ün araştırmasından bahsederek 

şunları söylemektedir: “16 saatte, 19 özel saldırı, 498 bedensel saldırı, 1.236 devam eden şiddet, 277 

patlama, toplam 2.229 şiddet unsuru belirlendi. Ülkemizde giderek doğal bir iletişim biçimi haline 
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Şiddet içerikli programlar, şiddeti olağan, sıradan ve hayatın bir parçası olarak 

sunmaktadır287 

E. GELENEK- MODERN GERİLİMİ BAĞLAMINDA 

POPÜLER KÜLTÜR 

Popüler kültürü gelenek ve modernlik çerçevesinde ele almak aslında aynı 

zamanda popüler kültür eleştirisini negatif ve pozitif yönleriyle ortaya koymaktır. 

Popüler kültürün güncel olması; moda, iletişim, değişim, dönüşüm gibi kavramlarla 

irdelenmesi, onu modernliğin potasına sokmaktadır. Ancak geleneksel olan halk 

değerlerini değiştirmesi, insanların duygularında ve hassasiyetlerinde törpülenmeye 

neden olması, toplumsal kültürü belirleyen öğelerin ve değerlerin aşınmasına yol açması 

nedeniyle de gelenek tarafından eleştirilmektedir. Bu bağlamda popüler kültür ya da 

kitle kültürü modern olana daha yakın bir görüntü arz ederken; geleneğe mesafelidir. 

Ancak kimi zaman “pragmatik olması” açısından “geleneksel olan”a da yakın olabilir. 

Çünkü tüketim kültürü ile yakın ilişkisi olan popüler kültür gerektiğinde “tecimsel 

tereddüt”leri gidermesi için geleneksel değerleri de kullanabilmektedir. 

Gelenek ya da modernite çok farklı kaynaklarda farklı yönleriyle ele alınmış 

çeşitli tanımlamaları yapılmış özellikle sosyolojinin ilgi alanında detaylıca irdelenmiştir. 

Gelenek (tradition) uzun bir geçmişi olan kültürün kökleşmiş motifidir. Topluma ya da 

bireye ait belirli norm ve davranışsal öğeleri benimseyip aşılayan, genelde uzun bir 

geçmişe doğru süreklilik gösteren ve yaygın bir şekilde benimsenen ritüeller, semboller, 

davranış kalıplarıyla ilgili pratikler kümesidir. Bu çerçevede daha çok din, metafizik, 

                                                                                                                                          

gelen şiddet, bazı medya kuruluşları tarafından da bilinçsizce körükleniyor. Uzmanlar, TV 

kuruluşlarının reytingi artırmak için haberleri şiddete büründürdüğünü vurgularken onulmaz yaralar 

açılan toplum psikolojisinin göz ardı edildiğini belirtiyorlar. Bilim adamları sürekli bu mesajlara 

maruz kalan bireylerin 'günlük yaşamlarında giderek pasifleştikleri, küçük krizlerde bile saldırgan 

oldukları ve mücadele azimleri ile yeteneklerini kaybettikleri' görüşünü savunuyorlar. (…)” 

287
 
 
Davut Dursun, “Şiddet İçerikli Programlar, Şiddeti Olağan, Sıradan Ve Hayatın Bir Parçası Olarak 

Sunmaktadır.”, http://www.rtuk.org.tr, (08.09.2006). “Davut Dursun, televizyonlarda yer alan şiddet 

içerikli programların, şiddeti olağan, sıradan ve hayatın bir parçası olarak sunduğunu, bunun da 

rahatsızlık yarattığını bildirdi. (…) Medyadaki şiddet içerikli haberlere maruz kalanların dünyayı daha 

karanlık ve kötülüklerle dolu olarak algıladığını bildiren Prof. Dr. Davut Dursun, televizyonlardaki 

şiddet içerikli programların toplumda şiddete karşı duyarsızlığa neden olduğunu, çocuklara da zarar 

verdiğini kaydetti.” 
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ahlak ve töre kavramları etrafında ele alınmıştır. Mustafa Armağan; geleneği 

tanımlarken onun “elden ele aktarılan” niteliği üzerinde durmuş ve onu zaman üstü bir 

bilgelik, kurumlaşmış bir otorite, örf-adet ve geçmişten bir fikri araç olarak yararlanma 

anlamında tanımlamıştır.288
 

  Kimi kaynaklarda Rönesans’a
∗

, aydınlanma çağına (18. yüzyıl) ve hatta 5. 

yüzyıla kadar geri götürülse de,
289

 modernizm (modernism) 19. yüzyıl sonu ile
290

 ikinci 

dünya savaşı başlangıcından kadar olan dönemde
291

 daha çok edebiyat ve sanatta 

meydana gelen büyük çaplı değişiklikleri anlatan bir terim olarak kullanılmıştır.292
 

Köken itibariyle Latincede modernus’tan gelen
293

 ve “eski”nin antitezi olarak “şimdi” 

veya “şimdiki zaman” olarak kullanılan modernizm; daha çok teorik olarak ele alınmış, 

toplumsal pratik görüntüsü “modernleşme” (modernization) olarak isimlendirilmiştir. 

Modernleşmenin başlangıç tarihi olarak 19. yy. gösterilse de onun ne zaman başladığına 

ilişkin tartışmalar hep süregelmiştir.294
 Bitişine de sınır çizilmeyeceği görüşleri 

dillendirilmiş; genel olarak “teknoloji ve değerlerdeki değişim” olarak tanımlanmıştır. 

Modernlik ve geleneksellik tartışması bütün dünya halklarında özellikle 19. 

yüzyıldan sonra daha yoğun bir şekilde tartışılmaya başlanmıştır. Genelde dünya 

                                                
288

 
 
Mustafa Armağan, Gelenek ve Modernlik Arasında, 1. Basım, İstanbul: İz Yayıncılık, 1998, s.64. 

∗

 Rönesans “Yeniden doğuş” anlamına gelen bir süreçtir. 15. yüzyılda başlayan bir süreç, aynı yüzyıl 

içinde bütün Avrupa'ya yayıldı. Bu yenilikte, Roma ve Grek başarılarının yeniden cezalandırılması 

istemi vardır. Rönesans şu temel anlayışlara dayanıyordu. Yeryüzü ilgi çekici ve araştırılmaya değer 
bir yerdir. İnsan güçlüdür ve bu gücüyle büyük başarılar elde edebilir. İnsanın sürekli faal olması 
şerefli birşeydir ve Gerçek güzeldir. Bu anlayışlara bağlı olarak da yaşadığımız dünya o kadar ilgi 

çekici bir yerdir ki, başka dünyaları düşünmenin hiçbir anlamı yoktur anlayışı hâkimdir. Bkz. 

Rönesans, http://tr.wikipedia.org, (25.05.2007). 

289
 
 
Bkz. Gönül Pultar, Emine O. İncirlioğlu, Bahattin Akşit (ed.), Kültür ve Modernite, İstanbul: 

Tetragon İletişim Hizmetleri, 2003. 

290
 
 
Scott Lash, “Modernite mi Moderniz mi? Weber ve Günümüz Toplumsal Teorisi”, Mehmet Küçük 

(drl.), Modernite Versus Postmodernite içinde (47-72), Ankara: Vadi Yayınları, 1993, s.47 

291
 
 
Stephen Toulmin, Kozmopolis Modernitenin Gizli Gündemi, Hüsamettin Arslan (çev.), İstanbul: 

Paradigma Yayınları, 2002, s.248. 

292
 
 
Gordon Marshall, Sosyoloji Sözlüğü,  Osman Akınhay, Derya Kömürcü (çev.), 1. Basım, Ankara: 

Bilim ve Sanat Yayınları, 1999, ss.508-509. 

293
 
 
Kökeni ile ilgili detaylı bilgi için bkz. Gönül Putlar, “Moderniteyi Sorgularken”, Gönül Pultar, Emine 

O. İncirlioğlu, Bahattin Akşit (ed.), Kültür ve Modernite içinde (25-62), İstanbul: Tetragon İletişim 

Hizmetleri, 2003, s.26. 

294
 
 
Farklı bilimler ve din ile olan ilişkisi ve tarihi arka planla ilgili detay için bkz. Ahmet Çiğdem, Bir 
İmkân Olarak Modernite: Weber ve Habermas, 1. Basım, İstanbul: İletişim Yayınları, 1997, s.64. 
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halklarının özelde Osmanlı’dan başlayarak Türkiye’nin modernlikle tanışmasının 

ardından yaşananlar başta din olmak üzere diğer değerlerin tartışmasını da gündemin 

başlıca maddeleri arasına koymuştur.
295

 Bu tartışma zamanla çok ileri seviyelere 

taşınarak tartışmayı yürüten gruplar arasında bir kutuplaşmaya dahi neden olmuştur. 

Raymond Williams’ın modernliği geleneğin ıslah edilmiş şekli olarak tarif ettiğini 

belirten Mustafa Armağan da bu tartışmaya dikkat çekmiştir.296
 Özellikle Türkiye’deki 

tartışmalarda modernlik; çağdaşlaşma, laikleşme, ilerleme ve akılcılık olarak 

tanımlanırken;
297

 gelenek bunların zıttı bir alanda değerlendirilmiştir.298
 Bir yandan 

topluma referans olarak gösterilen geleneksel değerler, bir yandan “bizden olmamakla” 

suçlanan modern öğeler tartışmanın iki ana boyutunu oluşturmuş ve gün be gün 

“dindar-seküler”
299

 taraflaşmasına doğru sürüklenmiştir.300
 Modernlik bütün bu 

tartışmalarda sadece “ileri-geri” arasında değil aynı zamanda ütopik ile nostaljik 

arasında gidip gelen bir süreç olarak da görülmüştür. Bu açıdan bakıldığında 

modernitenin arka planında “olması gereken şey” yani “hayali kurulan durum” 

yatmaktadır.
301

 

Gelenek, modernitenin en temel sorunlarından biridir. Modernite ve gelenek 

arasında bir çatışma olduğu belirtilse de modernite geleneğe tümüyle sırtını dönmüş 

değil aksine onunla derin ve kapsamlı bir ilişkiye girmiştir.302
 Oya Peker gelenek, 

                                                
295

 
 
Türkiye’de geleneğin safhaları ve sosyolojik açıdan ele alınması için bkz. Hasan Bülent Kahraman, 

Postmodernite ile Modernite Arasında Türkiye: 1980 Sonrası Zihinsel, Toplumsal, Siyasal 
Dönüşüm, 1. Basım, İstanbul: Everest Yayınları, 2002. 

296
 
 
Mustafa Armağan, Gelenek ve Modernlik Arasında, 1. Basım, İstanbul: İz Yayıncılık, 1998, s.15. 

297
 
 
Laiklik, çağdaşlaşma ve modernlik ilişkisi için bkz. Gönül Pultar, Emine O. İncirlioğlu, Bahattin 

Akşit (ed.), Kültür ve Modernite, İstanbul: Tetragon İletişim Hizmetleri, 2003, s.1. 

298
 
 
Detaylı tanımlar ve din ile olan ilişkisi için bkz. Seyyid Hüseyin Nasr, Katherine O'brien, Kutsalın 
Peşinde: Geleneğin Işığında Modern Dünya, Süleyman Erol Gündüz (çev.), İstanbul: İnsan 

Yayınları, 1995. 

299
 
 
Sekülerlik ve din tartışmaları için bkz. Ali Köse (drl.), Sekülerizm Sorgulanıyor, 1. Basım, İstanbul: 

Ufuk Yayınları, 2002. 

300
 
 
Mustafa Tekin, “Çocuklar Duymasın ya da Bir Sitcomun Çağrıştırdıkları”, Umran Dergisi,  Sayı.103 

(Mart 2003), s.107. 

301
 
 
Ali Yaşar Sarıbay, Modernitenin İronisi Olarak Globalleşme, 1. Baskı, İstanbul: Everest Yayınları, 

2004, s.31. 

302
 
 
Hasan Bülent Kahraman, Postmodernite ile Modernite Arasında Türkiye: 1980 Sonrası Zihinsel, 
Toplumsal, Siyasal Dönüşüm, 1. Basım, İstanbul: Everest Yayınları, 2002, s.30. 
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modernlik ve din ilişkisini ele aldığı makalesinde gelenek ve modern yaşamla ilgili şu 

anlamlı karşılaştırmayı yapmıştır:303
 

I. Modernlik ve gelenek karşıt ilişkidedir. Gelenek baskı kuran otoriter 
değerler bütünüdür. 

II. Modernlik ve gelenek karşıt değildir. Geleneksel değerler esneyebilir ve 
çağa uyumlu hale gelebilir. 

III. Gelenek (ve din) gündelik hayatın temel değerlerini (ahlak, normlar vb.) 
içerir ve modernliğin olumsuz sonuçlarına engel olma anlamında da 
işlevseldir. 

Modernite, geleneğin temel konusu olarak irdelediği için, din ve ahlak da onun 

özel ilgi alanına girmektedir. Daha çok iktisadi ve teknolojik değerlerle anılan 

modernizasyon süreci toplumun ahlâki temellerinin imhasına katkıda bulunmakla 

eleştirilmiştir. Bu yönüyle modernite, toplum ve kültürün sekülarizasyon
304

 sürecini 

hızlandırmış, profanlaştırılmış (kutsalı dışlayan) bir değerler sistemi oluşturmuştur. 

Ancak din ile modernlik arasında aslında herhangi çelişki olmadığı, asıl çelişkinin din 

ile sekülerlik
305

 arasında olduğu da kimi uzmanlarca belirtilmiştir306
. Gelinen noktada, 

din ile modernleşme arasına katı setler çizilemeyeceği, modernleşmenin mutlak surette 

dinin çöküşüne neden olacağı tezinin yanlışlığı vurgulanmıştır. Ayrıca dini kimliğe 

sahip olanların da değişip moderniteye adapte olabileceği de ifade edilmiştir.307
 

Bizler hayatlarımızı “modern insanlar” olma çabasıyla yaşamaya çalışıyor ve bu 

açıdan yaşam alanımızdan dinin uzaklaşmasını kimi zaman mukavemetsiz 

kabulleniyoruz. Modern hayatta dini hassasiyetler farkında olarak ya da olmayarak bir 

                                                
303

 
 
Oya Peker, “Gündelik Bilginin İnşası Bağlamında Sosyal Temsiller: Modernlik, Gelenek ve Din”, 

Kültür ve Modernite içinde (239-263), İstanbul: Tetragon İletişim Hizmetleri, 2003, s.258. 

304
 
 
Sekülerlilk ve din ilişkisi ve sekülerliğin detaylı tanımı için bkz. Mustafa Armağan, Gelenek ve 
Modernlik Arasında, 1. Basım, İstanbul: İz Yayıncılık, 1998. 

305
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şekilde ilgi alanımızdan çıkıyor.
308

 Çünkü modernlik aslında bir yönüyle sübjektif 

olanın dünyanın merkezine yerleştirilmesi anlamındadır. Modernlik geleneği ve dini 

kendisine rakip olarak görür
309

 ve yeni yaşam tarzına “enfüsi olan”ı, kişisel isteği 

yerleştirir. Bireysel ve toplumsal var oluşumuz modernite tarafından belirleniyor.
310

 Biz 

geldiğimiz, olduğumuz yerden ve yaptıklarımızdan bağımsız olarak kendimize yeni 

yaşam tarzları ediniyoruz. Geleneklerimizden uzak, teknolojiyle iç içe bir yaşam tarzı… 

İşte tam da bu alanda popüler kültürle karşılaşıyor ve hayatımız artık bu yeni değerlerle 

belirleniyor. Modernite de popüler kültür gibi bizlere daha renkli, daha güçlü, daha 

neşeli bir hayat vaat etmekte fakat aynı zamanda sahip olduğumuz, bildiğimiz, bize ait 

olan şeyleri tahriple tehdit etmektedir. 

Modernite, beraberinde geliştiği popüler kültür ile tüketim alışkanlıklarımızın 

dönüşmesine neden olmakta; çevremizdekilerle olan ilişkimizi hatta aile bireyleri 

arasındaki iletişimi etkilemektedir. Modern toplumun öngördüğü aile biçiminde bireyler 

daha özgürlükçü gibi görünse de aslında daha çok uyumsuz ve fevri davranışlarda 

bulunmaktadırlar. Toplumun diğer üyelerini etkilediği gibi aile içi ilişkilerde de fertler 

bencilleşmiş, paylaşımdan uzaklaşmışlardır. Çünkü modern toplumdaki çekirdek ailede, 

fertlerin sayısı az olsa da herkese ayrı bir televizyon, ayrı bir oda hatta ayrı bir 

buzdolabı düşmektedir. Bu durum, hem tüketim kültürünün kendisini iyiden iyiye 

hissettirmesinden hem de popüler kültürün sunduğu yeni hayat tarzından 

kaynaklanmaktadır. Geleneksel ailede neredeyse sekiz aileye yeten buzdolabı veya 

gardırop çekirdek ailede iki kişiye dahi yetmemektedir. “Modern toplum, bu anlamda 

kendi özel yapılanması içinde kendisine tüketime dayalı yepyeni bir hayat tarzını üretip 

durmaktadır.”
311

 Eşyanın “bireysel” kullanımı insandaki paylaşım duygusunu azaltmış, 

bu etkileşim toplumsal düzeyde de kendini göstermiştir.   

Modernizm, mutluluğu vaat eden bir yapılanmayla “gelenek karşıtı” olarak 

tanımlanmış ve sürekli “tüketim” vurgusu yapılarak “arzu bolluğu” ile arasında sıkı bir 
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ilişki kurulmuştur. Modernlik kendisini her zaman geleneğin karşısına koysa da, 

gündelik hayatın her safhasında gelenek kendisini hep hissettirmiştir.312
 Geleneksel 

toplumlar kendine yeterli ve ahenkliyken modern toplumda sürekli bir arayış 

içerisindedir.
313

 Geleneksel toplumda tüketim daha azken modern toplumda tüketim 

duygusu çoğalmış, insanlar tüketimi “sıkıntılarından kurtulma” aracı olarak 

görmüşlerdir. Oysa geleneksel toplumla modern toplum kıyaslaması yapıldığında, 

geleneksel toplum üyelerinin imkânlarının daha az olmasına rağmen, mutluluklarının ve 

tatminlerinin daha çok olduğu ifade edilmiştir.314
 

Düşünceyi derinden etkileyen ve daha çok renklendiren modern kültür de tıpkı 

kitle kültürü gibi çoğunlukla medya araçlarının vurgularıyla gelişir ve kolayca modayla 

ya da “trendy olan”la karıştırılır. Burada yine modern kültürün “tüketim” ile olan ilişkisi 

ortaya çıkar. Modern kültür, kendisinden sürekli “magazinvari” bahsedilen ve 

yoğunlukla satın alınandır. Modern kültür popüler kültüre ait olan, moda, tüketim, 

eğlence, magazin ve medya gibi öğelerle önce insanı sonra dünyasını etkiler. Artık 

insan daha önce savunduğu ve eskiden içinde olduğu dünyadan uzaklaşmaya başlamış; 

yeni bir dünyaya gözlerini açmak üzeredir. Bu bağlamda modern olmak artık düne ait 

olmayan başka bir şekilde yaklaşılması gereken yeni bir dünyada yaşamaktır.
315

 

Modernliğin dış aktörler tarafından popüler kültür gibi insanlara dikte edilen bir 

kültür biçimi olduğunu belirtenler; onun sıradan aktörler tarafından çeşitli eylemler ve 

etkileşimlerle gündelik hayatın içine entegre edildiğini ifade etmişlerdir. Giddens da bu 

bağlamda modernliği, yerleşik tutumların insanın müdahalesiyle şekillenmesi olarak 

nitelendirir.
316

 Modernleşme ile başlayan sosyal değişim; gelenek, toplumsal kültür ve 

din gibi değerler sitemini değiştirmiş; bu değerlerin uyumsuz hale gelmesine ve 

işlevselliklerinin kaybolmasına neden olmuştur. Modernlik, işlevini kaybettirdiği 

değerlerin yerine yeni kurumlar ve değerler inşa etmiş toplumu yaşam tarzını 
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değiştirmiştir. Demokratikleşme, hoşgörü, ilerleme, uygarlaşma çerçevesinde de ele 

alınan modernleşme; gelenek, din, bilim gibi farklı ve bazen de tartışmalı örüntülerle de 

bir arada irdelenmiştir. Nitekim bazı ifadelerde geleneğin içindeki öğelerle modernlikle 

çelişmediği, aslında birbirlerine muhalif olarak gösterilmemesi gerektiği 

dillendirilmiştir.317
 

Modernite geleneksel değerlerde ciddi dönüşümlere neden olmuş, kendisini 

destekleyen medya ve tüketim gibi kavramlarla bu etkileşimini güçlendirmiştir. 

Özellikle aile anlayışında ataerkilliğin değişimi ile başlayan dönüşüm, özelde ailede 

genelde tüm toplumda kadına olan yaklaşımı da değiştirmiştir. Modernlik bir anlamda 

aileye ve girmek istediği topluma “kadın” olarak girmiş; değişim önce “kadın”da 

kendini göstermiş ve yine onda simgeleşmiştir. Örneğin modernite kadının işgücüne 

daha fazla katılımını sağlamış ve bu katılım ekonomik açıdan özgürleşen kadının 

çevresini de değiştirmesiyle etkisini hissettirmiştir. Reklâm dünyasında kadın “bakılası 

ve takdir edilesi bir obje” olarak varlığını kabullenmiş, zamanla toplum içindeki 

“kadına yönelik bakışaçısı” değişiklik arz etmiştir. “Kadın hareketi kendisini bilinçli 

olarak bu gelişmelerin üzerine inşa etmiş ve bu gelişmelere katkıda bulunmuştur.”
318

 

Modern-gelenek ilişkisi içinde popüler kültüre değinmek sınırı kolay kolay 

çizilemeyecek bir alana girmiş olmaktır aslında. Başlangıçta da ifade edildiği gibi, 

popüler kültür, genel olarak “modern olan”a daha yakın dururken; “halk”ın geçmişten 

gelen temel alışkanlıklarını değiştirmesi yönüyle de “geleneğe uzak” bir konuma 

yerleşmiştir. Ayrıca popüler kültürdeki, “sonsuz zevk” ile modernitedeki “sonsuzluk 

vurgusu” da birbirleriyle örtüşmektedir. Bu yönüyle modernlik, bizim için “ilahilikten 

sıyrılıp insani olmak”la eş anlamlı hale getirilmiş, böylece gelenekten yani dini alandan 

uzaklaştırılmıştır.319
 Popüler kültür de “geleneksel öğeler”i içinde barındırmamasıyla, 

dini olandan uzak bir form içinde kendisini bize sunmuştur. Bu bağlamda modern bir 

hayat sürmeye çalışmak paradokslarla dolu bir tarz seçmek anlamındadır. Çağdaş 

olmak, toplumsal ilerlemeye uygun harekete etmek isterken aynı zamanda geleneklere 
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bağlı olan muhafazakâr biri olmaya çalışıp popüler kültürün karşı konulmaz ve bazen 

yok etme gücüne karşı göğüs gerebilmektir.
320
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A. DİZİLER 

Popüler Kültür Aktarıcıları Olarak Dizilere Genel Bir Bakış 

Türkiye’de toplumun televizyon seyretme alışkanlığının yüksek seviyelere 

çıkmasının başlangıcı 1980’lerdir.  TRT’nin yayın hayatına başladığı andan itibaren 

özel kanalların yayına başlamasına kadar geçen süre aynı zamanda televizyonların 

evlere yerleşme süresi olarak nitelendirilebilir. Türk toplumu dizileri seyretme 

serencamına daha çok pembe dizi formatındaki Kinta Kunte, Köle Isaura gibi tarihi 

gerçekliğe sahip dizlerle başladı ve bu süreci Yalan Rüzgârı,  Zenginler de Ağlar, Hayat 

Ağacı, Manuela, Yaban Gülü gibi daha uzun Brezilya diziler devam ettirdi. Sabahın 

erken saatlerinde ya da akşam saatlerindeki dizi toplanmaları hepimizin zihninde yer 

edinmiştir. Bu diziler daha çok ezilmiş sınıfın ıstıraplarını gündeme getirmiş ve belki de 

Türkiye’de bunca ilgi görmesi insanların kendilerini dizideki kahramanlarla 

özdeşleştirmeleri olmuştur. Ancak özellikle son yıllarda yerli dizilerin yapılmaya 

başlanmasıyla bu süreç farklı bir mecrada devam etmiş artık daha çok “bizden” olan 

“ezilmişlerle” özdeşleşebilme imkânına kavuşabilmişizdir.
321

 

Türkiye’de, özellikle özel kanalların yayına başlamasıyla televizyon 

programlarında biçim ve içerik bakımından değişiklik olmuş, program türlerinde de 
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çeşitlenmeler yaşanmıştır. TRT yayıncılığında olduğu gibi özel televizyon 

yayıncılığında da yerli izleyiciler tarafından dramalar yoğun ilgi gören programlar 

arasında yer almıştır.  Bu diziler, çok kanallı televizyon ortamında en yaygın anlatı 

türlerinden biri olmuştur.
322

 Türk Televizyonları, bir zamanlar Avrupa’da yayınlanan 

özellikle sabah saatlerinde “soap opera”
∗

larla yetinirken artık yerli dizler yapılmaya 

başlanmış ve bu diziler “altın saatler”de (prime time)∗∗
 yayınlanmıştır. Kanallar Türk 

toplumundan edindikleri hikâyelerle daha etkili bir izlenme profili yakalamış, böylece 

istedikleri reytingleri
∗∗∗

 yakalayabilmişlerdir. Bu yeni diziler özellikle 1995 yılından 

itibaren hemen hemen tüm televizyon kanallarının ana yayınlarda en önemli yeri almış, 

bugün Türkiye’de nerdeyse her akşam her kanalda birkaç dizi yayınlanmaya 

başlamıştır.323
 

Günümüzde boş zamanları hedef alan bir endüstrileşmenin varlığını ve 

eğlenmenin giderek rutinleştiğini ileri süren çalışmalara baktığımızda, bu sürecin 
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önemli bir parçasının standart ve sürekli yenilenmeye dayanan televizyon programları 

olduğu görülebilmektedir.
324

 Bu programlar içerisinde de diziler özel bir yer tutmakta 

ve en çok ilgi gösterilen program türlerindendir. Dizilerin aralarındaki farklılıkların 

benzerliklere oranla önemsiz gibi görünmektedir. Özellikle belli hikâyeler ve formatlar 

çok reyting yaparsa o format aynıyla taklit edilmektedir. Diziler için “televizyon 

sanatının en gelişmiş biçemlerinden biri olma sıfatı” yakıştırılmıştır. İzleyici, dizideki 

karakterlerin yaşamlarının bir parçası hâline gelmeye başladığını düşünerek dizinin 

seyredilmesine daha yoğun katılımda bulunmaktadır. Diziler de tıpkı diğer televizyon 

programları gibi onaylarını ve devam ettirilip ettirilmeyecekleri sonucunu izleyiciden 

alırlar. “Programın üretilmesi ve devam ettirilmesi için endüstriye belli bir kârı vaat 

etmesi yani belli bir izleyici kitlesi tarafından beğenilmesi gerekmektedir. Bu beğeninin 

temel ölçütü izlenme oranıdır. Günümüzde medyanın ürettiği temel meta biçiminin 

izleyici olduğunu ileri sürülmüş, izleyicinin medya endüstrisi tarafından reklâm 

verenlere satıldığı görüşü savunulmuştur.”
325

    

Televizyon dizilerinin, özellikle son yıllarda artan ivmesi, toplumsal kültüre etkisi 

ve kendi çevresinde yeni bir kültür oluşturması ayrıca değerlendirmeye ihtiyaç 

duymaktadır. Bu dizilerin gündelik yaşamdan politikaya, aile içi ilişkilerden töresel 

inançlara, toplumsal yapıdan psikolojik hislere dair pek çok konuda mesajlar vermesi 

akademik alanda da çözümleme ihtiyacı oluşturmaktadır. Dizilerde işlenen konular 

genelde birbirinin aynısı olmasına rağmen, konuların bitmez tükenmez çeşitlemeler 

biçiminde işlenmesi
326

 de ayrıca değerlendirilmeye muhtaçtır. Televizyonlarda 

yayınlanan bu dizilerde, olay örgüsünün kurulmasında, aşk, iş ve cemaat ilişkilerinde 

yaşanılan gerilim ve çatışmalardan yararlanılmakta dizinin devamını sağlamak için 

sıklıkla şiddet ve cinsellik içeren bölümlere yer verilmektedir. Güncel hayata dair 

hemen her konuyu işleyerek senaryolarını geliştiren dizilerin (özellikle bu çalışmada 

                                                
324

 
 
Gülseren Adaklı Aksop, “Televizyon Türlerinde Dönüşüm”, Yıllık 99, Ankara: Ankara Üniversitesi 

İletişim Fakültesi Yayınları, 2001, s.237. 

325
 
 
Bülent Tellan, “Üretim ve Tüketim Süreci Açısından Popüler Kültür ve Medya İlişkisi: Kurtlar Vadisi 

Örneği”, Bilim ve Aklın Aydınlığında Eğitim Dergisi, Kasım 2004, Yıl: 5, Sayı: 57, 

http://yayim.meb.gov.tr/dergiler/sayi57/tellan-kurt.htm (13.03.2006). 

326
 
 
Gürhan Tümer, “Televizyon İnsanı”, Gösteri Dergisi, Sayı.15 (1982), s.53. 



 89 

ayrı başlıklar halinde ele alınanlar) dini motiflere ya da yaşama dair pek az öğe 

barındırması da dikkate değerdir. 

1980’lerin başında, Hollandalı kültürel çalışmalar eleştirmeni Ien Ang, araştırması 

için “Viva” isimli bir kadın dergisinde okuyucularına şunu sorar: “Dallas
327

 gibi dizileri 

neden sevip sevmediğinizi bana yazar mısınız?” Ang verdiği ilanın ardından bu diziyi 

seven ve sevmeyenlerden mektuplar aldı. İzleyicilerden biri şöyle diyordu:
328

 

“Dallas’ı neden seviyorum biliyor musunuz? Sanırım bunun nedeni dizideki 

problemlerin, entrikaların, büyük-küçük zevklerin ve belaların kendi hayatımızda da 

olması… Gerçek hayatta da J.R. gibi korkunç birini tanıyorum, ama o sadece sıradan bir 

inşaatçı. Bazen onlarla ağlamayı seviyorum. Neden olmasın? Böylece eskide kalmış 

duygularım bir çıkış yolu buluyor.” 

Ang’ın okuyucusunun verdiği cevapta da görülebildiği gibi, Dallas gibi diğer 

dizilere de duygusal gerçekliği veren, dizilerdeki ailelerin hayatı ile kendi hayatımızı 

birleştirmemizdir. Aslında bizdeki diğer dizilerde de hemen hemen aynı motifler vardır. 

Asmalı Konak’ta, İstanbul Masalı’nda vb. diğer dizilerde… Oradaki aileler kadar 

zengin olmayabiliriz ancak bozulan ilişkiler, mutluluk, sevinç, acı, hastalık gibi temel 

duygular ortak… Dizlerden bunca etkilenmemizin sebebi dizinin başarısı değil; 

duyguların ortak oluşu olsa gerektir.  

İlk dönemlerde daha çok Amerikan dizilerinin taklidi şeklinde kendine hayat 

veren Türk dizileri zamanla daha başarılı bir ivme kazanmış ancak yine de “bir kültür 

dayatması” yapmaktan kendini uzaklaştıramamıştır. Diziler, genelde belli sorunlara 

yönelik konular işlemekte ve yönetmenlerin “günlük hayatın gerçekleri” olduğunun 

belirttikleri unsurları (seks ve şiddet)  tüm detayları ile göstermekten imtina 

etmemektedir. Bu filmlerin olay örgüleri, karakterleri ve temalarının dayandığı ortak 

referansları gündelik olaylar sağlamaktadır. Bu ortak referanslar izleyici üzerinde öyle 
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1980’lerde ortaya çıkan Dallas dizisi ülkemiz de dâhil olmak üzere uluslar arası anlamda büyük 

başarılar kazandı. 90’ın üzerinde ülkede izlendi. Sıradan insanın tarih boyunca süregelen soylulukla 

zenginliğin kökenindeki haksızlıkla savaşın televizyon ekranındaki bir simgesidir. Bu nedenle JR 

kahraman olmuştur. Çünkü o tüm yozluğun çürümüşlüğün gerçek simgesidir. Dallas dizisi ve etkisi 

için bkz. Erol Mutlu, Televizyonu Anlamak, 1. Basım. Ankara: Gündoğan Yayınları, 1992. 
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etkili olmaktadır ki, aileler çocuklarına film kahramanlarının ismini vermekte, iş yeri 

sahipleri ofisleri için filmdeki ofisin adını kullanabilmekte ve seks ve şiddet 

kişileştirilerek davranış isimlendirilebilmektedir (TC Coşkun ya da Deli Yürek). 

Böylelikle dizi karakterleri bir bir gerçek hayatımıza girmiş aramıza karışmış 

olmaktadırlar. Gerçek anne babaların, gerçek iyilerin yerine geçirilen sahteleri zamanla 

seyirci üzerinde kolay kolay giderilemeyecek bir etki oluşturmaktadır.
329

 

Televizyon dizilerine ya da tümüyle popüler kültüre konu olan programlarına 

yönelik olan eleştiriler “sevmek” ve “sevmemek” ile kategorize edilebilir. Aslında 

birçok diziye yahut programa daha baştan oluşturulmuş bir önyargı ile karşı 

gelinmektedir. Diziyi sevmenin çeşitli nedenleri sıralanabilir. Hayatımızda dizilerdeki 

gibi olayları yaşamamız, aşklar, sevinçler, kötülükler, hastalıklar… Ama “sevmemeye” 

yönelik temel sebep genel anlamda “popülere karşı oluş”tan kaynaklanmaktadır. Bazen 

günlük yaşamımızda oluşturulan tartışmalardan da etkilenerek belki de “farklı 

görünmek gerektiği” düşüncesi ile “dizi kötü” demekle yetinip “bir tür popüler kültür 

ürünü olduğu için sevmiyorum ve seyretmiyorum” diyerek eleştiri sebebini 

söylememenin verdiği güven daha cazip gelebilmektedir.  

Dizilerin faydası ya da zararı; artısı veya eksisi hep tartışılagelmiştir. Dizilerin 

keyif vermesindeki asıl sebep bireyin kendini dizi içinde hissetmesi ya dizilerdeki 

karakterlerle kendi hayatında sık sık karşılaşmasıdır. Dizi ya da diğer programları 

seyrederek vakitlerini hoşça geçirdiklerini düşünen insanlar bir yandan da oradan gelen 

mesajlara boyun eğmek durumunda kalmaktadırlar. Kolay yoldan para kazanmak, 

istediğine ulaşmak, zengin olmak hayali, dizileri bağlayıcı kılan unsurlardandır. 

Diziler bir bakıma, izleyicilerine kendi sorunları için çözüm bulma yolları da 

sunmuştur. Her ne kadar insan hayatı dizelerdeki kadar sansasyonel olmasa da insanın 

birey olarak toplumsal ve duygusal sorunlarını kendi çabalarıyla ve doğru bilgilenmeyle 

kendi başlarına çözebilecekleri bilgisini vermiştir. Günlük hayatta da karşılaşılabilecek, 

ırk ayrımcılığı, suçlunun yakalanması, hukuki yollara başvurma, gibi konular insanları 

cezp edip onlara yeni bilgiler sunarak problemleri çözme yolunu da takdim etmektedir. 
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Aşırı lükse rağbet ettirdiği düşünülse bile, mesela ev kurma, bahçe düzenleme, dekor, 

aksesuar, kentli bir yaşamın gerekleri konusunda da diziler izleyicilere bilgiler 

verebilmektedirler.
330

 

Diziler ve diğer programlar aracılığı ile insanlara bir takım modeller sunulmakta 

ya da dayatılmaktadır. Özellikle Asmalı Konak dizisindeki “Seymen Ağa” tiplemesi ile 

belirginleşen “model sunumu” daha sonraki dizilerde de kendi iyice hissettirmeye 

başlamıştır. Bir İstanbul Masalı’nda Selim, Avrupa Yakası’nda Selin, Kurtlar 

Vadisi’nde Polat, Çocuklar Duymasın’da Meltem bunlardan sadece birkaçıdır. Bu 

modellerin birçoğu son derece basmakalıptır. Başta çocuklar olmak üzere bu tiplemeler 

zihinlere yerleşmiş ve bir dönem insanlar kendilerini onlarla özdeşleştirmişlerdir. 

Türkiye’de değişik yaş gruplarından erkek çocukların bir dönem Polat Alemdar gibi 

olmak istemeleri ve tümüyle onun davranışlarını kopyalamaları bunun en belirgin 

örneğidir. Aileler artık çocuklarından ‘ben okula gitmek istemiyorum, mafya olacağım’ 

sözlerini sıkça duymaya başlamıştır.331
 

Televizyonlarda sunulan modeller genelde erkeğin sert, şiddet kullanan, maço 

yönünü ortaya çıkarırken; kadınınsa daha pasif ve sessiz olmaları gerektiğini belirten 

mesajlar vermektedirler.
332

 Kadınların sessizliğini ve pasifliğini kınayan diziler de kimi 

zaman görülse de
∗

 genelde kadınlar etkin olmayan, tümüyle erkeğe bağımlı bir görüntü 

arz etmişlerdir. Bu ve benzeri aktarımlar, kendilerini dizi kahramanları ile özdeşleştiren 

bireyler için yanlış mesajlarla doludur ve cinsiyet üzerine tesis edilmiş bir rol 

çizmektedir. Ancak geleneksel ve modern tartışmasında “modernlik” mesajı daha çok 

kadın üzerinden verilmeye çalışılmış, kadının erkeğin üzerindeki hâkimiyeti ve iş 

dünyasındaki değişimi sıklıkla vurgulanmıştır. 
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Kurtlar Vadisi değerlendirmesi için bkz. Mehtap Yılmaz Gür, “Kurtlar Vadisi”, Zaman Gazetesi, 
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Tönel, a.g.e., s.47. 

∗

  “Çocuklar Duymasın” adlı dizide “Meltem” karakteri, kadının pasif olmaması gerektiğine, 

moderniteye ayak uydurması gerektiğine vurgu yapmaktadır. Burada Meltem, kocası karşısında susan, 

itiraz etmeyen bir kadın gibi değil; aksine erkeğine yöne veren, maço tavırlarını eleştiren, gerektiğinde 

çekip giden bir model gibi görünmektedir. 
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Televizyon dizi ve programlarında sunulan bu modellerden en çok etkilenen, 

diğer konularda da olduğu gibi, yine çocuklardır. Çocuklar özellikle ergenlik çağına 

gelinceye dek kendilerine bir model arayışı içerisindedirler. Her kişide bu ihtiyaç 

zorunlu olarak vardır.
∗∗

 Özellikle anne ve babalarından yeterli ilgiyi ve sevgiyi 

göremeyen çocuklarda televizyon modelleri daha etkili olmaktadır. 11- 20 yaş arası, 

gençlerin toplumsal nitelik kazanmaya çalıştığı dönemdir. Dolayısıyla sunulan roller de 

en çok bu yaş grubunu etkilemektedir ki, gazete haberleri bu bilgiyi doğrulamaktadır.  

Bu yaşlarda gençler kendilerine model olabilecek, “onun gibi” olmak istedikleri kişiler 

ararlar. Televizyon bu arayışa hızlı ve çabuk tüketilebilecek alternatifler sunmaktadır.
333

 

Bir dönem “yıldızı parlayan” örnek kişilik kısa zamanda sönmekte ve fakat bu gençleri 

ömür boyu etkileyebilecek modeller üretilememektedir.
334

 

Çocukların özellikle son zamanlarda cinli-perili sihir ve büyü dizilerinin verdiği 

mesajlara muhatap kalması onları gerçek hayatın “gerçekliğinden” alabildiğine 

uzaklaştırmaktadır. Çocukların okul sonrası tek eğlencesi haline dönüşen, Sihirli Annem 

(Star TV), Selena (Atv), Acemi Cadı (Star TV),  En iyi Arkadaşım (Show TV) gibi 

diziler; televizyon, internet ve bilgisayarın etkisi altında kalan çocukları hepten kendine 

bağlamaktadır. Bu dizlerde gerçek dünyaya ait nerdeyse hiçbir öğe görülememektedir. 

Cinler- periler havalarda uçuşuyor ve sihir sayesinde isteyen her istediğine anında 

kavuşabiliyor. Melekler ve şeytanlar savaşıyor, darmadağınık bir ev sihirli bir değnek 

sayesinde anında toparlanıyor. Melekler ya da olağanüstü güçlere sahip insanlar küçük 

bir el hareketiyle zamanı durduruyor. Ödevlerdeki eksiklikler ve sınıftaki başarısızlıklar 

“iyi bir peri”nin yardımıyla hemen giderilebiliyor. Dolayısıyla çocuklar, ne zaman bir 

sıkıntı içine girseler böyle “iyilik perileri” bekliyorlar.
335

 Bu filmler çocukları gerçekten 

                                                
∗∗

  “Özdeşim Teorisi” kişinin bir başka insanı model alarak kendisini şekillendirdiği bilinçsiz işleyen bir 

savunma mekanizmasıdır. Aynı zamanda kişinin sosyal bir kimliği kendi benlik sistemine katma 

sürecidir. Özdeşim iki taraf içerir. Birincisi kimliği sunan kişi ikincisi ise bu kimliğe özenendir. Bkz. 
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Ümmühan Atak, “Çocukların TV’den öğrendiği Ahlak”, Gerçek Hayat Dergisi, Sayı.326, 

(19.01.2007), s.18. 
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kopuk bir dünyaya çekiyor. Bütün işler büyü sayesinde bir anda hallediliyor. Böylelikle 

çocuğun bilinçaltına, “çalışmadan iş yapma anlayışı enjekte ediliyor.” Bir başka dizide 

baba köpek şeklinde gösteriyor. Bu da geleneksel “büyüklere saygı” anlayışına ciddi 

anlamda zarar veriyor. 
336

 

Televizyonun çocuk üzerindeki etkisi ayrı bir tez konusu oluşturacak 

kapsamdadır. Ancak burada kısaca değinilmesi gereken hususlardan biri de annelerin 

“ayakaltında dolaşmasın, televizyon seyretsin” diye çocukları tümüyle TV’nin etki 

alanında bırakmasıdır. Ne seyredeceğini, nasıl seyredeceğini bilmeyen çocuk doğal 

olarak yararlı-zararlı her şeyi hiçbir ayrım yapmadan her sahneyi çekinmeden 

izleyebilmektedir. Televizyonun karşı konulmaz gücüne boyun eğen çocuklar, 

değerlerini televizyon dizilerinden oluşturarak toplumsal hayata giriyorlar. Hayatın bir 

yerlerinde sihir bekleyen, gerektiği anda şiddete başvuran, kız arkadaşının yanına ders 

çalışmaya gittiğinde, etkisinde kaldığı diziden kaynaklanan bir davranışla onu 

dudağından öpen, ahlaki değerleri bilmeyen çocuklar…  

“Çocuklar filmlerden öğrendiklerini uygulamak ve ‘film gibi’ yaşamak istiyor. Sizin 

çocuğunuz da ‘taşıyıcı annelik’ hakkında fikir sahibi olabilir ve bunu savunabilir. Dahası 

belki de onun için ‘bir gecelik kaçamağın’ bedeli ağır olmamalıdır!337 Bunları tabi ki siz 

öğretmediniz. Vakit geçirsin diye başına oturttuğunuz televizyon öğretti.”338 
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Ahmet Maraşlı, “Toplum Cinnet Geçiriyor”, Gerçek Hayat Dergisi, Sayı.326, (19.01.2007), s.19. 
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Yazarın burada atıfta bulunduğu dizi “Binbir Gece”dir. Dizide filmin erkek başrol oyuncusu Onur, rol 
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ilik nakli yaptırmak için bu teklifi kabul etmiştir. Daha da ilginç olan bir hafta sonraki bölümde yine 

daha fazla para teklif edilmesiydi. Ergun Babahan bu konuya değinerek filmde “anneliğe hakaret 
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başka bir ağır hastalığın pençesinde kıvranan tüm annelere hakaret niteliği taşıyor. Niye biriyle yatıp 
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patronuyla 150 bin dolar karşılığı bir gece beraber olan anne rol model ilan ediliyor. Hem anneler, 

hem hasta çocuklar aşağılanıyor. Bütün Türkiye'de ahlaksızlığın yüceltilmesine alkış tutuyor. Ülkenin 

temel kavramları böyle böyle erozyona uğruyor. Anneler bugün çocuklarının ameliyatı için, yarın 

eğitimi için fahişeliğe başlamazsa utanç duyacaklar herhalde. Özgürlükçü Türkiye'nin geldiği nokta 

bu: Anneyseniz fedakârlık yapın, para için patronunuzla yatın. Ayıp ve yazık!” Ergun Babahan, 

“Anneliğe Hakaret”, Sabah Gazetesi, 28.11.2006. 
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Dizilerde çelişkili durumlardan biri de “aile vurgusu”nun bütün olumsuzlamalara 

rağmen sıklıkla yapılması ve en kötü kahramanın dahi kendisini beraberliğinde mutlu 

hissettiği bir ailesinin olmasıdır. Televizyon dizilerinde her ne kadar “aile”nin önemine 

yeterli vurgu yapılmasa da, yerli dramalar aslında ailenin vazgeçilmezliğine hizmet 

etmektedir. Bu olumlama kimi zaman ideal aileyi sunarak, kimi zaman kayıp bir ailenin 

özlemini yansıtarak, kimin zaman ise bozuk aile bireylerinin psikolojik buhran halini 

sergileyerek takdim edilir.
339

 

Her tür dramada şiddete başvurulur. Şiddet aslında türün yapısından kaynaklı olan 

vazgeçilmez bir öğedir. “Dizilerin şiddete ihtiyacı vardır” denebilir. Çünkü çatışmanın 

yeniden ve yeniden oluşturulması gerekir ki izleyicinin diziye bağımlılığı artırılabilsin. 

Tabi televizyon dizilerinin şiddete bu kadar çok yer vermesi ve onun yerine başka bir 

şey koyamaması çoğunlukla diziyi inandırıcılıktan uzak kılmaktadır. Dizilerin 

fragmanlarında dahi çeşitli flashbacklerle “kan, nefret ve gözyaşı” gibi kelimelerin ön 

plana çıkarılması şiddetin izleyicide yaptığı “bağımlılık” etkisine bir atıftır.
340

 

Dizilerde şiddetin, “kan, nefret, gözyaşı” gibi destekleyici ifadelerle bu denli fazla 

kullanılmasının nedeni seyrediliş oranlarını artırmaktır. Bir diziyi seyrettirmenin 

yollarından birisi de insanların belki bazen duydukları ancak tanık olmadıkları ve 

yaşamadıkları “olayların ve ilişkilerin” ekranlar tüm açıklığıyla dramatize edilerek 

yansıtılmasıdır. Çünkü hemen herkes hayatının belli sürelerinde daha hafif ya da daha 

ağır bunalımlarla bir şekilde karşı karşıya gelmiş ya da kendisine anlatılmıştır. Alt 

edilemeyecek olanın alt edilmesi, görülmeyecek olanın görülmesi belki de bir şekilde 

bu görüntüleri cazip kılmaktadır. Haberler başta olmak üzere, reality showların, 

magazin programlarının ve talk showların bu şiddeti içermesi televizyon dizilerini ve 

diğer programlarının heyecanını artırmakta ve bunları daha izlenir kılmaktadır.
341
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Türkiye’de özelikle Asmalı Konak’la etkili olmaya başlayan dizi furyası 

günümüzde de artarak devam etmektedir. Daha önce yayınlanan gündüz pembe 

dizilerinin bir formatı şeklinde başlayan yerli diziler zamanla tümüyle değişiklik 

göstermişlerdir. Bu yeni dizlerde aksiyon daha etkin bir şekilde yer almakta dizi 

karakterleri arasındaki sorunlar daha çabuk çözülmektedir. Bunun sebebi kuşkusuz 

haftada bir kere diziyi seyreden izleyicilerin kahramanlarının ilişkisinin detaylarıyla 

uğraşamayacağıdır. Gündüz pembe dizileri gibi akşam dizilerinde de aile unsuru önemli 

bir yer teşkil etmekte ancak bunlarda servet kazanma ve cinsellik daha çok ön plan 

çıkmaktadır.
342

 Diziler bu ve benzeri sebeplerle üzerinde en çok konuşulan televizyon 

türü olmuşlardır. Bunun nedeni dizilerin izleyiciyi kendisine bağlamasındaki etkin 

rolüdür. Diziler hayatın her alanıyla ilgili sahneler içermesiyle toplumun sürekli 

gündeminde olmuş, popüler kültür aktarıcıları olarak izleyicilerin hayatını 

yönlendirmede etkin olmuşlardır.
343

 

a. Asmalı Konak 

“Asmalı Konak adlı yerli televizyon draması, geleneksel taşra yaşamı ve 

toplumsal ilişkileri tanımlaması biçimiyle” Anadolu insanın otantik ve nostaljik 

cazibesinden de yararlanarak onları “öteki”leştiren ve bu biçimle seriyali
∗

 izlenir kılan 

yeni bir eğilimdir. 2002 yılında ATV’de yayınlamaya başlanan dizi Nisan 2002’den 

Mart 2003’e kadar ana-yayın kuşağının (prime time) en çok izlenen programları 

arasında reytingi en yüksek olan program olmuştur.
344

 Yurt dışında dahi seyredilmesi,
345
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çekildiği bölgenin turistik cazibesini artırması ve hatta Ürgüp Belediyesinin yaptığı 

“Asmalı Konak” anıtı
346

 ile toplumsal etkileşimi dikkat çekmiştir.   

Asmalı Konak farklı sosyo-ekonomik düzeydeki insanların ilgi alanına girmiş; bu 

yönüyle geniş bir bakış açısı sunmuştur. Bu bakımdan yöresel kültür, gelenek ve 

moderniteye ait öğeleri içermesi açısından da önem arz etmektedir. Yönetmenliğini 

Çağan Irmak’ın, senaristliğini Merak Okay ve Mahinur Ergun’un yaptığı dizinin başlıca 

oyuncuları ve filmdeki karakter özellikleri aşağıdaki tabloda gösterilmeye çalışılmıştır. 

Tablo 1 

Asmalı Konak Dizisi Oyuncuları ve Karakter Özellikleri 

Oyuncu Filmdeki Karakteri Özelliği 

Özcan Deniz Seymen Karadağ 

Modern Ağa, Zengin, eğitimli 

babasından kalan mirası başarılı bir 

şekilde yöneten karizmatik, yakışıklı, 

geleneklerine saygılı modern bir iş 

adamı 

Nurgül Yeşilçay Bahar Karadağ 

Seymen Ağanın eşi. Amerika’da 

eğitim görmüş bir şehirli kızı ama 

kocasının eski ilişkisi ve ağalık 

sistemine rağmen onu kabullenmiş aşkı 

için fedakârlık yapan uyumlu bir 

modern gelin. 
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Selda Alkor Sümbül Karadağ 

Asmalı Konak’ın Hanım ağası. 

Geleneksel bir karakter, eşinin vefatıyla 

ailesini bir arada tutmaya çalışan 

kendinden emin bir hanım ve aynı 

zamanda önceden düşman oldukları Ali 

Hamzoğlu’na âşık olmuş bir hanımağa. 

Selda Özer Dilara Hamzaoğlu 

Seymen’in ablası. Sessiz sakin ve 

eğitimli. Eski eşinden bir kızı var. 

Yaman’ın Bahar’a olan ilgisini 

bilmesine rağmen ona âşık. 

İpek Tuzcuoğlu Dicle 

Seymen Ağa ile yaşadığı yasak 

ilişkiden çocuğu olan bu nedenle aile 

için sorun olan hizmetçi 

Eylem Yıldız Zeynep Karadağ 

Karadağ ailesinin en küçük bireyi. 

Kâhya’nın oğluna âşık olarak ve gizlice 

sözlenerek annesinin hışmına uğrayan 

öğrenci. 

Devrim Saltoğlu Seyhan Karadağ 
Seymen Ağa’nın kardeşi. İşleri 

ağabeyiyle birlikte yürüten bazen kendi 

başına buyruk aile ferdi. 

Kenan Bal Ali Hamzaoğlu 

Karadağ’ların başlıca düşmanı 

olmasına rağmen yaşlı haliyle Sümbül 

Hanım’a âşık olan Ürgüp’ün başlıca 

zengini 

Şerif Sezer Kader Hamzaoğlu 

Ali Bey’in kardeşi ve Sümbül 

Hanım’la ilişkisine karşı tutucu bir 

hanım. 
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Dizide New York’ta güzel sanatlar eğitimi görmüş, güzel ve özgüveni tam 

İstanbullu Bahar ile yakışıklı, karizmatik ve tutkulu bir Kapadokya ağası olan 

Seymen’in New York sokaklarında başlayan ve Kapadokya'da kadının erkeğin elini 

öpmesi ile pekişen
347

 tutkulu aşkları anlatılmaktadır. Seymen Ağa Batılı eğitimine 

rağmen, Anadolu kültürünün ve gelenekselliğinin izlerini taşıyan biridir. “Güçlü, 

ailesine sahip çıkan, kadınları kollayan, onlara kol kanat geren, kıskanç tavırlarıyla 

Doğulu, karısı için hazırladığı erotik sürprizler ile de Batılı bir erkek”tir. Bahar ise, 

“içinden geldiği gibi davranan, gözüpek, çılgın, başına buyruk; kendi dünyasının 

sınırlarını koyan, ilişkisi adına kendi hayatından taviz vermeyen, insanların karşısında 

dizlerinin titrediği Seymen Ağa’ya bile karşı koyabilen, ama yine de o olmadan 

yapamayan kadın”dır.
348

  

Diğer ülkelerde olduğu gibi Türkiye’de en çok seyredilen ve belki de üzerinde en 

çok konuşulan yabancı dizilerden biri olan Dallas’a da kimi yönleriyle benzeyen
349

 

Asmalı Konak bizim de Dallas’ımızdır aslında. Dallas kadar çok konuşuldu ve 

Dallas’da olduğu gibi insanlar bu dizi için de ağladılar.
350

 Dizinin seyredildiğinin ertesi 

günü bütün konuşmalar diziyle ilintilendirildi ve hatta seyretmeyenler bir tür yalnızlığa 

itildi.   

Dallas gibi Asmalı Konak’ın da evreni sınırsız duygular evrenidir. Asmalı Konak 

nedenli nedensiz içki içen Batılı modern kadınlarıyla, Seymen Ağa karakteri ya da Ayşe 

Melek ve Yaman gibi kişiliklerin açığa vurduğu Batılı bir ticaret disipliniyle 

Anadolu’nun ortasında bir Dallas sunmaktadır. Diğer dizilerde olduğu gibi, burada da 
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izleyiciyi zihinsel olarak yormayan ve kahramanların kolayca özdeşleştirilebilir 

sevgileri, ıstırapları, aşkları, beklentileri ucuz ve kolay bir sunumla verilir.
351

 

Asmalı Konak’ta yayınlanan kurmaca dünya aslında birçok pembe dizinin de 

ortak özelliğidir. Dizi süresince filmin kahramanları akla gelebilecek hemen her doğal 

hayat karmaşasıyla, zorluğuyla karşı karşıya kalabilmektedirler. Dicle’nin ağasıyla 

yaşadığı yasak ilişki, bu yasak ilişkiyi hiç unutturmayacak çocuk ve Sümbül Hanım’ın 

iğneleyici bakışları; Bahar’ın ağalık sistemine kimi zaman ayak uyduramayışı ve 

kendini alkole vermesi, kavgaları, barışmaları Seymen’le ilişkileri ama aynı zamanda 

durağanlığı, uyumlu tavırları ve sanatkârlığı; Tamer’in Zeynep’i kandırarak ona 

tecavüze yeltenmesi; Zeynep’in Kâhya’nın oğluyla yaşadığı gizli aşk ve Sümbül 

Sultan’ın geçmiş yaşına rağmen flörtü… Bu gibi olaylar alışık olduğumuz pembe 

dizlerin de formatıydı ancak bu yeni format farklı özelliklere de sahiptir. 

Filmin olay örgüsü içinde oyuncu ilişkilerinin sıradan ve kolay kurgulanabilir bir 

sunumu vardır. Olayda dış mekânlar da ara ara kullanılsa de genelde iç mekânda 

başlayıp orada biter. Aslında olay biter gibi görünse de artık hikâyeye bir bölüm daha 

eklenmiştir ve bu yeni bölüm bizi ekran başına bağlayacaktır. Günün belirli saatinde 

oturup onu izlemek, haftalık programımızı ona göre yapmak durumunda kalacağızdır.  

Diğer dramlarda olduğu gibi, Asmalı Konak’ta da, çok sayıdaki karakter arasında 

devam eden ağır diyaloglar ve ince duygu örüntüsü daha çok kadın seyirciye hitap 

etmektedir. Dicle’nin Seymen Ağa ile yaşadığı yasak ilişki; Yaman’ın Bahar’a olan 

gizli aşkı, Dilara’nın Yaman aşkı ve Sümbül Sultan’ın içeriye anaç ama bir koruma 

duygusuyla oluşturduğu dışarıya soğuk tavrı ve aşkı bu “kadınsı duygulara” örnek 

verilebilir. Bu dizilerin daha çok kadınlar tarafından seyredilmesinin temel 

nedenlerinden biri de kadınların kendi duygusal karmaşıklıklarını filmin 

kahramanlarında görmesidir. Dizide, evin annesi rolündeki Sümbül Hanım’ın 

ataerkilliğe karşı çıkan duruşları, evi yönetmesi;  Seymen Ağa’nın geçmişinde ilişki 

içinde olduğu evin hizmetçisi Dicle’den (İpek Tuzcuoğlu) bir çocuğunun olması ve 

Dicle’nin bütün güzelliğine rağmen Sümbül Sultan’ın (Selda Alkor) gazabından 
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kurtulamaması; diğer kadın karakterlerin yaşadığı ilişkiler ve her şeyden önemlisi erkek 

karakterlerin karizmatik sunumu da özellikle kadın izleyicilerin ilgisini çekmiş; 

sayılarını artırmıştır. 

Bu tür diziler kimi zaman kolay ve ucuz bir yapılanma ile izleyicinin karşısına 

çıkarlar. Bazen yeni bölümleri heyecanla beklenirken “nasıl olsa seyredilir” duygusuyla 

“eski bölümlerin” tekrarlanması da bu kolaycılığa kaçıştır. Kimi zaman bu 

sıradanlıklarına rağmen vazgeçilmez programlar arasında yer almaları ve reklâmların 

çok olması
352

 bir magazin haberi bağlamında incelenmesine olanak sağlamıştır. Bu 

yönleriyle bir tüketim duygusu var olduğu için bu diziler de kitle kültürüne yönelik ağır 

eleştirilerden nasibini almıştır.353
 

Asmalı konak dizisinden sonra diğer “ağa kodlu” dizilerde de (Sıla, Ezo Gelin, 

Aşka Sürgün) görüldüğü gibi, bu tip dizilerde erkekler; daha çok baskı kurma, hiyerarşi, 

statüyü koruma, meslek ve toplumun kendilerine verdiği mevkii korumak için şiddete 

başvurabiliyorlar. Kadınlar ise bu şiddet ve “geleneğin kılıcı” altında oldukça sadık 

birer birey gibi görünmekte ancak gerektiği zaman geleneği kendilerini korumak için de 

kullanabilmektedirler. Kadınlar, yalnız bırakılma, erkeğin alakasının kesilmesi 

durumunda töreyi erkeğe karşı bir tehdit unsuru olarak kullanabilmekte böylelikle 

erkeğin çekip gitmesine engel olabilmektedirler.
354

 

Ağa dizilerinin belirgin olan bir diğer özelliği de, şiddet unsurunun daha çok 

kadın ve erkek kahramanları arasında görülmesidir. Kadınlar özellikle dışarıya karşı 

erkeğine bağlı bir profil çizerken içeride “ağa olan” sevgilisine karşı söz edebilmekte, 

geleneğin kalıplarını aşabilmektedir. Aslında bu görüntü “eş olan”da değil, “sevgili 

olan”da izlenebilmektedir. Ağanın eşi, geleneğe tümüyle uygun davranırken, kendi 

yöresi dışında bulduğu sevgili töreye, adetlere ve “ağası”na karşı çıkabilmekte; bazen 
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törenin acımasızlığına karşı çıkan dışarıdan gelen bir “yardım meleği” konumuna 

gelebilmektedir.  

Asmalı Konak’ın izlenme oranlarının çok yüksek olması, araştırmacıları bu 

izlenmenin altında yatan sebepleri araştırmaya sevk etmiştir.  Dizinin 90’lı yıllardan 

sonra özel televizyonların yayın hayatına girmesiyle başlayan “soap opera”ların 

formuyla 2000’li yılların formunu sentezlediğini belirtenler; bu formların birleşimindeki 

başarı sebebiyle zaten heyecan bekleyen seyircinin diziye kilitlendiğini ifade etmiştir. 

Çünkü bu form yerli olarak ilk defa bu denli başarılı olmuştur. Diğer bir sebep de 

dizideki kurgunun gerçek yaşamla olan yakın benzerliğidir. İzleyiciler dizide bir bakıma 

kendini bulmaya çalışmış, ya da hayallerinin realize edilmiş şeklini görmek 

istemişlerdir.
355

 Bu etkileşimin sonuçlarıyla ve televizyonun son “dramatik keşfi” 

olması ‘Asmalı Konak’ı adeta abideleştirmiştir.356
 

Hacettepe Üniversitesinden bir grup araştırma görevlisinin dizi ile ilgili yaptıkları 

araştırmada, dizinin seyredilme sebeplerini;  “neredeyse her kesimden seyirciye, 

kendilerini özdeşleştirebilecekleri karakterler sunması; seyircilerin özlemini duyduğu 

unsurları barındırması ve otantik bir mekânda çekilmesi” olarak sıraladıktan sonra 

deneklere yönelttikleri “neden seyrediyorsunuz” sorusuna şu cevapları almışlardır.
357

 

Dizinin bana en çekici gelen yönü Seymen ve Bahar aşkı, böyle bir aşk 

yaşamak isterdim. (Ev hanımı, 35-39 yaş arası). 

Aşk, hayat, sevgi… ( Tezgahtar, kadın, 15-19 yaş arası) 

Sevgiye önem veren bir insanım, aile içi ilişkilerin güçlü olması ve sevginin 

olması benim için çok önemli,  bunlar güzel şeyler. (Muhasebeci, erkek, 20-24 yaş 

arası). 
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Konusu enteresan geliyor ve insanların birbirlerine bağlı olmaları çok güzel. 

(Bankacı, kadın, 25-29 yaş arası).  

Dizide aradığım her şey var, hatta aramadığım da. Böyle olunca da dizi haliyle 

çekici geliyor. (Doktor, erkek, 40-44 yaş arası). 

Dizide aşk, sevgi, bağlılık, maddi imkânlar, lüks var, ağa bile var; yani her şey 

var. (Ev hanımı, kadın, 30-34 yaş arası). 

Bu cevaplar incelendiğinde diğer dizlerde de görülebileceği üzere aslında insanlar 

kendi hayallerini aramakta bunun için diziye sıkı sıkıya bağlanmaktadırlar. Sorulan 

soruların cevaplarının genellikle kısa ve net bir şekilde ifade edilmesi ve konunun 

çekiciliğine ilişkin cevapların yarısına yakınının aile içindeki sevgi, birlik ve beraberlik 

konusunda olması, izleyicilerin kendi hayatlarında göremedikleri imkân ve sıcaklığı 

televizyonlarda görerek bir nevi sığınma ihtiyacı hissetmelerindendir. 

Ayrıca dizide bütün yöresel ve töreye ait tabulara karşı çıkarak gizli bir aşk 

yaşayan Sümbül Hanım ve Ali Bey’in görüntüsü de dikkat çekmektedir. Belki de 

bastırılmış duyguların açığa çıkarılması olarak görülen bu gizli aşk, izleyicilerin bazıları 

tarafından “adetlere aykırılık” olarak yorumlansa da,
358

 Sümbül Hanım’ın “hanım 

ağalığı ile benzeşen aşkı” ve her şeye rağmen kaçamak buluşmaları bir yasağı aşmak 

çekiciliği ile izleyiciye cazip gelmiştir. Bunun akabinde Sümbül Sultan’ın oğlu Seymen 

Ağa’dan istenmesi de, ağa da olsa oğulun annesinin aşkını bir şekilde tasvip etmesi 

anlamında anlaşılabilmektedir. Seymen Ağa’nın kardeşi Zeynep’in yine ailevi kabullere 

aykırı olarak Kâhyanın oğlu Salih (Burak Altay) ile yaşadığı aşkı savunduğu gibi 

Sümbül Sultan’ın da kararını kendisine bırakması, onun izleyicideki sempatisini 

artırmış ve geleneksel tabuların yıkılması gerektiğine yönelik bir mesaj olmuştur. 

Dizinin son bölümlerinde ve sinema versiyonunda hasta olan Bahar’ın etrafında 

yapılan tartışmalar sağlık bakanlığının müdahalesine kadar gitmiştir. Bahar’ın lenf 

kanseri olması ve Amerika’ya gitmesi hastalığın hem çaresizmiş gibi gösterilmesi hem 
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de Türk hekimlerine karşı oluşturulan güvensizlik ciddi polemiklere neden olmuştur.
359

 

Aslında bir filmin ya da sadece bir kurgunun bu denli tartışılması toplumumuzun bu 

dizilerden ne kadar etkilendiğinin ve onları ne kadar mühimsediğinin göstergesidir. Bu 

aşırı ilgi de psiko-sosyal açıdan irdelenmelidir. Ayrıca Asmalı Konak ve diğer dizilerde 

hem sinema versiyonlarının yapılması hem de müzik cdleri ve dvdlerinin piyasaya 

sunulması hatta “Asmalı Konak Villaları”nın yapılıp satılması
360

 popüler kültürün 

tüketime teşviki açısından da değerlendirilmelidir.
361

  

Asmalı konaktan sonra yöresel turist sayısı artmış; bu dizi sayesinde ticaret hayatı 

o bölgede canlanmıştır.362
 Diziden sonra dizinin çekildiği konak başta olmak üzere, 

diğer mekânlar ve konakla ilintili unsurlar da artan ilgiden nasibini fazlasıyla almıştır.363
 

Öyle ki bu canlanma sadece o yörede değil diğer yörelerde de görülmüştür. Dizinin ana 

karakterlerinin eşyaları işportada farklı isimlerle satılmaya başlanmıştır. Mesela 

Güneydoğu’da Sümbül Hanım eşarpları satılmaya başlanmıştır. Yine başkarakterlerden 

biri olan Dicle’nin göz sürmesi Ürgüplü işportacılar tarafından “Ürgüp Sürmesi” adı 

altında satışa sunulmuştur. Bu yönüyle de tüketim kültürüne katkıda bulunmuştur.
364

 

                                                
359

 
 
Bkz. Ayhan Kanat, “Asmalı Konak ve Karpuz Olayı”, Hürriyet Gazetesi, 30.06.2003. Tartışmalar 

için ayrıca bkz. Yenişafak Gazetesi, “Asmalı Konak İttirmecesi H. Devrim'i de Çileden Çıkardı”, 

22.10.2003. 

360
 
 
Bkz. Deniz Kalendergil, “Asmalı Konak villaları 270 bin dolardan satışa çıktı”, Referans Gazetesi, 
28.07.2005. 

361
 
 Radikal Gazetesi, “Asmalı Konak tüm 'bayilerde'”, 18.10.2003. 

362
 
 Radikal Gazetesi, “Asmalı Konak' farkı: 148 bin”, 04.07.2003. Haberin devamında şöyle 

denmektedir: “NEVŞEHİR - Turizme katkısı nedeniyle adına anıt dikilen 'Asmalı Konak'ın, 

Kapadokya turizmindeki payı 'hesaplandı'. Nevşehir Müze Müdürlüğü yetkilileri, bölgedeki ören 

yerlerini yılın ilk altı ayında 620 bin 960 turistin ziyaret ettiğini açıkladı. Bu turistlerin 501 bin 71'i 

yerliydi. Geçen yılın aynı döneminde ören yerlerini ziyaret eden turist sayısıysa 352 bin 646'sı yerli, 

toplam 572 bin 474 kişiydi. Yani geçen yıla göre yılın ilk altı ayında bölgeye gelen yerli turist sayısı 

148 bin 425 arttı. Yetkililer, bu artışta, 'Asmalı Konak'ın önemli rolünün bulunduğuna inanıyor.” 

363
 
 
Zaman gazetesinde yayınlanan bir haberde, dizi sayesinde taş ustalarının dahi satış oranlarının arttığı 
belirtilmiştir. Haber şöyle devam etmektedir: “Başrolünü Özcan Deniz’in oynadığı Asmalı Konak 

dizisine olan rağbet, taş ustalarına bile fayda sağladı. Asmalı Konak dizisinin çevrildiği tarihî konağın 

restorasyonunda kullanılan taşları üreten Böltaş Natürel Stone firmasının sahibi Ahmet Bölükbaşı, 
dizi ile birlikte işlerinin patladığını söyledi. Antalya’da başlayan Yapı Malzemeleri Fuarı’nda stant 

kuran Nevşehirli natürel taş üreticisi Ahmet Bölükbaşı “Katıldığımız fuarlarda dekorumuzu gören 

çocuklar bile ‘Aaa anne bak Asmalı Konak’ diyorlar.” Bkz. Bilal Öğütçü, “Asmalı Konak sayesinde 

ihracatçı oldu”, Zaman Gazetesi, 18.10.2003. 
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‘Asmalı Konak’ın televizyonda yayınlandığı dönemde çok izlenilen popüler 

dizilerden biri ya da en çok izlenen dizi olmuştur. Onun bu denli çok seyredilmesi 

birçok araştırmacının ilgisini çekmiş, sebepler üzerinde araştırma yapmışlardır. Genel 

olarak üzerinde durulan sonuç “izleyicilerin dizide kendilerini bulduklarını ya da 

çevrelerinde dizideki karakterlere benzeyenlerin olduğu”dur. Ancak onun bu kadar çok 

seyredilmesinin temel nedenlerinden biri de belki de Türk televizyonları adına 

toplumun, özellikle çekildiği yörenin özelliklerinin çok iyi bilinerek televizyona 

aktarılması, dolayısıyla insanların dizide kendilerini bulmalarıdır. Kuşkusuz diğer 

nedenlerden biri de yıllardır “soap opera” izlemeye alışmış bir toplumun, onun bir 

benzeri olarak Asmalı Konak’ı görmesidir. Zenginler de Ağlar, Manuela, Yalan Rüzgarı 

gibi pembe dizilerin oluşturduğu cazibe Asmalı Konakla devam etmiştir. 

  Seçkin Özemen ve Yavuz Yıldızhan da yaptıkları araştırmada, dizininin bir hayli 

ilgi görmesinin nedenlerini bizdeki diğer seriyallerle ya da destansı kültürel anlatılarla 

ilintilendirmiş; seyircinin diziyi, yapımcıların ya da yönetmenin istediği gibi algılayarak 

diziye bağlandıklarını ifade etmişlerdir. Reyting oranlarının yüksek olmasının 

sebeplerinden bir diğerinin de “diğer metinsel ve anlatısal özelliklerinin yanı sıra, 

toplumun her katmanının ortak ilgisine cevap veren olay ve karakterlerin bulunduğu, 

toplumun kültürel kodlarına atıf yapan ilksel metinleri temel alması” olduğunu 

belirtmişlerdir. Ayrıca araştırmacılar, dizinin takipçilerinin dizideki karakterlerden 

yoğun olarak etkilendiklerini, dizideki gerçek hayattan kurgulanmış bölümlerin amacına 

ulaşarak izleyiciyi yönlendirdiğini dolayısıyla dizinin popülerleşerek geniş bir izleyici 

kitlesine sahip olduğunu ifade etmişlerdir.  Araştırmanın sonuçları, dizinin değerlerimizi 

anlatan olaylara ve karakterlere yer verdiği için izleyicinin ilgisini çektiğini ortaya 

çıkarmış, izleyici de dizide aktarılanlardan kendine ait parçalar bulduğu için diziyi 

severek izlemiştir. Aynı şekilde Asmalı Konak’ın taşıdığı seriyal özelliklerin de 

izleyicinin diziyi sürekli olarak izlemesini sağlamış, her bölünün ardından merakla 

beklenen yeni bölüm onu diziye bağlamıştır.365
 Bu çerçeveden bakıldığı zaman Asmalı 

Konak’ın neden bu kadar tartışma oluşturduğu, neden izlenme oranlarının hep en 
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yüksek seviyelerde seyrettiği366
 ve neden kendisinden sonra pek çok yeni diziyi 

sürükleyen yeni bir trend başlattığı daha iyi anlaşılabilmektedir. 

b. Çocuklar Duymasın 

Çocuklar duymasın dizisi aslında ilk bakışta Osmanlı’dan itibaren modernlikle 

tanışan Türkiye’nin gelenekle olan kavgasının bir görüntüsüdür. Dizide Türk ailesine 

devletin iki yüz yıldır sürdürdüğü çağdaşlaşma ideolojisi etrafında yaklaşılmakta ve 

model olarak Meltem-Haluk çifti ve Duygu-Havuç kardeşlerinden oluşan bir prototip 

ailenin birbirleriyle ve yakınlarıyla olan ilişkileri hikâyeleştirilmektedir.
367

 Tekrarlarının 

bile defalarca seyredildiği bu dizi,
368

 1950’den sonraki modern ve geleneksel arasındaki 

gerilimin günümüze yansımış şeklidir. Bu gerilim, çalışmada ele alınan diğer dizilerde 

de göze çarpsa da, en belirgin olarak işlendiği ya da konun bu çatışma etrafında teşekkül 

ettiği dizi Çocuklar Duymasındır. 

Aralarındaki büyük aşkı bastıran ve her ne kadar kentli gözükseler de aslında 

feodal bir koca ile kendi ayakları üzerinde durmaya çalışan bir iş kadınının çocuklarına 

belli etmeden oynadıkları sahte bir mutluluk oyununu işleyen Çocuklar Duymasın; 

diğer sitcomlarda olduğu gibi her biri günlük hayattan belirgin bir tarzı simgeleyen 

ilginç karakterlerle renklenmektedir. Kocanın maço görüntüsüyle, evin annesinin 

modern duruşu, aralarında sürekli bir tartışma oluşturmakta fakat modern olan her 

zaman geleneğe baskın çıkmaktadır.  Dizi birbirine katlanamayan, ayrılığın eşiğinde 

yaşayan (bu ayrılık tereddüdüyle de modern dünyanın her an kopma ihtimali taşıyan 

ebeveyn ilişkisine atıfta bulunan) karı koca ve bu evliliğin devamını zorunlu hale 

getiren iki çocuklu bir ailenin birbirleri ve dostlarıyla olan komik ilişkilerini konu 

edinmektedir
 369
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Yapımcılığını Süleyman Nebioğlu’nun, yönetmenliğini Raşit Çelikezer’in yaptığı 

2002 yapımı olan Çocuklar Duymasın'ın senaryosu Birol Güven’in imzasını taşıyor.
370

 

Aşağıdaki tabloda dizinin karakterleri ile ilgili daha geniş bilgi edinileceği gibi, dizinin 

gözlemlenmesini de kolaylaştıracaktır.
∗

 

Tablo 2 

Çocuklar Duymasın Dizisi Oyuncuları ve Karakter Özellikleri 

Oyuncu Filmdeki Karakteri Özelliği 

Tamer Karadağlı Abidin- Haluk 

Geleneksel aile reisi, baba. Eğitimli 

olması ve modern eğlencelere ilgisiyle 

Haluk; “taşfırın erkeği”, maço ve 

kıskanç olmasıyla Abidin  

Pınar Altuğ Meltem 

Haluk’un eşi. Modern, eğitimli, 

gerektiğinde kocasına karşı çıkabilen, 

kocasının aksine daha kentli bir 

görünüm arz eden, modern kadının 

yükselişini temsil eden çalışan anne 

Zeyno Gönenç Gönül 

Dominant Teyze, kocasına söz 

geçiren hatta susturan geleneksel 

anlayışa aykırı çalışan kadın 

Özgür Ozan Selami 

Haluk’un arkadaşı, Gönül’ün eşi. 

“Light erkek”,  sürekli Haluk’un 

eleştirilerine maruz kalan “bir kalorilik”, 

kılıbık ama modernliğe yakın erkek 

Ferdi Akarnur 
Emekli Müsteşar 

Kemal 

Meltem’in babası, emeklilik bunalımı 

yaşayan yeni arayışlar içinde olan biri 

Ayşen Tekin Müzeyyen 

“Kötü kadın Müzeyyen.” Emekli 

kocasına tahammül etmek zorunda 

kalan, modern hayata meyilli yaşlı anne 
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Nejat Birecik Psikolog Sinan 

Modern dünyanın “dert babası”. Aile 

sorunlarının kendisine danışıldığı 

psikolog 

Süleyman Yağcı İsmail Bey 
Patron, bekâr, “kadın düşkünü” fısfıs 

İsmail 

Meriç Acemi Yasemin 

Fısfıs İsmail’in tacizlerine maruz 

kalan, “uzun boylu, manken gibi 

sekreter” 

Alparslan Özmol Çaycı Hüseyin 
Lümpen, maço, at yarışı oynayan, sert 

adam, çaycı 

Melek Şahin Emine 

Tahsil düzeyi düşük, temizlikçi, 

hizmetçi ve çaycı Hüseyin’in yerel şive 

ile konuşan eşi 

 

Çocuklar duymasın gibi güldürü dizilerinde yine pembe dizileri andırır biçimde, 

aile içi ilişkilerde yaşanan komik durumlar hikâyenin temelini oluşturur. Olaylar 

çoğunlukla aynı iç mekânda geçmekte, bunun yanı sıra aynı dekora sahip mahalle, çarşı 

gibi mekânlar da kullanılabilmektedir.
371

 Televizyondaki diğer komedi türlerinde 

görüldüğü gibi çocuklar duymasın’da da iki husus göze çarpmaktadır. İlki gülünçlüğe 

kaynaklık eden durumların abartılı bir güncellik arka planına sahip olması veya kahkaha 

sesleriyle seyircinin zorla da olsa güldürülmeye çalışılmasıdır. İkincisi ise çoğu zaman 

çok anlamlı olmayan espirilerin (Haluk’un replikleri) komedi formatında düzeysiz 

kalmaları ve seyircide bir etki oluşturmayışıdır. Bunda şüphesiz TV yayıncılığının 

yüzeysel, çelişkili ve tembelleştirici bir dili oluşturmasının ve desteklemesinin payı 

vardır.
372

  

Bu filmde hikâye nerdeyse tümüyle iç mekânda (ev ve iş yeri) geçmektedir ki, bu 

da sitcomların karakteristik özelliğidir.  Metnin ana öyküsü, başlıca tiplemeler olan 
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Meltem ve Haluk arasındaki ilişkiye dayandırılmıştır. Haluk’un Meltem üzerinde 

gelenekten kalan bir ataerkillikle hâkimiyet kurmaya çalışması, Meltem’im modern 

kadın görüntüsündeki durumu sürekli bir tartışmaya ve yeni olayların doğmasına yol 

açmaktadır. Bu tartışmalar her iki tarafın da “susmasıyla” bazen çözümlense de, çoğu 

zaman çözülmeyen bir gülünç-gerilim öğesi olarak metnin bütünlüğünün kurulmasına 

katkıda bulunmaktadır. Dizide farklı tiplemeler de yer almakta, bu tiplemeler hikâyenin 

örgüsü içinde ana mesaja katkı sunmaktadır. Bu tiplemelerle oluşturulan ilişkilerde, 

“erkeğin kadın üzerinde kurmak istediği iktidarı zaman zaman tersine çevrilmekte, 

güldürü bu kez erkek üzerinde ‘şiddet’ kullanan kadının davranışları dolayımıyla 

kurulmaktadır.” 

Dizinin ana karakterleri Haluk-Meltem çiftiyle onların çocukları Duygu ve 

Havuç’tur. Bir yönüyle eğitimli, iş adamı ve gerektiğinde modern hayata ayak 

uydurabilen Haluk bir yönüyle de maço davranan, kıskanç, eşi üzerinde gelenekten 

kalma bir baskı kurmak isteyen Abidin’dir. Abidin önyargılı, soğan yemekten bile 

kaçınmayan, taşra ağızlı bir tiptir. Çoğu zaman yeniliklere kapalı, tutucu görüşlerinden 

asla ödün vermeyen bir karakter görüntüsü verir. Bu “düşüncede sabit”lik teoride 

kalmaz ve aile üzerinde etkinliğini hissettirir. Sürekli “tersleyen” bir karakter olan 

Haluk’un ve onun tavır ve söylemlerinin neden olduğu sorunlar aile bireylerinin 

fedakârlığıyla bir çözüme kavuşur. Abidin bu bağnaz ve pervasız tavırlarına rağmen 

izleyicilerden sempati, kazanmıştır. Çünkü izleyiciler her ne kadar tutucu olduğu 

görülse de bir komedi türünde onun da liberal ve anlayışlı olduğu aslında gerçek 

değerleri korumaya çalıştığı ve iyiyi temsil ettiğini düşünmektedirler. Ayrıca Haluk’un 

cana yakınlığı itici görünse de durum komedilerinin vazgeçilmez özelliklerindendir. 

Gerçek hayatta insanlar nefret ettiklerini görmek istemezler fakat televizyonda itici 

olanın görülme arzusu bazen izleyicilere karşı konulamaz bir istek verir.
373

  

Haluk taşra kökenli biri olarak görünmesine rağmen şehirde yetişmiş, eğitimini 

devam ettirmiştir. Ancak kentliliğin ve taşralığın ikilemi içinde bocalayan davranışlarda 

bulunmaktadır. Onun taşralığı davranışlarından beslenme alışkanlığına, çocuklarına 

karşı tavırlarından sanat etkinliklere yaklaşımına kadar her halinde kendisini belli 
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etmektedir. O, dizideki modern haliyle Haluk, taşralı duruşuyla da Abidin’dir ve bu iki 

kişilik arasında gelgitler yaşar. Abidin üzerinden gelenek sürekli eleştirilendir. Her ne 

kadar geleneksel olsa da bu geleneksellikte herhangi bir şekilde dini öğe yoktur. Ayrıca 

onun gelenekselliği onu popüler kültürün getirilerinden mahrum etmez. Özel günlere ait 

hediyeler kimi zaman alabilmekte, çocuklarıyla maça gidebilmekte ve Meltem’e doğum 

gününde araba alacak kadar modern olabilmektedir. Haluk bu yönüyle de “taşra kökenli 

birinin şehrin imkânlarından faydalanarak mobilize oluşunun güzel örneklendirir.”
374

 

Dizide Abidin’in (Haluk) düşünce ve davranışlarının anti tezini eşi Meltem temsil 

eder. Meltem, Haluk’un kaba-saba ve pervasız davranışları nedeniyle eşine “Abidin” 

ismini vermiştir. Meltem bir yandan çalışır bir yandan da Haluk’un daha modern biri 

olması için mücadele eder. O aynı zamanda iyi bir anneye olmaya çalışmaktadır. Abidin 

ile aralarında geçen tartışmalarda genelde haklı çıkar ve “çocuklar duymasın” diye 

çocukların yanında başlayan tartışmalar “mutfak” repliğiyle mutfakta devam ettirilir. 

Çoğu zaman Haluk tartışmaları başlatsa ve sorunları ilk elden ele almaya çalışsa da 

Meltem bu sorunlara daha anlamlı ve modern cevaplar verir. O annedir ve sorunların 

onun elinden çözüme kavuşması özellikle kızları Duygu’yu memnun eder. Çünkü 

Havuç daha çok babası Haluk’un desteğine ihtiyaç duymaktadır. 

Çocuklar duymasın adlı dizide en belirgin olarak göze çarpan husus; klasik kadın 

rolleri de içermesine rağmen, kadının geleneksel “ataerkil” yapıya ve geleneğe ait 

anlayışa modern bir isyan geliştirmesi ve gelenekten beslenen “maço” erkek 

tiplemesinin hicvedilmesidir. Kadın bu dizide özgür bir görünüm sergilemekte, 

gerektiğinde kocasına karşı çıkabilmekte ve bağımsız davranabilmektedir. Bu “modern 

duruş” dizinin iki baskın karakteri olan Meltem ve Gönül üzerinden verilmektedir. 

Meltem dizide bir bakıma hoşgörünün, anaçlığın, sorunlara başarılı çözümler 

üretmenin, dürüstlüğün ve modern kadının başarısının temsilidir. Modern olmanın 

gerektirdiği bütün sıfatları kendisinde barındırmaktadır ve aslında modern bir kadının 

hem iş yerinde çok başarılı olabileceği (çünkü o personel müdürüdür) hem de iyi bir 
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anne olabileceği mesajı vermektedir. “Anne de olurum, kariyer de yaparım” 

düşüncesinin somutlaşmasıdır ve kadın izleyicilere bu iletiyi aktarmak istemektedir.   

Dizide “modern”lik imgesi diğer dizilerde de (Avrupa Yakası, Asmalı Konak) 

gözlemlenebileceği üzere kadın merkezli olarak sunulmuştur. Genel olarak modernlik 

vurgusu onlar üzerinden yapılmaktadır. Bütün kadınlar (Meltem, Gönül, Müzeyyen, 

Emine vd.) eşlerine karşı geleneksel olandan farklı bir duruş sergilemekte ve sık sık 

modernliğe vurgu yapmaktadırlar. Bu açıdan aslında toplumsal alanlarda da olduğu gibi 

modernite çocuklar duymasın evine genellikle kadın kılığında girmekte ama erkekleri 

“light”laştırmaktadır. Çocuklar Duymasında Meltem ve Gönül (Dominant Teyze) 

erkeğe karşı duruşu ve pasif kadın anlayışının karşıtlığıyla modern olana ait mesajlar 

sunmaktadırlar. Meltem, modern kadın olma özelliklerini üstünde taşımaktadır. Haluk’a 

karşı çıkabilmekte, bütün tartışmalara rağmen mini etek giyerek dışarı çıkabilmekte, 

moda ve bijuteri ürünlerini sürekli takip etmektedir. Ayrıca Abidin’in Havuç’a iltimas 

geçmesine, onun kız arkadaşlarını kabul ederken; kızının erkek arkadaşlarına kızmasına 

tahammül etmemekte ve Duygu’ya destek olmaktadır. 

Dizideki ikinci kadın modeli “Gönül”dür ve o zaten Haluk’un taktığı lakapla 

“dominant teyze”dir; yani baskındır. Gönül, dizide Haluk’un tam karşıt tipi olan 

Selami’nin, yine Haluk’un ifadesiyle “light erkek”in eşidir. Haluk Selami’nin bu 

tavırları yüzünden onu sürekli eleştirmekte ve karısına karşı aşırı pasif duruşu yüzünden 

onu “kılıbık”lıkla suçlamaktadır. Aslında modern unsurların iletisi Haluk-Meltem 

çiftinden daha çok Gönül-Selami çiftinin üzerinden verilmeye çalışılmıştır. Çünkü 

Gönül, Meltem’e oranla daha çok baskın ve Selami Haluk’a oranla daha uyumludur, 

eşinin bir dediğini iki yapmamaktadır. Üstelik Haluk’un daha dönüştürülecek çok yönü 

vardır dolayısıyla Selami bu açıdan daha çok başarılı olabilecek bir denektir. 

Dominant teyze Gönül’ün Selami üzerinden yaptığı baskı ironik bir dille 

anlatılmış, bu ilişki biraz da abartılarak anormal bir şekilde izleyicinin dikkatine 

sunulmuştur. Gönül Selami’ye her dediğini yaptırmakta ve Selami’nin Haluk’la 

ilişkisini de çok tasvip etmemektedir. Çünkü Haluk, sürekli Selami’yi karısına karşı 

daha etkin olması konusunda uyarmaktadır. Ancak Selami yine de eşinin uyarılarına 

kulak vermektedir.  
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Dizide her ne kadar genel anlamda bir gelenek ve modern çatışması görülse de bu 

geleneğin ya da modernin içinde herhangi bir şekilde “din” unsuru barınmamaktadır. 

Özel gün ve geceler dizi de sıklıkla vurgulanıp (sevgililer gününde Müzeyyen Hanım, 

emekli kocasının hediye almamasından yakınmaktadır) modern çağın tüketim kültürü 

ve geleneğin dönüşümünün gerekliliğine Abidin ve Müsteşar Kemal Bey üzerinden 

vurgu yapılsa da bu vurguda herhangi bir şekilde dine ait bir motif yoktur ya da çok 

zayıftır. Onların maçları vardır, sevgililer günü vardır, anneler ve babalar günü 

kutlanmaktadır ancak izlediğim kadarıyla çocuklar duymasın evinde ramazan havası 

pek yaşanmamıştır. Meltem hiç iftar sofrası hazırlamamış ya da Haluk’u sahura 

kaldırmamıştır. Üstelik dini öğeler geleneğin bir unsuru olarak dahi verilmemiştir. 

Dizide ayrıca incelenmeye değer temel karakterlerden biri de Psikolog Sinan’dır. 

Sinan evin ve filmdeki diğer karakterlerin her sıkıntılarını aktardıkları bir “dert 

babası”dır. Aslında popüler kültürün bir öğesi olarak algılanabilecek bir tavır olan 

“psikologa gitme” vakası, bu dizide de vurgulanarak insanları bu şekilde yönlendirmeyi 

amaçlamıştır. İnsanlar eskiden bir sorun olduğunda içinde bulundukları toplumun bilge 

kişisine gitmekteydiler. Bu bilge kişilikler genelde aynı zamanda o toplumun “din 

büyüğü”dürler. Ancak modern dünyada artık din büyüklerinin yerini psikologlar almış 

ve onlar ailenin her sırrına vakıf olmuşlardır. Dikkat edilirse dizide psikologa gitme 

davranışı sadece Meltem-Haluk çiftinde değil diğer karakterlerinin de özelliğidir. Emine 

de (hizmetçi) psikologa gidip sürekli at yarışı oynayan ve kendisine sert davranan eşini 

şikâyet etmiştir. 

Bütün bu açıklamalardan dizinin genelde bir modern-gelenek çatışması içinde ele 

alındığı belirtilebilir. Burada geleneksel olan hep aşılan buna rağmen durmadan parazit 

yapan bir taraf olarak Haluk üzerinden gösterilmeye çalışılmış ancak modernlik 

özellikle Meltem ve Gönül üzerinde “ideal olan” olarak aktarılmıştır. Modernliğin 

gelenek üzerindeki baskısı ve tercihi edilişi, dizide geleneğin sürekli geri duruşu ve 

yenilgiyi kabul edişiyle desteklenmiştir. Haluk sürekli Meltem’e itiraz etmekte ancak 

geri adım atmaktadır. Bu bağlamda dizide modern aile ilişkisi idealize edilmektedir. 

Dizideki Haluk-Meltem ve Gönül-Selami çifti çalışan, para kazanan ve mutlu bir 

ailedir. Üstelik onlar özel gün ve gecelerde birbirlerini unutmamakta hep birlikte 
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kutlamalar yapabilmektedirler. Haluk-Meltem çiftinin çocuklarına yaklaşımı da aynı 

oranda moderndir. Bu çerçevede televizyon her zamanki gibi ideal portreleri değiştirmiş 

ve izleyicilere yeni modeller sunmuştur. Bu yeni modeller modern bir şekilde dizayn 

edilmiş evlerde oturmakta ve ilişkileri alışılagelmiş olanın dışındadır.
375

 

Diziyi eleştiren yazılara baktığımızda, genelde yazarların, dizinin Türk aile 

yapısına uymadığı ve verilen modellerde geleneksel değerlere aykırı öğelerin bulunduğu 

üzerinde odaklandıkları görülmektedir. Şüphesiz genelde de görüldüğü gibi 

televizyonun bir programı eleştirilirken, eleştirinin bağlamı geniş tutulmuştur. Nevval 

Sevindi filmi şöyle eleştirmiştir:376
 

 Bizde olumlu rol model üretmek mümkün olmuyor. Üretilen bir modele halk ilgi 

gösterirse bu derhal maddi bir refah projesine çevriliyor, her şey devasa ciplerin 

tekerleri altında eziliyor. İyi kötü tartışılmasına karşın "Çocuklar Duymasın" bir aile, 

anne, baba modeli önermekteydi. Önce anne yerle bir oldu, sonra baba! (…) Gençlerin, 

çocuklarımızın neye inanmasını bekliyoruz? Her sevdikleri insan, rol ya da öyküde 

güvenleri depremde çöken binaların hızıyla yarışıyor adeta. Topluma sunulacak olumlu 

rol model üretiminde bu kadar kısır ve pinti olan medyanın olumsuz üretimdeki katkısı 

iştahlı bir görüntü veriyor.  

Televizyondaki diğer dizilerde olduğu gibi asıl eleştiriler dizideki karakterlerin 

insanlar olumlu bir model olamayacağı yönündedir. Ancak popüler kültürün temel 

özelliklerinden biri olan tüketime yönlendirme bu dizide de vardır. Gerek ailenin özel 

gün ve gecelere olana alakası ve hediye alışverişi gerekse Havuç’un devamlı hatırlattığı 

ama bir türlü babasını ikna edemediği cep telefonu talebi aslında bir anlamda “cep 

telefonu al” uyarısının sürekli izleyiciye gönderilmesidir. Bu çerçevede dizide geçen 

diyaloglarda da bir tür tüketim alışkanlığı işlenmiş, unutulan kimi ürünler yeniden 

tüketilmeye başlanmıştır.377
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Sonuç olarak görsel medyanın aile ilişkilerine yönelik çok da pozitif katkıda 

bulunmadığı gerçekliği ortadadır. Televizyonun bir duyarsızlıkla ürettiği TV dizileri 

ailenin özellikle genç bireyleri üzerinde ciddi düşünsel ve kültürel hasarlar 

bırakmaktadır. Genel olarak milli kültüre ait motifler kullanılsa da, dizilerde bir kültürel 

yabancılaşma olduğu açıktır. Haluk-Meltem çiftinin sürekli ayrılığın arifesinde 

yaşamaları, birbirlerini boşanmakla tehdit etmeleri; Dominant Teyze Gönül’ün 

Selami’yi başkalarının yanında sürekli aşağılamaya çalışması; fısfıs İsmail’in bir 

işveren olarak sekreterine gayri ahlaki yaklaşımı bizim kültürümüze ait öğeler olmasa 

gerektir. Televizyonun ailenin dejeneresine yönelik bu yanlı tavrı şüphesiz ticari 

kaygılardan kaynaklanabilmektedir ancak yapımcılar da bu konuda sorumlu davranmak 

durumundadırlar.
378

 

c. Kurtlar Vadisi 

Kurtlar Vadisi, 15 Ocak 2003’te Show TV'de “bu bir mafya dizisidir” sloganıyla 

başlayan, çok ilgi gören ve sonrasında en az mafyavari olaylar kadar konuşulan bir 

televizyon dizisidir.  Kurtlar Vadisi efsanesinde Türkiye'nin sokaklarından başlayan 

aslında herkes gibi olan ancak kimsenin bilmediği ilişkiler içinde büyüyen bir mafya 

teşekkülünün çökertilmesi ve “mafya anlayışı”na karşı çıkarak yola çıkan ancak daha 

sonra kendisi de mafya gibi davranan bir grubun hikâyesi anlatılmaktadır. Türkiye 

içinden daha çok “her şey vatan” için sloganıyla “bir hiyerarşik bütünlük içinde kademe 

kademe yükselen ve en tepede son derece güçlü ve tehlikeli bir mafya baronları 

‘konseyine’ dönüşen A.B.D. ve İsrail güdümlü bir örgüt”le mücadele etmeyi kendine 

görev bilmiş bir grubun öyküsüdür. Toplumsal ve bireysel yansımalarının çokça 

konuşulduğu bu serüvenin kahramanı “Ali Candan olarak büyüyen, derin devlet 

bünyesinde özel olarak yetiştirilen daha sonra estetik bir ameliyatla yüzünü ve tüm 

hayatını değiştiren Polat Alemdar’dır.”
379

 Polat’ın hedefi yeni kimliğiyle mafyanın alt 

basamaklarından zirveye kadar tırmanıp Türkiye’de mafyayı çökertmek ve daha 

sonrasında uluslararası alanda “vatan için” her noktaya ulaşıp Türkiye’nin düşmanlarını 

bulmaktır. Nitekim filmin son bölümlerinde Polat Alemdar ve arkadaşları Amerika’ya 
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kadar uzanmış ve sinema versiyonunda Irak’ta başlarına çuval geçirilen askerlerin 

intikamını almışlardır. 

Yönetmenliğini Serdar Akar, Osman Sınav ve Mustafa Şevki Doğan’ın yaptığı 

dizinin senaryosu Raci Şaşmaz, Bahadır Özdenören, Ahmet Yurdakul ve Mehmet 

Turgut tarafından yazılmıştır. Dizinin senaryosunun çok yönlü ele alınması ve birçok 

ilişkiye dair başarılı vurgulamaları dikkat çekmiş, kimi zaman ciddi eleştirilere maruz 

kalmıştır. Yapımcılığını yine Osman Sınav ve Bahadır Özdeören’in yaptığı dizinin 

kadrosu da genelde Türkiye’de oyunculuk kariyeri yüksek olan aktörler/ aktrislerden 

seçilmiştir. Başlıca oyuncuları ve filmdeki karakterleri aşağıdaki tabloda özet olarak 

gösterilmeye çalışılmıştır.380
 

Tablo 3 

Kurtlar Vadisi Dizisi Oyuncuları ve Karakter Özellikleri 

Oyuncu Filmdeki Karakteri Özelliği 

Oktay Kaynarca Süleyman Çakır 

Polat’ın “can”ıdır, kankasıdır. Polat 

Onun sayesinde mafyadan içeri adım 

atacaktır. Önce sebepli başlayan ilişki daha 

sonra ciddi bir dostluğa dönüşecektir. Laz 

Ziya’nın damadıdır. 

Özgü Namal Elif Eylül 

Avukattır. Polat’ın sevgilisidir. Aslında 

Ali’nin sevgilisidir ama Ali ölmüş yerine 

Polat gelmiştir. Önce mafya ilişkilerine 

avukat kimliğiyle tümüyle karşı çıkarken 

zamanla kendisini “o ilişkinin 

vazgeçilmezliği”nde bulmuştur. 
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Necati Şaşmaz Polat Alemdar 

Filmin ana karakteridir. Bir tür He-man 

ya da Superman’dir. Mafya’nın en 

tepesindeki adamın oğlu olmasına rağmen 

devlet tarafından kaçırılmış ve babasına ve 

mafyaya karşı mücadeleye sokulmuştur. 

Selçuk Yöntem Aslan Akbey 

Polat’ı kaçırarak devlete teslim eden 

ve daha sonra onu yönlendiren derin 

devletin adamıdır. Yine devlet 

tarafından öldürülecektir. 

İpek Tenolcay Nesrin Çakır 

Laz Ziya’nın kızı Süleyman Çakır’ın 

eşidir. Kocasının öldürülüşünden sonra 

intikam almaya çalışır ama Polat’ın 

tesellisiyle karşılaşır. 

Zafer Ergin Mehmet Karahanlı 

Konseyin, mafyanın başıdır. Dış 

ilişkileri vardır. Polat’ın öz babasıdır 

ama bunu uzun süre bilmeyecektir.  

İstemi Betil Laz Ziya 

Süleyman Çakır’ın kayınpederidir. 

Eski kurtlardandır. Konsey üyesidir ve 

hapiste öldürülür. 

İsmail İncekara İplikçi Nedim 

Kurul üyelerinin bankasıdır. Yahudi 

asıllı iş adamıdır. Zenginidir ve çok 

cimridir. 

Kenan Çoban Abdülhey 

Diziye daha sonra girer ama asil 

kadroya geçer. Devlet tarafından 

Polat’ın yanına verilmiştir. 

Erhan Ufak Güllü Erhan 

O da Abdülhey gibi sonradan dizinin 

kadrosuna girer ama kalıcı olur. 

Diğerlerine göre farklı bir yapıya sahip 

olsa da mafya ilişkilerinde de başarılıdır. 
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Osman Wöber Tuncay Kantarcı 

Dini motiflere karşı saygısıyla ve 

aşırı titizliğiyle dikkat çeker ama bir 

yanı mafyayla ilintilidir. 

Gürkan Uygun Memati 

En başından biri dizinin temel 

karakterlerindendir. Süleyman çakır onu 

kurtarmıştır ve bu nedenle ona 

minnettardır. “Ağabeyi”nin vefatından 

sonra Polat’ın ekibine girmiştir. 

Emin Olcay Ömer Candan 

Osman Sınav’ın vazgeçilmez 

karakterlerindendir. Dindar, bilgin, âlim 

bir kişiliktir. Çevresini aydınlatan, 

iyiliğe sevk eden nurani bir karakterdir. 

 

Televizyonlarda prime timeda en çok seyredilen olmak için, reyting kaygısı 

taşıyan program ve dizilerin baş göstermesi, yapımcıların reflektif hareket etmelerine 

neden oldu.
381

 Bu ticari kaygı gerekli gereksiz hemen her konunun televizyon 

programlarında işlenmesine zemin hazırladı. Yapımcılar ve yönetmenler toplum için 

neyin olumlu neyin olumsuz olduğunu düşünmeden prim yapacaklarını düşündükleri 

her senaryoyu veya her formatı hayata geçirmeye çalıştılar. Öyle ki işlenen konular 

arasında insanların birbirlerini öldürmesine hatta toplumsal kutuplaşmaya neden olacak 

mevzular dahi rahatlıkla ele alınabildi. Reyting savaşlarının yol açtığı curcunada 

ekonomi, siyaset, uluslar arası ilişkiler, güç dengeleri ve mafya ilişkilerini konu alan 

dizilerin başarılı olduğu önce Deli Yürekle fark edildi. Derken birbiri ardına yeni diziler 

gelmeye başladı. Hâla büyük bir seyirci kitlesine sahip olan Sağır Oda (Kanal D- 

Siyaset, uluslar arası ilişkiler ve mafya), Köprü (Star- Siyaset, terör ve mafya), Ezo 

Gelin (Show TV- mafya ve töre), Hatırla Sevgili (atv-  siyaset ve fikri  kutuplaşma) gibi 

diziler bu geleneğin bir devamı sayılabilirler. 
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Bütün bu diziler ve ilişkiler arasında en çok konuşulan en çok gündemde kalan 

dizi kuşkusuz Kurtlar Vadisidir. İzleyiciler, “Türkiye'deki kirli ilişkiler ağının, karanlık 

vadideki olayların deşifre edildiği, bugüne kadar yapılmış en etkili, milli maçların 

olduğu geceler bile reyting rekorunu kaptırmayan bir dizi, ‘Kurtlar Vadisi’ fenomeni ile 

karşı karşıya kalmışlardır.”
382

 Kurtlar vadisi toplumu ve siyaset dünyasını o kadar 

meşgul etti ki, yayınlandığı akşam yollar boşaldı insanlar evine çekilip seyretmek 

zorunluluğu hissetti ve minibüs-otobüs-taksi şoförleri bir bölüm olsun kaçırmamak için 

araçlarına portatif televizyonlar aldılar. Dizinin toplumu böldüğü iddialarından, şiddete 

teşvik ettiği iddialarına; siyasi arenada etkili olduğu ve bazı partilerin oy oranlarını 

artırdığına iddialarına kadar birçok iddia gündeme getirildi. 

Yayına bile girmeden kaldırılması yönünde şikâyet alan, Kurtlar Vadisi'nin yayından 

kaldırılması da tepkiyle karşılanıyor. Dizinin yayından kaldırılması için Başbakan Recep 

Tayyip Erdoğan'a bir rapor sunulduğu ve raporda, dizi senaryosuna hâkim olan 

"milliyetçi" duyguların, başta MHP olmak üzere bazı milliyetçi partilerin söylemlerine 

yakınlığı vurgulanarak, yaklaşan seçimler öncesi bunun AKP'ye zarar vereceğinin 

anlatıldığı iddia edildi.383 

Kurtlar Vadisi dizisinde yer alan birçok karakter, hiçbir eğitimi ve olmayan ve bu 

eğitimsizliklerinin eksikliğini mafyavari ilişkilerle tatmin eden kişilikler gibi 

görünmektedirler. Dizinin ana karakteri Polat Alemdar bir şekilde her konuda bilgi 

sahibi olan gerektiğinde doktor gerektiğinde mühendis olan olağanüstü yeteneklere 

sahip biridir. Ancak etrafındakiler ya da dizideki diğer mafyanın ileri gelenlerinin 

adamları “belinde silahlı olmak ve hayata böylece tutunmak gerekliliğini” yeterli 

zanneden kişilerdir. Söz konusu kişiler oluşturdukları illegal “çete” yapısı ile sözde 
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(20.02.2007). 



 118 

devlet adına işler yapmaktadırlar. Televizyonda yayınlanan diğer pek çok dizi gibi, 

Kurtlar Vadisi’nde de başroldeki erkek karakterler her türlü kirli ve mafya ilişkisi 

karşısında iyinin ve doğrunun savunucuları görünümünde olmuşlardır. Belki de 

enteresan olan şudur ki, mafya ilişkileri karşısında duranlar kendileri için yine aynı 

yollara başvurmakta “bu işler böyle olur, racon budur” kabilinden ifadelerle şiddete 

yönelmektedirler.  

Başta çocuklar ve gençler olmak üzere birçok kesim üzerinde etki bırakan dizinin 

bu yönü, sanki devlet güvenlik güçlerinin çetelerle, terörle ve suç örgütleriyle 

mücadelede başarılı olamadığını ve bu tür yapılanmalara ihtiyaç olduğu mesajını 

içermektedir.
384

 Demokrasinin ve hukukun her zaman işe yaramayacağını, polise 

başvurulsa bile birçok şeyin çözülemeyeceği o nedenle ancak mafya devreye girerse 

meselenin çözümlenebileceği mesajı iletilmeye çalışılıyor gibidir. Dizideki avukatların 

(Elif-Canan) mafyaya önce sıkı sıkıya karşı çıkmaları fakat başarılı olmadıklarını 

görünce mafyaya başvurmaları ya da mafyayı savunmaları bunun en güzel 

göstergelerindendir.  Dizinin; işsiz, eğitimsiz ve hayattan beklentisi olmayan kitleler 

üzerinde bırakacağı psikolojik etki düşünüldüğünde, toplum içinden dizi 

kahramanlarına özenen kişilerin çıkması kaçınılmaz olduğu rahatlıkla 

gözlemlenmektedir. Eğitimin, bilginin hayatı idame ettirmediğini düşünen gençler bu 

tür dizilerin de etkisinde kalarak kendi fikirlerini temellendirmekte ve yine dizide 

gördüklerini hayata geçirmeye çalışmaktadırlar. Bu çerçevede son zamanlarda 

ülkemizde artan şiddet olaylarını bu gibi dizilerle ilişkilendirmenin kesinlikle yanlış 
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olduğunu kim iddia edebilir ki? Dışişleri Bakanı Abdullah Gül’ün Gazeteci Hrant 

Dink’in meşum cinayetinden sonra söyledikleri bu açıdan oldukça dikkat çekicidir.
385

 

Bayrak alıp eylem yapan kendini kahraman sanıyor. Kurtlar Vadisi gibi diziler bu 

fikirleri yeşertti. Sıradan insanlar bile zaman zaman Samast ve Hayal gibi saldırgan 

duygulara sempati ifade ediyor. Feribot kaçırma eylemi yapan da bu akımlardan 

etkilendi. Eline bayrak alarak böyle bir eylem yapınca kahraman olacağını sanıyor. Asıl 

kötü olan da bu. Denetimsiz, ilgisiz, aile kontrolü dışında çocuklar bunlar. Çok 

etkileniyorlar televizyondaki şeylerden… 

Şiddetin bu denli fazla kullanılması, dizinin izleyicileri arasında “şiddetin 

meşruluğuna” dair oluşabilecek yanlış yargıyı hızlandırmakta ve güçlendirmektedir. 

Şiddet ile ilgili araştırmalar yapan uzmanlar şiddetin uzun süreli seyrinde kanıksanıp 

içselleştirildiğine işaret etmektedirler. Saldırganlık, “iyi adam”ın yani Polat’ın etkinliği 

olarak sunulmakta ve “yasalar meseleyi çözemediğinde” başvurulmasında bir sakınca 

olmayan bir problem çözme yöntemi olarak benimsenmektedir. Şiddetin ortaya 

çıkmasında etkin olan sosyal çevre, kişilik, yetişme tarzı da “uygun”sa, bu tür bir 

“problem çözme” yöntemi rahatlıkla devreye sokulmaktadır. Aynı zamanda uygulayan, 

tanık olan veya maruz kalan tarafından da “meşru” bir tavır olarak görülmeye 

başlanmaktadır. Böyle bir durumda, saldırganlığın zararlı olmayabileceği düşüncesi 

ortaya çıkabilmektedir. Bundan daha vahimi, saldırgan kişilik, uyguladığı şiddet 

eylemlerinden dolayı nadiren cezalandırılan bir “kahraman” da olabilmektedir. Bu 

durum sosyal öğrenme açısından çok önemlidir. Özellikle çocuklar tarafından bu 
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Abdullah Gül, “Sempati Duyan Var”, Sabah Gazetesi, 05.02.2007 (Aslı Aydıntaşbaş’ın Haberi). 

Diziyi izleyenlerin dizideki kahramanlara özenmesi ya da onları bahane etmeleri ile ilgili zaman 

gazetesindeki haberde şunlar söylenmektedir. “Ankara polisinin, ‘suç işlemek amacıyla teşekkül 

oluşturan’ bir gruba yönelik başlattığı ‘Küre Operasyonu’ kapsamında yakalanan, aralarında sanatçı 

İbrahim Tatlıses'in korumalarının da bulunduğu 12 kişi sorguları tamamlandıktan sonra, Ankara 

Cumhuriyet Başsavcılığı'na sevk edildi. Gözaltına alınanların üzerinden çıkan iki adet sahte TEDAŞ 

kimliğinin Polat Alemdar ve Kemal Tahir adına düzenlenmesi dikkati çekti. Ankara Cumhuriyet 

Savcılığı’nın talimatı doğrultusunda Ankara polisinin 14 Şubat 2006 tarihinde gerçekleştirdiği 
operasyonda çökertilen çetenin kendilerine devlet görevlisi ve Kurtlar Vadisi Irak filminin başrol 

oyuncu Necati Şaşmaz’ın canlandırdığı Polat Alemdar süsü vererek haksız kazanç sağladığı öğrenildi. 

Gruba yönelik yapılan ‘Küre Operasyonu’nda yakalanan, aralarında İbrahim Tatlıses’in korumalarının 

da yer aldığı 12 kişinin, sorguları tamamlandıktan sonra Ankara Cumhuriyet Başsavcılığı’na sevk 

edildiği bildirildi.”. Zaman Gazetesi, “Tatlıses’in korumaları ‘Polat Alemdar’a özenmiş”, 

18.02.2006. 
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“model”in doğrudan taklit edilmesi mümkündür.
386

 Kurtlar vadisinin başaktörü olan 

Polat’ın onca şiddet eylemi sonrasında “vatan sağolsun” sloganı çerçevesinde 

geliştirilen bir meşrulaştırmaya sığınması ve mahkemelerden ceza almadan kurtulması 

da bu bağlamda ele alınabilir.
387

 

Bu dizide karşı tarafta karanlık ilişkiler içinde şiddetin her biçimine bulaşmış 

“kötüler” bulunmaktadır. Polat alemdar ve ekibi de “vatan için” bu kötülüklerle 

savaşmaktadır. Şöyle ki, bu diziler  “pozitif değerlerle donatılmış ve izleyicinin özdeşlik 

yelpazesini kalın çizgilerle belirleyen ‘bizimkiler’ ve negatif değerlerle donatılmış 

‘ötekiler’ arasındaki özel ve kamusal, her alanda kıyasıya cereyan eden bir çatışma 

üzerine kuruludur.” Televizyon dizileri bu mantıkla, “bizimkiler”in en mutlu anında bile 

“ötekiler”in ezici tehdidi altında olduğu ve bu sayede gerilimi devam ettirerek 

psikolojik şiddeti gerçekleştirme mantığı ile hareket etmektedir.
388

 

Kurtlar vadisinde işlenen ana temalardan biri de “kötülerin kazanması” ya da 

“kötülüğün bertaraf edilmesi için yine kötülüğe başvurmanın meşruluğu”dur.  Bu 

türdeki mafya dizilerinin şiddeti ve saldırganlığı teşvik etmesindeki rolü, 

gözlemlenebilmektedir.
389

 “Vadi” kahramanlarını idol olarak kabul eden bir kuşak 

oluşmaktadır. Dizinin yayınlanmadığı dönemlerde dahi sadece 2 ytl’ye, “Kurtlar 

Vadisi”nin kopyaları el altından satılmaktaydı. Dolayısıyla “kurtlar vadisi etkisi” kolay 
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Sünör, a.g.t., s.90. 

387
 
 
Akıllardan silinmesi mümkün olmayan “Danıştay saldırısı”nda da, saldırganın “Polat Alemdar” ismini 

kullanması da belki bu bağlamda irdelenebilir. 25.05.2006 tarihili Zaman gazetesinde, “Danıştay’a 

silahlı saldırıda bulunan Alparslan Arslan’ın kod adı olarak Kurtlar Vadisi dizisindeki ‘Polat 

Alemdar’ karakterini kullandığı belirlendi. Sincan F Tipi Cezaevi’nde tutuklu bulunan saldırgan 

avukat Arslan’ın Kurtlar Vadisi dizisinde Necati Şaşmaz’ın canlandırdığı ‘Polat Alemdar’ ismini kod 

adı olarak kullandığı öğrenildi. Arslan’ın telefonlarının dava ile ilgili tutuklu bulunan arkadaşlarının 

telefonlarında ‘Polat’ adıyla kaydedildiği belirlendi.” denmektedir. Bu durum, dizilerdeki “şiddet” 

gösteriminin; eğitim, yaş, statüye bakılmaksızın her birey üzerinde etkili olabileceğinin göstergesidir. 

Detay için bkz. Zaman Gazetesi, “Saldırganın kod adı Polat Alemdar”, 25.05.2006. 
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Sevilay Çelenk ve Nilüfer Timisi, “Yerli Dramalarda Kadın Temsili ve Şiddet”, Televizyon, Kadın 
ve Şiddet, Nur Betül Çelik, (drl.), 1. Basım, Ankara: Dünya Kitle İletişimi Araştırma Vakfı, 2000, 

s.50. 
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Zaman Gazetesi’nde yayımlanan bir haberde kendilerine “Gerçek Kurtlar Vadisi Çetesi” ismini veren 

14 kişilik bir grubun; çek senet tahsilâtı, uyuşturucu ticareti, kadın pazarlama, tehdit, adam yaralama, 

darp, adam kaçırma ve korsan CD işi yaptıkları tespit edilmiş ve tutuklanarak ceza evine yollandıkları 

bildirilmiştir. Bkz. Zaman Gazetesi, “Gerçek Kurtlar Vadisi’ çetesi üyelerinden 10’u tutuklandı”, 

26.02.2006. Ayrıca bkz. Vatan Gazetesi, “Cinayette kullanılan cipte Kurtlar Vadisi CD'si”, 

22.02.2007. 
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kolay bitecek gibi görünmemektedir. “Her yer vadi, herkes kurt” cümlesi artık sıkça 

işlenmektedir.
390

 Dizinin içerdiği şiddet ve şiddeti teşvik motifleri TBMM’de kurulan 

alt komisyon tarafından dahi ele alınmış dizinin okullarda artan şiddet olaylarına 

referans gösterildiği belirtilmiştir.391
 

TBMM Çocuklar ve Gençler Arasında Artan Şiddet Eğilimleri ile Okullarda Yaşanan 

Şiddet Olaylarını Araştırma Komisyonu’nda, “Kurtlar Vadisi” dizisi karakteri Polat 

Alemdar tartışıldı. (…) Kültür seviyesi düşük ailelerin, çocuklarını “döv gel”, “dayılık 

yap” diye teşvik ettiğini anlatan Şuayip Özcan, “Bazı ailelerde ise anne konkende, baba 

başka partide. Üvey anne – baba tacizlerine uğrayan çocuklar da var” dedi. Eğitim Sen 

Genel Sekreteri Emir Ali Şimşek ise, okullarda “reisler” olduğunu söyleyerek “Kurtlar 

Vadisi dizisi izlettiriyoruz. Çocuklar Polat Alemdar paltosundan giyiniyor. Yanına iki 

arkadaşını alıp yurtseverlik adına karşısındaki çocuğa bıçak dürtüyor” diye konuştu. 

Kurtlar vadisi belki de en çok içerdiği şiddet görüntüleriyle gündeme gelmiştir. 

Dizinin yapımcıları ve oyuncularının siyaset, tarikat
392

 ve dizi içindeki mafyavari 

oluşumu da bazen tartışılsa da dizininin ciddi anlamda şiddet içerdiği tartışmaları baskın 

çıkmıştır. Bu tartışmaların ve iddiaların gerçekliği dizininin sadece bir bölümlük 

seyrinde kolaylıkla anlaşılabilecek türdedir. İçerdiği aşırı şiddet teşvikinden ötürü gelen 

tepkiler üzerine
393

 RTÜK tarafından yasaklansa da dizi yapımcıları ve hayranları bunun 

yanlış olduğunu ifade etmiş ve günlerce gündemde kalmayı başarmışlardır. Dizinin 

yayından kaldırılmasının ardından RTÜK üyelerine gelen ölüm tehditleri de dizinin 

şiddete meyli artırdığının bir diğer göstergesidir.
394

 Dizinin yönetmeni Osman Sınav 

yaptığı röportajda özellikle son bölümlerde ‘kantarın topuzunun kaçtığını’ söylese de
395
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Ayla Önder, “Yükselen Değer Kötülük”, Popüler Psikiyatri Dergisi,  Sayı.33 (Eylül-Ekim 2006), 

s.50. 
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 Meclis'te Polat tartışması, www.internethaber.com (10.01.2007). 
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Bkz. Zaman Gazetesi, “Necati Şaşmaz: Peygamber soyundan geliyorum, tasavvuf ehliyim”, 

16.03.2006.  
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Bkz. Zaman Gazetesi, “Kurtlar Vadisi'nin yayından kaldırılması için dilekçe verdi”, 16.02.2006. 

394
 
 
Dizinin yayından kaldırılması ve nedenleri için bkz. Zahit Akman, “RTÜK’e ölüm tehdidi yağıyor”, 

Milliyet Gazetesi, 26.02.2007 (Ropörtaj: Derya Sazak). 

395
 
 
Zaman Gazetesinin Osman Sınav ile yaptığı röportajda şöyle denmektedir: “Kimseyi mafyaya 

özendirmediklerini, sadece mafyayı anlattıklarını ifade eden Sınav, dizinin son iki bölümünde 

‘kantarın topuzunun kaçtığını’ itiraf etti. Zaman’ın 10 Şubat’taki televizyon sayfasında yer alan 

haberde uzmanların Kurtlar Vadisi’ndeki şiddet sahneleri ile ilgili endişeleri konu edilmişti. Bir gün 
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dizinin yasaklanmasını sansürcülükle birlikte ele alan hayranlar ve filmin yapımcıları 

diziyi yeniden yayınlamakta başarılı olmuşlardır. Sabah Gazetesinden Ergun Babahan 

dizinin faşizmi, hukuksuzluğu ve şiddeti teşvik ettiğini belirterek sansürcülükle 

ilintilendirilemeyeceğini ifade etmiş ve bu tartışmalara şöyle taraf olmuştur:
396

 

Show TV'de yayınlanmaya başlayan Kurtlar Vadisi dizisinin RTÜK'ün devreye girmesi 

sonucu kaldırılması "sansür" tartışmasına yol açtı. Grubun gazetelerinin başlattığı 

"sansür" tartışmasına daha sonra çeşitli gazetelerden köşe yazarları katıldı. Önce, 

"Kurtlar Vadisi nedir" diye bakalım. Kurtlar Vadisi, şiddetin yüceltilmesidir. Üstelik bu 

şiddetin faşizan bir tarzda yüceltilmesidir. Bu terör karşıtı değil, çetelerin 

propagandasını yapan bir dizidir ve bu niteliğiyle kamuya açık kanallarda yayınlanması 

sakıncalıdır. Bu dizide bugüne kadar yüzlerce insan ekran önünde infaz edilmiştir. Bu 

dizide, milletten ve devletten farklı düşünen, farklı olan ya da "millet ve devlete" karşı 

olduğu varsayılan kişilerin infaz edilmesinin doğal olduğu vurgusu yapılmaktadır. Bu 

yüzden faşisttir. Türkiye Cumhuriyeti yargısı şimdi devlet içinde silahlı örgütlenmeye 

gitmenin, hukuku yok sayarak kendi doğruları doğrultusunda silahlı mücadeleye 

girişmenin suç olduğunu kabul etmiyor mu? O zaman ekran önünde devlet içinde 

çeteleşmenin yüceltilmesine sessiz mi kalacağız?  

 Sansür ve Kurtlar Vadisi ilgili tartışmalara rağmen Şiddet görüntülerinden 

vazgeçtiklerini söyleyen yönetmen ve yapımcılar dizinin yeni bölümlerinde de şiddetin 

reytingleri yükseltmesinin dayanılmaz cazibesine kendilerini kaptırmaktan 

alıkoyamamışlar, yeni bölümlerde de insanların öldürülmesi, işkence görmeleri 

sahneleri yer almıştır. Dizinin içerdiği şiddet öğeleri Gazi Üniversitesi Sosyal Bilimler 

                                                                                                                                          

sonra da Radyo ve Televizyon Üst Kurulu, Kurtlar Vadisi’ndeki şiddet görüntüleri sebebiyle Show 

TV’ye uyarı cezası vermişti. Önceki gece, Kurtlar Vadisi dizisinin müzik albümü ve VCD tanıtımına 

katılan Osman Sınav, dizinin son bölümlerindeki şiddet sahnelerinde abartıya kaçıldığı yönündeki 

eleştirilere karşı şunları söyledi: “Filmlerde abartma çok yapılıyor; ama dizi olunca böyle olmuyor. 

Biz Kurtlar Vadisi’ni sinema gibi çekiyoruz. 90 dakika oluyor dizilerimiz. Dizilerdeki abartıyı 

ayarlamaya çalışıyoruz; ancak son iki haftada hikâyenin dramatize yönü çok yükseldi. O yüzden biraz 

şiddet yönü fazla kaçmış olabilir.” Dizinin gençleri mafyalığa özendirdiği yönündeki eleştirilere 

katılmadığını belirten Sınav, “Böyle bir özentinin olduğundan söz edilemez. Orada mafya var, 

insanlara işkence ediliyor, kafaları kesiliyor. Kötü, zor ve insan hayatının her an tehlikede olduğu bir 

yaşam var. Biz bunu deşifre ediyoruz. Dünyanın her yerinde adaletin zamanında tecelli etmediği, 
adaletin oluşmadığı her yerde mutlaka mafyalaşma olur, biz insanlara bunu deşifre etmeye 

çalışıyoruz. İnsanlara bunu anlatıyoruz.” şeklinde konuştu.” Osman Sınav, “Kurtlar Vadisi’nin son 

bölümlerinde kantarın topuzunu biraz kaçırdık”, Zaman Gazetesi, 05.12.2004 (Röportaj: Savaş 
Özdağ). 
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Ergun Babahan, “Kurtlar Vadisi ve sansür”, Sabah Gazetesi, 20.02.2007. 
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Enstitüsü Radyo Televizyon ve Sinema Bölümü öğrencisinin yaptığı araştırmada şöyle 

aktarılmıştır:397
 

55 bölüm süresince açık şiddet yöntemlerinin dağılımı şöyle: Silah kullanma: 145. Silah 

gösterme: 226. Çatışma: 111. Öldürme: 411. Dayak: 147. Tokat: 155. Kavga: 175. 

İşkence: 110. Tecavüz: 3. Taciz: 191. Bombalama: 3. Adam kaçırma: 4... Araştırmada 

milliyetçiliği çağrıştıran sözcüklerin kullanılma sıklığı da sayılara dökülmüş. 55 bölüm 

içinde vatan kelimesi 128, millet 142, bayrak 240, kan 13, feda olmak, canını vermek, 

uğrunda ölmek 144, ülke 164, onur, gurur 123, asker, ordu 255, harita 313, din 299, 

onlar (dazlak, Yahudi, Amerikalı, Kürt v.s.) 513, hilal 117 kez geçiyor. Ve istatistiğin 

ortaya çıkardığı sarsıcı sonuç: Bölüm başına yedi ölüm, iki çatışma ve iki işkence 

düşüyor! 

Kurtlar vadisi dizisinin gerçek hayatta karşılığını bulduğu daha çok şiddet 

haberleriyle gündeme gelmiştir. Ancak dizi kahramanlarının izleyicideki yaptığı etki ya 

da hayranlık da ayrıca dikkate alınmalıdır. Dizinin başrol oyuncularından Oktay 

Kaynarca’nın canlandırdığı Süleyman Çakır karakterinin öldürülerek diziden 

çıkartılmasının ardından bir grup genç Konya’nın Yeni Meram gazetesine taziye ilânı 

vermesi,
398

 insanların onun adına gıyabi cenaze namazı kılması
399

 da izleyicilerin 

diziden çokça etkilendiğini gösteren örneklerdendir. Bu örneklerden bir başka olay da 

Erzurum’da gerçekleşmiş, 15 yaşındaki Uğur Karabıyık, Polat ve Memati ile tanışmak 

için bir arkadaşı ile birlikte evden kaçmıştır.400
   

Televizyon programlarının meşruiyeti seyirciye bağlıdır. “Programın üretilmesi ve 

devam ettirilmesi için endüstriye belli bir kârı vaat etmesi yani belli bir izleyici kitlesi 

tarafından beğenilmesi gerekmektedir. Bu beğeninin temel ölçütü izlenme oranıdır.”
401

 

Çeşitli şekillerde ölçülen reytingler herhangi bir programın devamını sağlar ya da 
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Ebru Çapa, “TV’nin karşısına geç, TC’nin hayatını bir film şeridi gibi seyret”, Hürriyet Gazetesi, 
18.04.2004. 
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Cenaze Namazı ve diğer olaylar için bkz. Merve S. Pınar, “Çakır gerçekti de biz mi bilemedik!”, 

Yenişafak Gazetesi, 20.04.2004. 
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Onur Sağsöz, “Uğur, ‘Kurtlar Vadisi’ yüzünden evden kaçtı”, Hürriyet Gazetesi, 03.07.2004. 
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Bülent Tellan, “Üretim ve Tüketim Süreci Açısından Popüler Kültür ve Medya İlişkisi: Kurtlar Vadisi 

Örneği”, Bilim ve Aklın Aydınlığında Eğitim Dergisi, Kasım 2004, Yıl: 5, Sayı: 57, 

http://yayim.meb.gov.tr/dergiler/sayi57/tellan-kurt.htm (13.03.2006). 
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durdurulmasına neden olur.
402

 Kurtlar vadisi dizisinin bu denli tartışma yaratması, 

eleştirilmesi onu seven sevmeyen herkesin ilgisini çekmiş izlenme oranlarında hep 

zirvede olmuştur. Şiddetin artması oranında reytingin de yükselmesi psikolojik açıdan 

da değerlendirilmeye muhtaçtır. Akşam Gazetesinde çıkan habere bakıldığında konu 

daha etraflıca anlaşılabilecektir:
403

 

Yeni dizi ve programlarıyla zirvenin sahibi olan SHOW TV, reyting sıralamasında 

liderliğini koruyor. Beğeniyle izlenen Kurtlar Vadisi dizisi, yeni yayın döneminde ekrana 

gelen ilk bölümüyle zirveye oturdu. Müthiş patlamanın yaşandığı kumarhane baskınında 

kimler hayatta kaldı, kimler öldü ve Kurtlar Vadisi'nin değişen dengelerini yayınlanan 

bölümde herkes soluksuz izledi. Kurtlar Vadisi 10.7 izlenme oranı ve 29.7 izlenme payı ile 

A / B hedef kitlesinde ilk yüz programda en çok izlenen birinci program olma başarısını 

elde etti. Usta Yönetmen Osman Sınav'ın imzasını taşıyan Kurtlar Vadisi her çarşamba 

can alıcı gelişmelerle izleyicileri ekran başına çekmeye devam edecek. 

Bütün tartışmalara rağmen dizinin yayınlanmaya başladığı ilk günden bugüne hâla 

reyting sıralamalarında en üstlerde yer alması, onun hakkında seyircide ciddi fikirsel 

karmaşanın olduğunu göstermektedir. Son zamanlarda yasaklanıp tekrar yayınlanmaya 

başlaması, şiddet içermesinin ve özellikle gençler ve çocuklar üzerinde yaptığı olumsuz 

etkileri etraflıca medyada irdelenmesine rağmen reytinglerin yüksek seviyelerde 

seyretmeye devam etmesi toplumsal bir kararsızlığı ifade etmektedir. Dizi bir yandan 

eleştirilmekte bir yandan ödüller almaktadır.
404

 Şiddete teşviki artırdığı herkesçe kabul 

edilen bir dizinin “Türkçeyi başarılı kullanma” ile taltif edilmesi de ayrıca 

değerlendirilmeye muhtaçtır.
405
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“Kurtlar Vadisi’ne Türk dili ödülü”, Zaman Gazetesi, 02.05.2004. 
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Medyanın genel anlamda televizyon dizileriyle tek ilgisinin, dizinin izlenilirliğini 

arttırmak olmadığı açıktır. Dizinin izlenilirliğinden kendisi için yararlanmak da 

medyanın vazgeçilmez bir uygulamasıdır. Dizinin reytingleri artacak, dolayısıyla 

reklâmlar gelecek, ticari kaygı böylece giderilecektir. Yayına girdiği ilk haftadan 

itibaren dizinin yapımcı, yönetmen, senarist ve oyuncuları ile röportajlar yapan, diziye 

ilişkin çok sayıda habere hem magazin hem de haber sayfalarında ve programlarında 

yer veren medya, özellikle tekelleşmenin de etkisi ile zaman zaman diziye yönelik 

karalayıcı haberler de yapabilmektedir. Ancak bütün bunların sebebi yine bir şekilde 

polemik oluşturarak dizinin ya da sözkonusu programın seyredilme oranını artırmak da 

olabilir. Kurtlar Vadisi de bu polemiklerle sürekli gündeme gelebilmeyi başarmıştır ki 

bunun suçu dizinin yapımcılarının değildir. Medya bu görevini bir şekilde ifa edecektir. 

İzleyicilere ya da medya takipçilerine düşen şey tepkilerini demokratik ve hukuki 

yollardan dile getirmek özellikle çocukları televizyon takibi konusunda 

bilinçlendirmektir. Hak ve sorumluluklar hepimizi bağlamaktadır. “Hepi topu bir 

televizyon dizisi” deyip geçmemek, şiddet ve çatışma dönemlerinde gerilimi düşürmek, 

etnik ve dini ayrımcılıktan kaçınmak, kışkırtıcı olmamak gerekmektedir.”
406

 

d. Avrupa Yakası 

Yönetmenliğini Jale Atabey Özberk ve Hakan Algül’ün ve yapımcılığını Sinan 

Çetin’in yaptığı komedi formatındaki 2004 yapımı Avrupa Yakasının senaryosu dizide 

aynı zamanda bir oyuncu olan yazar Gülse Birsel tarafından yazılmaktadır. “Avrupa 

Yakası, ait olmak istediği havalı Nişantaşı hayatı, çalıştığı moda dergisi, tam bir beyaz 

Türk olan âşık olduğu erkek ve bu dünyanın tam zıttı hayat görüşüne sahip ailesi 

arasında kalmış genç bir kadını konu”
407

 almaktadır (Aslı). Aslında bu arada kalmışlık 

sadece Aslı için değil dizideki diğer karakterler için de geçerlidir. Dolayısıyla dizinin 

temel konusu “farklı kültürler arasında (Nişantaşı-Gelenek) bir ikilem yaşayan 

karakterlerin tahlili” olarak belirtilebilir.
408

  

                                                
406

 
 
Derya Sazak, “RTÜK’e Ölüm Tehditleri Yağıyor”, Milliyet Gazetesi, 26.02.2007. 

407
 
 Avrupa Yakası,  http://tr.wikipedia.org/wiki/Avrupa_Yakas%C4%B1, (10.05.2007). 

408
 
 
Film hakkında detay için bkz. www.avrupayakasi.com. 
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Dizinin her bir oyuncusunun belirli özellikleriyle lanse edilmesi dizinin temel 

özelliklerindendir. Ana oyuncularda zamanla değişiklikler olsa da, karakterler ve 

belirgin özellikleri genel olarak aşağıdaki tabloda gösterilmeye çalışılmıştır. Bu 

tablodan hareketle dizinin genel özellikleri hakkında bilgi edinmek ve popüler kültür 

açısından irdelemeye çalışmak daha kolay olacaktır.
409

 

 

Tablo 4 

Avrupa Yakası Dizisi Oyuncuları ve Karakter Özellikleri 

Oyuncu 
Filmdeki 

Karakteri 
Özellik 

Gazanfer Özcan 
Tahsin Amca 

(Sütçüoğlu) 

Tutumlu bir aile reisidir. Ataerkil 

yapının tüm özelliklerini taşır. Ne 

derse öyle olsun ister. 

Hümeyra İffet (Sütçüoğlu) 

Titiz, sürekli şık olan, çok becerikli, 

bazen müsrif ve modern bir görüntü 

arz etse de genelde geleneksel olan, 

kocasına sadık ve itaatkâr bir annedir. 

Ona sürekli “soldan soldan gelirler”. 

Burhan’la çok iyi arkadaştırlar. Çünkü 

yapacakları dedikodu ve 

paylaşacakları konu çoktur. 

Ata Demirer Volkan 

Şişman, televizyondaki yarışmalarla 

ünlenenler gibi meşhur olmak isteyen 

ama aynı zamanda ailesine bağlı 

sıradan bir gençtir. Üniversite 

eğitimini şarkıcı olmak istediği için 

tamamlayamamıştır. Bu yönüyle, 

popstar gibi yarışmaların 

yarışmacılarının dizideki yansımasıdır. 

                                                
409

 
 
Bkz. Avrupa Yakası, http://www.sinematurk.com/film.php?8465, (10.05.2007). 
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Gülse Birsel Aslı 

Üniversite mezunu, abisine nispeten 

modern ve eğitimli bir genç kızdır. 

Eski sözlüsü Tacettin’den kurtulsa da 

yeni hayranı Gaffur ortaya çıkmıştır 

ve “saçlarını uzatırsa tam süper 

olacak”tır. 

Evrim Akın Selin 

Eğitim için yurt dışına çıkarılmış 

olsa da okulu bitiremeyen ve baba 

parası harcayan burjuvayı temsil eden 

şımarık patron kızıdır. 

Şenay Gürler Fatoş 
Modern, alımlı, modayı iyi takip 

eden çapkın kadın modelidir. 

Hale Caneroğlu Yaprak 

Çevreci, uzak doğu mistisizmine 

merak sarmış, vejetaryen, aşk arayan 

bir genç kızdır. 

Hasibe Eren Makbule 

Evde kalmış, aşk arayan, tümüyle 

geleneksel kalan fakat aşk için 

prensiplerinden taviz veren eğitimsiz 

ama el becerisi iyi olan bir ev kızıdır. 

Rutkay Aziz Bülent 
Modern, çapkın, eşini sürekli 

aldatan babadır. 

Tolga Çevik Sacit 
Ailesine düşkün, koruyucu ve 

kıskanç maço bir tiplemedir. 

Engin Günaydın Bu(hr)rhan 

Modernlik ve gelenekçilik arasında 

sıkışmış, Nişantaşı’na ait olduğunu 

sürekli vurgulayan ama giyimiyle, 

kullandığı dil ile bir türlü oraya ait 

olamayan, davranışlarından dolayı 

çoğu zaman dışlanan idare müdürüdür. 

Peker Açıkalın Gaffur 

Eğitimsiz, görgü kurallarını 

bilmeyen, kimileyin deli ve psikopat 

tavırlar sergileyen kapıcı çocuğudur. 
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Burhan ile “ölümüne kankadır” ya da 

Aslı’nın kocasını “tenhada kıstırmak” 

isteyen bir deli âşıktır. 

Bülent Polat Şesu 

Doğuyu ve ezilmişliği temsil eden, 

burjuva içinde sırıtan yoksul ve 

Avrupa Yakası dergisinde oficeboy 

olarak çalışan biridir. Ama o da kısa 

zamanda “sosyeteye” intibak 

edecektir. 

 

Avrupa Yakası gibi, durum komedileri televizyon programlarından en yaygın 

olanlardan biridir. Bu format, hikâyenin anlatılması bakımından dizilerle hemen hemen 

aynı zaman akışını vermektedir. Bu formatta belki bir önceki bölümden bazen bağımsız 

olarak karmaşık durumlar ve çözümler görülse de, diğer diziler gibi her bölüm kısmen 

bir önceki bölüme bağlıdır.  Bu bağımlılık sitcomlarda∗
 anlatının sürekliliği, 

değişmeyen tiplemeler ve bir bölümden diğer bölüme aktarılan gerilim öğeleriyle 

sağlanır. Böylece her bölümde dengenin yeniden bozulması veya yeniden kurulması 

gibi dram türü dizilere has geleneksel anlatı biçimi tekrarlanmaktadır.  

Avrupa Yakası sitcomu popüler kültür öğelerini belki de en çok barındıran ve bu 

yönüyle ele alınmayı en çok hak eden dizilerden biridir. Daha baştan “Avrupa Yakası, 

karakter (Selin, Sertaç, Fatoş vd.), kullandığı dil (oha falan oldum) ve filmin ana 

mekânının özellikleriyle (Nişantaşı) bir popüler kültür dizisidir” denirse tümüyle yanlış 

olmayacaktır. Popüler kültürün; günlük oluşuna, çabuk tüketilmesine, tüketim kültürü 

oluşuna, “halk kültürü”ne karşı çıkışına örnekler bu diziden rahatlıkla 

bulunabilmektedir. Bu çerçevede, aralarında önemli çatışmalar bulunmasına rağmen 

daha çok başka ülkelerde üretilmiş öğelerden oluşan, çok karmaşık bir bileşim olan ve 

                                                
∗

 Durum Komedisi (situation comedy). Önce radyoda uygulanan fakat daha sonra televizyonlarda da 

dönmeye başlayan günlük hayat üzerine kurulmuş komedi programlarıdır. Günümüzde en çok 

kullanılan program formatlarından biridir.  Bu tür programların oyuncuları genellikle birbirlerinden 

farklıdırlar ancak apartman veya iş yeri gibi aynı çevreyi kullanırlar. Olaylar aynı mekân etrafında 

döner. Genellikle bir buçuk saat süren bu komediler, alkış ve kahkaha efektiyle desteklenirler.  Sık 

replikleri ve çabuk çözüme kavuşan problemleriyle diğer bölümlerden ayrılırlar.  
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burjuvazi sınıfının en temel kültürel üretim alanı olan popüler kültür
410

 Avrupa 

Yakasının da temel motifidir. 

Türkiye’de bu tür güldürü programlarında, oyuncular her bölümde küçük 

skeçlerle karşımıza çıkmaktadırlar. Ancak bazen, ana oyuncu kadrosu dışında farklı 

tiplemelerin de ortaya çıktığı söylenebilir. Asil kadro dışında gelen yeni karakterler 

filmin senaryosuna uygun olarak, genelde bir akrabalık ilişkisi içinde birkaç bölümlük 

rollerde bulunup ayrılırlar. Volkan’ların akrabası olarak diziye gelen Mürüvvet (Yonca 

Cevher) tiplemesi daha sonra diziden ayrılmıştır. Yine Nuri Alço, Tan Sağtürk ve Grup 

Hepsi de bu “geçici karakter”lere örnek verilebilir. Sunulan her skeçte bir öykü vardır 

ve bu öykünün sonunda bir mesaj verilmek istenmektedir. Kimi zaman bu mesaj takdim 

edilen skecin içinde sabitlenmekte ve izleyiciye bırakılmaktadır.
411

 

Avrupa Yakası adlı dizide, hayat durum komedi formatına uygun olarak evde, iş 

yerinde ve aynı dekorla kullanılan sokak ve cafede geçmektedir. Bu mekânlar sürekli 

kullanılan yerler olarak karşımıza çıkmakta, nadiren de olsa farklı dekor 

kullanılabilmektedir. Olay bir ailenin (Aslı, Volkan ve İffet-Tahsin) yaşantısı ve onların 

yakın çevresindeki kişiler üzerine kurulmuştur. Bu ilişkilerin yoğun bir sözlü atışma 

içerdiği gözlemlenmektedir. Yan karakterlerin (Selin, Fatoş, Yaprak) arasındaki ilişkiler 

zaman zaman güldürü unsurunun kurulduğu olay örgüsü içinde öne çıksa da metnin 

sürekliliğini oluşturan gerilim ve kimlik öğesi bu olay ve ilişkilerin üzerine tümüyle 

kaymamakta ana tiplemeler etrafında dönmektedir.  Ayrıca bazen dizide tiplemelerin 

süreklilik gösterdiği ve birden çok rolü üstlendikleri görülmektedir (Kubilay- Gülenay/ 

Vural Çelik). 

Avrupa yakası dizisinde özellikle göze çarpan hususlardan biri “sosyal 

mesajlar”ın yoğunluğudur. Dizide özellikle Yaprak isimli karakterle özdeşleşmiş 

“çevreyi koruma” bilincinin oluşturulmaya çalışılması buna örnek olarak verilebilir. Bu 

karaktere verilen isim de savunduğu düşünce ile uyumlu bir şekilde seçilmiş ve onun 

üzerine yapılan esprilerde dahi çevresel unsurlara gönderme yapılmıştır (“fotosentez mi 

                                                
410

 
 
Raymond Williams, Kültür, Ertuğrul Başer (çev.), İletişim Yayınları, İstanbul, 1993, s.250. 

411
 
 
Sevda Alankuş ve Ayşe İnal, “Güldürü Programlarında Kadın Temsili ve Kadına Yönelik Şiddet”, 

Televizyon, Kadın ve Şiddet, Nur Betül Çelik, (drl.), 1. Basım, Ankara: Dünya Kitle İletişimi 

Araştırma Vakfı, 2000, ss.68-69. 



 130 

yapıyorsun”). Yine her genç kız gibi aksesuar takmayı seven Yaprak’ın, “tek taş” 

pırlantayı da çok sevmesine rağmen Afrika’daki maden işçilerinin çalışma şartları ve 

pırlanta bulana dek çektikleri zorlukları düşünerek sahtelerini tercih etmesi “sosyal 

mesaj” bağlamında ele alınabilir. Yaprak’ın çevre ve diğer konulardaki hassasiyeti 

şüphesiz yönetmen tarafından bilinçli olarak ele alınmış ve zamanla diğer karakterlerin 

üzerinden de mesaj iletilmeye çalışılmıştır. Ayrıca evin annesi olan İffet’in aşırı 

temizlik düşkünlüğü ya da baba Tahsin Amca’nın tutumluluğu ve devamlı buna dair 

nasihatler yapması da buna örnek verilebilir. 

İyi bir senaryo ve başarılı gözlemlerle aktarılmaya çalışılan filmde gerçek 

hayattaki ikilemler de etkin bir şekilde yansıtılmaya çalışılmış, bu psikolojik çıkmazlar 

karakterler üzerinden gösterilmiştir. Bir zengin çocuğu olan Volkan’ın buna rağmen bir 

yandan babasına saygıda kusur etmemeye çalışması ya da babasının uğraşamadığı işleri 

kendisi yüklenerek Nişantaşı’nda biraz da sıradan duran muhallebiciyi işletmeye 

çalışması buna örnek verilebilir. Ayrıca yine Volkan’ın, kendisi de zengin olmasına 

rağmen Selin ile tartışırken kendinden daha zengin ve şımarık kıza tahammül 

gösterememesi ve tam da bu ikilemin belirtisi olarak giydiği sarı tişörtün üstünde siyah 

harflerle yazılmış “kill the rich” (zengini öldür) yazısı da önemle vurgulanabilecek 

örneklerdendir.  

Türk televizyonlarında yayınlanan pek çok dizide görüldüğü gibi Avrupa 

Yakasında da bir gelenek-modern çatışması görülebilmektedir. Dizideki diğer 

karakterlere oranla daha “maço” bir görüntü arz eden ve sokak dili kullandığı 

gözlemlenen İzzet’in Makbule’ye olan ilgisini Makbule’nin ısrarlarına rağmen 

kıskanmayan Burhan’ın, “bir metropol erkeğinin flörtünü kıskanmayacağını aksine 

başka erkeklerin flörtüne olan ilginin onu onure edeceğini” ifade etmesi geleneksel 

anlayışa bir karşı çıkıştır. Kadın, diğer sahnelerde de sıklılıkla rastlanacağı üzere 

“bakılası, takdir edilesi” bir objedir ve erkeklerin ilgisi zaten beklenendir. Fatoş, Yaprak 

ve Aslı’nın, geleneksel bir “ev kızı” olan Makbule’yi erkeklerle ilişkisinde daha cesur 

davranmasını, işve ve cilvesini artırmasını tavsiye etmesi ve kıyafetlerindeki dekolteyi 

artırması gerektiğini söylemeleri bu “bakılası obje” ifadesini haklı çıkartmaktadır. 
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Avrupa yakasında geleneksel öğelere de sıklıkla rastlanmaktadır. Öncelikle İffet- 

Tahsin çifti ve aile ilişkileri çekirdek aile anlayışına uygundur. Zengin olsalar da, 

çocuklarına saygıyı öğretmeleri ve çocukların o konudaki davranışlarında dikkatli 

olmaları bunun göstergelerindendir. Geleneksel özellik olarak anlatılması gereken 

öğelerden birisi de herhangi bir duygusal yaklaşımda bağlama gibi enstrümantal 

müziklerin dinletilmesidir. Filmdeki bu fonlar “toplumun her katmanındaki kültür”e 

hâkim olunduğu izlenimi vermektedir. İzzet ile Makbule’nin henüz başlayan aşklarında 

eski Yeşilçam filmlerine ait fon ve dekorların kullanılması (Makbule’nin al yazma 

denerken, “al yazmalım” türküsünün fonunun dinletilmesi), Gülenay Abi’nin arabesk 

türünde şarkılar mırıldanması, Tahsin Amca’nın Nişantaşı semtindeki muhallebicisi; 

Burhan’ın yerel dil kullanımı, evcimen oluşu, siyah pantolon ve ayakkabıda beyaz çorap 

giymesi ve genel tavırları; İffet’in aşırı titizliği ve ev kadını oluşu da dizideki geleneksel 

öğelere örnek verilebilir 

Dizide izleyiciye farklı yönlerde hayata dair bazı öğretiler de sunulmakta ve kimi 

zaman var olan adetler “eskimiş” olarak takdim edilmektedir. İffet’in “pırlanta 

almalısın” teklifine Burhan’ın “kim çıkarıyor böyle alaturka adetleri” diye karşı çıkması 

bir anlamda var olan âdeti değiştirmeye yönelik bir tutumdur. Aslında “pırlanta 

alımına” yönelik eleştiri, diğer taraftan “şu kadarcık bi şey” spotuyla sunulan pırlanta 

reklâmlarına
412

 “tariz sanatıyla”
∗

 da olsa bir gönderme yaparak destek vermektedir. 

Ayrıca Burhan’ın evinde misafir olan Cem’i “diş macunu ortadan sıkılmaz” diye 

uyarması yine yaşamsal kurallara dair bilgiler sunmak olarak değerlendirilebilir. 

Burhan’ın ev işlerindeki becerikliliği de geleneksel ataerkil yapıya yapılan bir 

eleştiridir. Onun hemen her tür ev işini çok iyi bir şekilde yapmaya çalışması aslında 

“erkekler isterlerse yaparlar” mesajının gizli iletisidir. 

Dizinin popülerliği, dizideki tiplemelerin farklı toplumsal katmanlardan seçilmesi 

ve her sınıfsal seviyeye ait öğelerin bulunmasından kaynaklanmaktadır. Daha çok Doğu 

                                                
412

 
 
Atasay Kuyumculuk’un reklâmıdır. Özellikle anneler gününde küçük bir çocuğun “şu kadarcık bir 

şey” diyerek babasını ikna etmeye çalıştığı reklâm başarılı addedilmişti. 
∗

 “Bir kişiyi iğneleme, bir konuyla alay etme veya sözün tam tersini kastetme” anlamındaki edebi sanattır. 

Edebi Sanatlar için bkz. Edebi Sanatlar, http://www.edebiyatogretmeni.net/soz_sanatlari_1.htm, 

(16.03.2007). 
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veya Güneydoğu’dan geldiği düşünülen Şesu (Bülent Polat) (daha sonra Tanrıverdi), 

yöresel tarzını hiç kaybetmeyen ve Tokatlılığını sürekli vurgulayan Burhan belirgin 

örneklerdendir.
413

 Ayrıca Gaziantep’ten gelen baklavacı Tacettin (Vecdi Diker) ve 

Makbule-Sacit kardeşler de yine yöresel tiplemelerdendir. Anadolu’dan gelen bu 

karakterlerle kent kültürü içinde yetişmiş karakterlerin buluşması seyredilesi bir durum 

ortaya çıkarmıştır. Yurtdışında büyüyen şımarık Zengin kızı Selin, Amerika’da eğitim 

gören Cem, sürekli yeni aşklar peşinde dolaşan Fatoş, elitist bir kültür tiplemesi olan 

Yaprak ve “clubber man” Sertaç da Nişantaşı ya da kent kültürüne ait karakterlerdir. 

Popüler kültürün iç içe olduğu tüketim kültürü, bu dizide de kendine ifade yolu 

bulmuştur. Dizi platformunun “Nişantaşı” gibi tüketim kültürüyle neredeyse aynı 

anlamı ifade eden bir semtte kurulması, dizinin her şeyden bağımsız olarak, sadece bu 

semti tüketim kültürü ile ilintisi açısından tek başına irdelenmeye değer kılmıştır. 

Dizideki genç karakterlerin akşamları takıldıkları cafeler, mesai saatinde yemek 

aralarında gidilen restoranlar, özellikle bayan karakterlerin aksesuar ve moda takipçiliği 

(Selin’in kredi kartları limitlerini aşması ve sürekli alışverişte olması) tüketim olgusu 

açısından önemli vurgulamalardandır. Bir moda dergisi olan Avrupa Yakası’nın zaten 

tüketimden bağımsız ele alınması mümkün değildir. Ayrıca mesai saati süresince “hadi 

yemeğe gidiyoruz” gibi ifadeler izleyicileri bir anlamda dışarıda yemek yemeye teşvik 

etmektir. Bu, çok doğal bir alışkanlık olarak görülse de, birçok insanın iş yerlerinde 

öğlen aralarında lüks restoranlara yemeğe çıkamadığı da bir gerçektir. 

Avrupa Yakasında işlenen tüketim vurgusu, belki de en çok yine Gaffur tiplemesi 

ile tüketici piyasasına yansımıştır. Gaffur’un pijamalarının insanlara eski pijamaları 

hatırlattığını, bazı kadınların o eskileri sandıklardan çıkardığı söylenmiştir. Gaffur 

tiplemesi ile Peker Açıkalın’ın dizide kullandığı pijama Türkiye piyasasında çok 

miktarda satılmış; Gaffur hayranlığı ile oluşturulan futbol takımları maç esnasında da bu 

pijamaları giymişlerdir.
414

 Vitrinlerde de uzun süre “Gaffur Pijaması geldi” afişlerini 

görülmüş ve bir komedi üslubuyla satışa sunulmuştur. 

                                                
413

 
 
Bkz. Burhan Altıntop, www.burhanaltintop.info (13.05.2007). 

414
 
 
Sabah Gazetesindeki Haberde şöyle denmektedir. “Atv'de yayınlanan ‘Avrupa Yakası’ dizisinde 

Peker Açıkalın'ın canlandırdığı kapıcı Gaffur karakterinin fanatikleri, gün geçtikçe artıyor. Şırnak'ın 
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Dizi de “din kaynaklı” kültürel öğelerin vurgusu çok az olsa da, özellikle yine 

“yaşlı insanların uğraşısı olarak” yapılmaya çalışılmıştır. Diğer pek çok dizide ve hatta 

genelde televizyon kanallarında olduğu gibi din bu aileye de sadece Ramazan’da 

uğramaktadır. Belki Gülse Birsel’in etkileyici gözlemleri açısından başarılı addedilse de 

Türkiye’de birçok ailede ya da ferdi ve sosyal hayatta din belirleyici unsurdur. Nişantaşı 

kültüründe böyle olmadığı da savunulabilir. Ancak dizideki Anadolu tiplemelerinde de 

(Tanrıverdi, Burhan, Tacettin) dini söylem ve tavrın neredeyse hiç hissedilmemesi 

toplumsal gözlemin çok başarılı yapılmadığı düşüncesini akla getirebilmektedir. Dizide  

Tahsin Amca’nın Ramazan’da oruç tutulmaması halinde sinirlenmesi veya kendisi de 

tutarken ya da hastalığından ötürü tutamazken çok gergin görünmesi, dinin “yaşlı işi” 

anlayışına atıfta bulunur gibidir. Dizideki iftar sofraları, sahur ve bayram buluşmaları 

yine “dini motif” perspektifiyle irdelenebilir. 

Avrupa Yakası dizisinin popülerliğinin etkin karakterlerinden biri deli dolu 

tavırlarıyla, farklı müzikler eşliğinde yaptığı ilginç danslarla ve “beni beğenmiyor 

musun” repliğiyle günlük televizyon diline yeni eklemeler yapan Gaffur’dur. Gaffur; 

tavırları, replikleri, giyimi ve de “ismi”yle dizinin en çok konuşulan karakterlerinden 

biri olmuştur. O, Sabit Aksoy, Hediye Aksoy, Nilay Aksoy, Hatice Zeynep Aksoy’dan 

oluşan ve ekonomik açıdan zorluk çeken kapıcı ailesinin tek oğludur. Gaffur özellikle 

annesinden geçtiği gözlemlenebilen bir hastalık (küçükken menenjit geçirdiği söylense 

de) şeklinde zihni kabiliyetlerinde “eksik olarak” lanse edilen bir tiplemedir. Bu 

eksikliği ve sürekli pijamayla dolaşması onun sempatisini artırmış415
 hayranları 

“deliliğine” ve “aymazlığına” ilgi göstermişlerdir.
416

  

                                                                                                                                          

İdil ilçesinde bir grup genç, ‘Gaffur 'Nasılım' Spor’u kurup, İdil Kaymakamlığı tarafından düzenlenen 

Halı Saha Futbol turnuvasına katıldı. Özendikleri kahraman gibi giyinip çizgili pijama ve beyaz atletle 

sahaya çıkan takımın oyuncuları, maç yaptıkları takımı yendi. Takımın oyuncuları gol attıkça 

seyircilere dönüp, tıpkı Gaffur karakteri gibi, ‘Nasılım’ diye sorup büyük alkış aldı. Takımı kuran 

Faik Kaplan, amaçlarının turnuvaya renk katmak olduğunu belirterek, ‘Avrupa Yakası dizisini 

beğenerek seyrediyorum. Buradaki Gaffur karakterini de çok beğeniyorum’ dedi.” Baran Kaplan, 

“Gaffur'a özenip takım kurdular”, Sabah Gazetesi, 28.11.2006. 

415
 
 Gaffur 'pijamaları' yok satıyor, http://www.haber7.com/haber.php?haber_id=203036  (05.10.2006). 

416
 
 
Gaffur ile ilgili geniş bilgi ve pskolojisi için bkz. Peker Açıkalın röportajına bkz.  Peker Açıkalın, 

“Gaffur'un her lafı bir damlalıktan akıtılmış gibi”, Milliyet Gazetesi, 22.01.2007 (Röportaj: Melis 

Alphan). 
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Gaffur ve ailesi psiko-sosyal açıdan ayrıca ele alınabilecek bir konudur.
417

 

Televizyonda yayınlanan pek çok program veya dizide de görüldüğü gibi, toplumsal 

seviye olarak geri kalmışlık veya gayri medeni tavırlar ekonomik düzeyi düşük olan 

ailelerin kaçınılmaz kaderidir. Avrupa Yakası ekonomik nedenlerle oluşan sınıf farkı 

ironik bir biçimde ele alınmıştır. Fakir olanlar diğerleri gibi davranamaz, onların gittiği 

yere gidemez ve eğitim seviyeleri düşük olmalıdır. Bu durum Gaffur’un ailesi için de 

geçerlidir. Onun ailesi kapıcılıkla geçimini sağlayan bir ailedir. Üç kardeşten sadece biri 

eğitimini ilerletebilmiş ancak henüz tamamlayamamıştır. Üniversite eğitimine devam 

eden Hacer / Zeynep (Bihter Özdemir) dizinin merkezi olan Sütçüoğlu ailesinin zengin 

yeğenine âşık olmuş ancak uzun süre kendisini “bakan kızı” olarak tanıtmak 

zorunluluğu hissetmiştir. Nitekim kendisinin aslında kapıcı Sabit Efendi’nin kızı, deli 

Gaffur’un kız kardeşi olduğunu söylediğinde sevgilisi Sacit dâhil herkes bir şok süreci 

geçirmiştir.  

Zeynep’in fakirlik ve kapıcı kızı olma kompleksiyle uzun süre kimliğini gizlemesi 

ve bu yüzden aşkını kaybedeceğinden korkması aslında bitti gibi zannedilen toplumsal 

sınıf farklılıklarına da bir işarettir. Şimdilerde “eski Yeşilçam filminden” diye anılan bu 

sahneler aslında hâla bir şekilde varlığını devam ettirmekte ya da ancak belli bir 

seviyeye kadar tahammül edilebilmektedir. Kapıcı, kapıcı olarak kaldığı ve kendi 

imkânları içinde çocuklarının eğitimini devam ettirdiği sürece hiçbir sorun yoktur 

aksine takdir ve yardım edilmelidir. Ancak onların çocuklarıyla bizim çocuklarımız 

yakın ilişki içinde olamazlar ya da okulda aynı sınıfta ve aynı sırada okuyamazlar. 

Onlar “kapıcıgiller”dir ve “öteki”lerdir. Kendi yağlarıyla kavruldukça ve uzakta 

oldukları sürece bir sorun yoktur fakat bu “yaşamı idame ettirme” herhangi bir şekilde 

“ev sahibi”nin ailesiyle bağımlı olmamalıdır. Hele hele kapıcının çocuklarıyla bir 

duygusal yakınlaşma asla sözkonusu edilememelidir. Aksi takdirde Yeşilçam 

filmlerindeki “Hüseyin Peyda” veya “Aliye Rona”yı arattırmayacak davranışlara 

girmek işten bile değildir.  

                                                
417

 
 
Bkz. Gülse Birsel, “Gaffur’un Sırrı Ne”, Sabah Gazetesi, 07.01.2007. 
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Dizide Zeynep’in durumu bu türlü bir yaklaşıma örnektir. Eğitimini üniversiteye 

kadar devam ettirmiştir ve hâla öğrencidir. Onun öğrencilik süreci gerekirse 

desteklenmelidir. Ancak ne olursa olsun, ne yaparsa yapsın o bir kapıcı kızıdır ve 

Sacit’e âşık olmaya hakkı yoktur ya da bu aşk sadece “ayrı dünyaların insanıyız” 

boyutunda kalmalıdır. Âşık olunan kişi zenginse, bu bir üstünlük emaresi olarak ele 

alınabilir ve yapacak bir şey yoktur. Dolayısıyla kapıcının kızının aşkı sadece platonik 

düzeyde kalmalı ve bu duygunun engellenmesi için gerekirse dizideki iyi karakterlere 

(Tahsin-İffet) “Hüseyin Peyda veya Aliye Rona” rolleri biçilebilmelidir. Nitekim Sacit 

çok âşık olmasına rağmen İffet’in tavsiyesiyle, Tahsin Amca bütün desteği verecek ve 

Zeynep Amerika’ya gönderilecektir. Ancak Sacit dayısına karşı ilk defa sarhoş bir 

şekilde konuşarak ona muhalefet etmiştir. Tahsin de aslında bütün suçun İffet’te 

olduğunu söylemiştir. 

Gaffur tiplemesi ve taşıdığı isim arasındaki ilişki dolayısıyla onun etrafında 

yapılan tartışmalar “dini bir alana” da çekilmiştir. “Gaffur” Allah’ın simlerinden biri 

olup “çokça bağışlayan” anlamındadır.
418

 Bu tartışmaların oluşması, bu ismi taşıyan bir 

karakterden daha düzeyli davranması gerekliliği düşüncesinden kaynaklanmaktadır. 

Ancak bu dizide Gaffur tiplemesi tam aksi bir rol üstlenmiştir. Vakit Gazetesi bu 

durumu “ekrandaki şeytanlık” olarak yorumlamış ve gazete, senaristlerin bu isimleri 

aşağılamak için özellikle öne sürdüğünü iddia etmiştir. “Psikopat karaktere Gaffur adını 

taktılar” denilerek bir kasıt olduğu öne sürülmüş gazetede çıkan haberde şöyle 

yazılmıştır:419
 

Çoğunluğu ATV’de yayınlanan Avrupa Yakası, Beyaz Gelincik, Hayat Bilgisi gibi 

dizilerde, kötü, psikopat, aşağılık tiplere kasten Allah’ın 99 isminden birinin verildiği 

gözleniyor. Dizilerde yer alan bu hakaretlere sert tepki gösteren vatandaşlar, RTÜK’ün 

harekete geçmesini istiyorlar. (…)Bağışlamada, merhamette sınır tanımayan anlamında 

Allah’ın 99 isminden biri olan Gaffur, ATV’de yayınlanan Avrupa Yakası dizisinde 

psikopat bir karakterle canlandırılıyor. Dizide Nişantaşı gibi ‘elit’ bir muhitte yaşayan 

‘kültürlü’ üst sınıfa hizmet veren, kapıcı ailesinin psikopat oğlu Gaffur, günlük hayatta 

                                                
418

 
 
Detaylı bilgi için bkz. Hasan İzzeddin Cemel, Kur’an ve Sünnette el-Esmâ-ül Hüsna, 1. Basım, 

İstanbul: Ravza Yayınları, 1998, s.228. 

419
 
 
Bkz. Engin Kaşdaş, “Allah’ın İsimlerini, Aşağılık Tiplemelerde Kullanan Diziler Baştacı Ediliyor”, 

Vakit Gazetesi, 11.01.2007. 
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pijamasıyla özdeşleşen, elinde bıçakla gezen ve kendinden her türlü kötülük beklenen bir 

ruh haline büründürülüyor. 

Gaffur isminin etrafında yapılan tartışmalar günlerce köşe yazarları tarafından 

konu edinilmiştir.420
 Genelde “İslamcı gazeteler” olarak nitelendirilen gazeteler bu 

kullanım’ın yanlış olduğunu iddia etmiştir. Diyanet İşleri Başkanlığı da bu tartışmanın 

içine çekilmiş ve “bu isimlerin dikkatli kullanılması” yönünde görüş beyan etmiştir. 

Nevzat Tarhan ise bu kullanımın bir tür psikolojik savaş olarak algılanabileceğini 

belirterek “Gaffur, Mennan gibi tiplemeler tesadüfen mi seçildi, yoksa bir bilinçsizlik 

mi var bunun sorgulanması lazım. Kasten bu tarz isimlerin seçilmesi, o ismin anlamına 

uymayan bir karakterin ön plana çıkarılması büyük bir hatadır. Bu yöntem, dini 

duyarlılığı olan kesimleri rencide eder.” demiştir.421
 Dizinin senaristi Gülse Birsel ise bu 

ismin verilmesinde bir kasıt bulunmadığını, karakterin adı verilirken tarihsel ya da 

anlam açısından kontrol etmediklerini söylemiştir.422
 

Biz senaristler karakter isimlerinin dini ve tarihsel kökenini araştırmayız elbette. 

Türkiye'deki isimlerin yüzde sekseninden fazlası zaten İslam kökenlidir. Sözgelimi, Ali, 

Mehmet, Ayşe, Fatma, Ömer, Kerim, Metin isimli karakterlerinin hepsi kusursuz insanlar 

mı olacak? Gerçek hayatta bütün Gaffur'lar dört dörtlük mü? Ailesi o ismi iyi niyetle 

koymuş, ama adam onların hayal ettiği gibi biri olmamış, ne yapalım?  

Dizinin Gaffur bağlamında ele alınması gereken önemli hususlarından biri de 

Gaffur’un kullandığı dil ve şiddet içerikli tavrıdır.  Gaffur’a önceleri geçici bir karakter 

olarak dizide rol verilmiş ancak daha sonra neredeyse üstünde en çok konuşulan tipleme 

olmuştur. Deli tavırlarına uygun olarak oluşturulan üslubu en çok dikkat çeken yönüdür. 

Bütün tavırlarında bu “aptal tiplemeye” başarılı bir uyum vardır. Sürekli pijamayla 

dolaşması, hatta pijamanın üstüne takım elbise giymeye çalışması yine bu bağlamda 

gözlenebilen örneklerdendir.  

                                                
420

 
 
Bkz. Ahmet Hakan, “Vakit Gaffur'a Neden Cihad İlan Etti?”, Hürriyet Gazetesi, 17.01.2007; Davut 

Şahin, “Evet Gaffur’a Taktık”, Yeni Asya Gazetesi, 13.01.2007 ve Hasan Pulur, “Kara Köpeğe Niçin 

‘Arap’ Denir?” Milliyet Gazetesi, 13.01.2007. 

421
 
 
Bkz. Nevzat Tarhan, “Psikolojik Savaş Yöntemi”, Vakit Gazetesi, 11.01.2007. (Röportaj: Engin 

Kaşdaş). 
422

 
 
Gülse Birsel, “Meğer İnek Şaban da komplonun içindeymiş”, Sabah Gazetesi, 12.01.2007. 
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Dizi, “genel olarak şiddetten uzak kalmakla” takdir edilen nadir programlardandır. 

Ancak Gaffur’un şiddet içerikli tavırları bu takdiri gölgelemektedir.
423

 Onun Aslı’ya 

karşı büyük bir aşk beslemesi ve bu yüzden sürekli Aslı’nın kocası Cem’i öldürme 

planları yapması onun şiddet içerikli görüntülerindendir. Özellikle Burhan ile 

konuşurken Cem'i öldürmenin yollarını “ipe sarmak, kıstırmak, boğmak” gibi 

yöntemlerle sesli düşünmesinin izleyiciler üstünde negatif etkisi olabileceği 

muhtemeldir. Ayrıca hobileri arasında dans etmek dışında cinayet haberlerini 

biriktirmesi de bu çerçevede ele alınabilir. 

Gaffur’un kullandığı “beni beğenmiyor musun?”,  “kanımca, kendine dikkat et 

Bırhen!”,  “Ölümüne kankayız!”, “uzatsan tam süper olacak” ve “seni tenhada 

kıstırırım” gibi replikleri artık güncel hayatımızda çevremizdekilerden en sık 

duyduğumuz ifadelerden olmuştur. Özellikle birileri bir şeyler anlatırken daha sözünü 

bitirmeden “anladın sen onu” demesi de yine Avrupa yakası ve Gaffur etkisinin 

göstergesidir. İlk bölümlerde şımarık patron kızı rolündeki Selin’in “Çüşşş fallllan 

oldum”, “olayı bitirmişler yani”, “ohaaa oldum” gibi repliklerinin yerini artık Gaffur 

replikleri almıştır.  Bu replikler aynı zamanda televizyonda “dilin kullanımı” ve etkileri 

açısından önemli örneklerdir.
424

 

Avrupa yakası dizisi Türkiye’de muhtemelen en çok seyredilen komedi dizisi 

olmuştur. Dizinin hâla devam etmesi ve yayınlandığının ertesi günü en çok 

konuşulanlar arasına girmesi bunun göstergelerindendir. Farklı ve çok yönlü 

tiplemelerle göz dolduran Avrupa Yakası, Türk komedi dizileri ve içerdiği anlamlı 

gözlemler açısından oldukça önemlidir. Onun bu başarısı izleyici üzerinde büyük etki 

yapmış, “prime time”da en çok seyredilen dizilerden olmuştur.
425

 Onun adına web 

siteler açılması, dvdlerinin bolca satılması, fun kulüplerinin
426

 oluşturulması (bu durum 

                                                
423

 
 
Bkz. Memet Güler, “Ekranda Elliden Fazla Dizi Var İçinde Şiddet Olmayan On Tane”, Vatan 
Gazetesi,  12.03.2007. 

424
 
 
Televizyon ve radyo yayınlarında dilin kullanımı ve etkileşimi için bkz. TRT Genel Sekreterlik Basım 

ve Yayım Müdürlüğü, Radyo ve Televizyon Yayınlarında Türk Dilinin Kullanımı, 1. Basım. 

Ankara, 1998. 

425
 
 Sabah Gazetesi, “Avrupa Yakası reytingleri patlattı”, 16.04.2004. 

426
 
 
Bkz. Avrupa Yakası Fan Sitesi, www.avrupayakasi-fan.com (13.05.2007). 
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tüketim kültürü açısından da değerlendirilebilir)  ve yine tekrarlarının bile çok 

seyredilmesi beğenisinin göstergelerindendir. 

e. “Sır” Dizileri 

Popüler kültürün belirgin özelliklerinden olan “halkça sevilme” ve “ticari kaygı”, 

televizyonlarda yayınlanan ve hayli ilgi gören “sır” içerikli, “dini gizem motifleri”yle 

dolu programlarla da kendini göstermiştir. Batı’da uzun süredir, Türk TV’lerinde ise 

birkaç yıldır var olan metafizik âlemle ilgili bu yapımlar bir anda parlamaya 

başlamıştır.427
 Bu çalışmada Popüler Kültür Programları olarak ele alınan diğer 

programlar gibi, iyi reyting yaptığı görülen,
428

  reklâm geliri fazla olan üstelik maliyeti 

düşük olan bu formattaki “giz”li hikâyeler dizileri önce Samanyolu TV’de yayınlanmış 

daha sonra (televizyonculuğun bir özelliği-program taklidi) farklı versiyonları, yine 

etkileyici ve ünlü sunucularla birçok kanalda görülmeye başlanmıştır.429
  

Furya, bir cemaat televizyonunun iyi niyetle kotarılmış "sır" dizisinin ardından başladı. 

Önce 'özel' tecrübeler ve olağandışı müşahedeler, nadiren kahramanlarının ağzından 

çoğunlukla da tevatür haline gelmiş biçimiyle etraftan derleniyordu. Derlenen bu 

'müşahedeler' ve/veya tevatürler sinema diline aktarılıyor. Görüntünün büyülü sosuyla 

daha da gizemli ve esrarlı hâlâ getirilen bu ilginç müşahede bir drama-belgesel 

formatında seyirciye sunuluyordu.430 

İzleyiciler, Samanyolu TV’de yayınlanan ‘‘Sır Kapısı’’ dizisiyle zaten çekici olan 

gizemli olaylara merakını artırmış, “sırlı kapının” ardındaki gizi keşfetmenin ve yapılan 

kötülüklerin cezasız kalmayacağını görmenin hazzına varmak için bu dizileri, en az 

diğer prime time dizileri kadar çok seyretmiştir.431
 Daha sonra bu hikâye dizileri bir bir 

diğer kanallarda yayınlanmaya başlamış, hepsi aynı ilgiyi görmese de istenen reytingler 

az çok yakalanmıştır. Bu şekilde, televizyon kanalları hem “insanlığı iyiliğe 

yönlendirme” görevini bir anlamda yerine getirmeye çalıştığını göstermiş hem de 
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 Şule Çizmeci, “Cümleten 'öteki' âleme”, Radikal Gazetesi, 03.10.2004. 
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 Yeni Şafak Gazetesi, “Gizemli programların sessiz çıkışı”, 12.07.2004. 
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Yüksel Altuğ, “Sır Kapısı’nın zilini kim çalacak?”, Sabah Gazetesi, 19.04.2004. 
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Mustafa İslamoğlu, “Sır dizileri furyası”, http://www.enginnoyan.com, (12.12.2006). 
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Bkz. Elif Ergu, “80'lerin Sinema Kralı gerçek huzuru ‘Sırlar Dünyası’nda buldu”, Vatan Gazetesi, 
18.07.2004. 
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muhafazakâr izleyicinin isteklerini de dikkate aldığını söyleyerek daha çok ilgi görmüş 

olmayı hedeflemiş ve her kesimden izleyiciye saygılı olduğunu göstermeye çalışmıştır. 

Böylelikle kanala yöneltilen “dini programlar yapmıyorlar, dindar izleyiciyi dikkate 

almıyorlar” eleştirileri de asgari düzeye indirilmiştir.  

Samanyolu, programın gördüğü ilgiden hoşnut olarak “tebdil-i isimde de ferahlık” 

olabileceğini düşünerek önce izlencenin adını Sırlar Dünyası432
 yaptı. Ardından Kanal 7 

yaşanmış hikâyeler yerine usta bir senaristin kaleme aldığı ve yine entelektüel 

derinliğiyle sunduğu Kalp Gözünü
433

 yayınlamaya başladı. Artık onlara da nasıl olsa 

dindar olan izleyicisinin televizyon karşısında daha çok zaman harcamasını 

sağlayabilecekti. Medyada bu dizilerin tartışılmaya başlanması ve izleyicilerin olumlu 

veya olumsuz eleştirilerini sık sık dillendirmesi bu programlarının ne kadar 

seyredildiğinin göstergesiydi aslında. “Reklâmın iyisi kötüsü olmazdı.” En iyisi bu 

tartışmaların arasına tam da zamanıyken aynı formatta yeni izlenceler ekleyerek reyting 

payından bize düşeni almaktı.  

“Sırlı kapı”ların ardında daha görülesi ve incelenesi çok gizem vardı. İnsanlara 

yaptıkları kötülüklerin cezasının verileceği “âhiret” de anlatılmalıydı. Bu yüzden 

Samanyolu başka bir programlar da yaptı. Üstelik bunlardan birinin adı ne üçüncü ne de 

altıncıydı. Alışılagelmedik bir isimdi, “Beşinci Boyut”tu. Diğeri ise “Büyük Buluşma” 

oldu. Bundan böyle insanların keşfetme ve anlamlandırma ihtiyaçlarına karşılık vermek 

için diğer kanallar da üstlerine düşeni yapmalıydılar. Bu nedenle Show TV “Gizemli
434

 

Dünyalar”ı, TGRT “6. His”i,
435

 Flash TV “Gönül Dünyası”nı, Star “Sırlara Yolculuk”u, 

                                                
432

 
 
Sırlar Dünyası’nın diğer “sır dizileri” arasında özel bir yeri vardır. Bir Sır Kapısı-2 olarak yayın 

hayatına giren Sırlar Dünyası da tıpkı Sır Kapısı gibi, büyük ilgi gördü. Program ilk olarak 1997 

yılında yayınlanmıştır. Yönetmenliğini Avni Kütükoğlu, yapımcılığını Ahmet Gül’ün yaptığı program 

on yıldır yayın hayatına devam etmektedir. Dizi, televizyonun en uzun soluklu programlarından biri 

olarak dikkati çekmiştir. Bkz. Şule Çizmeci, “Cümleten 'öteki' âleme”, Radikal Gazetesi, 03.10.2004. 
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Kalp Gözü 2004 Kanal 7 yapımıdır. Senaristliğini ve sunuculuğunu Süleyman Çobanoğlu’nun yaptığı 
programın yönetmeni Gül Güzelkaya’dur. Bkz. Kalp Gözü,  www.sinematurk.com, (23.02.2007). 
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Yapımcılığını Nisa Sümer’in yaptığı program 2004 yılından itibaren Show TV’de yayınlanmıştır. Bu 

programda, gizemli hikâyelerin konuları ağırlıklı olarak şehir efsaneleri denilen ve genellikle iyilik-

kötülük üzerine yayılmış yerli ve yabancı kaynaklardan yararlanılarak oluşturulmaktaydı. Basında yer 

almış, yaşanmış hikâyeler de zaman zaman konu olabiliyordu. 
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Program 2004 TGRT yapımıdır. Yapımcılığını ve sunuculuğunu Ekrem Özdamar yapmıştır. 
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Atv de önce biraz reality show formatında olan “Aşkın Mucizelerini”
436

, sonra 

“Gerçeğin Ötesi”ni yayın hayatına kazandırdı.  Bunca program yayınlanırken, 

orijinalliğin kalıcı olması zaten sözkonusu olamazdı. Başlangıcının aksine artık 

yaşanmıştan ziyade yaşanması muhtemel olaylar konu edilmeye başlandı. Tüm bu 

programların değişmez sloganı ise “iyilik eden iyilik, kötülük eden kötülük bulur”du. 

Bir biri ardına ve kimi zaman aynı anlarda yayınlanan bu programlarda öyküler gittikçe 

birbirlerine benzemeye, sunuş tarzları ve sunucular da “aynılaşmaya” başladı.  

Bu programlar da diğer popüler kültür programları gibi (Anadolu Ateşi: Bu 

Toprakların Sesi-Cem Davran; Gelinim Olur musun- Ebru Akel; Türkiye’nin Yıldızları- 

Pınar Altuğ; Buzda Dans-Gamze Özçelik, Behzat Uygur) , sunucularını ünlü aktör ve 

tiyatroculardan seçmiş bu sayede ilgiyi artırmayı hedeflemiştir. Reha Yeprem’in ilginç 

beden dili, jest ve mimikleriyle renk kattığı Sırlar Dünyasının ardından daha entelektüel 

bir duruş olarak Kalp Gözü sunucusu Süleyman Çobanoğlu karşımıza çıktı. Kurtlar 

Vadisinden tanıdığımız müşfik, dindar ve bilge kişilik Emin Olcay (Ömer Baba) 

“Gerçeğin Ötesi”nden seslendi izleyicilerine.
437

 Etkileyici ses tonu ve yılların verdiği 

tecrübeyle Rutkay Aziz, Aşkın Mucizelerini sunarken; Yeşilçam filmlerinin vazgeçilmez 

aktörü Cüneyt Arkın da bize “Yaşanmış Hikâyeler”i anlattı.
438

 

Programlarda anlatılan öyküler de birçok açıdan benzerlik taşımaktadır. Hikâye 

genel olarak şöyledir. Başkalarının, yaptıklarından haberdar olduğunu bazen bilerek, 

bazen de kimsenin bir şey bilmediğini zannederek kötülük yapan biri vardır. Bu “kötü 

kahraman” uzun süre istediğini yapabilmiş, “gayri meşru yollardan” para kazanmış, 

kötü ilişkiler içine girmiş ve en yakınlarını bile aldatmıştır. O, kazandıklarının ve 

kandırdıklarının keyfini yaşayarak, aldatmalarını “onlar da salak olmasaydı” 

bahanesiyle örtmeye çalışmıştır. Hem çevresindeki onca insan onun kazandırdıkları ile 

yaşarken, zengin ve lüks bir hayat sürerken bunca azarlamanın da anlamsızlığı 
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Aşkın mucizeleri 2004 yılında Atv’de yayınlanmaya başlamış sunuculuğunu ünlü tiyatrocu Rutkay 

Aziz yapmıştır. Ertaş Uygun'un yönettiği, yapımını E Plus'ın üstlendiği, senaryosunu ise Espiri Yazı 

Grubu'nun kaleme aldığı “Aşkın Mucizeleri” ilginç ve “gerçek” olduğu belirtilen aşk öyküleri 

anlatıyordu. Dramatize edilerek ekrana gelecek olan öyküler izleycinin romantizm duygularına da 

sesleniyordu. Bkz. Sabah Gazetesi, “atv'den aşk mucizeleri”, 27.06.2004. 
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 Yeni Şafak Gazetesi, “Gerçeğin Ötesi”, 02.10.2004. 
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Cüneyt Arkın’ın sunuculuğunu yaptığı program 2005 yılından itibaren Star TV’de yayınlanmaya 

başlamıştır. Bkz. Bu da Cüneyt Arkın’ın sırrı, (2005) http://www.haber7.com,  (23.02.2007). 
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ortadaydı. Bu kötü kahramanın “iyilik âbidesi” bir yakını vardır ve onu, yaptıklarının 

karşılıksız kalmayacağıyla sürekli uyarmaktadır. Ancak o, bu uyarıları hiçbir zaman 

dikkate almamıştır. Derken bir gün yavaş yavaş kazandığı onca para bitmeye ve 

yakınları onu terk etmeye başlar. Hatta yaptıkları yüzünde kimi zaman yakınları da 

zarar görürler. Artık o, geceleri, yaşlı ak saçlı ve nur yüzlü kişileri rüyasında görmeye 

başlamıştır. Pişmanlığını dile getirse de artık geri dönülmeyen bir yola girmiştir. 

Cezasını görecektir. Bu ceza genelde kendisinin ya da bir yakınının aşırı etkileyici feci 

bir ölümüyle gelmiştir. Bu son, Yeşilçam filmlerindeki “kötü son”lara benzemektedir. 

Ancak kimi zaman yaptığı kötülüklerin cezasını gördükten sonra, rüyasında gördüğü 

veya yolda yürürken tesadüfen karşılaştığı nur yüzlü insan sayesinde pişman olmuş ve 

“hidayete ermiştir”. Artık o çevresindekilere sürekli iyilik yapan, asla kimseyi 

kırmayan, dini hayata merak saran “namazlı abdestli” bir “iyilik meleği” olmuştur. 

Böylelikle “onlar erdi muradına biz çıkalım kerevetine” cümlesiyle sonuçlanan bir 

“hikâye” daha bitmiştir ve şimdi “yeni sırları aralamanın vakti”dir. Bu yeni sırlar da 

iyilerle kötülerin mücadelesine sahne olacak ve kazanan taraf hep iyiler olacaktır. 

Böylece ilgi de aratarak devam edecektir.  

Birçoğumuz büyüklerimizin bize anlattığı bu tür “masalsı” hikâyelerle 

büyümüşüzdür. Bunların “değer”ler dünyamızla da yakın ilişkisi vardır. Çocuk 

yaşlardayken masallarımızın kahramanları hayvanlardı ve “kötü tilki” veya “hain kurt” 

yaptıklarının cezasını muhakkak buluyordu. Bunun sebebi belki de, büyüklerin 

“insanların kötülük yapabileceği fikrinin” veya “kötü de olsa insanın başına kötü bir şey 

gelmesinin” körpe zihinlerde yapacağı tahribatı dikkate almalarıydı. Ama artık körpe 

zihin kalmamıştı. Daha ilk yıllarından itibaren çocuklar televizyonun “büyük” 

mesajlarının muhatabı oluyor ve kimi zaman “çocuktan al haberi” ifadesinin karşılığı 

olarak çocuk, hiç de üstüne vazife olmayan birçok şeyi büyüklerinden daha iyi 

biliyordu. Doğal olarak bu dezenformasyonun ve yanlış yönlendirmenin muhatabı olan 

herkes çocuk da olsa yeni görselliklerle takviye edilmeliydi (ama bu anlayış, sır 

dizilerinden etkilenerek yeniden dirileceğini sanıp kendisini asan küçük Hatice’nin 

haberiyle yeniden ters yüz oldu.)
439

. Önceden kitaplarda yazılan, “Dede Korkutlar” 

tarafından anlatılan hikâyelerin günümüzdeki karşılığı filmlerle yapılmalı ve bu filmler 
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Tarık Işık, “Bunları gidin Hatice'nin ailesine anlatın”, Radikal Gazetesi, 07.03.2007. 
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eskilerin “eğitici ve öğretici” hikâyelerinin yerini almalıydı. Ayrıca bu programlar 

kurgulanmış dünyayı izleyicinin gözünde gerçek hale getirebilmek için varoş 

mekânlarda ve ikinci sınıf oyuncularla çekilmeliydi. Sadece “çok güzeller” ve “en 

yakışıklılar” olmamalıydı. Üstelik görsel tebliğ daha etkili olduğu da açıktı. 

Teknolojinin imkânlarından neden insanların hayrına yararlanılmamalıydı ki? Artık 

halkın dilindeki “Kuran evliya çarpsın”, “ekmek kitap çarpsın” şeklindeki yemin de bu 

kısa filmlerde “çarpılan kötü kişilerle” karşılığını bulacaktı. İzleyici bu anlatılar 

sayesinde “televole kültürlerinden kurtulacak ve kendi iç dünyasına yönelebilecekti.” 

Zaman Gazetesindeki ilgili haberde şunlar söylenmekteydi:
440

 

Reha Yeprem “Sırlar Dünyası"na olan ilgiyi ise medyadaki ‘televole’ türü kirlenmenin 

karşısında olan halkın uyanışı olarak görüyor. Son zamanlarda ekranların düğün 

salonuna benzemeye başladığını ifade eden Yeprem, izleyicinin bunlara prim 

vermediğinin altını çiziyor. Show TV’de ekrana gelen "Gizli Dünyalar"ın aldığı yüksek 

reytingi, vurdulu kırdılı filmlerden bıkan televizyon izleyicisinin içlerine dönme ve dürüst 

yaşama arzusunun bir sonucu olarak gören programın sunucusu Aytaç Yörükaslan, 

"Parasal doyuma ulaşan ve ekonomik olarak iyi bir çizgi yakalayan insanlar bu 

programlar sayesinde ahlaki değerlere yöneldi." diyor. Temkinli konuşmayı tercih eden 

Yörükaslan, "Gizli Dünyalar"ın izlenmesini "Belki de yaz boşluğundan kaynaklanan bir 

çıkış olabilir. Ancak doğruluk ve dürüstlük kavramlarının ön planda olduğu bu 

programlar izleyiciyi kendine bağlıyor." şeklinde yorumluyor. 

Özellikle dindar kesimde önceleri bu tür programlara karşı oldukça olumlu bir 

yaklaşım hâkimdi. Çünkü bu diziler sayesinde insanlar “dini olan”ı görebilmekte ve 

onlara bir şekilde gidecekleri “öte alem” ve yaptıklarının “hayr” ya da “şer” olarak 

cezasız kalmayacağı anlatılmaktaydı. Üstelik okullarda din bilgisi adına kimi zaman 

yanlış şeyler öğretilen ya da hiçbir şey öğrenmeyen çocuklar bu diziler sayesinde bir 

şeyler öğrenebiliyorlardı. Halk, ruhundaki boşluğu dizilerle, astrolojiyle, metafizik 

olaylarla kapatmaya çalışıyordu. Allah’la olan münasebetlerinde problemi olanlar ve 

irtibatı koparanlar da kendi asıllarına dönmek için programları takip ediyordu.
441
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Yusuf Bülbül, “Sırlı diziler, reytingleri silip süpürüyor”,  Zaman Gazetesi, 03.08.2004. 

441
 
 
Farklı Uzmanların konuyla ilgili değerlendirmeleri için bkz. “Tuba Kabacaoğlu, “Reytingi 'sır'rında 

gizli”, (2004) www.aksiyon.com.tr, (28.06.2004). 
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Sosyolog Ümit Meriç dizilerin teolojik bir eksikliği giderdiği için seyredildiğini 

söylüyordu:
442

 

Bu diziler, teolojik, dini bilginin eksik bırakıldığı; pozitivist bilginin yanlış bir kulvarda 

ilerlediği günümüzde boş bırakılan alanı dolduruyor. Bu dizilere karşı değilim. Eğer 

insanı kendi hayatında tespit ettiği ufak tefek determinizmlerin varlığından çok daha 

büyük bir determinizmin kâinatı kuşatmış olduğu realitesine götürürse 'sert birey' ve 'sert 

toplum' için faydalı olabilir. Beşeriyetin ve toplumumuzun ruhu çok aç. Ne bulsa yemek 

istiyor, bu tür kerametlerden çok istikamete talip olmak, toplumun ve bireyin sıhhati 

açısından daha isabetlidir bana kalırsa.  

Ancak dizilerin sayısı artınca, onlara karşı bir muhalefet de kendiliğinden 

oluşmaya başladı. Kimileri bu dizilerin reyting amacıyla yapıldığını ve bir faydasının 

olmadığı belirtti. Uzmanlara göre “bu programı izleyen ve psikolojik sorunlara 

yatkınlığı olan kişilerde içe kapanma, sessizleşme ve yanında biri varmış gibi hissetme 

sorunları ortaya çıkıyor”du.
443

 Kimileri ise bunların dinin temel unsurlarıyla çeliştiğini 

çünkü “gaybı sadece Allah’ın bileceğini” ifade etti. Ayrıca bu dizler din adına hurafeler 

ve sırlı olaylardan bahsetmekteydi.
444

 Dini ilkeler kimi zaman göz ardı edilircesine 

pasif/ edilgen bir dindarlık anlayışı yerleştirilmeye çalışılmaktaydı. Keramet, mucize 

gibi gündemde olmaması gereken konular “olması gereken” gibi sunulmaktaydı ve bu 

durum zamanla toplumdaki dini hassasiyeti tüketen bir etkiye yol açabilirdi.
445

 Derken 

eleştiriler RTÜK’ün yapımcılara müeyyide uygulamasına
446

 ve Diyaneti işin içine 

çekecek kadar büyüdü. Diyanet İşleri Başkanlığı, RTÜK’ün de istediği görüş 

doğrultusunda tartışmalara yol açan dini içerikli dizilerde dini ilkelerin gözardı 

edildiğini ve bu dizilerin pasif dindarlık anlayışını da beraberinde getirdiğini açıkladı. 

“Sır dizileri’nin bir kısmının değerlerimizi ön plana çıkarıcı ve doğruya yönlendirici 

nitelikte faydalı yayınlar olduğu belirtilmekle birlikte, bazı yapımlarda akıl ve mantık 

dışılık, yanlış kader anlayışı, kolaycılık, ilahi adaletle bağdaşmayan suç ve ceza 
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Ömer Üre , “Sır dizileri gençleri etkiliyor”,  (2005) http://www.ntvmsnbc.com/news  (25.07.2007). 
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 İhsan Özkan, ““Sırlar Dünyası, Kalp Gözü, Beşinci Boyut ve Büyük Buluşma” Televizyon 
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Akif Emre, “Pasif dindarlık”, Radikal Gazetesi, 03.10.2004. 
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 RTÜK'ten "Sır dizileri" kararı, http://www.8sutun.com/node/29282/print, (07.03.2007). 
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dengesizliği görüldüğü, bunların da izleyicilerin dinimizi yanlış anlamasına ve 

algılamasına sebep olabileceğine” dikkat çekti.
 447

 Diyanet’in kendi web sitesinde şu 

açıklamalara yer alıyordu:
448

 

Son yıllarda ilgi gösterilen ve çoğunlukla gerçek hayattan kesitlerin sıra dışı öykülerle 

anlatıldığı sır dizileri; yer yer dinî ilkeleri göz ardı eden pasif dindarlık anlayışını 

beraberinde getirmektedir. Bu diziler, insanları mucize, keramet gibi beklentilere 

sokmakta, Sünnetullah dediğimiz kuralların geçerli olduğu bir dünyanın dışında 

olağanüstü tesadüflere şartlandırmaktadır. Bu dizilerin yapımcıları, yukarıdaki hususları 

göz önünde bulundurmalı; şiddet içerikli ve ürkütücü söylem ve sahnelere yer vermemeli, 

büyük ölçüde çocuk ve ailenin ıslahına yönelik eğitici-öğretici mesajlar vermeye özen 

göstermelidir. 

Popüler kültür ürünü olarak “sır dizi”lerine bakıldığında, onlar, her kesimden 

izleyiciyi bir şekilde ekrana karşısına geçirme yollarından biri olarak görmek mümkün 

olacaktır. Din, “giz”li olan, büyü ve diğer “mistik” motifler her zaman rağbet görmüş ve 

izleyicinin alakasına mazhar olmuştur.
449

 Dindar kesim ekran karşısında diğerlerine 

göre daha az vakit harcamaktadır ve bu “eksiklik” bir şekilde giderilmelidir.  İşte tam bu 

noktada vaaz vermeyen, nasihat verme sıkıcılığında olmayan ama yine de içinde 

büyüklerimizden duyduğumuz “esrarlı” nasihatleri barındıran “sır”lı dizler müthiş bir 

projedir ve hayata geçirilmelidir. Bu bağlamda “popüler kültür ne yapıp edip sizi 

oluşturduğu dairenin bir yerine konuşlandırıyor. Gerçek tüketici yeni bir sosyal alan 

yaratabilmiş olmanın iştiyakıyla izliyor onu; dairenin dışında kalanlar, dışarıda olmanın 

üsttenci rahatlığı ile önce kibirleniyorlar”
450

 ancak daha sonra onlar da bir şekilde 

popüler kültürün sıkı takipçileri oluyorlar. Aksi takdirde bir yalnızlaşma, yabancılaşma 

ve bulunduğu çevrede “hiç mi bilmiyorsun, seyretmedin mi” şeklinde dışlanmalara 

maruz kalabilmektedir.  

Genelde diziler, özelde sır dizileri içinde bulundurdukları psiko-sosyal motiflerle 

özellikle psikoloji ve sosyolojiye ilgi duyanlar için araştırmaya ve incelenmeye değer 
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Nihal Bengisu Karaca. “Çocuklar Duymasın: Ben evleniyorum”,  Zaman Gazetesi, 02.12.2003. 
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bir alandır. İnsanların neden alaka gösterdikleri, niye bu dizlerin seyredildiği, ülkemizde 

sadece sırlı dizilerin değil; bu dizlerin sinema versiyonlarının da çok izlendiği451
 gibi 

hususlar başlıca soru(n)lardır. Popüler kültür işi bir şekilde topluma bağlamakta, 

bireysel ve toplumsal olan önce karşı çıkılsa da daha sonraların bir şekilde herkesin ilgi 

alanına girebilmekte, “karşı duruş”un ayrıcalığı yaşamak isteyen aydınlar ya da 

entelektüeller dahi “bilimsel alaka” sebebiyle popüler kültürün bu vazgeçilmezliğine 

kendilerini kaptırmak durumunda kalabilmektedirler. Bu çerçevede sırlı diziler de 

toplumsal olanda düğümlenmiş ve seyredilmeye ciddi ciddi takibe, değerlendirmeye 

ihtiyaç duymuşlardır. İşte asıl istenen de budur. Popüler kültür programını izle(t)mek 

için sebepler oluşturmak ve herkesi onu takip etmek gerekliliğini hissettirmek gerekirdi 

ve özellikle sırlı dizilerle ilahiyatçılar dahi popüler kültür çerçevesine girmek zorunda 

kalmışlardır. 

Televizyon, insanları bilgilendirmek, eğitmek ve eğlendirmek amacıyla 

oluşturulsa da, günümüzde daha çok kitlesel, kültürel ve zihinsel dönüştürücü bir araç 

haline gelmiştir. Televizyon kendisinde var olan görselliği kullanarak insanları yeni ve 

beklenmedik ufuklarla karşılaştırmıştır. Bu durumun insanlığa faydaları da olduğu bir 

gerçektir. Ancak özellikle son dönemlerde sıkça ekranlarda seyrettiğimiz sır dizleri gibi 

programlar manevi dünyamızın da televizyon sebebiyle değişikliğe uğrayabileceğinin 

göstergesidir.  Hiç değişmez dediğimiz, kutsallarımız da değişebilmekte ve kendimizi 

bir anda farklı bir dünyada bulabilmekteyiz.  

Başlangıç dönemlerinde yaşanmış “ibretlik” olaylar ve izleyicilerden gelen mektuplarla 

şekillenen bu programlar izleyiciyi mistik hayal dünyasına sevk ediyor. Zamanla 

içerisinde televizyonculuğun izleyiciyi kendine bağlamak ve vazgeçilmek olmak 

anlayışına yenik düşerek başkalaşıma uğramaya başlayan bu sır dizilerinin her kanalda 
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Yönetmenliğini Orhan Oğuz’un yaptığı korku ve gerilim türündeki “Büyü” adlı 2004 yapımı sinema 

filmi gişelerde iyi bir hasılat yapmış birçok kişi tarafından seyredilmiştir. “Lanetli olduğuna inanılan 

bir köye araştırma yapmak için bir grup arkeolog gelir. Lanetin sebebi bundan tam yedi yüz yıl 

öncesine dayanmaktadır. Kız çocuklarının uğursuzluğuna inanan köy halkı hepsini öldürür. Sadece bir 

baba kızına kıyamaz ve yaşlı bir kadın ona büyü yapar. Ayşe ve ekibi Artuklu Kralı Sultan Salih’ e ait 

bir kitabı aramaya başlarlar. Zeynep, Ayşe’ nin çok yakın bir arkadaşıdır ama duygularını 

engelleyememiş ve yıllardan beri arkadaşının kocası Tarık’ a bir aşk beslemiştir. Zeynep’ in bu aşkı 

lanetin yıllar sonra tekrarlanmasına sebep olur. Büyücüye giden Zeynep, Tarık’ı elde etmek için 

yardım ister. Ama büyü yenilenir ve kötü cinler ekibe korku dolu günler yaşatmaya başlayacaktır. 

Oyuncuların bile çekimler sırasında ürkmüş olduğu söylenen filmin afişinde, Kuran’dan bazı ayetler 

de kullanılmış…” Bkz.  Büyü, http://www.sinematurk.com/film.php?8602, (14.05.2007). 
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bir benzerini görüyoruz artık. Fotokopiyle çoğaltılmışçasına birbirinin aynısı 

görüntüsünü veren bu diziler asıl olandan ise çok uzaktalar. Kalp, sır ve his gibi birçok 

manevi kavram reyting savaşlarına ve ticari kaygılara feda edilmiş durumda. İmtihan 

yeri olan dünyayı hesaplaşma alanına dönüştürüyor. Manevi birçok öğe ile süslenerek 

kurgulanan bu dünyada mücadeleye hiç yer yok. Sadece tevekkül etmekle yetinen miskin 

bir dindar anlayışı öne çıkarılıyor.452 

B. KADIN PROGRAMLARI 

a. Popüler Kültür Figürü Olarak Kadın 

Kadın “sorunsal”ı tartışılırken, medya, kadın hareketlerinin gelişimi süresince 

sürekli tepkilerin hedefi olmuş; kadına daha çok özgürleştirici rol sunması ve “kadının 

toplumdaki yerine” dair tartışmalara olumlu katkıda bulunması beklenirken; toplumda 

var olan kadın anlayışını perçinleştirdiği, bazen pozitif katkıları görülse de kadının bir 

şekilde istismar edilmesine tümüyle karşı çıkmadığı için eleştirilmiştir.453
 Türkiye gibi 

“anlayış” ve “düşünsel” anlamda hızla değişiklik gösteren bir ülkede, kadının bu 

değişiklikteki yeri ancak belirli alanlarda varmış gibi lanse edilmektedir. Günümüz 

medyasında kadın sadece sunuculuğu, dizlerdeki rolü, moda, mankenlik, şarkıcılık ve 

cinsel cazibesi ile ele ön plana çıkartılmakta, farklı statülerdeki durumu yeterince 

yansıtılmamaktadır.
454

 

Ülkemizde 90’lı yıllardan sonra kadının medyadaki ele alınışı ile ilgili 

araştırmalar hız kazanmış, medyadaki cinsiyetçilik kodları analiz edilmeye çalışılmıştır. 

Medyada kadın ile ilgili araştırma sonuçlarının da kadının toplumdaki yerinin bir 

yansıması olduğu görülmüştür. Bu sonuçlar kadın ve erkeğin toplumsal cinsiyetçiliğine 

dayalı olarak geliştirilen kalıp yargıları içermektedir. Bu da kadına yönelik cinsel 

ayrımcılığın göstergesidir.
455
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Ayhan Demir, “Sır dizileri, ‘sır’ra erdirir mi?”, Milli Gazete, 29.11.2005. 

453
 
 
Nur Betül Çelik, (drl.), Televizyon, Kadın ve Şiddet, 1. Basım, Ankara: Dünya Kitle İletişimi 

Araştırma Vakfı, 2000, s.6. 
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RTÜK. Medyada Şiddete Duyarlılık. Ankara: Başbakanlık Basımevi, 2005, s.65. 
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Satı Atakul, “Toplumsal Cinsiyet Eşitliği ve Ulusal Medya Politikaları”, Radyo ve Televizyonlarda 
Şiddet Ve İntihar Haberlerinin Sunumunun Toplum Üzerindeki Etkileri Sempozyumu [Radyo 
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Popüler kültür özellikle televizyon aracılığı ile “kadın”ı en önemli hedef kitlesi 

olarak seçmiş; verilmesi gereken mesajları ve sunulması gereken hayat tarzını kadınlar 

üzerinden topluma aktarmaya çalışmıştır.456
 Televizyonda “kadın” eksenli programların 

bu denli yoğun olmasında kadının bu açıdan daha çabuk ikna edilebileceği ve kadınların 

televizyona olan ilgisinden kaynaklanmaktadır. Kadınlar radyo ve televizyonu sadece 

bir “boş vakit “uğraşısı olarak değil aynı zamanda günlük hayatlarının büyük bir 

bölümünü beraber geçirdikleri bir arkadaş olarak görürler.
457

 Erkek izleyicilere oranla 

televizyon seyretme oranları belki de toplumsal kültürden olsa gerek daha yüksektir.
458

 

Kadına yönelik nerdeyse bütün basın-yayın gruplarındaki reklâm, moda, ev 

dekorasyonu, mutfak ve makyaj bölümlerinde pazarlanan asıl konu, başarılı, hayatından 

zevk almayı bilen; alımlı ve cazibeli bir kadınlık konusudur.
459

 Yani aslında 

söylenmeye çalışılan “şu pratik önerileri izle, şu ürünü dene. Böylelikle daha iyi bir 

sevgili, daha iyi mutlu yaşayan bir birey ve daha iyi yaşayan bir kadın ol”dur.
460

 Burada 

kadının hemen her ihtiyacına karşılık gelen ürünler zaten pazarlanmaktadır. 

Kozmetikten modaya, çocuğunun ihtiyacı olan ürünlerden eşinin ihtiyaçlarına, ev 

dekorasyonundan bahçe düzenlemesine kadar her şeyi bulabilmektedir. Bu, aynı 

                                                                                                                                          

ve Televizyonlarda Şiddet ve İntihar Haberlerinin Sunumunun Toplum Üzerindeki Etkileri 

Sempozyumu (Ankara: 2002)] içinde (55-63) Ankara: Radyo ve Televizyon Üst Kurulu, 2003, s.55.    
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“Kadın” ve popüler kültür ilişkisi detayı için bkz. Mutlu Binark ve Süleyman İrvan (ed.), Kadın ve 
Popüler Kültür, Ankara: Ark Yayınevi, 1995. 
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Dorothy Hobson, “Ev Kadınları ve Medya”, Binark Mutlu ve Süleyman İrvan (ed.), Kadın ve 
Popüler Kültür içinde (147-162), Ankara: Ark Yayınevi, 1995, s.147. 

458
 RTÜK’ün yaptığı araştırmada şöyle denmektedir. “Türkiye'de kadın izleyicinin günde yaklaşık 4.5 

saatini ekran karşısında geçirdiği ve yüzde 58.6'sının yerli dizi izlemeyi tercih ettiği ortaya çıktı. 

Radyo ve Televizyon Üst Kurulu (RTÜK) tarafından 21 ilde 4 bin 86 kadın üzerinde yapılan 

''Kadınların Televizyon İzleme Eğilimleri'' araştırmasının sonuçları, Bilkent Otel'de yapılan 
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ortalama 4.43 saat televizyon izlediğini ortaya koydu. Ayrıca, yaklaşık yüzde 20'lik bir kitle 6 saat 
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eğitimlilerden, işsiz kadınlar çalışanlardan, metropolde yaşayan kadınlar taşrada yaşayanlardan, 

emekliler ve ev hanımları çalışan kadınlardan daha çok televizyon seyrediyor. Kadın seyircinin yüzde 

58.6'sı yerli dizileri tercih ediyor. Bunu, yüzde 18.4 ile haberler, yüzde 5.8 ile kadın programları ile 

müzik-eğlence-talk show programları izliyor. Eğitici programlar ile sağlık programları ise kadınlar 

tarafından en az izlenen program türleri.” Bkz. RTÜK kadın seyircileri araştırdı,  
http://www.haber7.com, (10.05.2007). 
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Kadın öğesinin popüler kültür ürünlerinde özellikle teelvizyon programlarında (reklamlar, diziler, 

yarışmalar, magazin programları) kullanılmasının çok yönlü örnekleri için bkz. TufanTanrıöver, Ebru 

ve Ayşe Eyüboğlu. Popüler Kültür Ürünlerinde Kadın İstihdamını Etkileyebilecek Öğeler, 1. 

Basım, Ankara: TC. Başbakanlık Kadının Statüsü ve Sorunları Genel Müdürlüğü, 2000. 
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zamanda kadının duygusal yanından yararlanılarak, ürünün satış grafiğini yükseltme 

çabasıdır ki bir kadının ikna edilmesiyle önce ailesi daha sonra yakınları ikna edilmiş 

olacaktır. Bu da popüler kültürün en belirleyici özelliği olan “tüketim alışkanlığının 

dönüşümüne” ciddi katkıda bulunacaktır. 

1950’li yıllarda dünyayı etkileyen “çağdaş kadın” mitosuna göre erkeklerin 

davrandıkları gibi; kadınlarınsa görüldükleri gibi olması, onların doğalarından 

kaynaklanmaktadır. Kadınlar televizyonda sunulan hayatın gerçek hayatlarından farklı 

olduğunu ve bu nedenle seyretmek istediklerini belirtmişlerdir. Aslında televizyonda 

“odak noktası” olarak sunulmak bir bakıma onlar için çekici gelmektedir.  “Erkekler 

kadınları seyreder, kadınlarsa seyredildiklerini seyrederler.” Bu durum kadınların 

yalnızca erkeklerle olan ilişkilerini değil hemcinsleriyle olan ilişkilerini de 

belirlemektedir. Kadın, gözlendiğinin ve böylelikle “seyirlik bir nesne” olduğunun 

farkındadır. Bugün de bu “mitos” tümüyle geçerlidir. Kadın evde olması, işe gitmemesi 

sebebiyle zaten potansiyel seyircidir. Önemli olan erkeğin seyir dünyasına 

girebilmektir. Bu nedenle ideal seyirci her zaman erkektir ve kadın onun gururunu 

okşamakla görevlidir. Kabul edilen başka bir görüşe göre ise “kadın toplumun 

bilinçaltıdır ve bu sayede daha etkin olunabilir” denmektedir. Araba reklâmlarında ya 

da hedef kitlenin erkek olduğu diğer pek çok reklâmda ürünlerin daha çok kadınlarla 

sunulması bunun en belirgin örneklerindendir.
461

 

Televizyon programlarının anlatılarının özünde genelde kadınlar vardır. Üstelik 

belki de kadınların oranı bu dünyada hiç olamadıkları kadar dizilerde ve bazı 

programlarda erkeklere üstündür. Birçok yarışma ve dizide “erkeğin kadınsız bir hiç 

olduğu” vurgusu yapılır ve bu sayede kadının daha çok programlara müptela olması 

sağlanır. Kadının erkeğin tüm hatalarına rağmen onu affetmesi ve yuvasını kurtarmaya 

çalışması onun üstün özelliklerine yapılan atıftır. Ancak her zaman kadına böyle 

yaklaşılmamakta çoğu zaman kadın kendisini medyanın reyting aracı olarak 

konumlayabilmektedir. Bu çerçevede irdelenesi olan güncel bir örnek, dans 

                                                
461

 
 
Neşe Aksoy, “Kadının Reklâmlardaki Konumunun Sosyo-Kültürel Açıdan İncelenmesi”, 

(Yayımlanmamış Yüksek Lisans Tezi, Marmara Üniversitesi SBE, 1994), s.56. 
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yarışmasında striptiz yaparak reytingleri yükselten, üstelik daha iyi striptiz yapmak için 

birbirleriyle mücadele eden kadınların atışması medyada henüz yerini almıştır.462
 

Popüler kültürde kadının hedef kitlesi olarak seçilmesi tümüyle negatif okunması 

gereken bir durum değildir. Televizyon ve diğer basın yayın gruplarında kadına yönelik 

haberler, programlar sınırlı da olsa artış göstermektedir. Şimdilerde kadın ile ilgili 

sorunlar daha farklı ele alınmakta, özellikle Yeşilçam filmlerinde görülen; pasif, hasta, 

zavallı, biçare, erkeğine bağımlı, toplumdan dışlanan kadın; yerini geleneksel rolleri 

dışında tanımlanan, güçlü, ekonomik bağımsızlığını elde etmiş kadına bırakmıştır.463
 

İzlenen dizilerdeki, kadın karakterleri mücadeleci ve direngen kişiliklerdir. Onlar, 

tuzaklarla dolu güç yaşam koşulları içinde rasyonel kararlar üretebilen, zeki kadınlardır. 

Eski Türk filmlerinde görünen, gözü yaşlı, boynu bükük, iftiraların kurbanı olmuş kadın 

tiplemesi olay örgüsüne dinamiklik kazandırmak için bazı dizilerde sürdürülüyor olsa 

da; kadınlar artık etraflarında olan bitenden haberdar olan, haksızlıklara karşı mücadele 

eden hayata tutunmaya kararlı kişiliklerdir. Yeşilçam kadınlarının, yaşamlarının ancak 

son dakikalarında ağızlarından çıkan kan sayesinde sahip olabildikleri aklanma ve 

mutluluğa razı olmaya niyetli değillerdir.
464

 Kadınların sosyal hayatta daha fazla 

görünmeleri, sivil toplum kuruluşlarındaki etkin çalışmaları, siyaset ve kültür ufkuna 

katkıları bu değişimin örnekleri olarak değerlendirilebilir. 

Özellikle magazin programlarında yapılan kadın vurgusu,
465

 kadının geleneksel 

duruşundan uzaktır. Mesela bu programlar sayesinde Türk geleneğine hiç de uymayan 

“çapkın kadın” nitelendirilmesi yerleştirilmiştir. Kadınlara bu programlarda farklı roller 

biçilerek “gelenek ve adet” dışında yeni bir dünya çizilmeye çalışılmaktadır. Onlar 

burada artık “ekran güzelleri” olmaktadırlar ve seyircilerin göz zevkine hitap etmek için 
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toplamaya çalışan ancak yine de jurinin “daha cesur olabilirdin” eleştirisiyle karşılaşan yarışmacının 
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vardırlar. Bunun ötesinde, bu tür programlarda sunulan kadınların her ilişkiye 

“evlenmek amacı” ile başladıkları söylenmekte, zamanla erkeklerin olduğu kadar 

kadınların da cinsel özgürlükleri tatmin etmekte özgür oldukları saklı mesajıyla iletiler 

gönderilmektedir. Kimi uzmanlar, bu durumum kadının “normalleşme” ya da “normal 

algılanma” sürecine katkıda bulunduğunu aslında bir nevi “geleneksel anlayışı” yıktığı 

için tahrip edici de olsa anlamlı olabileceğini belirtmişlerdir.
466

 

Yerli dizilerde kadın imgesinin kurgulanmasında genellikle “ideal iyi kadın” ve 

“kötü kadın” karşıtlığından yararlanılarak kadın hakkında bilgi sunulmaktadır. Dizilerde 

ana kadın karakteri “idealize edilen” iyi vasıflarla donatılmış bir kadındır. Bu karakterin 

idealizasyonu “kötü kadın” imgesi ile pekiştirilir. Bununla beraber kadın karakteri iyi de 

olsa herhangi bir olayda sürekli kendini suçlar ve pasifize eder. Kötü kadın ve erkek ise 

suçu dışarıda arar. Dizilerde anlatılmak istenen her konu neredeyse tümüyle “kadın 

söylemi”yle karşımıza çıkmaktadır. Töreye karşı çıkan kadın, modernliği eve getiren 

kadın, özgürlükleri savunan kadın ve inceliği, nezaketi, fedakârlığı izleyiciye anlatan 

yine kadındır.  Dizileri yüzeysel olarak şöyle bir taradığımızda rahatlıkla aklımıza gelen 

Çocuklar Duymasın, Asmalı Konak, Avrupa Yakası, İstanbul Masalı, Sıla gibi dizilerde 

bu kadın rolleri gözlemlenebilmektedir. 

Reklâmlarda kullanılan kadın figürleri
467

 yine onların “cinsel obje” olarak 

kullanılmaları açısından eleştirilmiştir. Nerdeyse her nesne için “seks”i çağrıştıran 

öğeler kullanılmış ve bunda temel unsur yine kadın olmuştur. Her ne kadar reklâmcılar 

bunun reklâmı daha çekici kıldığını düşünse de kullanılan cinsel motifler kimi zaman 

alakasız gibi görünmektedir. Bu nedenle birçok reklâm, tüketicilerin yoğun eleştirilerine 

maruz kalmıştır. Çıplaklık ve seks öğelerini kullanan reklâmcılarsa hazırladıkları 

reklâmların tepki çekici olmadığını savunarak, toplumun değer yargıları ve yaşam 

tarzının bu tür reklâmları kabul edeceğine inanırlar. Bu yönde yapılan önemli 
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1945’li yıllardan 60’lı yıllara değin reklamlarda kullanılan kadın figürleri ve değişimleri için bkz. 

Orhan Emek, “Türkiye’de Toplumsal Değişim Süreci İçerisinde Kadının Yeri ve 1945-1960 Yılları 
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eleştirilerden biri de cinsel bir öğe olarak kullanılan kadınların saygınlığının 

azaldığıdır.
468

 

Kadınlarla ilgili yayımlanan nerdeyse bütün yazılarda yapılan temel vurgulardan 

biri, kadının özellikle Batılı kapitalist ülkelerde cinsel varlıklar olarak görülmesinin 

arttığıdır. Feminist yazarlar da “kadın bedenlerinin erkek bakışı için en büyük cinsel 

gösteri olduğunu” belirtmektedirler. Kadının kendisini “erotik bir nesne” olarak 

göstermesi nerdeyse kadınlar tarafından dahi olağan veya olması gereken olarak kabul 

görmüştür. Kadının kendisini bağlı hissettiği moda ve diğer popüler trendlerin amacı 

“kadını bağımsız bir birey olarak kurmak değil erkeğin arzularına bir av olarak sunmak 

olduğu” belirtilmektedir. Bu bağlamda, Türk televizyonlarındaki kadın kimliklerinin 

giderek artan bir biçimde erkek egemen söylemince tanımlanan bir cinsellikle örtüşür 

hale gelmesi de oldukça dikkat çekicidir.
469

 Bu nedenle, “feminist kültürel çalışmalar, 

kadınların zevklerinin göz ardı edilip pembe dizilerin aldatıcı mesajlarının pozitif 

kurbanları olarak görüldüğü kitle kültürü ideolojisinin ataerkilliğine karşı mücadele 

etmelidir.”
470

 

b. Reality Showlar: Şiddetin Popülerleştirilmesi 

Reality Showlar, haber ve eğlence programlarının gerek tematik gerekse biçimsel 

özelliklerini bünyesinde taşıyan, “polis-adliye” vakalarının çoğunlukta olduğu, daha çok 

sansasyonel bir sunumla gerçekleştirilen ve her popüler kültür programı gibi ticari 

olarak izlenme kaygısının hâkim olduğu televizyon programlarıdır.
471

 Bu programlarda, 

tanınmayan, sıradan insanların yazılı olmayan, dramatik ya da ilginç hikâyeleri tüm 

detayları ile aktarılır. Reality showlar, çoğu kaynakta popüler kültür öğelerinin sıklıkla 
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2000, s.112. 



 152 

görüldüğü; magazin, eğlence, talk show gibi programlarla birlikte anılmış, bunlarla aynı 

başlık altında incelenmiştir. Bu formattaki programlar, televizyonun ilk yıllarından 

itibaren ekranda görülmesine rağmen, “reality” terimi 2000’li yıllarda kullanılmaya 

başlanmıştır.472
 

Dünya televizyonlarında ilk reality show programı olarak, polisiye olayları polisin 

gözüyle aktarmayı hedefleyen, Cops∗ adlı show, 1980’li yıllarının ortalarından itibaren 

yayınlanmaya başlamıştır. Amerikan Fox şirketinin prime-time için hazırlamış olduğu 

bu program durum komedileri ve magazinlere karşı olarak piyasaya sürülmüştür. 

Cops’ta çarpıcı görüntü ve efektlerden oluşan, metni ve senaryosu olmayan ‘dolaysız’ 

olduğu izlenimini veren bir format sözkonusudur.
473

 Daha sonra bu format, dünya 

televizyonlarında, farklı konuk ve yapımlarla, bütçesi düşük fakat reytingi büyük olan 

bir program türü olarak yaygınlık kazanmaya başlamıştır.  

Türkiye’de ilk reality show ise ilk özel kanalın açılması ile ekranlarda yerini 

almıştır. Özel kanalların 1990’lı yıllarda yayına başlamasından sonra, reality show 

formatındaki ilk program olarak “Sıcağı Sıcağı”ndan
∗∗

 bahsedebiliriz. Bu programın 

reyting başarısı, diğer kanalları da harekete geçirmiş, dünyadaki formatları da göz 

önünde bulundurularak yeni programlar yapılmıştır.474
 Söz Fato’da (Kanal D), Dön Ne 

Olur  (Star TV), Yangın Var (Show TV), vb. programlar diğer kanallar tarafından 

üretilmiştir.475
 Ayrıca Sinan Çetin’in hazırlayıp sunduğu Film Gibi, Reha Muhtar’ın 

İtiraf Ediyorum programı yaşam öyküleri grubundaki reality-show programlarının iyi 

bilinen örneklerindendir. Bu örneklerden bazıları dinleyicinin katılımına açıktır ve 
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 Reality Show, http://en.wikipedia.org/wiki/Reality_television, (11.04.2007). 

∗

 “Cops” isimli reality show,  Amerika’da yayınlanmış ve “ilk reality show” olarak değerlendirilmiştir. 
Amerika’da en çok ekranda kalan programlardan biridir. Bu program Amerika Televizyon Ödülü 

almış ve 20 Mayıs 2006 tarihinde 650. bölümünü kutlamıştır. Bu showda Amerika’daki polisiye 

olayların yanı sıra, İngiltere, Sovyetler Biriliği ve Honkong’daki polisiye vakaları da işlenmiştir. 
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 Sıcağı Sıcağına, 1993’te Show TV’de yayınlanmaya başlamış, ilk olarak Haluk Bilginer tarafından 

sunulmuştur. Daha sonra farklı sunucularla yayınlanan program, 1993’ten itibaren haftalık periyotlarla 
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programın daha etkileyici gitmesi için çoğu zaman dinleyiciye özellikle söz hakkı 

tanınır. Dinleyiciye aktif olarak katıldığı bu türden reality-showlarda adli vakaların 

yerine daha çok aile içi ilişkiler, vicdani meseleler ve yaşanan kopmalar işlenmiştir.476
 

Reality showlar yayınladıkları ülkelerde uzun süre gündem olmuş, düz şiddet 

içerikli görüntüler ve aile kurumuna tehditleri yüzünden sürekli eleştiri almıştır. 

Özellikle Avrupa’da, kamuoyunda tepki oluşturmuş ve sivil inisiyatif gruplarınca 

defaten şikâyet konusu olmuştur. Türkiye’de de yayınlandığı ilk yıllardan itibaren 

gündemi meşgul eden reality showlar çok yakın zamana kadar ciddi anlamda eleştirilere 

maruz kalmış; gelen yoğun şikâyetler sonrasında bazı kanallar bu tür programları yayın 

akışlarından kaldırmışlardır.
477

 

Reality Showlar, “popüler olan”ın ya da “eğlenceye ait olan”ın gelişip 

büyümesine en çok katkıda bulunan program türlerinden biridir. Çünkü bu 

programlarda “popüler kültür” ile ilintilendirilebilecek pek çok özellik mevcuttur. 

Sansasyonelleştirme, çabuk tüketme, dramatik çatışmanın artması, hızlı bir tempoya 

sahip olması
478

 gibi özellikler popüler kültür ile ortak özelliklerdir. Bu programlarda da 

önemli olan “sabun köpüğü” bir reytinge sahip olması, ticari bir getirisi olması ve çabuk 

tüketilmesidir. Bu bağlamda, reality showlar da “popüler kültür programları” 

dolayımında rahatlıkla ele alınabilir.  

Talk show’ların bir alt türü olarak ortaya çıkmış olması muhtemel olan reality 

showlar genelde hafta içi gün ortası veya sabah saatlerinde yayınlanmakta ve sunucuları 

çoğunlukla kadın olmaktadır. Bunun nedeni “kadın, kadının halinden anlar” anlayışının 

varlığıdır. Aynı zamanda konukların kadın olması, özellikle sesli polemiklerde 

kadınların daha etkin olduğu anlayışı ile bağlantılıdır. Hedef kitlenin de daha çok ev 

hanımları olması sebebiyle kadın sunucular daha çok tercih edilmektedir.  

Reality showlar, genelde bir ya da birkaç konuğun dramatik anlatıları ile devam 

ettirilir. Burada sunucuya bir kahraman gibi bakılır. Sunucu, programın etkili ve 
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bağlayıcı olması için, tiyatro ya da sinemada ünlenmiş kişiler arasından seçilir. Sunucu, 

konuğu dertlerinden kurtarmaya çalışan, ağabeylik ya da annelik yapan, gerektiğinde 

polis gibi hareket ederek suçluları adalete teslim eden ya da suçluların bulunmasında 

dedektif gibi hareket eden, karizmatik bir kişiliktir. Şüphesiz bu büyüleyici özelliği, 

inandırıcılığı daha önce farklı medya dallarında gösterdiği performansa bağlıdır.  

Bu programların konukları genelde herhangi bir şekilde şiddete maruz kalmış 

kadın veya çocuklardır. Konuğun anlattığı olay örgüsünde, kadın genelde mağdur; 

erkekse saldırgan kişilik olarak verilmektedir. Şiddete muhatap olan kadın çoğunlukla 

zayıf, güçsüz ve yoksundur. Kadının şiddete maruz kalması,  pasif konumu, örtük bir 

şekilde de olsa toplumun ataerkilliği ve erkeğin kaba sıfatı ile ilintilendirilmekte ve 

mesleğe sahip olmayan, ekonomik bağımsızlıklarını elde etmeyen kadınların hep 

“mağdur” olacakları bu programla bir anlamda pekiştirilmektedir. Onların ekonomik 

bağımsızlıklarının olmaması ve hakları konusunda yeterli bilince sahip olmamaları 

kadınları “hukuk” yerine “televizyon stüdyolarına” yönlendirmektedir. Ailelerde bu 

türden şiddet olaylarının sürekli yaşandığını, şiddet gören tarafın genelde kadın 

olduğunu belirten program sunucusu Ayşenur Yazıcı bu programların izlenme 

oranlarının sebebini ve sunucuların durumuyla ilgili de şunları söylemektedir:
479

 

Türkiye'de aile kurumunun çökmüştür ve bu tür programlar 80'lerden bu yana süren bu 

çöküş sürecini ortaya çıkarmıştır. Aile kurumu çöktüğü için bu programlar rağbet 

görüyor. Kadınların nasıl şikâyette bulunacaklarını bilmiyorlar, karakola gittiklerinde de 

“barışın” diyerek evlerine yollanıyorlar, bu nedenle kadınlar bize sığınıyor. 

Konukların, hayatlarından kesitler aktardığı bu programlarda programın çarpıcı 

kılınması için sunucunun performansı ve sunuş tarzı oldukça önemlidir. Aslında bu 

programlarda ana çerçeveyi belirleyen sunucu ile konukları arasında geçen 

kendiliğinden oluşmuş (spontane) konuşmalardır.  Sunucu-konuk ya da konuklar 

arasında geçen gerilim, programa katkıda bulunur. Bu gerilim, sunucu/ev sahibinin 

sürekli konuklarını yönlendirmesi ve konukların kendilerini katı bir biçimde 

tanımladıkları ilişkiler içinde kendilerine ait öyküyü olduğu gibi anlatmaya 
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zorlanmalarıyla oluşur.
480

 Diğer televizyon programlarında da kullanılan “az sonra”, 

“bakın neler olmuş”, “şimdi x skandalını açıklıyoruz” gibi ifadelerlerle
481

 ya da görsel 

tekniklerle program çarpıcı hale getirilmeye çalışılır. Zira sansasyonelleştirmenin en 

önemli araçlarından biri olaya ait merak uyandıran ifadeler; çatışmanın çözümünün 

ertelenmesi ve gizemleştirme gibi unsurlardır. Ayrıca bu programda belki de en çarpıcı 

özellik, konuğun şiddet kullanan ya da saldırgan kişinin kurbanı gibi lanse edilmesidir. 

“Henüz ömrünün baharındaydı ve acımasızca işkence gördü” türünden ifadeler veya 

görsel kodlarla bu kurbanlaştırma (victimization) etkili hale getirilmektedir.
482

  

Kadın programları televizyon kanallarının istedikleri reytingi yakalamaları için 

çok farklı düzenlemelerle hayata geçirilmiş, stüdyoda oluşan tartışmaların büyümesi 

bazen yapımcılar tarafından özellikle istenmiştir. Bu programlar aslında bazı yönleriyle, 

bu çalışmada da özel olarak ele alınan BBG, Biz Evleniyoruz gibi yarışmalarla 

benzeşmektedirler. Biri Bizi Gözetliyor yarışmasında kameralar yarışmacıların 

evlerindeydi ve çok özel anlarına kadar her şeyleri seyirci tarafından seyredilmekteydi. 

Tartışmalar, suçlamalar arttıkça istenen sansasyon daha çok yakalanabiliyor; program 

ana haber bültenleri ve gazetelerin gündemine oturuyordu. Reality Showlar, bu açıdan 

BBG’nin tersinden okumasıdır. Kameralar eve girmiyor belki ama evde, aile içinde 

yaşanan her şey bu sefer olayın aktörleri tarafından kamuoyuna aktarılmaktadır. Üstelik 

bu aktarımda sadece olayın ana görüntüsü değil, anlatıcının öz becerisiyle şekillenmiş, 

daha çok acı daha çok abartı katılmış bir hikâye mevcuttur. Bu hikâye ya da aksiyonu 

bol olay örgüsü, sunucunun da katkıları ve yönlendirmeleriyle daha çok seyredilesi ve 

dinlenesi bir şekle girebiliyor. 

Bu programlarda popülist kaygılar ağır basmakta, konuların anlatımı, konuk 

seçimi ve üslup hep bu çerçevede değerlendirilmektedir. Sunucuların bu kaygıyı 

destekler nitelikteki tavır ve söylemleri kimi zaman reality showların devamını 

tehlikeye sokmuş, bazı programlarda ciddi tartışmalar yaşanmıştır. Bu tartışmalar 
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sunucunun tarafsız olamayışı ile alevlenmiş, bunun akabinde ölümle sonuçlanan 

kavgalar yaşanmıştır. Bununla ilgili Zaman Gazetesi’inde çıkan haber dikkate 

değerdir:
483

 

Herkesin eleştirdiği; fakat reytinglerin üst sıralarından inmeyen kadın programları 

kurbanlarının sayısı gün geçtikçe artıyor. Aile içerisinde yaşanması ve tartışılması 

gereken sorunları, milyonların gözleri önünde anlatan insanlar, daha sonra ya öldürüyor 

ya öldürülüyor ya da psikiyatrik sorunlarla boğuşuyor. Kadın programlarında 

sorunlarına çözüm bulamayan Sebahat Altınok, dün 4 katlı bir binanın çatısına çıkarak 

intihar etmek istedi. Altınok, Bakırköy Ruh ve Sinir Hastalıkları Hastanesi’ne kaldırıldı. 

Hasan Konduoğlu, Show TV’deki ‘Serap Ezgü ile Biz Bize’ adlı programa katılınca 

bunalıma girip intihar ederek hayatını kaybetmişti. İzmir’de aralarında husumet bulunan 

iki aileden birinin Kanal D’de yayınlanan ‘Kadının Sesi’ programına katılmasına 

sinirlenen diğer aileden Kemal Alp cinayet işlemişti. Bu olaydan kısa bir süre sonra 14 

yaşındaki R.I., Yasemin Bozkurt’un hazırlayıp sunduğu ‘Kadının Sesi’ adlı programa 

katıldıktan sonra Elazığ’a dönen annesi Birgül Işık’ı otogarda silahla vurarak 

öldürmüştü. Birkaç ay sonra ise kadınların yaşadıkları aile içi sorunlarının tartışıldığı 

televizyon programlarına katılarak, ailesi tarafından zorla evlendirildiğini anlatan 32 

yaşındaki Nermin Ardıç, babası tarafından tabancayla vurularak öldürüldü. 

Bu tür programları eleştirmek televizyona ya da diğer programlara yönelik 

eleştirilerde de olduğu gibi bir anlamda kendi gerçekliğimize tepki göstermektir. Eleştiri 

yapılırken, bu tür şiddet olaylarının neden oluştuğu, bu formattaki programlara neden 

ihtiyaç duyulduğu sorularına cevaplar detaylıca düşünülmelidir. Tek sorumlu elbette 

reality showlar değildir.
484

 Reality showlarda ele alınan şiddet tipi olaylar birçok ailede 

çok yanlış da olsa gerek eğitimsizlik gerekse ataerkilliğin verdiği baskı ile gerçekleştiği 

düşünülmektedir. Aşırı şiddet olayları yüzünden bazısı aileler boşanıyor, bazısı ise bir 

yolunu bulup düzeltme çabasına giriyor. Birçoğumuz en yakın olduğumuz ailelerde 

hatta anne-babamızın arasında neler olduğunu bilmemekteyiz. Mahrem olan şey 

bilinmemelidir de. Çünkü özel hayat, özel olduğu için herkese açık olmayandır. Ancak 

bu “özel”liğin içinde iletişim bilinci, hoşgörü ve tahammül olmalıdır. Aile ilişkilerinin 
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mahremiyetinden ötürü televizyonlar, yaşanan sıkıntılara çözüm yeri olamazlar. Kadın, 

erkek ya da çocuk haklarını korumak televizyonlara değil, bu işler için görevlendirilmiş, 

kurumlara ya da vakıflara düşer. Bilinçlilik ve yardım, şiddet mağduru kadını doğru 

yere yönlendirmektir. “Televizyonda herkesin önünde darağacına çıkarıp infaz etmek 

ona yapılmış yardım değil, en büyük kötülüktür.”
485

  

Reality Showlar medyada daha çok içerdikleri şiddet ve programa sonralarındaki 

katil olayları yüzünden sıklıkla yer almıştır. Sadece bu haberlerin içerikleri bağımsız 

çalışmalara konu olabilirler. Fakat asıl olarak ela alınması gereken husus, bu 

programlara çıkan bireylerin psikolojileri ve onları buna mecbur kılan çevreleridir. 

Onlar nasıl bir ailede yaşamaktadırlar? Eşler arasında geçen şiddet olaylarının sebebi 

nedir? Evlilikler neden bu denli kötü sonuçlarla yıkılmaktadır? Mağdur olanlar hukuki 

yollara başvurmak yerine neden televizyon ekranlarını tercih etmektedirler? Bu ve 

bunun gibi soruların cevaplanması televizyon programları yapımcılarına değil; aile 

ilişkileri uzmanlarına, sosyologlara ve psikologlara bırakılmalıdır. Bunun için de 

bireysel ve toplumsal bilinçlendirme artırılmalı; sivil inisiyatif grupları, kadın dernekleri 

ve devlet kademeleriyle bu bilinçlendirme desteklenmelidir. 

Yaşanan olaylar, öldürmeler ve şiddetin aratarak devamı göstermiştir ki 

mağduriyetin televizyonlarda tüm detaylarıyla anlatılması problemlere çözüm 

üretmemiş aksine mağdurları geri dönülmeyecek bir yola koymuştur. Bu nedenle 

televizyonlar insanların özel hayatlarının ortasından kameralarını artık çekmelidirler. 

“En Fazla Şikâyet Kadın Programlarına”,486 “Kadın Programları Kurbanı”,487 

“Ekrana Kan Sıçradı”488
 gibi başlıklar kadın programlarına yönelik gazetede yer alan 

haberlerden sadece bazılarıdır ve bu haberlerin ana teması şiddettir.  Televizyon ve 
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gazetelere yansıyan bu ve bunun gibi dramatik olaylar, kadın programlarının aldığı 

eleştirilerin haklı olduğunu göstermiş,489
 zamanla gelen tepkiler ve yoğun eleştiriler 

üzerine RTÜK bu programları yavaş yavaş yayından kaldırmaya karar vermiştir.490
 

C. POPÜLER KÜLTÜR MİSYONERLERİ: TALK SHOWLAR 

ve SUNUCULARI  

“Daha Çok Konuşmak İçin”∗∗∗∗ 

Talk Showlar popüler kültür bağlamında ele alınabilecek önemli konulardan 

biridir. Türkiye’de talk showlar hâla etkin bir şekilde yayın hayatına devam etmekte, 

geceleri seyirlik magazin programı formatında özellikle gençlere hitap etmektedirler. 

Bir tür olarak Amerika Birleşik Devletleri’nde ortaya çıkmış olan bu programlar, 

zamanla her ülkede gösterilmeye başlanmış; Türkiye’deki en belirgin temsilcileri Laf 

Lafı Açıyor (Cem Özer), Makina (Okan Bayülgen), Beyaz Show (Beyazıt Öztürk), İbo 

Show (İbrahim Tatlıses) ve Hülya Avşar Show (Hülya Avşar) olmuştur.  

İngilizlerin daha çok “chat show” olarak isimlendirdikleri talk showlar, terimsel 

olarak, bir sunucunun ev sahipliğinde bir grup insanın bir araya gelerek bazı konuları 

tartıştığı/ konuştuğu radyo veya televizyonda yayınlanan programlardır. Talkshowlar 

belirlenmiş bir senaryoya dayanmayan; konuşmanın sunucu, konuk ve izleyici arasında 

dolaşımı sırasında eş anlı olarak üretilen, birden çok anlatıdan oluşan program türleridir.  

Aralarında kimi zaman belirgin farklar görünmekle birlikte, rahat ve kendiliğinden 

oluşan söyleşilerden müteşekkil olmaları talk showların ortak özelliklerindendir.
491
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İlk örneklerinin Amerika’da görüldüğü Talk Showlar, medyanın etkin olmaya 

başladığı ilk yıllardan beri televizyonda yayınlanmaya başlamıştır. En eski 

örneklerinden biri RTÉ's The Late Late Show olan talk showlar daha sonraları özellikle 

gece yarıları yayınlanan programlar olarak televizyon kanallarında görülmeye 

başlamıştır. Önceleri sadece Pazar sabahları yayınlanan “politik” konulu oturumlar da 

dâhil olmak üzere daha sonraları talk showlar birçok farklı versiyonu ile televizyon ve 

radyolarda yayınlanmıştır.492
 

Temel özelliklerini tabloidler, melodramlar gibi 19. yy. popüler kültür 

ürünlerinden alan talk showların gelişim süreci içinde farklı özellikler gösteren alt 

türleri de ortaya çıkmıştır. Örneğin başlangıçta sadece geceleri, ünlü konuklarla 

konuşmalar şeklinde yapılan programa, daha sonraları ünlü olmayan konukların da 

davet edildiği daha çok geneli ilgilendiren konuların stüdyodaki konuklarla tartışıldığı 

alt türler eklenmiştir. Reality showlar veya sabah kuşağı programları da aynı bağlamda 

ele alınabilir. Talk Showların alt türleri olarak nitelendirilebilecek bu tür programlarda 

genellikle, konuşulan konu hakkında iyi bir birikime yahut tecrübeye sahip konuklar 

ağırlanır. Konuklar mevzu edilen konu hakkında fikirlerini beyan ederken; kimi zaman 

sahnenin karşısındaki izleyiciler de programa aktif olarak katılır veya evden, arabadan, 

iş yerinden katılan dinleyicilerden de telefon alınır. 

Sunucunun açılış konuşması ile başlayıp yine sunucunun vedası ile biten talk 

showlarda bazen magazinsel polemikler yaşanabilmektedir. Bu tartışmalar reytingin 

yükselmesini sağlamaktadır. Sunucular zeki görüntülerine rağmen bir kültür sanayinin 

“çamurlu akıntısı”nın içinde olduklarının farkındadırlar ve bu durum aslında içinde 

bulunmak istedikleri durumdur. Bu, bütün renkli kişiliklerin özellikleridir aslında. 

Renklerinden, fevrilikten başka şeyleri yoktur ellerinde; dolayısıyla onu bütün detayları 

ile göstermelidirler. Bu fevrilik, apansız özgürlük ve ilginç çıkışlarını kolaylıkla paraya 

tahvil edebilmektedir.
493

 Onlar kimi zaman ilk olarak sundukları programın gölgesinde 

kalarak silinip gitmekte kimi zamansa onlar sayesinde bulundukları kurum ya da 
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kuruluş başarılı olabilmektedir. Her ne şekilde olursa olsun aslında onlar, sundukları her 

programda en çok ön plana çıkan isimlerdir ve zihinlerde uzun süre yer tutarlar. Bu yer 

tutuş bazen programın etkinliğinden bazen de onların öz becerisinden 

kaynaklanmaktadır. Sunuculardan bahsedilince aklımıza, Ebru Akel’in, Okan 

Bayülgen’in, Beyazıt Öztürk’ün, Vatan Şaşmaz’ın, Şebnem Dönmez’in, Osman Tan 

Erkır’ın ya da Pınar Altuğ’un gelmesi bu ilişki ile alakalıdır.  

Sunucu teriminin çok yönlü açıklaması yapılabilse de bu çalışmada ele alınması 

yönü ile “televizyon sunucuları”nı tanımlamak gerekir. Sunucu kavramı önceleri sadece 

televizyon ve radyo ile anılan, İngiliz menşeli bir kavram olsa da, daha sonraları farklı 

özelliklerdeki program takdimcileri için de kullanılmaya başlanmıştır. Zamanla 

“sunuculuk” da bir sektör haline dönüşmüş ve çoğu meşhur isimler ünlerini bu 

sunumlardan almışlardır. Bazı sunucular, hatta ülkemizde çoğu sunucular, kariyerlerini, 

aktörlükle, sinemayla, şarkıyla, modellikle pekiştirmekte veya desteklemektedirler
494

 

(Pınar Altuğ, Ebru Akel, Vatan Şaşmaz, Halit Ergenç). Sunucular genellikle sundukları 

programın ana sorumlusu gibi davranmakta ve birçok şey onların yönlendirmelerine 

göre ayarlanmaktadır.  

Sunucu; radyoda, televizyonda, bir eğlence yerinde, programı sunan, açıklayan 

kimse, takdimci veya anonsördür.
495

 Goffman’a göre sunucu çoğu zaman değersiz ama 

etkili olan şeyleri televizyonda insanlara duyurma ayrıcalığına sahip olan kimsedir.
496

 

Sunucular kendi becerilerine ek olarak araya sokuşturdukları sözler ve cümlelerle 

izleyicileri çoğu zaman hipnoze edebilmekte özellikle ağır seyreden programlarda 

izleyicinin ilgisini canlı tutarak programı daha pozitif hale getirebilmektedirler. Onlar 

karşılarındaki kitle adına konuşur gibi yaparak izleyici kitlesinin de fikirlerinin 

tercümanı olmak gibi ya da kitleye aidiyet gibi bir duygu içine kapılırlar. Mesela, sıkıcı 

konuşmaların uzadığı bir anda, sunucu, “başka bir konuğa geçelim”, “kısa tutarsak iyi 

olur”, “puanlamaya geçsek hemen” gibi ifadelerle seyircinin istediği şekilde programı 

yürütebilmektedir. Bu gibi ihtarlar kimi zaman muhatabın kendisini sanık sandalyesinde 
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hissetmesine neden olur ki bu durum daha çok tartışma programlarında görünebilir. 

Sunucu aynı zamanda sözlerin kendi isteğine göre yönlenmesini sağlayarak bir bakıma 

yaptığı programın ya da içinde olduğu kanalın talebini dikkate alarak programın 

sürecinde ve yöneliminde etkili olur. 

Bourdie’ya göre, sunucuların gayet iyi bildikleri şey “etkili görüş”ün sözcüleri 

olmalarıdır. Onlar kendi patronlarının isteğine göre hareket edebilen, programların daha 

çok izleyici toplaması için kimileyin amansız tartışmaların oluşmasına ısrarla katkıda 

bulunan ve istemedikleri konukları gerektiği anda hemen susturabilenlerdir. Onlar, 

tiyatro ve sinemadan aldıkları tecrübeleriyle kendilerine hayran bıraktıkları seyircilerin 

“hayranlık psikolojilerine” sığınarak kimi zaman psikolojik şiddet uygulamaktan geri 

durmazlar. Her ne kadar medya ile izleyici arasında bir ilişki noktası olarak görünseler 

ya da programları izleyiciler için yaptıklarını düşünseler de aslında onlar daha çok 

reyting için eğitilmiş, uyarılmış “kurmaca kişilikler”dir.
497

 

Bir tür “televizyon ayini” olarak nitelendirilebilecek talk showlar veya diğer 

tartışma programları bir yönüyle hem sunucunun hem de katılımcının, konuğun kendini 

ispat etme yeridir. Konukların özellikle tartışma programlarında birbirlerine hakarete 

varacak sözler sarfetmesinin altında bu “ispat” çabasının varlığı muhtemeldir. Konuklar 

burada sunucunun engellemeleri de olsa kendi alanındaki otoriteyi güçlendireceklerdir. 

Daha çok ünlülerin konuk edildiği ve onlarla yapılan söyleşilerden tanıdığımız hatta 

sadece “ünlülerin konuk edildiği programlar” olarak bildiğimiz talk showlarda 

çerçeveyi belirleyen ev sahibi/sunucu ile konuklar arasındaki gerilimdir. Özellikle 

ünlülerin özel hayatlarının sebep olduğu bu sesli tartışmalar kimileyin sunucu tarafından 

oluşturulmakta ve bazen karşılıklı bağrışmalara hatta kavgalara sahne olabilmektedir. 

Talk show’larda genelde durağan bir yapı hâkimken bu gibi tartışmalar sebebi ile 

diyalektik yaratılarak durağanlık giderilmektedir. 

Sunucular kendi programlarında oranın tek sahibi gibi hareket edebilmekte 

istedikleri anda konuklarına ve izleyicilerine müdahale edebilmektedirler. Onların bu 

tavırlarının altındaki gizli sebep “benim programım, ben yapıyorum, ben sunuyorum” 

                                                
497

 
 
Köse, a.g.e., s.99. 



 162 

gibi ifadelerdir. Okan Bayülgen’in ya da kimi radyo sunucularının (Muzo-Best FM, 

Beta-İstanbul FM) programlarında aldıkları telefonlara karşı tavırları buna örnektir. 

Aslında onların varlığı veya davranışları her şeyden bağımsız olarak dolaysız bir 

biçimde incelenemez. Onlar televizyon alanının kaçınılmaz sonucu olarak vardırlar ve 

ona göre davranmaktadırlar. 

Türün önemli özelliklerinden biri de özellikle gündüz kuşağındaki formatlarına 

izleyicilerin aktif olarak katılması, tartışmanın sürmesine katkı sağlayarak programı 

renklendirmeleridir. Programa katılan seyircilerin talk show’lar açısından iki işlevi 

yerine getirdiği söylenebilir. Birincisi, programın “canlı” olduğu vurgulanarak, içtenliği 

ve gerçekliği gösterilmiş olur.
498

 Yine bu “canlı”lıktan faydalanılarak izleyicinin 

programa daha çok katılması, doğru tepki vermesi sağlanır. Ayrıca bazı programlarda 

çok kısa süreli de olsa dışarıdan telefon bağlantıları ile konuklar alınır ancak bunların 

genel formata aykırılık teşkil etmesi sunucunun kimi zaman sert üslubu ile (Makina- 

Okan Bayülgen) engellenmektedir.  

Talk-showlar özelikle televizyonun ticari hedeflerini gerçekleştirmesi amacıyla 

son zamanlarda daha çok izleyici toplama namına hafta sonlarına konmaktadırlar. 

Bunlar özellikle cuma ve cumartesi akşamlarının yayın akışı içinde önemli bir yere 

sahiptirler. En çok izlenen talk-showların (Beyaz Show, Makina) hafta sonlarının yayın 

akışına yerleştirilmesindeki temel nedenlerinden biri de insanların dinlenmeleri için 

farklı alternatifler üretme çabasından ileri gelmektedir. 

Talk showlardaki sahne dizaynı da bir tür hiyerarşiye işaret etmektedir. Mesela 

seyircilerin oturacağı yerler, sahnenin konuşlandırıldığı ana bölümden biraz uzaktır. 

Sunucunun platformu ile seyirciler arasında mesafe vardır. Bu da, programın genel 

formatında çok önemli bir unsur da olsalar, aslında seyircilerin pasif konumuna vurgu 

yapmaktadır. Sunucu merkezdedir. Bu durum sunucunun etkinliğini ve oranın yöneticisi 

olduğunu gösterir. Böylece bir “üstünlük, hegemonya” oluşturulabilmektedir. Ayrıca 

sunucunun koltuğu/sandalyesi ile konukların oturacakları yer önceden belirlenmiştir. Bu 

farlılık da sunucunun hâkimiyetini ön plan çıkartan işaretlerden biridir. Mesela İbo 
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Show’a konuk olarak katılan Ajda Pekkan’ın birkaç kez sunucu İbrahim Tatlıses’in 

yerine oturmaya çalışması, sunucu tarafından “yerimde gözü var” gibi esprilerle 

karşılanmıştır. Bu vaka Beyaz Show ve Makina gibi programlarda da sıklıkla 

gözlemlenebilmektedir. İbrahim Tatlıses’in “yerimde gözü var” ifadesinde saklı olan 

“hâkimlik” iddiası, bu ve bunun gibi ironi ve esprilerle gün yüzüne çıkartılmaktadır.
499

 

Çelişkili olan belki de şudur. Bu programlar bir yandan popülerliği, popüler kültür 

ürünlerini onaylarken; bir yandan da,  toplumsal yozlaşmayı, ahlaki değerlerdeki 

dejenerasyonu irdeleyen konuları ele almaktadır. Özellikle yeni yeni NTV’de 

yayınlanmaya başlanan “Biri Bana Anlatsın” programında ele alınan konuların “sosyal” 

bir tema çerçevesinde incelenmesi ve sunucuların “temiz”, “doğru”, “entelektüel olan”ı 

arayan bir tavır sergilemesi bu bağlamda ele alınası hususlardandır. Ayrıca bu tür 

programlarda nostaljiye, “asıl olan” toplumsal öğelere olan özlemin sürekli 

vurgulanması da dikkat çeken çelişkilerdendir. Örneğin Beyaz Show’da sunucu Beyazıt 

Öztürk’ün nostaljik bir motif olan halk müziğine olan ilgisi ve mazbut bir erkek 

kimliğini her programda en az bir kere dillendirmesi de bu çelişkinin görünümüdür.    

Beyaz’ın yaptığı programda konuklarından Orhan Hakalmaz ve Hüseyin Turan’a 

“siz de istemez miydiniz herkes gibi Laila’nın önünde sarışın bayanlarla görünmeyi, 

sahi Orhan sen nasıl para kazanıyorsun”
500

 gibi sorular sorması, latife icabı da olsa 

magazin dünyasının hayata bakış açısını değiştirdiğinin, bir yandan popülerlik kaygısı 

bir yandan da geleneğe bağlılık çelişkisinin belirtilerinden biridir. Böyle bir ima ile 

“mazbut bir çerçeve” çizilmeye çalışılsa da artık insanlar hayatlarını, magazin 

dünyasına göre düzenlemekte, mutluluğun kaynağı, “yanlışın ve doğrunun” ölçüsü 

“magazin dünyası” olmaktadır. Moda ünlülerin giyim tarzına göre belirlenmekte,  

arkadaşlarla vakit geçirilecek yerler yine onların gittiği yere göre karar verilmekte ve 

dahi bilgi kaynakları yine onların ilgileriyle saptanmaktadır. 

Görünürde bir tür “sohbet programı” formatında olan talk-showlar bir dereceye 

kadar aslında kendilerine pek de atfedilmeyen bir gerçeklik içermektedirler. Fakat yine 

de alışılagelmiş bir tavırla, tanınmış bir komedyen, tiyatrocu ya da aktör olan ev sahibi 

                                                
499

 
 
Çelik, s.146. 

500
 
 
Beyazıt Öztürk (Yapımcı), Beyaz Show (Televizyon Programı), İstanbul: Kanal D, (24.03.2007).  



 164 

sunucu nerdeyse tüm konuşmalarını ve esprilerini hazırlamış gibi dillendiriyor. 

Özellikle siyasi programlarda fark edilmesine rağmen bu programlarda da konuklar ne 

söyleyeceklerini, nasıl cevap vereceklerini önceden hazırlamış gibi konuşmaktadırlar. 

Bunların ödül ya da cezasını halk verir ve bir daha programa çıkışları engellenir ya da 

teşvik edilir. Bu yönüyle talk-showlar da kimi zaman dramatik unsurlar içeren tiyatro 

biçiminin eski güldürüleri gibidirler.
501

 

Beyaz’ın bir diğer programında konuk olarak katılan Fatih Terim’in, Kurtlar 

Vadisi, Hatırla Sevgili, Beyaz Gelincik ve diğer dizilerden bahsederek, kendisine has 

üslubuyla, “herkes gibi ben de seyrediyorum” demesi talk showların hem konukları hem 

de konuşulan konular açısından incelenesi bir örnektir. Toplumsal statüsü ne olursa 

olsun ya da iş dünyasındaki, medya dünyasındaki yeri ne olursa olsun herkesin bu tür 

programlara giderek bir nevi “reklâm” yapma ya da “ün”lerini pekiştirme istekleri göze 

çarpmaktadır. Özellikle çok seyredilen talk showlara ses sanatçılarının da davet edilme 

arzusu bu bağlamda ele alınabilir. Ayrıca Fatih Terim’in dizileri çok iyi bir şekilde takip 

ettiğini belirtmesi, dizilerin her kesimden insan tarafından seyredildiğinin ve bu 

anlamda popüler kültürün aktarıcıları olarak değerlendirmenin haklılığını 

göstermektedir.
502

 

Talk showlar, içlerinde farklı bölümler barındırarak bir yönüyle magazin 

programları görüntüsü de vermektedirler. Gelen konukların birbirleri hakkında 

iğneleyici konuşmaları ve tartışmaları programın seyredilme oranını artırmakta bu 

nedenle de sunucular bu polemikleri bir anlamda desteklemektedirler. Polemiklerin bu 

yönlü desteklenmeleri diğer programlarda da görülebilmektedir. Ayrıca polemikler 

sürerken televizyon ekranının altında “stüdyoda gerginlik” veya atışmaların ayrıca 

yazılı olarak sunulması, hem tartışmaların şiddetini artırmakta hem de izleyici 

tarafından anlaşılmadığını farz ederek izleyiciyi biraz tiye almak ve onu “aptal” yerine 

koymakla eş değerdir.
503
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D. YARIŞMALAR 

Şöhret ve Paranın Dayanılmaz Hafifliği: Yarışmalar 

Son zamanların en çok konuşulan, en çok seyredilen, yayınlandığı televizyona ve 

kendi piyasasına en çok kazandıran; daha çok olumsuz eleştiriye maruz kalsa da 

üzerinde en çok yazılan; “kitleleri kolayca bağlaması” açısından “kitle kültürü” başlığı 

altında en çok işlenmeye değer konulardan biridir “yarışmalar.” Onlar da diziler gibi 

toplumun büyük bir kesimini kendilerine bağlamaktadır. Televizyonda yayınlandıkları 

saatlerde birçok insan ekran başına kilitlenip sokakları boşaltmaktalar. 2000’li yıllarda 

yapımına başlanan yarışmalar kazandığı reyting oranı ile bir anda medyanın gündemine 

oturmuş, daha sonra hemen her TV kanalında Biri Bizi Gözetliyor, Popstar, Biz 

Evleniyoruz, gibi farklı versiyonları ortaya çıkmıştır. 

Televizyon tarihinin en eski türlerinden biri olan yarışma programları, farklı 

formları, değişik temaları ile son yıllarda yeniden altın çağını yaşamaktadır. Dünya 

televizyonlarında en çok izlenen programları arasında izleyici katılımını esas alan ve 

gözetlemeci bir haz sunan Big Brother, The Mole gibi yarışmaların uyarlamaları 

Türkiye’de de yapılmış ve reytingi (BBG, Aslan Payı vb.) en çok olan programlar 

arasına girmiştir. Türkiye’de özellikle BBG’den sonra ciddi rağbet gören ve haftalarca 

gündemden düşmeyen bu tür yarışmaların özellikleri genel olarak şu şekilde 

sıralanabilir:
504

 

• Geleneksel yarışmalar daha çok entelektüel bir birikime dayanırken, son 

zamanlardaki yarışmalarda şans, popülerlik, karizma, çekicilik gibi öğeler 

ön plan çıkmıştır. 

• Hem yarışmacının hem de izleyicinin yüklü miktarda para kazanabileceği 

vaadi bu programların çok seyredilmesini sağlamıştır. 
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• Bu yarışmalar gösterişin hâkim olduğu stüdyolarda gerçekleştirilmekte ve 

yarışmacılardan çok kimi zaman sunucuya odaklanılmıştır. 

• Yabancı patentli olmaları ve formatlarının daha önce başka ülkelerde 

uygulanması yarışmaların şekillenmesini kolaylaştırmış ve sponsorluk 

uygulaması masraflarını azaltmıştır. 

• Sunucular daha çok sinema ve tiyatroda ya da herhangi bir alanda meşhur 

olmuş yüzlerden seçilmektedir ki bu durum da yarışmanın izlenme oranına 

pozitif katkıda bulunmaktadır.  

• Yarışma genelde acımasız bir rekabete dayandırılmaktadır. Bu nedenle 

yarışmacılar arasındaki gerilim de körüklenmektedir ve bu da yine 

programın izlenmesine katkıda bulunmaktadır.  

• Sunucunun yanındaki kadınların erotik görüntüsü, kadın cinselliğinin 

“dekoratif” bir unsur olarak kullanımına örnektir.  

Hemen her an bir televizyon kanalında bir ya da birden çok yarışma programına 

rastlamak mümkün. Biri Bizi Gözetliyor,
∗

 (Star TV- Show TV) Popstar Alaturka (Star 

TV), İkinci Bahar (Show TV), Oryantal Star (atv) Fear Factor (Show TV), Buzda Dans 

(Show TV), Hayaller Gerçek Oluyor (Kanal D) ve diğerleri… Her akşam milyonlarca 

insan televizyonun karşısına kilitlenmekte, yarışmaları büyük bir heyecanla seyretmekte 

ve destekledikleri yarışmacıya “oy” atmaktadırlar. Bu heyecan ve uğraşı sadece seyir 

                                                
∗

  Biri Bizi Gözetliyor da diğer pek çok yarışma gibi Batı tandanslı bir yarışmadır. Amerika, İsveç, 

İspanya, Portekiz, Danimarka vb. ülkelerde “Big Brother” ismiyle yayınlanan bu yarışma Türkiye’de 

yayınlandığı sürede ciddi tepkiler toplamış, ahlaki ve örfi değerlerimize uygun olmayışıyla, sıradan 

insanların “teşhirci-rontgenci” rollerini kabullenmesi birçok kesimden eleştiri almıştır. Bir sitede BBG 

evinin kameramanlığını yapan biri tarafından yazılan itiraflarda şunlar söylenmektedir: “Psikologlar 

eşliğinde yarışmacıların seçilmekte ve en psikolojik sorunlu olan kişilerin yarışmaya alınmaktadır. 

Zamanla ne yapmaları gerektiğinin bizzat program yapımcısı tarafından ayarlanmakta ve suni 

kavgalar esliğinde izlenilmesinin sağlanmaktadır. Ayrıca yarışmacıların taksi şoförlüğü yaptığı sure 

içerisindeki çoğu müşterilerin de program yapımında çalışanlardır ve bu şekilde ortalık 

gerilmektedir.” BBG tarzı yarışmalar bir anlamda sürekli gözetilmeyi dikizlenmeyi olağanlaştırmakta, 

çekici hale getirmektedir. Bu tür oyunlarla yetişen kuşaklar için, “özel hayatın dokunulmazlığı” yollu 

temel haklar anlamsızlaşacaktır. Bkz. Sibel Özbudun, Kültür Halleri Geçmişte Ötelerde 
Günümüzde, Ankara: Ütopya Yayınları, 2003. ve  

http://www.dizifilm.com/forum/showthread.php?t=4128 (29.04.2007). 
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esnasında değil, ertesi gün ve günlerde bütün konuşmaların en önemli başlıklarından 

olmaktadır. On-onbeş genç insanın bir eve tıkanıp kalması, herkesin onları dikizlemesi, 

yaşadıkları anlamsız diyaloglar, kavgalar, tartışmalar, özellerini milyonlarla 

paylaşmaları ve mahremlerini herkesin görebilmesi (Biri Bizi Gözetliyor)… Yine birkaç 

gencin aşırı rekabet duygularıyla güdülenmeleri, haftalarca birbirleriyle aynı ortamda 

yarışmaya hazırlanmalarına rağmen, satır aralarında kameralar karşısında birbirlerine 

olmadık hakaret etmeleri, oy toplamak için olmadık suiistimallere başvurmaları 

(“acıların çocuğu olma” modu veya “dini duyguları” suiistimal etme), ağlamaları, 

hezeyanları ve jürinin rencide edici hor tavırları (Popstar)… Hepimizin zihninde bu 

sahneler canlanabilmektedir. Bir Reha Muhtar edasıyla “az sonra” sonuçlanacak 

yarışma ve arada giren tüketim propagandası reklâmlar, onlarca vasat insandan “star” 

çıkarma çabaları ve sonu gelmeyen yaşam sorunları… 

Özellikle BBG’den sonra her televizyon kanalı yeni yarışmalar düzenlemeye 

başlamış, bu sayede reklâm gelirlerini artırmaya çalışmıştır. Bu yarışmalar genelde 

birbirlerinin aynı formatta da olsa izleyiciler her yarışmaya ayrı ilgi göstermişlerdir. Bu 

durum yapımcıların iştahını kabartmış, takipçiler şöhretin dayanılmaz çekiciliğine 

kendini teslim etmiştir. Böylece Türkiye her sabah yeni bir meşhurla tanışma fırsatına 

kavuşmuştur. Yarışmalar o kadar çok çeşitlenmiştir ki “vekilstar” dahi yapılmaya 

başlanmıştır.505
 Bu durum televizyon dünyasının neler yapabileceğinin halkı neyle 

meşgul edeceğinin belirtilerindendir. 

BBG ve diğer yarışmalarda, “popüler kültür ürünleri pazarlayıcılarının toplumda 

‘her şeyi bilme ve izleme’ hakları olduğu” düşüncesi yatmaktadır sanki. Yarışmalar 

toplum tarafından yoğun bir şekilde takip ediliyor ve insanlar belki kendi ailelerinden 

haberdar olmadıkları kadar yarışmacılardan ve ilişkilerinden haberdar oluyorlar. 

“İzlenilen şeyin bir yalana, bir kurguya hizmet etmesi çok da mühim değil, kısmi 

doğallık ve o doğallığın röntgenlenebiliyor oluşu yeterli.” İzleyiciler günlük 
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Bkz. Hürriyet Gazetesi, “Vekil Star Geliyor”, 09.05.2007. Bu yarışma da diğer ülkelerdeki 

yarışmaların taklidi şeklinde oluşturulmuştur. Akşam Gazetesinde şunlar söylenmektedir. 

“İngiltere’de yayın yapan ITV kanalı, “popstar” benzeri bir yarışmayla ideal milletvekilini seçecek. 

Kazanan kişi, seçimlerde yaşadığı kentten aday olabilecek. İngiliz ITV kanalında, “Vote for me” 

(Beni seç) adıyla yayına gelecek olan yarışma tam bir yetenek show şeklinde geçecek. Yarışmaya 

katılmak isteyen adaylar aynen “Popstar” yarışmasında olduğu gibi eleme usulüyle belirlenecek. 

Elemeler kıdemli politikacılar ve sanatçılar tarafından gerçekleştirilecek.” 
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hayatlarında onlardan konuşabiliyor, yarışmacılar hakkında istedikleri her şeyi 

söyleyebiliyor ve böylelikle “dedikodu yapma” ihtiyacını üstelik hiçbir sorumluluğu 

olmadan giderebiliyorlar. Kim bilir bu dedikodu da nice bahaneler, nice gereklilikler de 

ifade edilebiliyordur. Bir yarışmacı diğer yarışmacılar arasında eziklik yaşıyordur. Türk 

toplumu “ezik olan”a her zaman daha yakındır. Eziklik ve acı zaten birinci olmaya 

yeterli bir sebeptir. Doğal olarak o yarışmacıya destek vermelidir. Üstelik bu desteğin 

“nerde boynu bükük bir garip görsen, hor görme kimbilir ne derdi vardır” sözlerindeki 

“garip”e yardım etmek kadar mühimdir. Hem “mademki BBG'ler, Ben Evleniyorum'lar, 

‘komşusuzluk’ nedeniyle derin bir açlığa dönüşen didikleme, verme veriştirme ve 

sonunda tüm bu faaliyetleri o insanın iyiliği için yaptığımızı iddia etme ihtiyacımızı 

karşılıyor; birtakım ahlaki kusurlara göz yumulabilir; Şebnem'ler, Nazan'lar yalancı ve 

samimiyetsiz imişler, olsun varsın.”
506

 

Biri Bizi Gözetliyor adlı program bu yarışmalar arasında ayrı olarak ele alınması 

gereken özelliğe sahiptir. Rerality-show’un en yeni biçimi olarak dünya 

televizyonlarında yer almaya başlayan bu yarışma ülkemizde de yoğun ilgi görmüştür. 

BBG önce Show TV’de başlamış daha sonra Star oradan da Kanal 6’ya transfer 

olmuştur. 2000’li yıllarda Avrupa’dan çok dâhiyane bir buluş gibi yurdumuzda da 

yayına konulmaya başlanması beraberinde Dokun Bana, Kaçak gibi farklı yarışma 

formatları da getirmiştir. Bu yarışma ayrıca ithal bir formatın ulusal televizyonda yerel 

bir karaktere bürünmesi açısından da önemlidir. BBG evinin her akşam hayranlar 

tarafından sarılması, yaşlı teyzelerin şefkat gösterilerinden bulunması, her kesimden 

hayranlarının olmasıyla yerel tüketim biçimine özgü özelliklere sahip olduğu 

görülmektedir. Bu ve bunun gibi yarışmalar gençlerin değerlerini tahrif ettiği ve onları 

apolilitikleştirip kolay kazanmaya yönlendirdiği için de sürekli eleştirilmiştir.507
 Bu 

yönüyle, yarışmalar toto-loto, milli piyango gibi talih oyunlarının uzantısı olarak da 

incelenebilir. Çünkü bu tür yarışmalar da şans oyunlarındaki gibi kolay ve zahmetsiz 
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para kazanmanın ve bir anda tüm bir ülkenin gündemine oturmanın en kolay yoludur. 

Bu bağlamda Çağdaş Üngör’ün hicvi dikkate değerdir.
508

 

Bugünlerde (…) çoğu 20'li yaşlarda -birkaçı, hayatlarında son kez şöhret olma şansını 

zavallıca değerlendirdikleri için mazur görülebilecek kadar 30'larında bir kısım zevat, bir 

televizyon programında tek tek tüm kabiliyetlerini gözler önüne seriyor. Mecazi anlamda 

değil, hakikaten gözler önüne. Hem de milyonlarca çift göz önüne. (…) BBG'nin 

başarısını küçük zehirli kanepeler ve bayat şampanyayla kutlasınlar. Ama bize neler 

oluyor? Alt sınıflarca, "göster amcalara pipini", orta ve üst sınıflarca "kızımız bale 

yapıyor teyzesi" zihniyetinin ekranlara yansıyan bu tezahürü artık kaçımız için ürkütücü? 

Umarım hâlâ çoğumuz için... ama sanmıyorum. Bunları biz yetiştirmedik mi? Yanımızsıra 

büyümediler mi? Allah aşkına, siz 20 senedir hiçbirine rastlamadınız mı bunların? 

Cehalet ve duyarsızlıkla büyümüş egolarının etrafınızda bir mayın gibi patladığı olmadı 

mı? Sırf, siyasete bulaşmasınlar da ne olursa olsun diye yetiştirdiklerinizin ola ola 

olduğu şey tatmin ediyor mu sizi? Onlar birer sakız balonu oldular. Onlara siyasetle 

ilgilenmemeleri önerildi. Eh geriye gençlerin ilgilenebilecekleri kadar heyecanlı tek bir 

konu kaldı: karşı cins. Cinsel özgürlüklerini "sevişirim de.. ne var, doğal bi olay" 

cümleleriyle savunayazdılar. Aşkı laubali dokunuşlar, gelişigüzel omza baş koymalar 

sandılar. Leş sularda aymazlığın illegalitesine kaydılar. BBG bir riya bulutu. Hepimizi 

sarıyor. Rahat görün. İyi görün. Gerekli gereksiz herkese sarıl. Biri giderken ağla. Göze 

gir. Göze batma. BBG bizi özetliyor. Umarım bu toplumu hâlâ gözeten biri ya da birileri 

vardır. 

Son yıllarda televizyonların yarışmaların istilasına uğramasında kuşkusuz maddi 

getirisinin çok olduğu gerçeği yatmaktadır. Toplumsal ilgiyi çeken, saatlerce milyonları 

karşısına kilitleyen, GSM şirketlerini ve yayınladığı kanalı reklâm getirileriyle kâra 

sokan bu yarışmalar insanlardaki “empati, fedakârlık, sır saklama” gibi hassasiyetleri 

kaybettirdiği gerekçesiyle de eleştirilmiştir. Bir yandan birbirlerine gülümseyen, 

arkadaş olan insanların sadece birkaç dakika sonra birbirlerini elemek için gerekirse 

uygun olmayan yollara başvurması, aşırı rekabetçi ortamda birbirlerini rencide etmeleri 

dikkat çekicidir. Sunucunun yarışmacıları birbirlerine düşürür tarzda çapraz sorular 

sorması, bütün yarışmalarda “insan insanın kurdudur” özdeyişini hatırlatan sahnelerin 

çoğunlukta alması psiko-sosyal açıdan ayrıca ele alınasıdır. Ayrıca yarışmalarda gerek 
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yarışmacılardaki gerekse jüri ve izleyicilerdeki anti-entelektüellik, kayıtsızlık; haftalarca 

milyonlarca insanlar tarafından seyredilen genellikle 18-25 yaş arası gençlerin, kitap, 

tiyatro, edebiyat, şiir, genel kültür namına nerdeyse “birkaç dakika”yı geçemeyen 

konuşmaları ve toplumsal hayata olan duyarsızlıkları; “ben olsaydım öyle yapmazdım” 

dedikleri sığ psikolojik tahlilleri; “sıradanlığın sığ sularından kulaç atarak geçmeye 

yazgılı ömürler” ve nihayet oyların en çok bağıran, en çok kıran ve en etkili hikâye 

anlatana gitmesi… Yarışmaların ayrı ayrı irdelenmesi gereken özelliklerinden sadece 

bir kısmı…
509

 

Popüler kültür yarışmaları, popüler kültürün diğer öğeleri gibi çabuk üretilmekte 

ve pervasızca tüketilmektedir. Tüketim ve zenginliğin huzur getirebileceği düşüncesi 

nerdeyse her kesimden insanın ilgisini çekmekte aktörler sadece “genç”ler 

olmamaktadır. Ekranlarımızdan aylarca gitmeyen, sesini hâla kulaklarımızda işittiğimiz 

“Semra Hanım” bunun en belirgin örneğidir.   Hayatımıza, oğluyla birlikte katıldığı bir 

yarışma ile giren Semra Hanım’a zamanla bir ünlü sanatkâr gibi davranılmış onunla 

ilgili her şey reytingleri üst seviyelere çıkarmıştır.510
 Türkiye onu 2004 yılında oğlu Ata 

ile katıldığı “Gelinim Olur musun” adlı yarışma programında tanıdı.  Gazeteler her gün 

onunla ilgili haberlerle dolmuş, ekranlar ona kilitlenmişti. Oğlunun ölümünü dahi “şehit 

vermek”le nitelendiren Semra Hanım, bir popüler kültür “modeli” olarak uzun süren 

araştırmalara konu olabilecek bir vakıadır.
511

 

Sosyolog Nilüfer Narlı Milliyet’e verdiği röportajda Semra Hanım ve oğlu Ata ile 

ilgili belki de bu programlarda yarışan birçok kişi için geçerli olabilecek şu tespitlerde 

bulunmaktadır:
512
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Ata dar gelirli bir aileden geliyordu. Bu yarışma programıyla ismini duyurabildi ve bir 

anda üne kavuştu. Daha iyi iş bulabilecek, çok rahat para kazanabilecek sandı. Ata da bu 

şekilde ünlenen ve tükenen bir insan oldu. Türkiye'de hâlâ çok sayıda insan, fikirleri ya 

da olayları konuşmaktansa insanları konuşarak vaktini geçiriyor. Bu da, o konuşulan 

insanların bir anda "ne oldum" demesine neden oluyor. Ancak yine de kişilerin kendi 

sorumluluğu var. Ata tercihini yaptı. Bu aşamada annesi ve toplum tarafından 

yönlendirildi. Belki de kafası karıştı. Bence bir normsuzluk psikolojisine girdi diyebiliriz. 

Neyin doğru neyin yanlış olduğuna karar veremedi. 

Psikiyatrist Kerem Doksat ise bu açıklamaya şunu ekliyor:  

Bir yandan televizyonda bütün Türkiye sizi takip ediyor, bir yandan da şöhretle kendinize 

göre bir para kazanıyorsunuz. İnsanlar, daha önce hayal bile edemeyecekleri imkânlar 

görüyorlar. İnsanlar hem cahil, hem kimlik ve kendilik karmaşası yaşıyorlar. Temeli 

bozuk olan bir yere gökdelen dikerseniz en ufak bir sarsıntıda yıkılır. Bir nevi insan 

depremi bu… 

Muhafazakâr kesimin tepkisini çeken, Ben Evleniyorum, İkinci Bahar, Gelinim 

Olur musun gibi yarışmaların formatları birbirine benzemekte ve yarışmaya katılmak 

için hiçbir ön şart yok. Yarışmacılarda her hangi bir ön nitelik aranmamakta… Genelde 

yarışma evine giren bay ve bayanlar birbirilerine beğenip evlenecek ya da izleyiciden 

aldıkları puanlarla elecenecekler. Bu tür programlarda, toplumumuzca “kutsal” 

addedilen “evlilik” ve “aile” değerlerine yönelik ciddi çelişkiler içermekte, daha baştan 

evlenme usulüne ve bayan erkek ilişkilerine yönelik başkalaşmalar göze çarpmaktadır.  

Birbirileriyle günlerce el ele olanlar, aynı yatakta uzananlar, birbirlerine âşık olduklarını 

söyleyenler, başka bir bölümde “aşk”larını diskalifiye edip, yeni âşıklarıyla ele ele göz 

göze olabilmektedirler. Seyirciler bunu büyük bir iştiyakla seyrederken, bir yandan 

kabullerinin de değiştiğini hissedememektedirler.
513

 Diyanet İşleri Başkanlığının bu 

konudaki açıklamaları da dikkate değerdir:
514

 

Bize ait birçok değerin hiçe sayıldığı eş bulma programları aile yuvası anlayışımızın 

neresinde yer alacaktır? Yapay popüler kültür gayrimüslim erkeklerle evlenmeyi normal 
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görüyor. Yine evlilik dışı beraberlik olağan bir şey gibi sergileniyor. Evlilik bağını bir 

esaret zinciri gibi algılayan tutum ve yaklaşımlar 'aferin' alıyor. Dini - ahlaki endişe ve 

hassasiyetler bu tür yollarla aşınmalara maruz bırakılıyor. 

Yarışmalar ne yapıyor? İnsanlara ne kazandırıyor? Yarışmalar sonrasında mutlu 

ve refah seviyesi yüksek bir yaşam standardı yakalayanların sayısı oldukça az gibi 

görünmektedir. Çünkü hemen hepsinin herhangi bir suçtan yakalandığını, ailesiyle 

çevresiyle sorunları olduğunu maalesef gazetelerden, televizyondan sıkça duymaktayız. 

Bir fuhuş operasyonunda, yakalananlar, polisten kaçanlar, esrar partisinde 

görüntülenenler… Oysa bu insanları medya aktör yaptı ve yine medya magazin 

programlarının malzemesi haline getirdi. Günlerce hatta aylarca yarışmacıları 

seyrettiğimiz, sabah akşam onlarla oturup kalktığımız günler çok geçmişte sayılmaz ve 

biraz daha dikkatli de olunsa hâla aynı görüntüler ekranlarımıza yansıyabilmektedir. 

Eskiler kayboluyor yeniler geliyor ve izlenme oranları çoğaldıkça yeni yüzler ve yeni 

yarışmalar daha çok hayatımıza giriyor. Zaman Gazetesi de buna şöyle değiniyor:
515

 

Unuttuk dediğimiz ‘Popstar’ yarışmalarının iki yıllık aradan sonra yenisi geliyor. 

Yarışma, ilginç hayat hikâyeleri, dramları, gözyaşları, kavgaları ve bu kez yurtdışından 

getirilen sunucusuyla yeniden hayatımıza girmek için gün sayıyor. Yeniler ekran için 

ısınadursun, eskiler çoktan unutuldu bile. Selçuk Demirelli, sesi Müslüm Gürses’e 

benzediği için dikkat çekmiş ve haftalarca konuşulmuştu; şimdi ise hatırlayanı kalmadı. 

Cezaevi günleri ve dramlarıyla adından söz ettiren Adana’nın hırçın çocuğu Bayhan 

Gürhan’ın da şöhreti yakalaması ve düşüşü hızlı oldu. Aydan, Barış Kömürcüoğlu, 

Firdevs, Eser... Hepsi parlayıp söndü. Onlar gelip geçerken yerlerini yeni heveslilere 

bıraktılar. Şimdi de yeni adaylar, jüri karşısında marifetlerini sergilemek için günlerdir 

sıra bekliyor. 

Yarışmalar üzerine yazılan tüm yazılardan, söylenen her şeyden bu çalışmada 

bahsetmek mümkün değildir. Fakat şunu söylemek gerekir ki, bu yarışmalar sadece 

ülkemizde değil global ölçekte tartışılan, konuşulan ve yepyeni kavramlarla birlikte ele 

alınan bir konudur. Bu programlarda yeni bir kültür yaratılıyor; yeni bir iletişim dili, 

yeni kavramlar hayatımıza giriyor. Bir kısım aydınlarımız ve entelektüellerimiz 
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istemese de televizyonlarda henüz uzun bir geçmişi olmayan bu programlar bizi bir 

şekilde meşgul ediyor.  Ancak asıl üzerinde durulması gereken insanlarımızın neden bu 

denli yarışmalara rağbet ettiği ve bu programların neden çok seyredildiğidir. İşsizliğin 

zor olduğu bir ortamda son şans olarak yarışmalara başvuran insanlar kaybettiklerinde 

kendilerini hayat bağlarından iyice koparıyor ve sonuçlar intihara kadar varabiliyor. 

Ülkemizde bir televizyon şovu ile gerçek hayat arasında maalesef keskin bir ayrım 

yapılamıyor. Belki de asıl istenen budur ve başarılı olunmaktadır. Fakirlikle, 

eğitimsizlikle savaşan insanlar televizyonda gördüklerini gerçek hayattan ayırt 

edememekte haklıdırlar. Türkiye’de bu formattaki programlar muhtemelen hep başarılı 

olacak ve reytingleri hep yukarıda olacaktır. Ama gerek izleyici gerekse katılımcı olarak 

bu şovlara rağbet gösterenler araştırılmalı ve mevzu edilen karamsarlıklar varsa bertaraf 

edilmelidir.
516

 

a. Popstar veya “Herkes Onbeş Dakikalığına Meşhur Olacak”∗ 

Popstar yarışmaları toplumsal bir fenomen haline dönüştü. Hemen herkesin 

gündeminde, her konuşmanın bir bölümünde muhakkak “popstar”a dair bilgiler 

geçmekte. Kimisi tepkisini dile getirirken; çoğunluk ise yarışmayı kimin kazandığını, ne 

kadar ödül alacağını, jürinin fikirlerini, popstarın albümünün başarılı olup olmayacağı 

tartışmalarını konu edinmektedir. “Popstar” olgusu en entelektüel konuşmalardan, en 

yalın halk sohbetlerine kadar herkesin mevzusu olabilmekte; son akşamki yarışmayı 

seyredemeyenler ertesi gün yapılan konuşmalara yabancı kalmakta ve diğerlerinin 

bakışı ile kendisini “çok büyük bir şey kaçırmış” gibi hissetmektedir. Artık köşe 

yazarları da kendilerini bu yeni kültürden bahsetmek zorunda hissediyor, o konuda 

yazmayanlar toplumsal hayattan uzaklaşmakla suçlanıyorlar. Her biri bu fenomeni 

farklı açıdan değerlendiriyor ve onlar da bu sayede daha çok okunabiliyor.
517
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  Bu ifade Andy Warhol’e aittir. 1928-1987 yılları arasında yaşan Warhol, ABD’li ressam, film 

yapımcısı ve yayıncıdır. Pop Art akımının en önemli temsilcilerindendir. Çektiği filmlerle çeşitli 
ödüller almıştır. Geniş bilgi için bkz. Andy Warhol, http://en.wikipedia.org/wiki/Andy_Warhol, 

(03.05.2007). 
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Popstar programını yazan köşeciler üçe ayrılıyor. Direkt içinde yaşayanlar. Hemen 

ertesinde neler olup bittiğini anlatıyorlar. Misal Perihan Mağden. (…)Durumdan vaziyet 

çıkaranlar. Gidişata göre sosyolojik analizler yapıyorlar. Misal Emre Aköz. (…) 

Programın gündemi bu kadar işgal etmesi üzerine mecburen yazıyorlar. Misal Serdar 

Turgut.  

Günümüze damgasını vuran, toplumun büyük kesimini etkisi altına alan popstar 

ve diğer programlar her geçen gün artmaktadır. Medya yaptığı programları güzel bir 

kaba koyarak insanlara sunmakta ve bu kabın aldatıcı güzelliğine kananlar farkında 

olmadan kendilerini popüler kültürün kaçınılmaz dalgaları arasında bulmaktalar. Çünkü 

programların popüler olması ve sıradan insanlar için üretilmiş olması onları “popüler 

kültür” alanına dâhil etmektedir. Popstar, Biz Evleniyoruz, İkinci Bahar, Oryantal Star 

ve diğerleri ticari kaygıların en çok güdüldüğü programlar olarak ekranlardaki yerini 

almış ve geniş bir izleyici kitlesine sahip olarak başarılı oldukları gözlemlenmiştir. 

Artık reklâm gelirleri artmış, telefon şirketleri ve kanallar gönderilen smslerden 

istedikleri kârı elde edebilmişlerdir.  

Popstar Yarışmaları eğlence programları kapsamında ele alınabilir. Bu eğlence 

programları en çok izleyici toplayan program grubudur ve en popüler olan programlar 

“yarışma” formatında olanlardır.
518

 Bu programlarda ya yarışmacının bilgisi ya da belli 

sosyo-kültürel konumlara uyup uymadıkları kontrol edilir. Bu programlar kapitalist 

kabullerin belli yanlarından gelir ve bu ideolojiyi besler. Kapitalizmin “sahip olma” 

hırsını ve “rekabetçi bireyciliği”ni teşvik eder. Bu yarışmalarda en popüler cevapları 

veren, çoğunluğa uyan ve en çok popülist davrananlar kazanır; en az popüler olan ise 

kaybeder. İzleyicilerin oy kullanarak programa katılımlarını sağlamak aynı zamanda 

belli görüşleri kabul etmeyi teşvik etmektir. Bu da “sürüden ayrılanı kurt kapar” 

psikolojisiyle yakından ilintilidir.
519

 

“Türkiye ilk popstarını aramaya başladığında tarihler 2 Eylül 2003’ü gösteriyordu. 

Jürinin karşısına geçen yarışmacı adayları bir yandan seslerinin iyi olduğunu 
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göstermeye uğraşırken diğer yandan da yaşam hikâyeleri ile dikkatleri üzerlerine 

çekmeye çalıştı.”520
 Türkiye “popstar”ını bulmaya çalıştığı tarih itibarıyla 43 ülkede 

yayımlanan bu format, bizim topraklara uyarlandığında artık biz de geniş bir evrene 

atmış olduk.
521

 İnsanlar bundan sonra Bayhan’cılar, Abidinci’ler, Firdevs’çiler ve 

Aydancı’lar olarak ayrılmaya başladı. Öyle ki aileler dahi yarışmacılar yüzünden 

tartışmalara giriyorlardı.
522

 Eskilerin sağıcısı solcusu kalmamıştı. Bu duruma sevinmeli 

miydi, yoksa eski kutuplaşmaları aratan bir şey miydi, bu da henüz bilenemiyordu.  

Popstar yarışmalarının Türkiye’de ilk olarak yayınlandığı yıllardan bu yana her 

yarışmada özellikle ön plana çıkan birileri vardır. Bu öne çıkışlar daha çok geçmiş 

yaşantılar, çekilen ıstıraplar, ailelerinde karşılaştıkları problemler, çözülmeler ve 

darptan tecavüze kadar maruz kaldıkları fiziki şiddetledir. Belki de en ilginç olan, her 

yarışmacı çektiği onca ıstırabı anlatarak prim kazanacağını düşünmekte ve 

yaşadıklarının ajitasyonu ile oyları artırabileceğini zannetmektedir. Üstelik babasının 

ölümünden, annesinin çektiği işkenceden bahsettikten hemen sonra sahneye atılıp şarkı 

söylemesi veya dans etmesi de ayrıca değerlendirmeye muhtaçtır. 

Popstar yarışmalarının varlığını önemseyenler ve “olmamalıydı” diyenler bir 

şekilde hep karşı karşıya gelmiş; popüler kültür ile ilintili diğer pek çok konu gibi bu 

mevzu da“taraf” ve “taraf olmayan”ların hararetli tartışmalarına muhatap olmuştur. 

Taraf olanlar, popstar yarışmalarının aslında toplumun bir yansıması olduğunu ifade 

etmekle söze başlamışlardır. “Popstar biziz”; çünkü bu yarışmalar sayesinde toplumu 

kimlerle paylaştığımızı fark ettik. Toplum bireylerinin nelere ilgi duyduğunu, 

kendilerini ifade etme tarzlarını, hayatı kazanmak uğruna nelere katlanabileceklerini 

onlarla gördük. Toplumu oluşturan kültürel katmanları, alt-üst kültürü ya da popüler-

yüksek kültürü bu yarışmalarla konuşmaya başladık. Arabeskin toplumdaki aksini;
523

 

Yeşil Çam filmlerinden aşina olduğumuz “acıların çocuğu”nu yine bu yarışmalarda 

gördük. Bize “bu toplumun nasıl fertler”den oluştuğuna dair bilgiyi bu yarışmalar 

                                                
520

 
 
Rahime Sezgin, “Yağ Starım Bal Starım, Hayatı Kaymış Pop Starım”, Zaman Gazetesi, 16.04.2006. 

521
 
 
Ç. Begüm Soydemir, “'Popstar arıyorduk, 'jüristar' bulduk”, Radikal Gazetesi, 14.04.2007. 

522
 
 
Bkz. Hürriyet Gazetesi, “Popstar yarışması aileleri de böldü”, 02.12.2003. 

523
 
 
Köse, Üç Yusuf Bir İslam, s.86. 



 176 

anlattı. Hâsılı bu yarışmalar sosyo-psikolojik açıdan geniş çalışmalar, araştırmalar ciddi 

veri sağlayacak kadar önemliydi. 

Popüler kültür, sınırları kolaylıkla çizilebilecek ve hakkında çabucak hüküm verilebilecek 

bir kavram değil. Böyle olmadığı için de herkes bir tarafından tutup körün fili tarifi gibi, 

önce tanımlıyor sonra da övmek ya da yermek adına ahkâm kesiyor. Oysa karşı karşıya 

olduğumuz çok kompleks bir fenomen ve Pop-star yarışması bu karmaşık yapının hem 

yansıması hem de yansıtıcısı. Bir yanda hayallerimizi kurguluyor, diğer yanda 

kurgulanmış hayaller sunuyor, en önemlisi bunu gerçeklik duygusunu yitirmeden bizatihi 

hayatımıza ayna tutarak yapıyor.524 

Popstar yarışmalarındaki oyların sağlıklı yollarla gönderilip gönderilmediği de 

ayrıca tartışılmıştır. Yarışmalarda belli grupların belli yarışmacıları desteklediği, 

kimilerinin uygun olmayan vasıtalarla oy kullanması yarışmaların gerçekliğine gölge 

düşürmüştür. Örneğin en son yarışmalardan biri olan “popstar alaturka”da yarışmacılara 

destek için nerdeyse binlerce izleyicinin farklı illerde salonlara doldurulması ve 

belediye başkanlarının dahi destek için halka anons yaptırması bu açıdan dikkat 

çekicidir.
525

 Daha ilk popstar yarışmasının ilk bölümünde birinci olan Selçuk’un dahi 

oyları büyük tartışmalar oluşturmuş yarışmacılar birbirleri hakkında olumsuz 

düşüncelerini ifade etmeyi başlamışlardı. Yarışmacılardan biri o akşamdan sonra şunları 

söylemişti:526
 

Çevresi çok geniş bir arkadaşımız. Tarsus`ta hoparlörlerden “Selçuk’a oy verin” 

tarzında anonslar yapılıyormuş. Tarzı halkımızın çoğunluğuna hitap ettiği için daha 

sempatik geldi. Bu kadar oy alacak kadar müzikal farkı yoktu. Herkes o gece çok iyiydi. 

İnsanların yaşam hikâyeleri değil, müzikal hikâyelerinin ön plana çıkması gerekir. Sanki 

sadece o zor durumdaymış gibi bir durum var ortada. Bu yarışmadaki arkadaşların 

hiçbiri yatlardan katlardan gelmedi, çok lüks bir hayat sürmüyorlar. Türkiye’nin yaşam 

şartları belli… Herkesin durumu kötü... Ortada sanki duygu sömürüsü yapılıyormuş gibi 

geldi. 
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Bu tür eğlence programları neden seyredilmektedir. Başlıca psikolojik faydaları 

nelerdir? Kısaca izleyiciye zamanın nasıl geçtiğini fark ettirmeden onu gündelik 

sıkıntılarından kurtarması, uyandırdığı heyecan ve yarışmacının yerine kendisini 

koyarak, jüri karşısında sahnedeki tavrının hayalini kurmaktadır. Ayrıca yarışmacının 

jüri karşısındaki mahzun ve içe kapanık duyguları Türk insanın duygusallığından fayda 

görmekte; izleyicileri kendilerine bağlayarak onları desteklemelerini sağlamaktadır.
527

 

Bu yarışmalarda genelde erkek adayların başarılı çıkması da ayrıca 

değerlendirmeye muhtaçtır. Bunu hem kadınların televizyonu ya da özellikle bu tür 

programları daha çok seyretmelerine; hem de kadınlarda var olan “karizmatik, yakışıklı 

ve varlıklı erkek” ilgisine bağlayabiliriz. Kadınların, konser alanlarında da yorumcuya 

kimi zaman “benimle evlen” diye bağırması
528

 ya da aşırı hayranlık duygusuyla 

ağlamaları, bu görüşü destekleyebilir. Kadınlar, erkeklere oranla zıt cinslerine daha çok 

bağlıdırlar ve bu hayranlığı bir şekilde izhar ederler. Erkek yarışmacıları sürekli birinci 

olmasında bunun da etkisi muhtemeldir. 

Bu yarışmalarda özel olarak ele alınması gereken bir diğer husus ise juri üyeleri 

ve yarışmacılara karşı tavırlarıdır.
529

 Türkiye ilk popstarın ilk jürisi olarak Deniz Seki, 

Armağan Çağlayan, Ercan Saatçi ve Ahmet Tan’ı tanıdı. Jüri de popstarın 

popülerliğinden faydalanarak kendilerini “popülerleşmenin, şöhret olmanın” sıcak 

kollarına bıraktı. “Ünlü yaratma şovları amacına ulaştı ama başka kapıdan. Yarışmacılar 

boşuna debelenmesin, asıl starlar artık jüriden çıkıyor”.
530

 Yarışmacılar da oy verenler 

de onların dediklerini dikkate almak zorundaydılar.
531

 Aksi takdirde desteklenen 

yarışmacının oyları azalacak hatta diskalifiye olma tehlikesiyle baş başa kalacaklardı. 

Onlar o yarışmanın amirleriydi ve reytingi artıracak her şeyi yapabilirlerdi. İster kendi 

aralarında tartışır isterlerse yarışma dışından birilerine bir magazin programı edasıyla 
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sataşmalarda bulunabilirlerdi.
532

 “Yarışmacıların gönlü kırılmış, halk bu tavırları 

sevmezmiş” gibi düşüncelere hiç gerek yoktu. Üstelik yarışmacılar sadece yarışmacıydı 

ve halk da sadece dinleyiciydi. Müzikten, sahne davranışlarından, danstan, detoneden, 

sibemolden sadece onlar anlardı.  

Jürilik herkese bırakılmayacak kadar mühim bir işti. Armağan Çağlayan, Deniz 

Seki, Bülent Ersoy, Zerrin Özer vd. günlerce bu ülkenin gündemini belirliyorlardı. 

Onlar en güzel tekstil mağazalarından giyinir, en şık aksesuarları takınır ve en başarılı 

kuaförden saçlarını yaptırırlardı. Hoş halk gibi görünmek mecburiyetleri de yoktu zaten. 

Halk bir yana onlar bir yana. O koltukları boşuna işgal etmiyorlardı. Halkın o kadar 

pahalı giyinmeyeceği, o kadar lüks aksesuarlar takamayacağı herkesçe malumdu. Onlar 

halkın temsilcisi değil, bir öğretmen edasıyla oraya gelmişlerdi; yarışmacıları 

eğiteceklerdi. Gerekirse yarışmadan önce ne söyleyeceklerine karar verir, sözlerinin 

içeriğine göre de kostüm seçerlerdi.
533

 Milano’dan ya da Nişantaşı’ndan, hiç 

farketmezdi.
534

 Birine arabayla 30 dakika diğerine uçakla bir saatte gidilebilirdi. Hem 

İstanbul’un onca trafiğindense Paris’te giyinmeyi denemek daha az vakit alır ve daha az 

yorucu olurdu. Sonra en az yarışmacılar kadar onlar da bütün hünerlerini 

göstermeliydiler. Değil mi ki “halk için” oradaydılar. Bu bir bakıma jürinin de 

yarışmasıydı. Dolayısıyla onlar da halkın müzikal ve estetik bakışlarına hitap etmek 

zorundaydılar. Bu çerçevede Ömer Özgüner’in söyledikleri oldukça dikkat çekicidir:
535

  

Sahi ne oldu ya Pop Star yarışmaları birden jüri yarışmasına dönüverdi. ATV'nin Ercan 

Saatçi, Erol Köse ve Deniz Seki üçlüsü tahmin edileceği üzere sevimsiz. O yüzden de 
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izlenmiyor zaten. Doktor Erol Bey'in tıp diplomasından şüphe ediyor insan haliyle. Biri 

hem hipokrat yemini edip hem de milleti böyle öldürmeyi nasıl başarır? (…) Star'ın jürisi 

muhteşem. Birincisi diva Bülent Ersoy korkunç komik. En kızdığı, elindeki yelpazeyi 

Armağan Çağlayan'a fırlattığı anda bile komik. Osmanlıca, Arapça ve aklında kalan bazı 

kelimelerle kurduğu dil de komik. Öyle ciddi ciddi konuşurken, genç ve yakışıklı bir 

çocuğa, "ayol sen ne tatlısın" dediğinde de... Ya da genç bir kıza, "yavrum senin 

göğüslerin Allah'a bakmalı" tespiti de kendisine ait. Valla manasını bilmesem de, 

fevkalâdenin fevkinde olduğunu söylemeliyim. Armağan da bence tam formunda… Orta 

yaş üstü kadınların, sevgili Armağan'ı. Hem eski yarışmalardan tanıdık bir yüz hem de 

heyecanı bütün yarışmaya yaymayı başarıyor. Armağan'a bir artı da benden; yazmayı 

bıraktığı için... Bazıları gerçekten televizyon karakteri olarak kalmalı. Ama o yarışmanın 

Hadise'den de önemli hadisesi Yıldız Tilbe. Bir program boyunca, Bülent Ersoy'la 

Armağan Çağlayan birbirlerini öldürmek üzereyken sürekli kendi kendine şu iki cümleyi 

söyledi: "Burada yangın çıkacak, bir yanık kokusu var." O yarışmadan bir popstar çıkar 

mı belli olmaz ama jüri birinciliğini kesin Star'ın ekibi alır. 

Onların Türk insanın müzik kültürüne yeni şeyler kattığını da es geçmemek 

gerekir. Onlar sayesinde müzik dünyamıza yeni kavramlar girdi. Müzikten ve sanattan 

bahsederken hiç de alışık olmadığımız bir jargon kullanıyoruz artık. Orhan Gencebay 

ile Bülent Ersoy’un uzun uzun müzik biliminden, notalardan konuşmalarının ardından 

bizim onlardan bir şey öğrenmememiz zaten kabul edilesi değildi. Artık biz de 

birilerine, şarkı söylerken “detone oldun”, “pes girmeliydin, tiz çıkmamalıydın”, 

“meyanlarını daha başarılı çıkabilirsin” “lütfen sibemol veriniz”, “oktavın çok iyi ama 

nefesini kontrol etmesini bilmelisin” diyebiliyoruz. Jürinin dili kullanma biçiminin, 

Türkçe üzerinde negatif etkiye sahip olduğunu belirten uzmanlar olsa da 
536

 onlar 

sayesinde müzik dünyasıyla iç içe olduk ve artık popüler kültüre ait alandan daha 

rahtlıkla mevzu açabiliyoruz.    

Popüler kültürün belirgin motiflerinden olan yarışma programları bir meta 

görünümündedirler. Oluşturulması, yayınlanması, sürdürülmesinde bu “meta” 

özelliğiyle örtüşen pek çok öğe içermektedirler. Onlar tüketim kültürünün teşvik 

edildiği en önemli popüler kültür formlarından biridirler. Bu yarışmalarda “paraya sahip 
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olmak” en büyük değer olarak insanlarsa sunulmaktadır. “Maddî mallara tutkunun 

sürekli yayılması, insanları tüketim açısından tatminsiz bir hâle getirmektedir. Her 

zaman daha çoğunu tüketmeye yönelik bir eğilim oluşmaktadır. Daha çok tüketebilmek 

daha çok kazanmayı gerektirir. Bu yüzden yarışmacılar daha çok ödül kazanabilmek 

için kazandıkları ödülleri riske ederek yarışmaya devam etmektedirler.”
537

  

Tüketim kültürünün destekleyicisi konumundaki bu yarışmalar modern toplumsal 

yapı içerisinde kendisini üreten, dağıtan ve yayımlayan şirketlere kâr sağlarlar. “Bu 

şirketler egemen kurumsal yapıların bir parçasıdır.” Yarışmayı düzenleyen şirket veya 

medya kuruluşunun ideolojik ve fikir boyutunu unutmamak gerekir. Sınıf yapısına 

dayalı tipik bir eğlence programı olan popstar ve diğer yarışmalar beraberlerinde yeni 

bir kültür ve yeni yaşam tarzları getirirler. Taşradan gelen yarışmacıların hayatlarındaki 

ekonomik ve kültürel değişim bunun en belirgin açıklamasıdır. Üstelik bu yarışmalar 

toplumda serbest girişim ve eşit şans sonucu herkes için bir ödül imkânı olduğu 

görüşünü yaymakta; bu yönleriyle özellikle kırsal kesime, eşit şartların oluşmayacağını 

düşünen kitlelere umut aşılamaktadırlar.  

Herkesin ihtiyacı olan biraz bilgi, yetenek ve şanstır. Ancak anlatı bir karşıtlık üzerine 

kurulur. Herkes için fırsat eşittir. Ancak,  bilgi ve şans ödüllendirilir. Böylece, 

kaybedenler, sebebi toplumsal sistemde değil, kendilerinde ararlar. Bu sayede toplumsal 

sistemin temel özellikleri çalışan sınıflara, ‘doğru ve âdil’ gösterilerek egemen yapının 

meşrulaştırılması ve yeniden üretilmesi sağlanır.538 

Popstar yarışmaları birçok yönden detaylıca ele alınabilecek ve yarışmanın 

formatı, jürisi, sunucuları ve yarışmacıları açısından geniş araştırmalara konu olabilecek 

programlardır.  Bu tür programlar popüler programlardır ve reytingleri hep yükseklerde 

seyredecektir. O nedenle daha uzun süre bu yarışmalar ekranlarımızdan gidecek gibi 

değildir. Televizyonun bir eğlence görevi vardır ve bu yarışmalar bu görevin yerine 

getirilmesinde önemli etaplardan biridir. Dolayısıyla televizyon dünyasının “neden bu 
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yarışmalara çok yer veriliyor” sorusunun cevabı “televizyon” kavramının içinde 

gizilidir. Bu bağlamda, yarışmaların tümüyle yayından kaldırılmasını istemektense 

toplumsal ve bireysel faydaları olabilecek yeni formatların gelişimine katkıda bulunmak 

daha anlamlı olacaktır. 

b. Bir Yarışma Kişiliği Olarak Bayhan ve Diğerleri 

Televizyonun seyirlik dünyasını cazip hale getirmenin en önemli yollarından biri 

de televizyon ekranlarını ünlü kişiliklerle tıka basa doldurmak ya da önemli bir alt yapı 

ile sıradan olan bir simayı tanıdık hale getirmek, meşhur etmektir. Televizyon kendisi 

bizzat popüler kültür üretme aracı olduğu için bu durumda hiçbir sıkıntı yaşamaz. 

Kolayca meşhur edebilir ya da kolayca gündemden silebilir. Meşhur edilen bu 

kişilerden de beklenen çok şey yoktur aslında. Kimse onlardan memleket meselelerine 

dair önemli konuşmalar beklemez. Yaşadıkları her şey, acılar, sevinçler ve özel 

hayatları gündemde olsun yeter. Televizyonun seyirlik dünyası nerden bakılırsa bakılsın 

popüler yüzlerin ve isimlerin geçtiği bir ünlüler “resmi geçiti”dir.
539

 

Popstar yarışmalarıyla önceden bilmediğimiz tanımadığımız yeni isimler ve yeni 

yüzler dünyamıza girmeye başladı. Artık sokaktan olanlar da meşhur olabiliyorlardı; 

tüpçüler vardı mesela, hamallar, tarlada çalışanlar… 2003 yılında ilk popstar yarışması 

başladığında yarışmanın formatı ve izlenme oranı kadar; yarışmacıların hayatları 

aktarıldı, “acıların çocuğu” konuşmaları yapıldı, doğumlarından o ana kadar 

hayatlarının bütün detayları anlatıldı. Televizyonda onlar konuşuldu, magazin haberleri 

onlarla devam etti, en çok onlardan bahseden gazeteler ilgi gördü. Dergiler onların 

posterleriyle tirajlarını artırdı ve gün geldi akademik çalışmalara konu olacak kadar 

sosyal bir fenomen haline dönüştüler. Hepsinin bir hikâyesi vardı ve bu hikâyeler bir 

şekilde istenen ilgiyi çekti. “Bayhan ya da Firdevs gibi yarışmacılar, kendilerini 

sempatik gösteren hayat hikâyeleri anlatıp durmuşlardı. Öykülerinin ana fikri kabaca 

şöyleydi: “Önüme nice engeller çıkarıldı... Çok acılar çektim... Ama işte sonunda 

başardım.”540
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Yarışmacılardan biri vardı ki belki de geçmişindeki yaşam mücadelesi, çektiği 

dertleri, sıkıntıları ya da suçları dolayısı ile yarışmanın ilk gününden bu ana dek 

gündemde kaldı. Aslında onun bunca konuşulması ve yazılara konu olmasının nedeni 

yaşamının ve söyleminin diğer programlardaki ve popstar yarışmasındaki yarışmacılarla 

benzeşmesidir. Onun için yazılanlar, ona dair söylenenler veya onun mimikleri, jestleri 

ve dahi replikleri diğer yarışmacılarda da benzer şekillerde görünmekteydi. Ondan 

konuşmak onu yazmak aslında onun şahsında diğer yarışmacılar hakkında da 

konuşabilmekti. 

Bir yarışmacı ki haftalarca Türkiye’nin en önde gelen tartışma konuları arasına 

girebilmiş, bu popülerliğini yarışma sonrasında da devam ettirmiştir. Yarışma 

esnasındaki enteresan tavırları, ilginç bakışları ve hayat hikâyesi ile hep ilgi gördü. Öyle 

bir ilgi ki, yarışma sürecinde, başbakan ve ailesi dahi “Bayhan’a oy gönderiyoruz” 

deyip
541

 onun ne kadar ulusal bir kişilik olduğuna işaret etmişlerdi. Gerek sevenleri, 

gerekse nefret edenleri ile yarışmanın “aralarda sıkışmış” figürüydü. “Allah vergisi bir 

Hint gırtlağı ile şarkıyı yayıp sonra zar zor toparlayan Bayhan” daha sonraları “hayatı 

da yayıp zor toparlayan” bir kişilik ortaya koydu.
542

 Kimisi ona “katil” dedi ve 

“yarışmaması gerektiğini, katillere ilgi gösterilmesinin sakıncalı olduğunu” dile getirdi; 

kimisi ise onun katil de olsa topluma kazandırılması gerektiğini, son şansının bu 

olduğunu söyledi.  

Tartışmalar öyle büyüdü ki jüri üyeleri dahi onun için ikiye bölündü ve biri 

yarışmayı terk etti. “Katillerin yarışamayacağını” belirterek jüriden ayrılan Deniz Seki 

bir anlamda kendisinin içinde bulunduğu bu yarışmaları da eleştirerek “her önüne gelen 

kendi çıkarlarına göre sanatçı değerlendirmesi yapıyor. Kötü şarkı söyleyen ve geçmişte 

yaşadığı bazı olaylarla star olmak isteyen gençlerimizi, doğru kararlara yöneltmemek 

onlara en büyük kötülüğü yapmaktır. Bayhan da bu gençlerden bir tanesi, kötü şarkı 

söylerken, ona nasıl destek olabilirdim ki” demişti.543
 Ama Bayhan eleştirildikçe oy 

verenleri arttı ve Türk toplumu yine duygusallığının cazibesine yenildi. 
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Bir kere 'Arabesk-Hint' tarzı şarkı söyleyişi yarışmanın mantığına uygun değil. Türkiye'de 

genel kabul görmüş, Ajda-Tarkan tipi, alafranga 'pop müzik' anlayışının dışında. Ancak, 

daha da önemlisi, Bayhan'ın geçmişi, sosyal statüsü ve imajı o kesimleri rahatsız ediyor. 

Hangi kesimi? Kentli, Batıcı, kendini 'çağdaş', 'modern', hatta 'laik' filan diye 

tanımlayanlar... Deniz Seki işte bu grupların temsilcisi oldu. Onların görüş ve 

duygularını dile getirdi. Ne var ki baltayı taşa vurduğu ertesi gece ortaya çıktı. Oy veren 

kitleler, adeta Deniz Seki'ye inat, Bayhan'ı birinci seçtiler. Hiç de şaşırtıcı bir durum 

değil! Bayhan'ın o programa uymadığını herkes biliyor. Tam da bu yüzden Bayhan hiç 

birinci gelemedi. Serkül ve Barış desteklendi. Ama ne zaman ki Deniz Seki'nin 

bayraktarlığında Bayhan eleştirildi... Birden oy verenler ona sahip çıktı.544 

Onun baygın duruşu kimileri tarafından bir türlü “işi kotarma, reyting yapma 

umudu” olarak nitelendirildi. Varoş kesimin “Bayhan Baba”sı oldu diğer babalar gibi. 

Psikologlar ve sosyologların araştırma konusu olmayı hak etti. İlk kazandığı parayla 

estetik de yaptırsa diğer ünlülerin yanında kendine yer bulamadı. Yaptığı albüm 

satmadı. İlk albümünün ismi “Cezayir menekşesi” idi ancak “Cezayir’de açmayan 

menekşeler ona da gülmedi.”
545

 Bir kere sabıkası vardı ve o sabıkasına mahkûm 

kalacaktı. Pembe hayalleri diğer yarışmacılar gibi belki de beklemediği derecede erken 

karardı. Bayhan da “Ata”lar, “Abidin”ler, “Firdevs”ler gibi “sabun köpüğü” şöhretin 

“köpüğünde” kayboldu.
546

 

Biz en çok Bayhan’ı, en çok Ata’yı en çok Selçuk’u tanıdık belki. Ama ilk 

popstardan bugüne bu yarışmanın birçok versiyonu düzenlendi ve ekranlarımızda tam 

anlamıyla bir “yarışmacı resmigeçidi” yapıldı. Yaşadığı karışık geçmişten ötürü önce 
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Bayhan’la ilgili haberleri okuduk günlerce. Sonra tarlada çalışan Selçuk’u tanıdık.
547

 

Milliyetçilik, hoşgörü ve Türk insanının duygusallığı tartışmalarıyla Elana’yı konuştuk. 

Onunla yarışmalarımız ve yarışmacılar artık uluslararası boyuttaydı. Bu durum diğer 

ülkelerdeki yarışmalarda da rastlanan belki de programın ün alanının genişletilme 

çabasından kaynaklanan bir durumdu. Ardından Firdevs’in pavyonlarda şarkı 

söylediğini duyduk. Barış vardı mesela “sessiz gemi”yi çok iyi okumuştu. Aydan vardı 

Sezen Aksu sesliydi. Özürlü oluşuyla izleyicilerin oylarını alan hatta bir ara birinci olan 

fakat elenmekten kurtulamayan Serkül vardı.
548

 Haftalarca hatta aylarca ekranımızdan 

gitmeyen en sonunda zorla ekrandan ayrılmak zorunda kalan Tülin ve Caner vardı.
549

 

Yani Ajda Pekkan şarkısıyla söyleyecek olursak “kimler geldi kimler geçti” ama 

“hiçbiri diğerlerinin yerini alamadı”.  

Popstar, BBG ve diğer yarışma şekilleri daha önce de belirtildiği gibi genel 

özellikleri itibariyle Batı’dan alınmış ancak bizim ülkemizdeki uygulamaları, diğer 

programlara oranla reytingi daha çok olsa da, özellikle yarışmacılar açısından yeterince 

başarılı olamamıştır. Bunda kuşkusuz ülkeler arası kültür faklılıklarının rolü büyüktür. 

Batı’da televizyon dünyasına olan ilgi bizimkine oranla daha eskilere dayanmakta ve 

kameralar karşısındaki kişiliklerin halkın değerleriyle çatışma olasılığı daha azdır. 

Elbette, yarışmacıların müzik ve sanat dünyasındaki kabiliyetleri de başarı ya da 

başarısızlık için önemli bir sebeptir. Ancak kültürel değerler de, sanat ve sanatçıya bakış 

açısında etkilidirler. Batı’da yapılan yarışmalarda, yarışmacıların yarışma sonrasındaki 

başarıları ve ülkemizdeki yarışmacıların daha çok geri planda kalmaları bu çerçevede 

ele alınabilir. Sabah gazetesindeki şu haber bu ilişkiye vurgu yapmaktadır:
550

 

Milyonlarca gencin ünlü bir ‘star’ olmak için katıldığı şarkı yarışmaları dünyada 

amacına ulaşırken, bizde hayal kırıklığı oldu! 2004'te ‘American Idol’ yarışmasını 

kazanan Jennifer Hudson’ın albümü milyonlar sattı; 2007'de başrolünü Beyonce’la 

paylaştığı ‘Dreamgirls’ filmiyle hem Oscar hem de Altın Küre ödüllerini kazandı. 
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2002’de İngiliz ‘Pop Idol’ galibi olan Will Young ise single’ıyla satış rekorları kırdı; Brit 

Awards kazandı. Bizim ‘Popstar’larımız ise kaybolup gittiler! 2003'teki ilk ‘Popstar’ 

yarışmasının galibi Abidin'in albümü tutmadı! Memleketi Adana'ya dönen Abidin, 

ailesinin yanında ve işsiz! Yarışmanın ikincisi Firdevs de pavyonlarda geceliği 50 YTL'ye 

sahneye çıkarken artık o işi bile bulamıyor. Bir başka star adayı Bayhan ise son olarak 

polisle bir çatışmaya girmişti. 

Yarışmacıların isminden çok, onların yarışmalara ilgi göstermelerinin sebebi ya 

da genel olarak neden bu yarışmalara bunca rağbet gösterildiği asıl irdelenmesi 

gerekendir. Gençler neden artık farklı şeylere yöneliyordu. Önceleri dev–genç sonra 

‘sevgenç’ olan gençlik profili 2000’li yıllarda ne olmuştu da bengenç (paracı ve egoist) 

olmaya başladı.
551

 Popstar yarışmasının sadece İzmir elemelerine dört bin kişinin 

katılması
552

 gençliğin değerlerinin de değiştiğinin göstergesiydi. Yarışmaya 

katılanlardan bir kısmı yalnızlığından şikâyet ederek, arkadaşları evlenince yapacak bir 

şey kalmadığını ve yarışmanın ödüllerinin kendisini cezp ettiğini söylemiştir. Bir diğeri 

evlenme yarışmasına katılmasının sebebinin “artık evlen” uyarılarından bıkkınlığı 

olduğunu söylemiştir ve üniversite mezunu olmanın da bir fayda getirmediğini sözlerine 

eklemiştir. Başka bir yarışmacı da çocukluğundan beri insanların onu tanımasını, 

sevmesini beğenmesini istediğini belirterek magazin programlarını seyrederken “ben de 

onlardan biri olabilir miyim” diye hayal ettiğini ifade etmiştir. Şimdi insanların onu 

tanıdığını ondan imza istediklerini bunun da kendisini çok sevindirdiğini eklemiştir.553
 

Farika Teymur Artır bu konuda şunları aktarmaktadır:
554

 

Popstar, Türkstar, Akademi Türkiye... Neden binlerce insan rağbet ediyor? İnsanların 

akın ettiği yarışmalarda tek beklenti kabiliyetin keşfedilmesi değil. Şöhret, lüks yaşam, 

kolay yoldan para kazanmak amaçların başında geliyor. Ne kadar olayın dışında 

kalmaya çalışsak da bu, geçici bir ilgidir, reklam faaliyetinin sonucu toplumun küçük bir 

kesimi ilgileniyordur diye düşünsek de zamanla ‘star seçme’ yarışmalarının geçici 
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olmadığını gördük. Gençleri bu yarışmalara sevk eden nedenlerden biri çok ve kolay 

para kazanma ve lüks hayat yaşama isteği olduğuna göre onlara kolay yoldan değil alın 

teriyle, bileğinin hakkıyla ve insanlara faydalı olacak şekilde kazanılan paranın daha 

kıymetli olduğu etkili bir şekilde anlatılabilmelidir ki; bu da ancak başta aile olmak üzere 

yetişkinlerin ilgisi, gencin uygun arkadaş ortamı bulmasına yardımcı olması ve iyi model 

olmasıyla mümkündür. Diğer bir neden de binlerin, yüz binlerin büyük çabalarla 

ulaşabildikleri bir yere daha hızlı, daha çabuk ulaşmak ve şöhret olma isteğidir. Halbuki 

bazı ailelerin ve gençlerin göz ardı ettikleri bir gerçek şudur: Bu, çok hızlı bir şekilde 

elde edilen şöhret o kadar hızlı bir şekilde tükenecek ve medya yeni yüzler bulmak 

arayışını hep sürdürecektir. 

 “Türkiye Popstar’ını Arıyor” sloganıyla başlayan yarışma programları günümüze 

kadar varlıklarını sürdürmüştür ve hala en çok izlenen programlar arasındadır. İlk 

zamanlarda büyük tartışmalara yol açtıysa da zamanla diğer yarışma programları gibi 

onlar da “toplumsal bir realite” gibi algılanmaya başladı. Önceleri daha çok eğitim 

düzeyleri düşük olan gençler tarafından rağbet edilen yarışmalara daha sonra üniversite 

mezunlarının da başvurması yarışmalarla ilgili düşüncelerin değiştiğinin bir örneğidir. 

Çünkü artık eğitimin bu ülkede bir getirisi olmadığına inananlar vardı. Yarışmaya 

başvuran adaylardan birinin velisi bu gerçekliği “kızımın sonuna kadar arkasındayım. 

Bu ülkede okumakla bir şey kazanılamayacağını herkes biliyor” ifadesiyle 

dillendiriyordu.
555

  Artık eğitimli eğitimsiz, yaşlı genç, evli bekâr herkes bu yarışmalara 

başvurmaya başladı ve hepsi bir bir jüri karşısında kimi zaman karşı karşıya kaldıkları 

rencide edici muameleyi dikkate alamadan hünerlerini gösteriyorlardı. 

Çoğu kere alanlarıyla ilgili ciddi bir altyapıya sahip olmayan bu insanların, başarıya 

ulaşma yolunda jüri masasındakileri hiç de hak etmedikleri iltifatlara boğdukları oluyor. 

Uğradıkları aşağılanmalara boyun eğiyorlar. Bu tür programlarda, izleyicilerden ve 

jüriden oy alabilmek için sergilenen tavırlar, yarışmacılar arası rekabet ortamının 

oluşturduğu bencil ve kavgacı ruh hali hâkim oluyor. Bu insanların yarışma süresince 
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yaşadığı psikolojik ortamın onlar üzerinde ne ölçüde tahribat yaptığını görebilmek için 

bir psikolog olmak gerekmiyor.556  

Popüler kültür medyadan aldığı büyük destekle kitleleri etkilemeye devam 

etmektedir. “Önce kitap ve gazete, sonra radyo, daha sonra sinema, derken televizyon 

ve nihayet bilgisayar, artık tüm davranışlarımızı etkileyen, zihnimize ve yüreğimize 

egemen olan, düşüncelerimizi değiştiren,” sosyal ve kültürel değerlerimizin 

dönüşmesine neden olan bir yapıya büründü. Artık yemekten giyime, çalışma 

yaşamından eğlenceye kadar hayatın her alanında tutum ve davranışlarımızı popüler 

kültür ve onun aktörleri belirlemeye başladı.
557

 Popstar ve diğer yarışmalar da yine bu 

etkileşimle yeni bir değerler sitemi oluşturmaya başladı. Yarışmalar bir yandan 

toplumun iç içe olduğu sosyal sorunları ortaya çıkarmasıyla önemsenirken bir yandan 

bu sorunları derinleştirmekle suçlandı. Gazetelerin ilk sayfalarında manşetten verilen ve 

gündemi meşgul etmeye devam eden yarışmalar
558

 daha uzun süre bizimle kalacak, yeni 

Bayhan’lar, Selçuk’lar ve Firdevs’ler karşımıza çıkaracaktır. 

E. REKLÂMLAR 

“Kirlenmek Güzeldir” 

Televizyon, radyo, dergi, gazete, internet… Hayatımızın vazgeçilmezleri arasına 

giren temel unsurlardan olmuşlardır. Her gün milyonlarca insan hayatının önemli bir 

bölümünü bu kitle iletişim araçları ile uğraşarak geçirmektedir. Şüphesiz, insan 

hayatında büyük rolü olan bu öğelerden en önemlisi televizyondur. “Sihirli kutu” olma 
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özelliğini taşıyan televizyon aracılığıyla her gün milyonlarca insanın davranışlarında, 

bakış açısında, hayat zevklerinde büyük değişiklikler olmaktadır. Özellikle reklamlar 

vasıtasıyla uyarılan insanlar bir tüketim kültürü ya da popüler kültür propagandasına 

maruz kalmakatadır. Nereye dönsek bize ürünlerini satnak isteyenlerle ya da herhangi 

bir şey için iknaya çabalayanlarla karşılaşmaktayız. Çoğu zaman bu ikna çabaları bir 

anlam karmaşası içinde bize sunulmaktadır.
559

 

Belli bir yaşam tarzının empoze edilmesinde ve modellerin oluşumunda en etkili 

yollardan birisi de “reklam”lardır. Reklamlarla oluşan “kültürel biçim”, başta çocuklar 

olmak üzere,
560

 her yaştaki insanı etkileyebilmekte; onlara “etkin gücün” davranış 

modellerini sunabilmektedir. Reklamlarla oluşturulan “kültür”ün bir tür “opportinist” 

yani “fırsatçı” bir kültür olduğuna dair gözlemler yapılabilmektedir. Çünkü reklâmlar; 

belirli bir vakitte üretilen belirli bir ürünün çeşitli yollarla müşteriye takdim edilmesi ve 

bu ürünün etrafında yeni bir kültürün oluşturulmasıdır. Bu bağlamda reklâmları da 

popüler kültür programları arasında zikretmek ve etkilerini bu bağlamda incelemek 

yanlış olmayacaktır.  

Terimsel olarak da reklâmın tanımlarına bakıldığında,  aslında bir tür “popüler 

kültür” ve “tüketim kültürü” öğesi olduğu açıkça gözlemlenebilecektir. Reklâm, 

Fransızca kökenli (reclama) bir kelime olup,
561

 insanların önerilen davranış biçimlerini 

benimsemelerini sağlamak ve belli bir unsura olan rağbeti artırmak, desteklemek için, 

tekrarlanan iletilerin kitle iletişim araçlarından satın alınan süre ya da yer aracılığıyla 

sunulmasıdır.
562

 Bununla bağlantılı olarak reklâm yapmak ise, bir mal ya da hizmete 

ilişkin bir iletiyi (mesaj) sözlü ya da görüntülü olarak alıcılara sunmaktır. Reklâm
563

 iş 

dünyasının en önemli aktivitelerinden biri olup, aynı zamanda çok önemli sosyal 
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fenomenlerden biri olarak karşımızda durmaktadır. Kimi yazarlara göre üreticiden 

tüketiciye uzanan en kısa yol olarak tarif edilmiş; bu üretim ve tüketim sadece “ürün” 

değil aynı zamanda belirli fikirlerin sunumu olarak da anlaşılmıştır. Bu nedenle 

reklâmlar kimi zaman saygı duyulmayan, iyi gözle bakılmayan,“şeytanca iş” olarak 

nitelendirilmiş; “dürüst olmayan ve kaba yöntemlerle ikna ve istismar edici” gibi bir 

yan anlamda da kullanılarak;
564

 halk arasında “davulcu” ile “reklâmcı” aynı ifade tarzı 

ile dillendirilerek, reklâmların kötü imajı hep yinelenmiştir.565
 

Bilgilendirmenin ve satın al(dır)manın önemli yollarından biri olan reklâmın 

amacı, belirli hedef kitleye belirli bir zaman dilimi içinde gerçekleştirilmesi istenen çok 

özel bir davranışı benimsetmek ve o yönde eyleme geçirmektir.
566

 Genel amaç ise ürünü 

satmak değil, ürünü satmaya yönelik iletişimi kolaylaştırmaktır. Reklâmcılık 

eğlendirme, eğitim gibi amaçlarla da kullanılmıştır. Reklâm verenler aynı zamanda belli 

düşüncelerin izleyicilere ulaşması, öğretilmesi için reklâmlarını yaptırmak isterler.
567

 

Bu nedenle reklâmların “kültür aktarıcıları” olarak da ele almak mümkündür. Reklâmlar 

tüketiciye herhangi bir ürünü seçme olanağı sağlamakta ve onlara daha iyi bir yaşamın 

şartlarını sunmaktadır. Bu yönüyle reklâm tüketici toplumun yarattığı bir kültürdür.
568

 

“Reklâm” denildiğinde ilk akla gelen; aslında, cicili bicili, renkli, olumlu, sürekli 

neşeli ve ambalajlanmış hayat görüntüleridir.  Reklâmların zarar verici, şiddet içeren, 

aşırı tüketime yönlendiren unsurlarıyla bireysel ve sosyo-kültürel yapıda olumsuz 

değişiklik yapacağı ilk etapta belki de akla gelebilecek hususlardan değildir. İzleyicinin 

reklâma karşı mesafesi de bunun ipuçlarını verir. Ancak tüketici reklâma bakış açısında 

çoğu zaman alaycı bir tavır içine girse de onun tüketim alışkanlıklarının reklâmlar 

tarafından belirlendiği ve “etkilenmeme iddiasında” hiç de o kadar başarılı olmadığı 
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gözlemlenmektedir.
569

 Özellikle “kadın” meselesi çerçevesinde ele alındığında, kadının 

reklâmların temel ve vazgeçilmez “kahraman” olarak sunulduğu ve yüceltildildiği 

düşünülebilir. Ancak dikkatle incelendiğinde televizyonda sunulan bu anlık görsel 

pazarlama aracının hiç de o kadar masum olmadığı görülmektedir.
570

 

Küresel sermayenin ürettiği her şeyi almamız için bizimle savaşan televizyon; 

reklâmlar aracılığı ile ürünler hakkında olması gerekenden fazlasını zihnimize iletmeye 

çalışarak adeta bize baskı uygulamaktadır. Reklâmcılık ve pazarlama şirketlerinin 

ürünlerini satın alması için izleyicilere sunduğu senaryolar; televizyonlarda, gazetelerde 

ve internet ortamında insanın görsel ve duyusal algılayışını rahatsız edecek boyutlara 

ulaşmıştır.571
 Nokia telefon reklâmlarında “telefonunuzla birlikte kendinizi de 

güncelleyin” ifadesi, sadece alışverişe değil, düşünsel ve yaşamsal değişikliklere de 

işaret eder. 

Kişinin kanaat, inanç, din ve davranışları ile “satın alma” hareketleri arasında 

önemli bir bağ vardır. Kanaat ve davranışlar insanların inançları ile uyumludur. Ancak 

diğer pek çok husus gibi, medyanın özellikle reklâmların propagandasıyla karşılaşan 

bireyin inanç ve davranışları satın alma hareketindeki hızla doğru orantılı olarak 

değişebilir. Toplumsal ve bireysel etkisi anlamında reklâmlar, aynı zamanda soysal 

psikolojinin de ilgi alanına girer.
572

 Bu bağlamda, reklâmlar çeşitli sosyal projeler için 

de kullanılabilir. Bu projeler, toplumu, reklâmı veren kuruluşun “iyi olanı”na 

yönlendirmek olarak da çeşitli şekillerde ortaya çıkar. Bunlardan bazıları; temizlik, 

kültürel aktivitelerin duyurusu, barışa dair reklâmlar vb. gibi sıralanabilir. Bu tür 

reklâmlarda temel amaç, ürünün ya da hizmetin satın alınmasını sağlamak yerine belli 

bir düşüncenin pazarlanması ya da duyurulmasıdır. Bu tür açıklamalardan da 

anlaşılacağı üzere reklâmlar sadece belli bir ürünün piyasadaki değerini artırmak için 

değil aynı zamanda topluma belirli davranış kalıpları sunmak içinde kullanılabilir.  
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Reklâmlar insanlar için kimi zaman bir sığınak görevi üstlenmektedir. İnsanları 

dertlerinden, günlük koşuşturmacalardan kurtararak onları sınırsız bir imgelem 

dünyasının içine sokar. Çünkü reklâmlardaki insanlar dışarıdakilerden farklıdırlar. 

Onlar başarmışlardır, mutlu görünmektedirler, zengindirler, yakışıklı ve güzeldirler. Bu 

yönleriyle hep özenilen olmuşlardır. Bu nedenle reklâmlar insanlara bütün bu 

güzelliklere ulaşmak için kısa ve kolay bir formül sunar. İdeallerin iletişimi ve realize 

edilmiş hali olan reklâmlar nasıl olmak istediğimiz ve neye sahip olmak istediğimizi 

bizlere sunar.
573

 

Reklâmların her ne kadar hayal ürünü ve kimi zaman yanlış olduğunu bilsek de, 

reklâmlarda kullanılan ve onu seyretmekten ve dinlemekten kendimizi 

alıkoyamadığımız “rüya dilini” tanıyor ve bu dilden çoğu zaman zevk alabiliyoruz.
574

 

Bulunduğumuz sıkıcı ve bazen bizi bunaltan ortamdan kendimizi reklâm dünyasının 

büyülü havası ile kurtarmaya çalışıyoruz. Sıcak bir yaz gününde, reklâmdaki kişinin 

soğuk bir içecek içtiğini gördüğümüzde biz de bir anda kendimizi serinlemiş 

hissediyoruz. Böylelikle her reklâm izleyicisini başka bir hayale, dolayısıyla tüketim 

olgusuna çekmeye çalışmaktadır. 

Reklâmların toplum ve birey üzerindeki etkilerini araştıran toplum bilimcilerin, 

psikolog ve ekonomistlerin özellikle vurguladığı husus, reklâmların olumsuz 

etkileridir.
575

 Bu araştırmacıların iddialarına göre, reklâmlar günlük hayattaki 

enstantaneleri kullanarak insanların alışkanlıkları, inançları ve prensipleri üzerinde etki 

yapma gücüne sahiptir. Lüks otomobil ve evler, turistik tesisler, havuz, deniz ve yatlar 

birçok insanın hayallerini süslemektedir. Birbirinden güzel mankenler, vurucu spotlar 

eşliğinde sunulan ilginç görüntüler insanların ihtiyaçlarını gidermese de düşlerini bir 

anlamda tatmin etmektedir. Reklâmların asıl işlevi, hedef kitleyi bir şekilde tüketime 

yönlendirmektir. Bunun en etkileyici ve en kestirme yolu insanların hayallerine 
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ulaşabilmek, bu düşlere yönelik mesajlar iletebilmektir. Bunun için reklâmlar bireylerin 

duygularına hitap ederek, onlara sürekli, daha yeni, daha mutlu, daha renkli bir hayat 

vaat etmektedirler. Ürünlerin özellikle “yeni”liği üzerinde durularak, “yenilik” sıfatı 

fetişize edilir ve bu ürünlerin kullanıcısının çağdaş ve modern bir insan olacağı sürekli 

telkin edilir.
576

 

Reklâmların popüler kültüre olan katkısı da yine bu düşünceler çerçevesinde 

açıklanabilir. Reklâmlar insanın, kalıplaşmış tutum ve davranışları üzerinde önemli 

etkiye sahiptir. Tüketim talebini canlı ve üst düzeyde tutabilmek için bireyin davranış 

kalıplarını değiştirmek zorunluluğu vardır. Reklâmlarla birey yeni ürünleri kullanmaya 

zorlanır ve dolayısıyla kişinin anlayış ve davranışlarında istenen değişiklikler 

sağlanabilir. Örneğin bir margarin reklâmındaki “siz hâla annenizin margarinini mi 

kullanıyorsunuz”
∗

 spotu gelenekselleşmiş davranışları (âted) değiştirmeye yönelik ve 

aynı zamanda modanın takip edilmesi gerekliliğini telkin eden bir reklâm metnidir. 

Reklâmlarda kullanılan birçok öğenin toplumun değerlerine karşı bir tehdit 

olduğu hep tartışılagelmiştir. Kimi araştırmacılar, reklâmların toplumun değerlerine 

karşı bir tehdit olamayacağını, kültürel gelişimi sekteye uğratmayacağını; bu tür 

eleştirilerin çoğunu destekleyici kanıtların zayıf olduğunu belirtirler. Örneğin, bazı 

ampirik kanıtlar irdelendiğinde, toplumun değişmesinde etkili olanın reklamlar değil; 

ortaya çıkan yeni ürünlerin bizzat kendileri olduğu görülmektedir.
577

 Kimileri ise, 

reklâmlarda kullanılan, şiddet, cinsellik,
578

 argo ifadeler gibi motiflerin medyanın diğer 

etkileri ile birlikte toplumun gelişimi ve eğitimi üzerinde negatif etki oluşturduğunu, 

özellikle ilgili ilgisiz her ürünün “cinsel bir objeyle” sunulmasının başta çocuklar olmak 
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üzere ahlaki değerlerin yozlaştırdığını savunmuştur. Bu nedenle Amerika’da her 

reklâmın hemen ardından çocuklardaki etkisi ölçülerek zararları araştırılmıştır.579
 

Reklâmlar birçok yetişkin ve çocuğu küçümsenmeyecek derecede etkilemekte
580

 

ve insanlar şişirilmiş ve abartılmış reklâmlarla kandırılmaktadır. Aslında reklâmları 

seyretmemizin altında yatan temel sebep bizim o malları bir şekilde istememizdir.
581

  

İnsanların ihtiyaç hissettikleri şeyi istemeleri ve onunla ilgili anlatımları dinlemeleri ve 

görüntüleri görmeleri doğaldır. Ama doğal olmayan, reklâmcıların bu tür ihtiyaçları 

suiistimal ederek psiko-sosyal unsurları da içeren birtakım metotlarla izleyicileri ikna 

etmeye çalışmaları ya da ikna için etik olmasa da bazı kuralları hiçe saymalarıdır. 

Reklâmlar insanların birbirleriyle olan ilişkilerinin yanı sıra kendi düşüncelerini 

de etkiliyor. Farkında olmadan kendimize ve çevremize karşı tepkisiz hale geliyoruz. 

Belli belirsiz görsel-işitsel veri geçişleri ile kendimizi sanal enerji koridorlarında 

buluyoruz.
582

 Yabancılaşıyor, yalnızlaşıyoruz. Önce kendimize; sonra ailemize, 

mahallemize, arkadaşlarımıza uzak kalıyoruz. Hayatı, “beyaz cam”ın bize sunduğu 

kadar algılayabiliyor; çevremizi ancak onunla değerlendirebiliyoruz. Bellek 

faaliyetlerimizi neredeyse tümüyle televizyondaki reklâmlara, “etkin gücün” 

sunucularına teslim etmiş oluyoruz. 

Reklâmcıların hedef kitlelerini seçmeleri, spotlarını ve görüntüleri belirlemeleri 

psiko-sosyal desteğe muhtaçtır. Aslında bu hususu diğer bütün medya unsurları için 

geçerlidir. Belki de medya gerekli uzmanlardan yeterli desteği alarak hareket etse 

yıkımların, yozlaşmaların boyutu bu denli büyük olmayacak. Örneğin bir çocuk 

“kirlenmek güzeldir”
583

 gibi bir reklâm spotundan ne anlar? Bu slogan niçin vardır; 
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Çocukların bir türlü “barometre” olarak kullanılması için bkz. Benjamin Radford, Medya Nasıl 
Yanıltıyor: Basının Aktivistlerin ve Reklamcıların Yanlış Yönlendirmesi,  İstanbul : Güncel 

Yayıncılık, 2004, s.199. 
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Omo Reklâmı sloganıdır. Bu reklamın açıklamasında şöyle denmektedir. “Omo, başlattığı ‘Kirlenmek 

Güzeldir’ kampanyasıyla, günlük yaşamın ayrılmaz parçası olan kir ve kirlenme olgularına farklı bir 
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çevresel değerlendirmeler bu slogana ne türlü anlamlar katabilir? Çocuk bu reklâm 

sonrasında ne gibi davranışlar sergileyecektir? Gidip “omo” mu alacak; yoksa annesini 

üzüp “anne neden kızıyorsun üstümü kirlettim diye; bak reklâm ‘kirlenmek güzeldir’ 

diyor” mu diyecek? 

Reklâmlar insanın bilinçaltına yönelik mesajlar vermekte, özellikle küçük 

yaştakilerin geleceklerini belirlemede etkili olmaktadır. Daha çok tüketime, daha çok 

savurganlığa ve daha çok “boş vakit harcamaya” yönelik reklâmlar bir hayat tarzı 

oluşturmakta etkili olmaktadırlar. Örneğin, bir reklâmda “ben profesörüm” diyen kadına 

“aptal profesör” gizli nitelemesi yapılmakta “bilime ilgi gösterirseniz böyle olursunuz” 

mesajı verilmektedir. “Kötüyüm ben kötüyüm, kötüyüm” sloganının çocuk zihinlere 

kötülük mesajı iletmeyeceğini söylenebilir mi?
584

 Ayrıca, “en iyi parlatan” deterjanı 

üretemeyen bilim adamı da “salak” rolündedir. Reklâmların yıldızı “aptal” sarışınlar 

olmaktadır. Sakız reklâmındaki sarışının öğretmen olması da ayrıca dikkat çekicidir.
585

 

Reklâmlar şiddet, tüketim sömürüsü, duygusal ya da cinsel istismar 

içermemelidir. Buna rağmen, özellikle kadın konusunda ciddi bir istismar olduğu 

rahatlıkla ifade edilebilir. Örneğin reklâmlarda seyredilen çıplak kadın (nü) figürü, 

kadınların bir “meta” olarak kullanılabildiklerinin ve cinsel istismarın en belirgin 

örneklerindendir. Şimdilerde bunu birçok reklâmda görebilmekteyiz. Impulse, Levi’s 

gibi reklâmlarda kadın seyirlik bir nesne olarak kullanılmıştır.  Çıplak kadın figürlerinin 

reklâma bir cazibe katmadığını ileri sürmek oldukça zordur. Bu tür reklâmlarda cinsel 

motiflerle ürün daha çok öne çıkarılarak insanların pazarlaması yapılan ürüne ilgilerinin 

artması sağlanmaya çalışılmaktadır.
586

 

Her ne kadar, Türkiye’de yayınlanan birçok reklâmda gelenekler korunmaya 

çalışılsa da, özellikle hedef kitlenin gençler olarak seçildiği reklâmlarda toplumsal 

                                                                                                                                          

yaklaşım getiriyor.”  http://www.unilever.com.tr/ourbrands/casestudies/kirlenmekguzeldir/, 

(03.04.2007). 
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değerlerin yeterince korunmadığı ve gençlerin popüler kültür propagandasına muhatap 

kaldıkları gözlemlenmektedir. Reklâmlar başta, yeme-içme, giyinme, görgü, dilin 

kullanımı gibi alışkanlıklar üzerinde etki yaparken zamanla daha temel değerlere, 

toplumsal motiflere etki yaparak; aileye,
587

 çocuklara, gençlerin bağımsız tüketiciler 

olarak toplumda yer almasına neden olarak bu motiflerin değişmesine yol açmaktadır. 

Gelişen yüzyıl boyunca toplumsal değerlerde değişmeler görülmekte; bu değişiklik 

gerek reklâmlar gerekse diğer programlar sebebi ile olumsuz bir mecraya doğru 

akmaktadır.
588

 

Hayatın temel problemi; iyi ve kötü, yaşam ve ölüm, neşe ve hüzündür ve bu 

problemler hayatın kendi döngüsünde çözüme ulaşırlar. Hayatın bu endişelerine 

reklâmlar geçici ve basit cevap verirler. Reklâmların yoğun mesaj bombardımanı altında 

kalan insanlar sadece nesne almakla kalmaz, aynı zamanda reklâmların geçici 

çözümlerine de bel bağlamış olur. Kötü yerine iyiye, hüzün yerine neşeye, başarısızlık 

yerine başarıya, ölüm yerine yaşama sahip olacağına inandığı imajı da satın alır. Bu 

sayede, endişeli, kafası karışık, kararsız ve ikilem içindeki bireyler, reklâmlarla edindiği 

model aracılığıyla mutlu ve güçlü birer tüketici haline dönüşürler.
589

  

Reklâmlara yöneltilen onca eleştiriye rağmen hâla birçok soru cevabını bulabilmiş 

değildir. Reklâm toplumu maddeye tapar hale getirir mi?
590

 Sosyo-kültürel yapısına 

nasıl etkide bulunur? Tüketicileri ihtiyaç duymadıkları nesneleri almaya zorlar mı?
591

 

Özellikle kadınlar ve çocuklar reklâmlarda istismar mı edilmektedir?
592

 Subliminal 
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reklâm
∗∗

 nedir, bilinçaltını nasıl etkiler? Reklâmlar toplumun sanat ve kültür anlayışını 

nasıl etkiler? Ana dilimiz üzerinde dejenerasyona neden olur mu? Dil üzerindeki bu 

etkiler kalıcı olur mu? Bu ve bunun gibi sorular detaylıca incelenmeye muhtaçtır. Ancak 

böylece reklâmların psiko-sosyal etkileri üzerinde sonuçlar elde edilebilir. 

F. MAGAZİN 

Türkiye’de özellikle 80’li yıllarda televizyon yayıncılığında kamu tekelinin 

etkisini yitirmesinden sonra ve teknolojinin de katkısıyla yeni bir televizyonculuk türü 

ortaya çıkmıştır. Daha çok ticari amaçlar güden ve belli kültürel öğelerinin sunumu 

şeklinde oluşan bu yeni program türleri televizyon yayıncılığında ciddi dönüşümlere
593

 

sebep olmuştur. Bu yeni dönemde televizyon ekranlarında daha çok eğlence, daha çok 

özel hayatın ifşası, daha çok tüketim kültürü öğesi barındıran yeni formatlar 

yayınlanmaya başlamıştır. Bunlar arasında gizli kamera şakaları, talk-chat showlar, 

reality showlar, tartışma programları televole gibi haber-spor-magazin programları 

şeklinde geleneksel formata uymayan türler ortaya çıkmıştır.594
 Magazin programları da 

bu “yeni oluşum” sürecinde ortaya çıkmış; nerdeyse bütün televizyon kanallarında en 

belirgin yeri almış ve en çok izleyici çeken format olarak değerlendirilmiştir. 

                                                                                                                                          

belirtildi. Akedeminin "Çocuklar, Ergenler ve Reklam" başlıklı açıklamasında, birçok Avrupa 

ülkesinde çocuklara yönelik reklamlara kısıtlama ya da yasak getirildiği ifade edilirken, ABD'de ise 

bebeklerin ve çocukların 6 aydan itibaren reklam sektörünün bombardımanı altında kaldığı 
vurgulandı.”. Bkz. Reklamlar Çocukları Böyle Etkiliyor, www.haber7.com/haber,  (07.12.2006).  

∗∗

 Subliminal reklâm bilinçaltıyla algılanan reklâmdır. İzleyici herhangi bir görüntüye bakmadan, farkında 

olmadan kendisini bir şeyleri alırken bulur. Subliminal mesajlar, normal algılama limitlerini geçen, 

herhangi bir nesnede gizlenmiş mesaj veya işaretlerdir. Bu mesajlar bilinç tarafından algılanamasa da, 

bilinçaltı ya da beyni daha derin kısmında algılanabilir. Bilinçaltına çok kısaca iletilen şekiller vardır. 

Farkında olmadan algılanırlar. Subliminal mesajlar daha çok reklâm ve propaganda faaliyetleri için 

kullanılırlar. Fakat bu tip mesajlar teknik uzamanlar tarafından etik olup olmadığı ve zararlı olup 

olmadığı, amacı ve sıklığı açısından sürekli tartışılmıştır. Sinemalarda insanların farkında olmadan 

pop-corn ve coca-cola’ya yönlenmesi bu tür mesajlara verilen en belirgin örnektir. İlk olarak, 1898’de 

E.W. Scripture adlı bir psikolog tarafından dillendirilen subliminal mesajlar daha sonra farklı 

uzamanlar tarfından ele alınmıştır. Bunlardan biri olan Pazar araştırmasıcı James Vicary 1957’de bu 

tür mesajların insanı daha fazla satın almaya yönlerdiğini belirterek, yaptığı araştırmalarda, Film 

sırasında 5 saniyelik aralıklarla ve saniyenin 3000'de 1'lik bir bölümüne tekabül eden zamanlarda 

"Coca-Cola iç" “popcorn ye” vb. yazıları göstermiş ve altı haftalık incelemenin sonunda satışların 

arttığını gördüğünü ifade etmiştir. Detay için bkz. Subliminal message, 
http://en.wikipedia.org/wiki/Subliminal_message (19.04.2007). 
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Magazin terimsel olarak; gerek televizyon, gerek dergi, gerekse gazeteler aracılığı 

ile takipçilerine belli şeyleri, modern hayatı ve “sabun köpüğü” mutluluklar sunmaya 

çalışan; genelde halkın çoğunu ilgilendiren bol görüntülü ya da resimli yayına verilen 

isimdir. Genellikle, sanat, eğlence ve spor dünyasının ünlülerini konu alan ve 

zenginlerin hayatlarından pasajlar sunan, böylelikle kendine has takipçiler oluşturan 

programlardır.
595

 Magazin haberleri; genel ilgi uyandırmayı amaçlayan; çoğu zaman, 

güncel, yansız ve ciddi nitelikli olmayan haberlerdir. Magazin programları ise, radyo ya 

da televizyonda, haber, müzik, eğlence gibi çeşitli öğeleri barındıran, çoğunluğu 

ilgilendirecek, çeşitli konulardan söz eden, bol resimli yayın ve geniş bir izleyici 

kitlesine hitap etmek isteyen eğlence programlarıdır.
596

   

Magazin programlarının başlıca amacı “eğlendirmek”tir. Günlük hayatın 

monotonluğundan kaçışı sağlayan bu eğlence programları televizyon kanalları için 

yüksek reytingleriyle ciddi bir kâr aracıdır. Bu programların televizyon yapımcıları 

tarafından da çok rağbet görmesi; onların daha az masraflı oluşuna, aşırı çaba 

gerektirmediğine ve çok yönlü konuları yüzeysel bir şekilde ele alarak işlemesine 

bağlanmaktadır.
597

 Bu özellikleri dışında magazin haberleri hızlı tempoya sahip 

olmaları, sansasyonel oluşları, dramatik çatışmaların yoğun olması ve çok yönlü 

oluşlarıyla izleyiciyi kendisine bağlaması gibi özellikleri de tercih sebepleri arasında 

sayılmıştır. Bu çerçevede John Storey’in magazin dergileri için belirttiği cazibe 

stratejilerini
598

 “magazinsel olan” her yayına uygulamak mümkündür. Storey bunları 

şöyle ifade etmektedir: 

1. Romans (aşk mecerası) şifresi 

2. Kişisel, özel (ev) hayat şifresi 

3. Moda ve güzellik şifresi 

4. Pop müzik şifresi 
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 Magazin, http://www.tdk.gov.tr/TR/SozBul.aspx? Kelime=magazin, (26.03.2007). 
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Magazin dergilerinin, yüksek bir baskı sayısına (tiraj) sahip olmak için 

belirledikleri bu stratejiler bire bir magazin içerikli diğer programlar için de geçerlidir. 

Hemen her magazin programında bu motifleri görmek mümkündür. Hatta sadece 

magazinsel programlar değil, popüler kültürle ilintili olan diğer programlarda da bu 

öğeler rahatlıkla gözlemlenebilir. Bu da, “popüler kültüre ait olanın biraz magazinsel, 

gündelik ve geçicidir” savını doğrular niteliktedir. Zira bu çalışmada ele alınan “popüler 

kültür programları”nın hepsinde (diziler, reklâmlar, yarışmalar) neredeyse asıl unsuru 

yukarıda belirtilen şifreler oluşturmaktadır. 

Romans (aşk) şifreleri magazin programlarının her yerini kaplar. Bu aşk 

hikâyeleri bazı yönleri ile ciddi bazı yönleriyle eğlenceli olarak tanımlanır. Romans 

şifrelerinden bahsederken, aşk ıstıraplarından ve sevinçlerinden bahsedilir. Başta 

gençler olmak üzere hemen her bireyde “aşka dair” küçük de olsa tecrübeler bulmak 

mümkündür. Magazin programları bu yönüyle revaçta kalmayı sürdürecektir. Çünkü 

dünyanın herhangi bir yerinde “romansı arayan” birileri her zaman bulunabilecektir. 

Magazin haberlerinin vazgeçilmez öğelerinden biri de kişilerin özel hayatlarına 

dair bilgiler sunmasıdır. Başkalarının özel hayatları, sırları hep ilginç gelmiştir. “Giz”li 

olan her zaman cazibe unsuru olmuştur. “Giz”in cazibesinin yanında, magazin 

programlarında takdim edilen “özel hayat”a dair unsurlar, aynı zamanda bir “model” 

gösterme hüviyetindedir. Ünlülerin, sanatçıların, futbolcuların yaşamlarına dair kareler 

izleyicilere bir “life style” (hayat tarzı) sunmakta ve bir bakıma izleyicilere “bakın onlar 

böyle yaşıyorlar, sizin neden olmasın” denilmektedir. Böylelikle diğer popüler kültür 

programlarının da ortak özelliği olan “model sunma” şekli belki de en belirgin şekliyle 

“magazin programları”nda görülmektedir. “Onlar”ın özel haytalarına vakıf olan izleyici 

artık kendi hayatını da “x sanatçısının” yaşam şekliyle yön vermekte; eşinden onun 

sevgilisinin yaptıklarını beklemekte, saç şeklinden evinin dekoruna kadar her şeyi 

“model”ine göre belirlemektedir. Çoğu zaman bu modellerin kişiler üzerindeki etkileri 

“olumsuz” olarak nitelendirilmekte ve magazin programları da en çok bu yönden 

eleştirilmektedir. Zaman Gazetesinin Nesweek dergisinden aktardığı haberde Amerikan 

kültürünün bu programlar ve haberler yüzünden bir yozlaşmaya gittiği belirtilmiş, 
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ahlaki değerlerin de zayıfladığı ifade edilmiştir.599
 Bu haberde yer alan ünlü isimlerin 

yerine ülkemizdeki meşhurların ismini koyarsak haberi bizim ülkemize çok rahatlıkla 

uyarlayabiliriz. 

Amerikan gençliği, toplumsal değerlere ters düşen davranışları, çarpık ilişkileri ve aykırı 

yaşam tarzlarıyla sürekli gündeme gelen ünlülere özeniyor. Derginin haberinde; 

çocukların ve gençlerin hayran olduğu ünlülerin portresi, 'Sık sık sevgili değiştiriyorlar. 

Uygunsuz kıyafetler giyiyorlar. Evlilik dışı çocukları var. Alkol, uyuşturucu 

kullanıyorlar.' şeklinde sıralanıyor. Amerikalıların yüzde 77'si, televizyonlar, gazeteler ve 

internet sitelerinde toplumsal değerlere ters düşen davranışları, çarpık ilişkileri, cinsel 

içerikli şarkıları ve klipleri ile sürekli gündeme gelen Britney Spears, Paris Hilton ve 

Lindsay Lohan'ın genç kızların üzerinde çok fazla etkileri olduğuna inanıyor. Genç 

erkekler sadece bu ünlüleri izlemekle yetinirken, genç kızlar onlar gibi olmak için büyük 

bir çaba sarf ediyor; kıyafetlerinden davranışlarına ve söyledikleri şarkılara kadar bu 

kişileri taklit etmeye çalışıyor. Çocuklardaki değişimi endişeyle takip eden aileler ise 

toplumsal değerlere ters bir yaşam tarzına doğru kayan çocuklarını kontrol edemiyor. 

Moda ve güzellik şifresi ise başta genç kızlar ve bayanlar olmak üzere hemen her 

bireyin ilgi noktasındadır.
600

 Son zamanlarda erkeklere ait “trend”ler de sıkça 

görülebilmesine rağmen, hâla bu tür programlarda “kadın” imajı daha etkin olarak 

görülmektedir. Çünkü magazin programları bir yandan “kadınsı duygulara önem 

verilmesi gerekliliğini” vurgulayarak, hedef kitlesi olan “genç kız ve kadınlar”a etkili 

mesajlar vermekte; diğer taraftan onlara “estetik görünüm” adına her bilgiyi aktarmakta 

ve onları kadınsılıklarını ifade edebilecek makyaj ve görünüm konusunda 

yüreklendirmektedir. Mc Robbi’ye göre “mesaj açıktır: Genç kızlar için dış görünüş en 

önemli şeylerden biridir ve öyle bir şekilde düzenlenmelidir ki, hem evin içini hem de 

dışarıyı memnun edebilsin. Hem sevgilinin hem de patronun takdirini kazanarak ikisinin 

otoritesine de tehdit oluşturmasın.”
601
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 İdris Gürsoy, “Televole kültürü Amerikalıları da korkutuyor”, Zaman Gazetesi, 14.02.2007. 

600
 
 
Moda-magazin ilişkisi ve yabancı basının konu ele alış biçimi ile ilgili bkz. Angela McRobbie, 

Postmodernizm ve Popüler Kültür, Almıla Özdek (çev.), İstanbul: Sarmal Yayınevi, 1999. 

601
 
 
Bkz. John Storey, Popüler Kültür Çalışmaları Kuramlar ve Metotlar,  1. Basım, Koray Karaşahin 

(çev.), İstanbul: Babil Yayınları, 2000, s.99. 



 200 

Storey’in verdiği stratejilerden olan “pop müzik” şifresi de magazin 

programlarının fon olarak kullandığı “en etkili” müziklerdendir. Bunda psikolojik 

sebepler de aranabilir. Magazin programlarının formatlarının değişmesi ve çeşitlenmesi 

ile artık farklı türde müzikler de sıkça duyulabilmektedir. Bu tür programlarda 

kullanılan müzik, müziğin gelişimine katkı niyeti taşımaktan çok izleyicilerin verilen 

“model”lere daha çok bağlanmasını sağlamak ve duygu seline kendilerini 

kaptırmalarına katkıda bulunmaktır. Burada, özellikle, karesi yayınlanan sanatçının 

şarkısı dinletilerek zihinde o sanatçıya karşı daha kalıcı ve etkileyici bir imaj 

oluşturulmaya çalışılmaktadır.  

Magazin programlarını seyrederek, izleyici aslında bir anlamda kendi 

sıkıntılarından ve kişisel problemlerinden kurtulma yolunu tercih etmektedir. Magazin 

programı sürecindeki; ev halleri, mutfak görüntüleri, ev dekoru, romantik kareler gibi 

unsurlar izleyiciyi magazin dünyasının içine çekerek kendi sıkıntılı dünyasından 

kurtarıp onu başka rüyalara yönlendirmektedir. Aynı zamanda izleyici rüyalarını 

ünlülerin hayatı ile özdeşleştirerek yaşamanın keyfine varmaktadır. Bu durum sadece 

magazin “program”ları için değil aynı zamanda magazinsel olan diğer öğeler için de 

geçerlidir. Örneğin gazetelerin en ciddi olayları bile magazinsel bir hava içinde 

sunmaları bunun göstergelerindendir.
602

 İnsanlar magazinsel olana ilgi duymakta ve 

“sıkıntı veren” haberlerden uzaklaşmak istemektedirler. Şüphesiz bu durum biraz da 

medyanın içine düştüğü popülizm hastalığı ve tiraj kaygısı ile açıklanabilirdir. Bu 

“açıklanabilirliği” anlamak için Türkiye’deki haber metinleri ve gazeteleri kısaca 

gözden geçirmek yeterli olacaktır. 

Magazin programlarının genel içeriği aynıdır. Daha çok ünlü kişilerin özel 

hayatına dair bilgiler içeren bu tarz programlar popüler kültürün hemen her alanına dair 

modeller sunabilmektedirler. Daha doğrusu belli bir kültürel türün oluşturulmasında çok 

etkin formatları vardır veya diğer programlara göre etkileri daha belirgindir. İnsanların 

beden ölçülerinden; aile ilişkilerine, kullanacakları eşyaların markalarından zamanlarını 
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nerede ve nasıl geçireceklerine dair bilgileri bütün ayrıntılarıyla vererek insanları bir tür 

tüketim kültürüne doğru yönlendirmektedirler.  

Magazin programlarının kültür empozesi öyle belirgindir ki kullanılan dil bile 

nerdeyse tümüyle aynıdır. Bütün programlar aynı dili kullanmakta, bu üslup dilin 

kullanımı otomatlaştırmakta ve dili etkisizleştirmektedir. Renkli bir dildir ancak 

klişelerden oluşur.  Bu klişeler, anlatımı, gerçek dünyasından koparıp farklı bir âlemin 

içine sokar. “Örneğin, ‘alımlı elbisesiyle’ herkesi büyüleyen ‘güzel sanatçı’ mutlaka 

‘birbirinden güzel şarkılarıyla’ da ‘geceye damgasını vuracaktır.” Ya da “şok gelişmeler 

birazdan gündeme bomba gibi düşecektir.”
603

 

Televizyonda yayınlanan diğer pek çok program gibi magazin programları da 

insanlara belli bir yaşayış şekli sunarlar. Sunulan bu hayat tarzlarında bütün ölçüler 

belirgin olarak aktarılmaktadır. Örneğin, “model” kişilerin beden ölçüleri dahi 

izleyicilere “olması gereken” olarak takdim edilmektedir. Yakın zamanlarda “sıfır 

beden” modası ve sonrasında bununla ilintili çıkan haberlerdeki sağlık problemleri 

haberleri de bu bağlamda ele alınabilir.
604

  

Hollywood sadece film pazarlamıyor dünyaya. İdeoloji, imaj, moda, yeme içme ve 

tüketim kültürüyle ilgili önermelerde bulunuyor; hatta bazen insanlar için yaşam tarzı 

dayatıyor. Bunun son örneği bir süredir, özellikle de genç kızlar arasında bir kavram 

olarak dolaşan ‘Sıfır (0) Beden’ modası. Moda mı? Uzmanlara göre ruhsal bir 

rahatsızlık aslında. Hem de insanı ölüme götüren bir hastalık. 

Ünlülerin beden ölçülerini “asıl olması gereken” olarak aktarmaya çalışmak, 

dolaylı da olsa bütün izleyicileri etkilemektedir. Evli çiftler de birbirlerine karşı “keşke 

sen de onun gibi olsan” ifadesi taşıyan bakışlar atmaktadırlar. Boşanma olaylarında “sen 

onun gibi olamıyorsun” gibi tartışmaların da etkili olduğu belirtilmektedir. Çünkü çiftler 

artık birbirlerini televizyonda gösterildiği gibi incelemekte; eşlerin davranışları için 

ünlülerin tavırları ve fiziksel ölçüleri baz alınmaktadır. 
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  Sunulan modellerin beden ölçüleri genelde “90-60-90” ifadesi ile yüceltilmekte; 

sarışın, mavi gözlü ve uzun boylu oluşları takdir edilmektedir. “Kim şık, kim rüküş” 

gibi yarışmalarla da giyim tarzları değerlendirmeye tabi tutulmaktadır. Özellikle 

bayanların, ilgi alanına giren bu tarz ölçüler, izleyicinin mankende temsil edilen vücut 

formunu ideal bir güzellik olarak mutlaklaştırmasına neden olmaktadır. Gerçek dünyada 

kadına dayatılan bu güzellik kriterleri “Barbie” gibi oyuncaklarla çocuklara da empoze 

edilmektedir.
605

 Çocuklar da daha baştan kendilerine sunulan bu modellere benzemek 

için çaba sarfetmekte, “onlar gibi olursam, beni de herkes sever, ben de zengin olurum” 

diye düşünebilmektedir. Bu ortamda yetişen çocuklar “popüler kültür nesli” olarak da 

tanımlanmaktadır. 

Batı’da birçok kadın ve kız için dış görünüm kendilerini tanımlamalarının en 

önemli unsurudur. Onlara, “vücut ölçülerin başkalarını cezp edecek şekilde olması 

gerektiği” öğretilmekte ve başkalarının ancak dış görünümleri kendilerine bakabileceği 

ve ona göre değerlendirilebileceği öğretilmektedir.
606

 Bu Batılı bakış açısı, bizim 

kültürümüze de yerleşmeye başlamıştır. Batı Kültürü’nde görünen bu durum özellikle 

magazin aracılığı ile artık Türk kadınını da etkilemektedir. 

Britanya, Sussex Üniversitesi’nden Helga Dittmar ve Sarah Howard, 

araştırmalarında, yapılan reklâmlar ve etkili fikir empozesi sonrasında başta çocuklar 

olmak üzere kadınların kendi vücutları ile savaş haline girdiklerini belirtmektedirler. 

Böylece, daha çocuk yaşta başlayan vücut ile didişme, ileriki yaşlara kadar devam 

etmekte; “anoreksiya” (iştahsızlık) veya “nevrosa” (yediğini çıkarma)  gibi yeme 

bozukluklarına neden olmaktadır. Televizyonlarda dayatılmaya çalışılan vücut ölçüleri, 

çocukların ve kadınların kendi vücutlarından memnun olmadan hayatlarına devam 

ettirmelerine neden olmakta, bu da beraberinde birtakım psikolojik rahatsızlıklara yol 

açmaktadır.
607
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Kadınlara ve kızlara empoze edilen modeller aynı zamanda tüketim kültürüne de 

katkıda bulunmaktadır. Ünlülerin görüntüleri ne giydiklerine, ne yediklerine, 

vücutlarının formunu korumak için neler yaptıklarına dair her detayı vermektedir. Bu 

sayede, onları izleyenler, onlarla ilgili olan her ürüne rağbet göstermekte, kozmetik ve 

tekstil ürünlerinin satışları artmakta hatta onların gittikleri kuaföre gitmek için, 

eğlendikleri yerde görünmek için birbirleriyle mücadele etmektedirler. İstatistikler, 

güzel bir kadının magazinde (dergi ya da televizyon programı) görünmesinin o magazin 

dergisi için ya programı için satışların yahut reytinglerin artması demektir.  

Televizyon kameraları, çoğu zaman izin almadan insanların “özel alan”ına 

girmektedir (paparazzi)∗
. Aslında bu yönüyle de magazin programları “suç unsursu” 

içermektedir. Her şeyden önce medyanın insanların dört duvar arasında yaptıkları 

şeyleri kendilerinin haberi olmadan görüntüleyerek yine onlardan izin almadan 

milyonlara aktarması kabul edilebilir bir eylem midir?
608

 Bu bağlamda belki de 

medyanın özgürlük alanı da yeniden tartışılmalıdır. Ülkemizde medyanın kişilik 

haklarını koruma konusunda pek de hassas davranmadığı açıktır. Medya bir yandan 

gizli çekilen görüntüleri nelere yol açabileceğini irdelemeden yayınlarken, bir yandan 

da yapılan kontrollerin “sansürcülük” olarak eleştirmektedir. Oysa medyanın kontrolü 

bir üst kurulun kontrolü ile değil; belki kendi içinde oluşturacağı bir kontrol 

mekanizması ile sağlanmalı; medyanın sınırlarını yine kendi takipçileri belirlemelidir.
609

 

Magazin Programları Televole ve Diğerleri 

Türkiye’de özel televizyonlar yayın hayatlarına başladıktan sonra çeşitli program 

formatları denediler. Denenen bu formatlardan başarılı ve izlenme oranları yüksek 
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olanlar kısa bir zaman sonra diğer televizyon kanalları tarafından taklit edilerek yayın 

akışlarında önemli bir yer tutamaya başladılar. Yapılan onca eleştiriye rağmen magazin 

programları ya da bir anlamıyla “mahrem alanı ifşa eden” programlar herkes tarafından 

seyredilen ve izleyicilerin hayatlarını onlara göre tanzim ettiği televizyon programları 

oldular. 

Televoleler,
610

 Sabah Şekerleri, Elifnağme, Özel Hat ve diğerleri… Ünlü şarkıcı 

ve türkücülerin genelde sunuculuğunu yaptığı bu programlar zamanla herkesin hayatına 

girmeye başlamıştır. Bu ve benzeri programların seyredilişleri aslında bize sunulan 

zengin ve lüks hayata ne denli eğilim olduğunu göstermiştir. Özellikle bu programlarla 

“eğlendirici niteliği” ortaya çıkan televizyon, artık insanımızı “düşünen, iş yapan” 

konumundan “eğlendiren” konumuna getirmiştir. Televizyonlarda ısrarla popüler kültür 

malzemelerinin kullanılmasının sebebi izleyicinin başkalarının hayatıyla kendisini 

tatmin etmeye çalışması ve hayallerini süslemesidir. Gündelik hayatın sıkıntılarından, 

telaşesinden kaçan insanlar magazin dünyasında sunulan cilalı hayatlara sığınmaktalar. 

Bu hayat, magazin ve eğlence dünyasınındı ve hep cazibe noktası olarak kalacaktı.
611

  

Televole tarzı programlar Batıda celebrity-show olarak adlandırılan bir formatın 

bizdeki şekli olmuştur. Ulusal kanallarda bu programların örneklerine rastlamak 

mümkündür. Celebrity-show’u bizdeki “ünlüler geçidi” olarak isimlendirmek 

mümkündür. Fakat bu geçiş öylesine geçiş değildir. Bu gibi programlar, ünlüleri adeta 

ağır çekimle geçirir ve onları tüm özellikleriyle incelerler. Aşk hayatları, aileleri, özel 

ilişkileri, tatilleri, davranışları bazen kendilerinin de işbirliği ile ekranlara 

taşınmaktadır.
612

 

Özellikle Televole ve diğer magazin-eğlence programlarına bakıldığında popüler 

kültürün somut örneklerini görmek daha da kolaylaşabilmektedir. Bugün övülen, el 
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üstünde tutulan bir öğe ya da bir ünlü yarınki programda acımasız bir şekilde 

yerilebiliyor. Bugün güzel olan şık olan bir motif yarınki programda “babaannemin 

devrinden kalma, ay çok rüküş” gibi ifadelerle demodeliğine vurgu yapılıyor. Anlık, 

gündelik ve ticari zevklerin ön planda tutulduğu bu programlar televizyonun aynı 

zamanda bir “hülya makinesi” olduğu fikrine katkıda bulunmaktadır. Sabah kavatlısında 

birkaç zeytinle idare eden yoksul seyirci, aylık toplam harcamasının kat be kat 

fazlasıyla ünlülerin bir gecelik eğlencelerini seyrediyor. Yaşadığı gerçeklikle seyrettiği 

arasındaki farkı belki de bilerek önemsemeden büyük bir hayranlıkla sunucunun pahalı 

kostümüne bakıyor.
613

 

Televizyon, bu programlar aracılığı ile belki de birçoğumuzun merak alanında 

olan ünlülerin, futbolcuların, siyasilerin hayatlarını süsleyip bize sunmaktadır. Bir tür 

öykü anlatma ve süslü sözler kullanarak aktardıkları bu hayatlar bizi bazen rahatsız etse 

de çoğumuz gözlerimizi onlardan alamıyoruz. Onları seyrediyor ve onlarla 

hayallerimizi süslüyoruz. “Kamusal yüzler özel alanımıza” girerek bize, en 

yakınlarımızdan daha yakın oluyorlar.
614

  

Medya ünlülerin hayatlarından sunduğu kesitlerle bir anda gündemi 

değiştirebilmekte ve kurduğu etkiyle yeni mitler üretebilmektedir. Bu güç, bildiğimiz 

ünlüleri iyiden iyiye toplumun gündemine getirmekte ve onların popülerliğini 

pekiştirmektedir. Bütün bunlar olurken daha birkaç gün önce sıradan yaşayan insanlar 

bir anda meşhurlaşıp popüler kültürün malzemesi olabilmekte
615

 ve medyadan 

gördüğümüz kadarıyla hızlı başlayan popülerlik çabucak sönmektedir. Mesela bir klipte 

koşarken gördüğümüz Mirkelam bir anda meşhurlaşmış veya olumsuz da olsa adını bir 

şekilde duyuran kişiler toplumun gündemine oturmuşlardır. Şüphesiz yarışmalarla bir 

anda gündeme gelen insanlar da bu konuda en belirgin örneklerdendir. Hürriyet 

gazetesinde çıkan haberde şöyle denmektedir.
616
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BBG, Popstar, Türkstar, Gelinim Olur Musun tarzı reality show’lar, onlarca genci bir 

anda şöhret yaptı. Ancak birkaç hafta içinde Türkiye’nin tanıdığı isimler haline gelen bu 

gençler, aynı hızla gözden düşmenin faturasını ağır ödüyorlar. İçlerinden birkaçı 

başarıya ulaşsa da, büyük bölümü psikolojik rahatsızlıklar yaşıyor. (…)Tülin ve Caner 

ikilisinden Caner, canlı yayında kafasında bardak kırarak TV tarihine geçti! Tülin ise 

sinir krizleri geçirip hastaneye kaldırıldı. Tülin, “Akşam Yıldızları” programını sundu. 

Caner, asker kaçağı olduğu gerekçesiyle gözaltına da alınmıştı.  

Magazin programları hayatımıza yön vermeye başladıkları beri onlarla birlikte 

yeni terimler de dilde kullanılmaya başlandı. Artık “kim şık kim rüküş” diye çevremizi 

tahlil ediyor; bir yakınımıza bir soru soracağımız zaman yine onların kullandığı üslup 

ile “dün akşam nerde kiminleydin” diye soru soruyoruz. Programların Yeşilçam 

filmlerinden de repliklerle sunum yapmaya çalışmaları ve o günlerin “temiz Türkçe”sini 

çoğunluk tarafından benimsenmeyen tavırlar için kullanması hem kullanılan dile hem 

de toplumda “saygın sanatçı” olarak yer etmiş simaların itibarını zedelemektedir. 

Televole ya da magazin kültürünün etkisinin belirgin olarak hissedildiği 

alanlardan biri de dilin kullanım tarzıdır. Popüler kültürün dili yanlış kullandığına dair 

eleştirileri haklı çıkaran bu etkileşim, dili yozlaştırmaktadır.
617

 Medya dili popülist bir 

yaklaşımla toplumda var olanı yansıtırken popüler bir üslup kullanmaya özen gösterir. 

Bu dil zamanla algılayışlarımızı ve dayarlılıklarımızı da etkiler. CNN’in Körfez 

savaşlından bahsederken “Bağdat bir Noel ağacı gibi ışı ışıl yanıyordu” demesi her şeyi 

açıklayacak nitelikte bir örnektir.
618

 Bu çerçevede, medyanın öncülüğünde gelişen 

televole kültürü ve dili bir süre sonra yaşamın tüm alanlarında kendini hissettirmeye 

başlıyor. Gazetelerde bunlara sıkça rastlıyor ya da televizyonda duyabiliyoruz. Bunun 

için fazlaca örnek bulmak mümkündür. Sadece azıcık dikkatli bir dinleyiş ya da bakış 

çok örnekler görebilmemizi sağlayacaktır. Televole kültürü kendine has bir dil 

oluşturdu ve hizmet sektörü satışlarını artırmak için bu melez dili kullanmakta ısrar 

ediyor. Kongar’ın verdiği örnekler bu açıdan hayli çarpıcıdır:
619
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Oğlumuza son derece doğal bir “garden” party yapmayı düşünüyoruz. 

Eğer garsonlar profesyonel olsalardı insanlara “pas” etmezlerdi. 

“Konsept” mum ışığı, fenerler ve beyaz ortancalar üzerine kuruldu. 

Bu türlü programlarda tüm ünlüler, siyaset ya da sanat dünyasından hiç fark 

etmez, paparazzilerin “av”ı durumundadırlar. Paparazzinin işi, sinema oyuncularını ve 

diğer ünlüleri “özel yaşamları”nda yakalamak ve bu “özel olan yaşam” alanına girerek 

fotoğraflamak ve “mahrem olan”ı ifşa etmektir. Paparazzilerin haberlerini bir “avcı” 

şeklinde takip etmeleri ve yakaladıklarına “av” gözüyle bakmaları bu takibin aslında ne 

kadar sorunlu olabileceğine başlı başına bir örnektir. Onlarla ilgili yapılan gözlemlerde 

av ve savaş terimlerine sık sık rastlanmaktadır. “Paparazziler yaylım ateşi açar, iz sürer, 

av kovalar ve avlar. Gerektiğinde leş kargası gibi hızlı hareket ederek kurbanlarını flaş 

darbeleriyle parçalarlar. Siperlerde yaşar ve her an av aramaya çıkabilirler.” Bu 

yönleriyle onlar medyanın yarattığı ticaret ve kâr ortamının ürünlerinden sadece 

biridirler.
620

  

Televole, Elifnağme, Özel Hat, Harika Pazar gibi programlar ekranlara ne 

getiriyor? Ne sunuyorlar bize? Mankenler, şarkıcılar, aktörler ve hepsinin özel hayatı… 

Bu programlar sayesinde en çok onlar konuşuluyor, ünlerine ün katılıyor. Televizyon 

dünyasında tecrübeli olmayanlar, bu kültüre katkısı çok az olanlar el üstünde tutulurken 

gerçek televizyoncular ekran dışında kalıyor. “Onlar bir köşeye çekildiler ve bu 

çılgınlığın biteceği günü bekliyorlar.”
621

 Oysa bu programlara çıkanlar hep aynı yüzler, 

aynı fikirler… Aynı fotoğraflar, aynı ilişkiler, kavga, gürültü, polemik ve reyting…  

Bu programların yapım maliyetleri neredeyse sıfıra yakın ve başrolde oynayanlarına 

ücret ödenmediği gibi neredeyse üstüne para alınıyor. Şarkıcıların özel hayatları, 

giydikleri ve yaşadıkları saçmalıklar ballandırıla ballandırıla anlatıldığı gibi garip anons 

teknikleriyle insanlar serseme çevriliyor. Dedikodu yapılan haberle alakalı aynı anons on 

kere onbeş kere yapılıyor. Bu garip ve acayip formatlı programlarda bir de yetmezmiş 

gibi turistik yerlerden Bodrum, Antalya ve Çeşme'den açık saçık görüntülere yer verilip 
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halkımızın eğlence anlayışıymış gibi aktarılıyor. Bikinili, mayokinili ve tangalı kızların 

bütün gün ve gece plajlarda kalça salladıkları görüntüler dakikalarca sürüyor ve 

neredeyse programın yarısını kaplıyor.622 

Popüler kültürün araçları televizyon, radyo, gazete ve diğer kitle iletişim 

araçlarıdır. Bunların görevini en iyi yaptıkları yerse magazin programlarıdır. Hemen 

hepsinde aynı yüzlerin, aynı imgelerin kullanılması, aynı fikirlerin savunulması zamanla 

bizi duyarsızlaştırıyor ve kötü de olsa bazı şeyleri kabullenmemize neden oluyor. Önce 

bir holdingin televizyon ya da gazetesinde bir şeyler öğreniyoruz ve ertesi gün gidip o 

holdingin ürünlerini satın alıyoruz. Tüketim kültürüne böylece kendimizi 

kaptırıyoruz.
623

 

Tüketim kültürünün etkili birer savunucusu olduktan sonra yavaş yavaş ahlaki 

değerlerimizde dönüşümler olmaya başlıyor. Yalnızlaşan ve toplumdan her gün uzak 

kaçan bireyin sıkı dostu olan televizyonun karşısındaki mesafesiz duruşu ona “ahlaki 

değer” olarak sunulan prensipleri giderek anlamsızlaştırıyor ve hiçleştiriyor. Televizyon 

karşısında geçirilen zamanların, ölü zamanlar olduğu, muhabbeti ve hasbıhali öldürdüğü 

ne kadar söylenirse söylensin, yabancısı olduğu arzulara teslim olan bireyin yaşamında 

magazin eğlence programları ahlaki dejenerasyonu beraberinde getirmekte ve bu tür 

programlar neredeyse vazgeçilmez olmaktadır.
624

 Her yeni gün yeni anlayışlar, yeni 
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davranış biçimleri ve yeni yaşam tarzları bireye sunulmakta, birey de etkisinde kaldığı 

televizyon programları karşısında savunmasız kalmaktadır.
625

 

G. MÜZİK PROGRAMLARI ve POP(ÜLER) MÜZİK  

Modern ya da post modern dünyanın en belirgin öğelerinden biridir müzik. 

Özellikle postmodern dünyanın değişken kültür doğası ile karşı karşıya kalan 

akademisyenler genelde müzik, özelde pop müziğin araştırmasına eğilmişlerdir.
626

 Bu 

araştırmalarda genel olarak yeni nesil müziğin çok üretken olmadığı ve aynı altyapının 

üzerine farklı sesler denendiği; aslında birçoğunun birbirinin taklidi olduğu ifade 

edilmiştir.627
 Çoğu zaman müzik tartışmaları belli ideolojiler etrafında yapılsa da, 

üzerinde birleşilen nokta, müziğin insan davranışı üzerinde etkili olduğu, yaşam tarzları 

ve düşünceleri belirlemede önemli rol oynadığı görüşüdür. Buna örnek olarak da 

arabesk dinleyicileri ve pop dinleyicileri arasındaki belirgin farklılıklar 

gösterilmektedir.
628

 

Müzik, hayatımızın gittikçe vazgeçilmez bir parçası olmaya başladı. Teknolojinin 

gelişimi ile artık her yerde rahatlıkla dinlenebilir hale geldi. Eskiden her yerde ve 

istenilen her anda müziği bulmak bu kadar kolay değildi. Şimdilerde müzik hayatımızın 

içinde olan her yerde bazen “melodik” bazen “anlamsız” bir tarzda kulaklarımıza 

çalınmaktadır. Artık “müzik dinlemiyorum” demek neredeyse imkânsızdır. Evde, 

okulda, alışverişte, caddede, parkta, kafede… Sevdiğimiz ya da sevmediğimiz birçok 

şarkı artık bir şekilde dilimizde, zihnimizdedir. Seçme özgürlüğümüz çoğu zaman 
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elimizden alınmakta, kulaklarımızı tekrar tekrar dolduran sözleri istemeyerek 

dinlemekte ve istemeyerek sevmekteyiz.
629

 

Tüm müzik türlerinin özellikle pop müziğin son zamanlarda kazandığı kültürel 

ve ekonomik ivme, onun kültürel çalışmaların merkezine daha da yerleşmesine neden 

olmuştur.
630

 Pop müzik ya da popüler müzik artık insan hayatında iyice yer etmeye 

başlamış; özellikle gençler etrafında bir “pop kültürü” oluşmuştur. Bu pop kültür, kendi 

öğelerini belirlemiş; “kültürleşme” sürecinde ele alınabilecek bütün özellikleri kendi 

uhdesinde toplamıştır. Pop kültürün, kendi yaşam tarzı, kendi sanat ve estetik görüşü ve 

kendi bakış açısı oluşmuştur. Bunun dışında, toplumsal bir gözlem yapıldığında kişileri, 

dinledikleri müzik türüne ve buna bağlı olarak oluşmuş “yaşam kültürü”ne göre; 

“arabesk
∗

 dinleyicileri”, “sanat müziği hayranları” diye kategorize etmek mümkün 

görünmektedir. “Türkiye değişiyor, dünyadan kopuk olmayan, her şeyden haberi olan 

bir kuşak siz görseniz de görmeseniz de yetişiyor. Öyle, Türkiye'nin gerçeği budur, 

köyde yaşayan türkü, varoşlarda yaşayan arabesk, Etiler’de oturan Türkçe pop, 

Beyoğlu'na takılan rock dinler.”
631

  

Müzik kültürü ile ilgili incelemeler yapılırken belki de üzerinde en çok durulan 

hususlardan biri “müzik videoları”dır. Bu videolar görsellikle desteklenen eserin iyi 

sonuç vermeyeceğini söyleyenleri yanılttı. Heyecan verici ve herkesin kabul ettiği bir 

popüler kültür ürünü olarak müzik tarihi içinde önemli bir yer edindi.
632

 Müzik 

kanallarında sıklıkla, diğer kanallarda ise daha az dönen klipler; toplumun ilgi ve 

alakasına, kadının ve erkeğin bakış açısına, tüketim kültürüne ve yaşam tarzına dair 

ipuçları verir.  Müzik videoları, “temellerini sinemada bulan, karma televizyon türü” 
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olarak tanımlanmaktadır. Bir yandan, hikâye anlatımını çok daraltması, diğer yandan 

reklâm mantığından aldığı kısa ve hızlı çekimi bu türün özelliklerini belirleyen 

unsurlardır.
633

 

Müzik videolarında dikkat çeken bir başka husus ise kadın oyuncuların erkek 

oranına nispeten daha çok oluşudur. Bu kliplerde, kadınlar kendilerine bakılmak için var 

olduklarını içselleştirmiş, kendilerine yönelen, kendilerinden istenen şekilde davranan 

bireyler olarak görünmektedirler. Bu durum, tolumun ataerkil yapısından daha çok, 

kadının kendi arzusundan kaynaklanıyor gibi görünmektedir. Kadın, bedeninin 

sergilendiğinin farkındadır ve bu sergilemeye kendi davranışları ile katkıda bulunur. 

Müzik videosu bu gerçekliğin sözcüsüymüş gibi davranır ve bu “gibi”liği “var olanı/ 

isteneni yansıtmak” maskesi altında gizler.
634

 

ABD'de geçen yıl yayınlanan bir araştırma sonucuna göre; televizyon, sinema ve müzik 

kliplerindeki sürekli yayınlanan cinsel içerikli yayınların etkisindeki beyaz çocuklarda 

cinsel aktivite çok erken yaşlarda başlıyor. Zenci çocuklar ise beyazlara göre bu 

yayınlardan daha az etkileniyor. Uzmanlar bu tür ilişkiye girenlerin büyük çoğunluğunun 

diğer arkadaşlarının da bunları yaşadığını düşündüğünü ve üzerinde baskı hissederek 

yanlış tutum ve davranışlar gösterdiğini açıklıyor. Eğitimciler ise ortaokuldaki birçok 

genç kızın diğer erkekleri etkilemek için değil, etrafındaki arkadaşlarından etkilenerek 

mini etek ya da yarım t-shirtler giydiğini ve sosyal gruplara kabulün bu şartlarla 

gerçekleştiğini belirtiyorlar. Çocukların televizyonlarda bu tür giyimleri gördüğünü ve 

bunları tercih ettiğini belirten eğitimciler, bu yaşlardakilerin farklı olmak gibi bir 

isteklerinin olmadığını da vurguluyor. Bazı aileler çocuklarla ilgili bu tür endişelerin her 

zaman olduğunu belirterek, 'paniğe gerek yok' diyor.635 

Bir müzik türünü “popüler” olarak nitelendirmek aslında onun belli bir dönem ait 

ve belirli sosyal şartlar altında incelendiğinin göstergesidir. Aksi takdirde “popüler” 

olamayacaktır. Bu bağlamda popüler müzik belli bir vakitte belli insanlar tarafından 

sevilen ve grup dâhilinde oluşan müzik türüdür. Popüler müzik üslupları, bakış açıları, 
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giyimleri benzeşen gruplar içinde ortaya çıkan yani karşılıklı etkileşimle oluşan (müzik-

tarz) bir türdür. Bu grup diğer insanlar üzerinde hâkimiyet kazanır (pop müzik). Bu 

durum popülerin kolektif algılayışından kaynaklanmaktadır.
636

 

Hem Batı ülkelerinde hem de ülkemizde pop müzik gittikçe yaygınlaşmaktadır. 

Ancak bu yaygınlaşma belirgin etkisini daha çok gençler üzerinde göstermektedir. Pop 

müziğin hızlı ritmi, etkisini çabuk geçiren ve anlaşılmasında hiçbir zorluk çekilmeyen 

sözleri, basit kurguları, gençlerin de bu müziğe olan rağbetini artırmaktadır. Bu yönüyle 

pop müzik ya da hip hop gibi yeni türler gençliğin sesidir.
637

 Psikolojik kaygılarından 

kurtulmak için müziğin sesini sonuna kadar açıp kendini bir şekilde rahatlatmak 

isteyenlere çevremizde sıklıkla rastlayabilmekteyiz. Bu yeni türler sadece dile 

getirdikleriyle değil; dinlenilen sanatçının saç stilinden, makyajına; giyiminden 

ayakkabısına, konuşma tarzından genel davranışlarına kadar model alınması ile adeta 

gençliğin simgesi olmaktadırlar. Hip hop müziğini dinleyenlerin giyim tarzındaki 

benzeşme buna örnek gösterilebilir. Ayrıca belki de pop müzikte başarılı bir örnek 

olarak sunulan Tarkan’ın, tarzıyla, giyimiyle, aksesuarlarıyla dinleyicisi üzerinde 

yaptığı etki de özel olarak anılmaya değerdir. 

Amerika’nın en çok satan haftalık dergilerinden Newsweek, son sayısında aslında 

Türkiye’yi de yakından ilgilendiren bir konuyu kapağına taşıdı. Dünyaca tanınan Britney 

Spears, Paris Hilton, Lindsay Lohan gibi şarkıcı ve modellerin çocuklara ve gençlere 

kötü örnek olduklarını haber yapan ‘politika’ dergisi, bu ünlülerin çarpık ilişkileri, 

uygunsuz kıyafetleri, basında yer almak için yaptıkları edebe aykırı davranışlar, erotik 

pozları ve alkolik tavırlarıyla ‘gençliğin ahlakı bozduğu’nu yazdı.638 

John Storey’in, Addorno’dan aktardığına göre; Adorno popüler müzik ile ilgili üç 

önemli iddia öne sürer ki,
639

 bu iddialar popüler müziğin popüler kültür ile iç içe 

olduğunun gösterir gibidir. Birincisi, Adorno’ya göre popüler müzik standartlaştırılmış, 

                                                
636

 
 
Ayhan Erol, Popüler Müziği Anlamak: Kültürel Kimlik Bağlamında Popüler Müzikte Anlam, 
İstanbul: Bağlam Yayıncılık, 2002, s.284. 

637
 
 
Kızıldağ, a.g.e., 37. 

638
 
 
Tuba Akın, “Gençlik, Ünlülerin Tehdidi Altında”, Zaman Gazetesi Cumaertesi Eki, 17.02.2007. 

639
 
 
Bkz., John Storey, Popüler Kültür Çalışmaları Kuramlar ve Metotlar,  1. Basım, Koray Karaşahin 

(çev.), İstanbul: Babil Yayınları, 2000, s.113. Ayrıca bkz. Alemdar Korkmaz ve İrfan Erdoğan, 

Popüler kültür ve İletişim, Ankara: Ümit Yayıncılık, 1994. 



 213 

en genel özelliklerinden en özel olana indirgenerek mekanik bir özellik kazanmıştır. 

Adorno bunu “sahte bireyselleştirme” olarak ifade eder. Dinleyicilerin “hit (gözde) 

şarkılar” etrafında değerlendirilmesi, dinleyicilerin aynılaştırılması çabasından ileri 

gelmektedir.  Bu şarkılarda dinleyiciye seçme hakkı tanınmaz. Müzik ona sunulur gibi 

yapılsa da aslında dayatılır. 

Adorno’ya göre popüler müzik aynı zamanda bir “kaçış müziği”, bir “sığınma”dır. 

Popüler müziğin, tüketimi daima tekerrür içinde ve pasiftir. Dünyayı olduğu gibi ele 

alır. Yeni bir şey söylemez. Nitelikli müzik ise hayal gücünün oluşturduğu zevk ve 

keyif doğrultusunda yapılır ve dünyayı “nasıl olacağı” bağlamında ele alır. Pop müzik, 

evde ya ofiste üretkenlikten uzak ve verimsizdir. İnsanlar, sıkıcı iş ortamından sonra 

başka hobilerle uğraşmak yerine “arzularını doyuracak bir uyarıcı” olarak pop müziği 

seçmekteler. Pop müzik insanı birdenbire uyarır. Buna bağlı olarak aniden ortaya çıkan 

dikkat çabucak yok olur ve dinleyiciyi oyalanmanın ve dalgınlığın dünyasına götürür. 

Adorno’nun üçüncü savı ise popüler müziğin sosyal bir çimento (güçlendirici) 

olduğudur. Pop müzik kişilerin sosyal düzene çabuk adapte olmasını sağlar. Bu, pozitif 

ya da negatif bir biçimde ele alınabilir. Popüler müziğin sağladığı bu uyum, kitle 

davranışının sosyo-psikolojik biçiminin iki türünde kendini gösterir. Ritmik itaatli tür ve 

duygusal tür… Birincisi tüketicinin baskı ve sömürü ritminde oyalanması şeklinde 

işlerken ikincisi hayatın asıl koşullarından habersiz duygusal bir sefalete girme şeklinde 

kendini gösterir.  

Adorno’nun bu iddiaları, bu çalışmada genel olarak vurgulanan “popüler kültürün 

kendine özgü yeni öğeleri olduğu ve bu öğelerin birçoğunun insanı psiko-sosyal açıdan 

etkilediği” şeklindeki görüşü doğrular niteliktedir. Özelikle güncel yaşama bakıldığında, 

Adorno’nun bu iddialarını somutlaştırabilecek örnekler görmek mümkündür. Bunun 

belirgin örneklerinden biri, kendi dünyalarından kopuk, müzik ve eğlence kültürü ile 

harmanlaşmış bir gençlik veya kendisine sunulanları mukavemetsiz bir şekilde 

kabullenen tüketim kişilikleridir. Pop müzik dinleyerek, dinleyici bir bakıma kendisine 
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sunulanı kaygısızca tüketiyor ya da ideolojik olarak yönlendirilen pasif bir birey haline 

dönüşüyor.
640

 

Pop müzik kültürü; yani şarkılar,
641

 kasetler, CD’ler, klipler, konserler, fan 

kulüpler, dergiler, gençler arasında ortak bir kültür ve kimlik oluşturmada etkilidir.  

Aslında bu müzik kültürü bütün bireyler için söz konusu edilebilse de, özellikle yeni 

neslin müzik etrafında kimliklerini şekillendirmeleri daha belirgindir. Pop müzik ile 

gençler kısmen de olsa kendi dünyalarını algılama biçimlerini oluştururlar. Güncel 

yaşamda yine buna örnek olarak “rock müzik” ve etrafında şekillenen kültürü 

verebiliriz. Bu müzik türünü dinleyenlerin kendine has bir giyim şekli, kendilerini 

diğerlerinde ayıran bir saç modelleri ve farklı bir tarzları vardır. Gidecekleri yer, 

buluşacakları mekânın dekoru, çevreleri hep bu kültürün motiflerini taşır. Daha çok 

Batılı öğeler taşıyan bu müzik türü geleneksel müziğimizden davranışlarımıza kadar 

birçok alanda etkisini gösterir. Erzurum Atatürk Üniversitesi Güzel Sanatlar Fakültesi 

Müzik Bilimleri Başkanı Yrd. Doç. Serhat Yener bir gazetede verdiği demeçte şunları 

belirtmektedir:
642

  

Popüler kültürle kendilerine lanse edilen hayat tarzına karşı koyamayan insanlar, hayat 

tarzlarını korumakta yetersiz kalıyor. Popüler müzik eserlerinde Türkçenin yanlış 

kullanılması ve sözlerinde argo kelimelerin yer alması kültürel değerlerin ve geleneksel 

müziğin dejenere olmasına neden oluyor. Bununla beraber geleneksel müziğimizin de 

doğal ortamı değişmiş, insanları bıktıran usandıran ya da karamsar duygulara iten, 

düşünmesini engelleyen melodiler ortaya çıkmıştır. Bunlar da insanı düşünmekten 

uzaklaştırmış, insanı sömürüp, bir makine haline getirmektedir. Popüler kültür böylece 

halk kültürünü ve geleneksel kültürü yok etmiş, yok edemediğini de kitle kültürüne 

dönüştürmüştür. Böylece ağıt olarak yakılan bir türkünün zamanla oyun havasına 

dönüştüğünü görebilmekteyiz. Bu da geleneksel müziğimizin yok olmasına neden 

olmaktadır. Kitle iletişim araçları sürekli aynı şeyleri yayınlayarak dinleyiciye seçme 

hakkı bırakmamaktadır. Gerçeklik algısı da kitle iletişim araçlarıyla sunulan üzerinden 

oluşmaktadır. Böylece gençler ve çocuklar simgesel dünya ile gerçek dünya arasında 
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ilişki kurmakta zorlanmakta, gerçekler simgesel dünyada sunulan ile özdeşleşmektedir. 

Bunun sonucunda da boşluğa sürüklenen gençler arasında intihar olayları artmaktadır. 

Araştırmalarda gençlerimizin günde ortalama 5-6 saat televizyonla baş başa 

geçirdikleri, oradan gelen mesajlarla iç içe yaşadıkları ortaya çıkmıştır. Bu zaman dilimi 

insanların hayatlarının dörtte birinin medya ile geçirilmesi anlamını taşımaktadır. 

Televizyon pop müziğin yükselmesinde önemli bir işlev yürütmektedir. Özellikle müzik 

program ve videolarının daha çok seyredildiği ve oradaki imgelerin bakış açılarımızı 

etkilediği yapılacak basit bir gözlemle anlaşılacaktır. Müziğin cazibesi insanın sürekli 

onunla ilgilenmesini ve videolardaki görüntülerden etkilenmesini zorunlu kılmaktadır. 

Bu sayede video klipler ve diğer programlar insanların zihinlerini satın almakta ve pop 

müzik onları popüler kültür sürecinin içine çekmektedir.
643

 

Pop müzik kültürünün oluşmasında en büyük katkı hayran kitlesinindir. Hayran 

(fan)  kitlesi popüler bir kültürel metnin ya da pratiğin izleyicileri ve dinleyicileri 

arasında en belirgin olanıdır. Son yıllarda “hayranlık” olgusu gittikçe daha çok kültürel 

çalışmaların eleştirel oklarına maruz kalmıştır. Hayran kitlesi geleneksel olarak iki 

şekilde muamele görür. Ya alay konusu olur ya da bir tür hastalık olarak görülür. 

Hayranlık duygusu özellikle pop müzik gruplarında genellikle bir fanatizmi de içerdiği 

için, ahlaki anlamda da “marjinal” olarak görülmüş ve toplumla hep başı belaya 

girmiştir. Ayrıca hayranlık duygusu uzmanlarca erkeklerde “saplantılı birey” olarak 

yansıma bulurken; kadınlarda “histerik” olarak nitelendirilmektedir. Bu yüzden, hayran 

kitlesi saplantılı ve histerik olarak toplumda “öteki”leştirilmişlerdir. Histerik kızın 

hayranı karşısında çılgın çığlıklar ve erkeğin kendine ve hayranı olduğu kişiye zarar 

vermeye çalışması bunun işaretlerindendir. 
644

 

Popüler müzik, dinleyicisini yineleyerek yakalar ve bir şekilde kendisine bağlar. 

Etkisi çoğu zaman fiziksel olarak kendini gösterir. Kimileyin ağlamaya ve dövünmeye, 

kimi zaman da çılgınlık gösterisi olarak dans etmeye neden olan tempo, dinleyiciyi 
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denetleme görevi yapar.
645

 Daha çok elektronikleştikçe daha çok duygusal öğelerini 

kaybeder ve karşı konulmaz olur. Kitle halinde üretilen müzik egemen ideolojiyi, 

popüler kültür öğelerini yayar. Bu müziğin üretim şekli, statükoyla olan ortaklığını 

tasdik ederek, kişinin kapitalizmin altındaki yaşama uyum sürecini kolaylaştırır ve 

hızlandırır.
646

 

Yapılan araştırmalar,
647

 müzik ile uyuşturucu maddeler arasında da bir ilişki 

olduğunu göstermiştir. Uyuşturucunun müziğin anlaşılıp kavranma seviyesini 

yükselttiği belirtilmektedir. Son zamanlarda bazı müzisyenlerin uyuşturucu ile 

yakalanmaları bunun göstergelerindendir.
648

 Ayrıca bazı ses sanatçıların “alkolsüz” 

sahneye çıkmamalarının nedeni de müzik-uyuşturucu bağlamında incelenebilir.  

Özetle, genelde müziğe, özelde popüler müziğe ve müzik-eğlence prpgramlarına 

üretim şekilleri, dağıtımcılar, yapımcılar, müzisyenler, yorumcular, dinleyiciler, etkiler 

vb. açılardan ayrı ayrı yaklaşılabilir ve farklı değerlendirmelerde bulunulabilir. Ancak 

bu çalışmanın başlıklarından sadece biri olması nedeniyle, müziğin kısaca simgesel 

anlamına, kişiliğin ve kültürün inşasına, onu dinleyenin ona kattığı anlama kültürel bir 

kimlik olması yönüyle kısaca değinmekle yetinilmiştir.649
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SONUÇ 

Türkiye çağdaş televizyon dünyasına özellikle 90’lı yıllardaki özel televizyon 

kanallarının yayın hayatına başlamasıyla girdi. Bundan sonra artık birçok açıdan 

Türkiye’de yeni bir dönem başladı. İşler eskisinden daha iyi ya da daha kötü oldu. 

Kimilerine göre değer yargılarımız dâhil birçok şeyimizi kaybetme sürecine girdik ve 

olmaması gerekenleri yaşadık. Kimisi ise popüler kültür bağlamında televizyonun 

hayata aşinalığımızı artırdığını, bazen negatif de olsa kültürel birikimimize katkıda 

bulunduğunu ve insanların bakış açısını genişlettiğini ifade etti. Çünkü artık insanlar 

sadece kendi çevrelerinden haberdar olmuyor; bütün dünyadada gelişen olayları 

rahatlıkla öğrenebiliyorlardı. Üstelik sanatsal ve kültürel faaliyetleri takip ederek kişisel 

gelişimlerine katkıda bulunuyorlardı. Televiyonlarda yayınlanan her program “kötülük” 

içermiyordu. İsteyene istediği gibi program bulabilmek kolaydı.  

Bütün söylenenler bir yana, kim ne derse desin televizyona yönelik amansız 

tepkilerimiz bir anlamda kendimize yönelttiğimiz eleştirilerdir. Televizyon bizim 

üzerimizde bir etkiye sahipse ve bu etkiden kurtulamıyorsak bir şekilde onun bizim 

ihtiyaçlarımız arasında olduğu ya da birtakım ihtiyaçlarımızı karşıladığını kabul etmek 

durumundayız. O, akşam eve gelişlerimizdeki dinlenme aracımız, bazen tek 

arkadaşımız bazen hayallerimizin müşahhaslaşması ve bazen engin bir ufka daldıran 

“sihirli birkutucuk”tur. 

Bu çalışmada yoğunlukla üzerinde durulan televizyon ve televizyon programları 

üzerine hâla birçok soru sorulabilir. Yeni bir televizyon dili geliştirilebilir mi? 
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Televizyona olan ilgi dönüştürülebilir mi? Kişiliği ve ahlaki değerleri yok eden bir 

canavar mı yoksa dünyalar kadar bilgiyi odamıza getiren bir mucize mi?
650

 Televizyonu 

sürekli eleştirmek yerine yeni türler ortaya çıkarılarak farklı ve faydalı bir bakış açısı 

sunulabilir mi? Popüler ya da emperyal dayatmaların aracı olduğu söylenen 

programların direkt reddi yerine onlara karşı anlamlı olabilecek bir format geliştirilebilir 

mi? Seyirciyi aptallaştıran bir hülya makinesi mi yoksa kültürel birikimi artıran önemli 

bir araç mı? 

Bu soruları daha da çoğaltmak mümkündür; ama önemli olan eleştirileri “anlamlı” 

bir çerçevede yapabilmektir. Televizyonlarda yayınlanan, sosyal ve ahlaki değerlerimize 

uymadığını düşündüğümüz eğlence ve seyir dünyasını tümüyle ortadan kaldırmak 

mümkün değildir. Ancak sivil toplum kuruluşları itiraz ve protesto haklarını kullanarak 

uygun olmadığını düşündükleri dizi ve programlar için ilgili mercilere şikâyette 

bulunmalı, devletin yasaklamasını beklemektense demokrasi ve hukuk sisteminin daha 

iyi işlediğini göstermek için ilgili merci “halk tarafından gelen bir talep” şeklinde 

gerekirse programı yayından kaldırmalıdır. Bunun aksi bir tutum sansür ve kısıtlama 

olur ki, bu da, gelişmiş toplumların özelliklerinden addedilmez. Ayrıca insanların 

seyredeceği alternatif programlar üretebilmeli, sürekli eleştiri yapmanın kolaylığına 

sığınmaktansa daha düzeyli, ahlaki değerlere saygılı ama aynı zamanda kişileri 

eğlendiren ve onlara yeni ufuklar açan televizyon programları yapmalıdır. Bunda da 

büyük sorumluk iletişimcilerin, TV yapımcılarının ve talep etmekle sorumlu olan 

izleyicilerindir. 

Modern dünyanın hegomanik mesaj iletilerinin altında kalan insan artık çok 

yakınında olan bitenden de haberdar olamamaktadır. Çünkü onun düşünceleri, 

önemsedikleri, duyguları bu iletiler tarafından belirlenmiş; içinde bulunduğu çağın 

teknolojisiyle hemhal olmuştur. Ama hayatını popüler ya da popülist kılmak için ihtiyaç 

duyduğu bütün imgeleri, bütün mesajları bilmektedir. Aşkların nasıl yaşanacağı, zevk 

alanlarının nerde olduğu, vaktin nasıl geçirileceği, moda ve yeni yaşam tarzları en ince 

detayına kadar ona öğretilmiştir. Düşünme alışkanlıları, davranışları, beslenme biçimleri 

hatta jest ve mimikleri “imgesel kişilik”ler model alınarak yapılmaktadır. Modern insan 
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bu şekilde kendisi olamayışın verdiği duygusal karmaşayı başkası olarak aşmaya 

çalışmaktadır. Popüler kültürün öğeleriyle doldurduğu dünyasında sorumluluktan 

kaçma çabası içindedir ve kapitalist dünya görüşünün öngördüğü şekliyle yalnızlığını, 

duygusal eksikliğini tüketim güdüsü ile tamamlamaya çalışmaktadır.
651

 Bu çerçevede, 

bu çalışmada popüler kültür programları olarak ele alınan programların insanların 

yaşam biçiminde ve ahlaki değerlerinde anlatılanlar bağlamında bir dönüşüme sebep 

olduğu görülmektedir.  

Televizyonun seyirlik dünyası bizi “çılgın” olan bir tüketim ruhunun içine 

çekmekte ve artık kendimizi huzura erdirmek için bu çılgınlıkta “çılgın gibi tüketmeyi” 

arzu etmekteyiz. Popüler kültürün belirgin öğelerinden olan tüketim endüstrisi, 

televizyon aracılığıyla birçoğumuzu etkilemekte ve bizi alışık olmadığımız ve bazen 

bizi “boşluklara” iten bir dünyaya götürmektedir. Televizyonun her seyircisi iyi bir 

tüketici adayıdır ve bu “adaylık” başta yumuşak geçişlerle kendini ifade etmeye çalışsa 

da zamanla bizden ayrılamayan önemli bir sıfat haline gelecektir. İzlediğimiz bazı 

dizilerin (Avrupa Yakası) ve seyrettiğimiz programların (magazin programları ve 

reklâmlar) bizi tüketime yönelttiği görülebilmektedir. Belki de bunun en küçük ama en 

anlamlı örneği, normalde “fındık tanesi” kadar diş macunu yerine reklâmların etkisiyle 

“fırça boyu”na eşit macun kullanmamızdır. 

Bu çalışmada özellikle televizyon aracılığı ile yaygınlık kazanan popüler kültür 

görünümleri irdelenmeye çalışılmıştır. Çok farklı kaynaktan farklı tanımlamalar yapmak 

yerine “ortak tanımlar” ele alınmış detaylı bilgi için referanslar gösterilmiştir. Sosyal 

bilimlerin pek çok kavramında olduğu gibi, kültür, popüler kültür, kültürel ürünler gibi 

kavramlarda da üzerinde kesin karara varılmış net tanımlamalara varmak mümkün 

değildir. Ancak bu çalışmada yine de tanımlamalar yapılırken çok farklı kaynaklardan 

referanslar göstermeye dikkat edilmiştir. Kültür ve Sosyoloji bağlamında ele alınan 

Popüler kültür kavramı için de benzer belirsizlik geçerlidir. Popüler kültürü olumlayan, 

olumsuzlayan, ona tarafsız olarak yaklaşan, kavramı yanlış kullanan, kavramın tek 

doğru tanımının kendi kullandığı olduğunu ileri süren çok sayıda çalışmanın varlığından 
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söz etmek mümkündür. Popüler kültürün bu karmaşasındaki sebep aslında daha 

önceden de belirtildiği gibi diğer alanlarla olan sınırının net olarak çizilemeyişidir. 19. 

yüzyılın sonlarında değişen üretim şekilleriyle popüler kültür de farklı anlamlar 

kazanmış yeni tanımlamalar her geçen gün artmıştır. Bu çalışmada bu farklı alanlardan 

hepsine değinmemekle beraber, çalışmanın ana konusu etrafında popüler kültür ile 

ilintilendirilebilen ilişkiler kısaca ele alınmaya çalışılmıştır. 

Kitle iletişim araçları sayesinde oluşan “tüketim” kültürü ve popüler kültürün 

giderek bir yaşam biçimi haline gelişi incelenmeye çalışılmış bu çerçevede 

oluşturulmuş sembollere araçlara atıfta bulunulmuştur. Daha sonra “temel konu” olarak 

ele alınan televizyon ve televizyon programlarının bir bölümü medyaya yansıyış 

biçimleri ile birlikte ele alınmış bu programların (diziler, reklamlar, magazin, talk-

reality showlar) bireysel ve toplumsal rağbet ediliş nedenleri ve etkileşim alanları 

gözlemler aracılığıyla, somut ve güncel örneklerle aktarılmaya çalışılmıştır. Örneğin 

kurtlar vadisi dizisi bağlamında ele aldığımız şiddetin giderek toplumumuzun temel 

niteliklerinden olmaya başladığını ve medyada bunun yansımalarını rahatlıkla 

görebilmekteyiz. Ayrıca tüketim-popüler kültür ilişkisi reklâmlarla; gelenek-modern 

ilişkisi bağlamında popüler kültür Çocuklar Duymasın ve Asmalı Konak dizileriyle; dini 

algılayıştaki değişim Sır Dizileriyle; genel anlamdaki “değer değişimi” de yarışmalar 

ve diğer programlarla irdelenmeye çalışılmıştır. 

Daha çok medya sayesinde iletilerini aktarmakta başarılı olan popüler kültürde 

zevkler ve uğraşılar sıradan ve basit bir görüntü arz ederken bu kültürün etkisinde 

kalanların hayata bakış açıları da entelektüel birikimden yoksun ve yüzeysel olmaktadır. 

Hayat artık daha az üretim ve daha çok tüketim üzerine kurgulanmakta “tüketim var 

olmanın nedeni” olarak anlaşılmaktadır. Ahlaki, dini ve siyasi tercihleri de 

popülerlikten etkilenen bu insanların herhangi bir fikirde ya da tutumda istikrarlı 

olamayacakları da ayrıca vurgulanmış, anı yaşayıp zevk almaya çalışan “dalgalar 

üzerinde sallanan” insanlar olarak nitelendirilmişlerdir. Bu yozlaşmanın temel sebebinin 

de “medya” olduğu ifade edilmiştir.652
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Medya her geçen gün güvenirliliğini yitirmektedir. Artık bilgilendirmeden, haber 

vermeden, sorunlara çözüm bulma çabasından daha çok eğlendirme ve ekonomik 

kaygılar ön plan çıkmaktadır. Medya kendi ticari ilişkileri bağlamında toplumun 

tüketim ve algılarını yönlendirerek, yeni yaşam tarzları ve düşünceleri enjekte etmeye 

çalışmaktadır.
653

 Bu çalışmanın da ana temalarından biri olan ahlaki değerler medyadan 

alınan mesajlarla değişmeye başlamış; şiddet, aşırı tüketim, geleneksel değerlerin 

yitirilişi bu toplumun özelliği olmuştur. Alışkanlıklarımızda gözle görülebilir 

değişiklikler meydana gelmiş, popüler kültürün bize sunduğu özel günler, moda bilgisi 

ve lüks ölçüleriyle daha çok tüketen savurgan bir toplum haline geldiğimiz ortaya 

çıkmıştır. Cep telefonların israfa kaçacak şekilde sürekli değiştirilmesi ve cep 

telefonlarının hayatımıza kattığı davranış değişikliği (arkadaşlarla beraberken onlarla 

sohbet etmek yerine telefonda konuşmak) tüketime ve beraberindeki alışkanlıkların 

dönüşümüne anlamlı bir örnektir. 

Modern Batı kültürünün geleneksel değerlerimizi değiştirdiği ve toplumsal 

yaşamda farklılaşmalara neden olduğu anlaşılmaktadır. Bu farklılaşmalar bazen olumlu 

yönde kendini gösterse de medyadan takip ettiğimiz kadarıyla bir “kötüye gidiş” 

giderek hissedilmektedir. Batı kültürünün bizdeki değişiklikleri daha çok televizyon 

aracılığı gerçekleştirdiği; televizyon programlarının alışkanlıklarımızı ve yaşam 

tarzımızı dönüştürdüğü açıktır. Bu çalışma süresince edinilen izlenimlerde anlaşılacaktır 

ki, özellikle popüler kültür programları olarak ele alınan Batı menşeli yarışmalar, 

magazin programları ve bazı dizi formatları, bize ait olmayan değerleri hayatımıza 

sokmakta veya var olan değerlerimizi değiştirmektedirler. “Alın terinin kazandığı 

haktır” vecizesi yerini “kolay yoldan köşe dönmek lazımdır” ifadesine; “kendin için 

istemediğini başkası için de isteme” özlü sözü yerini “kazanmak için her yola 

başvurabilirsin” cümlesine bırakmıştır. Kuşkusuz burada bir komploya kurban gidildiği 

iddia edilmemektedir. Batı tandanslı programları aynıyla uyarlayan ve toplumsal 

değerleri dikkate almayan medya çalışanları da aynı sorumluluğu paylaşmaktadırlar. 

                                                
653
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