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Giris

On dokuzuncu yiizyilda ilk kez kullanildiginda “gésteris™* s6z-
ciigiiniin biiyiiciiliige ya da sihirli cazibeye benzer bir anlam var-
di.! Yirminci yiizyillda ise sozcitk dillere doland: ve en ¢ok da
—“diisler fabrikasi” Hollywood'un klasik dénemi olan— 1930'lar ve
1950’lerin Amerikan sinemasiyla iliskilendirildi; 6zellikle de kadin
yildizlanin fotograflandigi beyazperde ve stiidyo fotografciligiyla...

Kadinlar kadar erkekler de gosterisli diye nitelenebilecegi gibi
bu terim egyalar, mekanlar veya yasam stilleri i¢in de kullanilabilir.
Neyin gésterigli olup neyin olmadigi konusundaki kararsa kismen
ozneldir. (Tipk: giizellik gibi) gosterisin de bakilandan ¢ok bakanin
goziinde oldugu diisiiniilebilir. Gosterisin nelerden meydana gel-
digi konusundaki goriigler zaman iginde degisime ugrasa da, belir-
gin baz stireklilikler oldu. Gésterig hemen her zaman sanatsallik ve
performansla iliskilendirildi ve genelde sofistike —cogu zaman da
cinsel- bir tiir gekicilik icerdigi diigiiniildi. Bu kitapta disil géste-
ris, yani gosterig ile moda arasindaki iliski ve gdsterisin modern
toplumsal tarih agisindan ifade ettigi anlam ele alinacak.

“Kadins: sofistike bir cazibe tiirii” anlamindaki “gosteris” teri-
minin disiligin, tiketiciligin, popiiler kiiltiiriin, moda ve s6hretin
degisim gosteren kurgulanyla i¢ ice ge¢mis bir tarihi var. Konu iis-
tiine yazanlarin ¢ok az1 tarafsiz bir tutum benimsedi. Bazi feminist
yazarlar kapitalizm ve ataerkinin destek verdigi baskici birtakim
“kadins1 ¢ekicilik receteleri” olarak gordiikleri bu kavrama karg:
elestirel tavir takindilar.? Giderek artan sayida toplumsal elestirmen

* Cazibe, gekici, gosteris gibi esidi anlamlari olan ingilizcedeki glamour kelimesini
bu kitap igin “gosteris” olarak gevirmeyi uygun bulduk (Y.N.)
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ve gevreci, gelismis ve gelismekte olan tilkelerdeki dizginsiz tiiketi-
min yarattifi yikimdan hayiflands, varsilliktan ve onun insanda
memnuniyet ve mutlulugu garantileme yéniindeki acizliginden do-
gan sorunlar vurguladi® Kadinlar tiiketicilik tarihi ve elestirileri
icinde belirsiz konumlar isgal etti. Erken dénem Kooperatif Hare-
keti'nin tutumluy, toplumsal biling sahibi “eli sepetli kadin” temsil-
leri ile savag donemi kanaatkarliginin “iki yakayi bir araya getiren ve
esya onaran” ev kadini temsilleri, 1945’ten sonra radikal bir degisi-
me ugradi. Woman dergisinin editérii Mary Grieve'in sik¢a alintila-
nan sozleriyle 1950'lerde, “Kiigiik Kadin'in artik Biiylik Ekonomi
anlamina geldigi bir anda isadamlarinin kafasina dank etti.”* Rek-
lamcilar siradan kadinin bir tiiketici olarak énemini fark etmeye
bagladilar ve kadinlarin yagam standard: yiikseldikge, tiikketim alig-
kanliklar1 genisleyerek degisti. Hali vakti yerinde kadinlarin aligve-
ris bagimhiligi konusundaki kaygilar yeni degildi.> Ancak yirminci
yiizyil baglarinda yapilan hane harcamasi anketleri, is¢i simfi kadin-
larin kendilerine neredeyse hi¢ harcama yapmadiklarini, evin ek-
mek getireni sayilan erkegin ve ¢ocuklarn ihtiyaglarina &ncelik
verdiklerini ortaya koydu.® Yiizyil sonuna gelindiginde kadinlarin
moda ve giizellik iiriinlerine yaptiklani harcamalardaki muazzam
artig, bu “kendinden feragat” imgesinin tersine déndiiriilmesini ve
kadinlarin “giizellik iiriinii ve yaglanma énleyici krem tireticilerinin
savlanyla aldatilan, ayakkab: takintili aligveriskolikler” seklindeki
yeni temsilinin saglamlastinlmasini saglamisti. Medya tarafindan
“varlikli ve kafasizlar” etrafinda yiiriitiilen diizenli cad: avlariyla bir-
likte siiper modellere ve gohretlere yoneltilen elestirilerin de bir
cesit kadin diismanhgim tetikledigi zamanlar olmustu; 6zellikle de
bu kisiler gésterigli ve kadinlarsa.

Peki, gegmis yiizyilda kadinlara sunulan birbirinden farkl: di-
silik idealleri arasinda glamorous/gosterisli kadin imgesi neyi igaret
ediyordu? Sadece erkek bakigina tabi kadinin objelestiriligini mi
ima ediyor/du? Kadinlarin kapitalist toplumda tiiketici olarak bas-
tan ¢ikarilmalarimi ya da tabi kilinmalarini mi temsil ediyor/du?
John Berger'in unutulmaz tanimina gére “gosteris” giptanin bir ge-
sidiydi.” Peki yaratilan gosteris ideallerinin sugu, kadins1 6zgiiven
eksikligine, beden algi bozukluguna, yeme bozukluklarina, plastik
cerrahiye ya da yaglanmayla barismayi reddedise atilabilir mi? Yok-
sa gosterig kadinlara bir gesit vasita, hatta kimi zaman ataerkiden
hing almanin bir yolunu mu sundu? Eger disilik agirbagly, latif ve
iddiasiz olanla iligkilendirilen bir kiigiimseme formu olarak gériile-
biliyorsa, o zaman gosterig de ~belki- daha iddiali ve giiglii bir disil
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kimlik formuna giden yolun 6niinii agabilir® Ne de olsa gosteris
¢ogu zaman bir degisim hayaliyle, sira dig1 olana duyulan arzuyla,
bir gesit giptayla ve disiligin olusumuna dair bir kurguyla iligkilen-
dirildi.

Moda olan her zaman gosterigli olmayabilir, gésteris de her
zaman moda olmayabilir. Yirminci yiizyll modasinda gosterisin
kendine &6zgii kliseleri vardi: Simler, kiirkler ve slinky* elbiseler,
sera gicekleri ve parlak kirmizi dudaklar. Gésteris liikks ve agirilik
demekti. Giicii, seksapeli ve sinirlar1 agmayi ifade ediyordu. Bunun
yaninda zevkle; kiirkiin, ipegin ve pahali kumaglarin hazziyla; par-
fimiin bag déndiiriicii sehveti ve hiilyasiyla da ilintili olabiliyordu.
Bu kitapta gosteris arzusunun pek ¢ok baglamda sinif ve cinsiyet
normlarina ya da geleneksel disilik beklentilerine hapsedilmeye
kars1 cesur bir reddedisi temsil ettigi ileri siiriiliiyor. Gésteris bo-
yun egmeden ¢ok, bir meydan okuma; disilige aykin gériilebilecek
bir ciiretkarlikti. Gosteris hem risk hem de kendini ortaya koyma
olarak ya da esitsizligini 1srarla siirdiiren bir toplumda, tehlikeli
topraklarda olmasina ragmen kadinlar tarafindan kullanilabilecek
bir kaynak olarak goriilebilir.

Yirminci yiizyilin ilk yansinda Hollywood sinemasindan yan-
siyan gosterig, siradan kadina giindelik zorluklardan kagis hayalle-
rine dalma; cinsel giice, egzotik olana, var olmaya ve etki yaratma-
ya duyulan ilgiyi ifade etme olanag sundu. Sinemanin popiiler
moda ve zevkler iistiinde giiglii etkisi vardi. Gergi Ingiltere'de sa-
vag, karneyle gida dagitimi ve sinirh biitgeler tiiketimi frenlemisti.
Britanya'da iist ve orta siniflar i¢in Amerikan gésteriginin cazibesi
daha sinirliydi. Orada sinif kavramini gorgiiyle, zarafetle ve dl¢iilii-
likkle iligkilendiren gelenegin kékleri daha eskilere uzaniyordu.
Orta siniflar igin giyim tarzin1 ve toplumsal tavri asil belirleyen,
sayginlik ve disartya kars1 goriintiiyii koruma arzusuydu.

1950’ler Britanya'sinda gosteris anlayigi, bu kavramin “chee-
secake” fotografcilikla,** pin-up poster ¢iplaklan ya da muzir dergi-
lerdeki yari ¢iplak modellerle iliskilendirilmesiyle birlikte bir an-
lamda lekelendi. 1950’lerde kadin dergileri gésterig konusunda
temkinliydi. Piyasanin liiks kulvarinda moda editérleri sinif, zara-
fet ve nezaketi vurguluyordu. Barbara Goalen gibi modeller aris-
tokratik, hanimefendilere 6zgii bir terbiyeyi, bir anlamda gérgiilii

. (ing.)' Viicuda oturan, daracik. (C.N.)
** Takvim ve posterlerde yayimlanan gekici kadin fotografi. (C.N.)
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ve kibirli bir kiigimsemeyi yansitiyorlardi. Toplumsal skalanin
daha altlarinda ise ideal disiligin temsili miitevazilik, siklik ve ev
yagsamindaki sayginlikla iligkilendiriliyordu. Gosterig toplumsal ko-
numu saglam olanlar tarafindan muhtemelen hayasizhik ve gipta
olarak goriiliiyordu. Liiksle ve ayricalikla baglantilar yiiziinden In-
giltere orta sinifinin kinadig1 bir seydi ve akla, gereginden fazlasini
isteyen, gereginden fazlasini bilen, gereginden az ya da yanls tiirde
kiyafetler giyen ve “kendi goriintiisiinden farksiz”, “arayis igindeki”
kadinlan getiriyordu.

1960’larin genglik zelzelesiyle gelen radikal stil degisiminin,
disil cazibe imgeleri iistiinde de dramatik bir etkisi oldu. Jean
Shrimpton’dan Twiggy'ye dek pek ¢ok model, iri iri agilmig gozler-
le iirkek ve masum bir tavir sergilediler. Salincakta sallanan cici
kizlar ve ¢icek ¢ocuklar sahne aldiginda ise gosterigli sofistikelik
gozden diigmiis, haute couture® Carnaby Street'in** 6niinii agmugt1.
Gosteris 1950'lerden 1970’lere dek demode kalmay: siirdiirdii.
Sézciigiin kendisi moda editorleri tarafindan ve kadin dergilerinde
¢ok daha az kullanildi. Agkta &zgiirliigiin yagandigi bir diinyada
sifreli cinsellige duyulan ihtiyag azalmigti. Kadin 6zgiirliik hareke-
tinin 1960’lardaki (ikinci dalga feminizm diye anilan) yiikseligiyle
birlikte gésterig, kadin bedeninin cinsel objelestirilmesiyle, diinya
gizellik yanigmalanyla ve et pazari kavramuyla iligkilendirilen gir-
kin bir tiir sézciige doniistii. Modanin idealleri uzun ve ugusan
cicekli elbiseler giydirilmis kizlarla birlikte dogal gériiniimiin cazi-
besini vurgulamaya baglamigti. Kozmetik reklamlan bu kadinlan
otlaklarda ve gayirlarda resmediyordu. Kiirk ve agir parfiimler eni-
konu demode olmugtu.

Ne varki gésteris geridéniighazirhigi igindeydi: Cosmopolitan’in
sayfalarinda 6zgiivenli, gipta dolu ve cinsel farkindalik sahibi ka-
dinlarin imajlan gézden gegirildi ve eski kligelere yeni bir gézle
bakmay1 saglayacak bigimde ciiretkarlagtinldi. Miizik diinyasinda
“glam rock” ve Marc Bolan, David Bowie, Alice Cooper gibi yo-
rumcularin performanslar, cinsiyet ve stil hakkindaki beklentileri
sekteye ugratti. Gosterig 1980’lerde birbirinden farkli unsurlardan
beslendi: sahne ve ekran gelenekleri, Amerikan pembe dizileri,
yeni gelen bir refah, halkin g6hret takintis1 ve deligmen, miidanasiz

* (Fr.) Kisiye 6zel rasarlanan, elbise anlamina gelen moda terimi. (C.N.)

** Londra'da yer alan pek ¢ok modacinin magazasinin yer aldig bir akisveris caddesi
(Y.N.)
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bir tiiketicilik. Gosteris simdi hi¢ olmadig: kadar yaygindi. Saldin
ve alaycilik oklan altinda aginliklara dogru kosuyordu. Jean-Paul
Gaultier ve Gianni Versace gibi tasarimcilarin gosterigli yaratimla-
rinda, Dallas ve Dynasty [Hanedan] gibi dizilerde, Madonna ve
Elton John'un performanslarinda ¢ilginlik ve histeri dozu biraz
daha artmigti. Gésterig bir iist seviyeye taginmug, abartisi arttiril-
mus, tekdiizelikten kagistan ¢ok, kendine ¢ikig bulmakta zorlandig:
popiiler kiiltiir iginde bir feryada déniismiistii.

Yirminci yiizyilin ilk on yilinda “gésterig” sézciigii 6yle yaygin
kullaniliyordu ki sinifi, yag1 ya da ten rengi ne olursa olsun tiim
kadinlara yénelik dergilerin séylemine hitkmeder olmugtu. Peki,
sozclik keskinligini ve anlamin: kayip mi etti? Gosterig demokratik-
lestirildi mi ve eger artik pek ¢oklarinin erisimine agiksa bu, kadin-
lar arasinda yeni bir 6zgtiven ve kendinden eminligi mi yansitiyor;
yoksa kadinlar onun dikte ettikleriyle hapsediliyor ve zayif mi dii-
stirtililyor? Kiiresel ekonomik sorunlar kemer sikmaya, vintage ve
stirdiirebilir modaya olan ilgiyi mi kériikleyecek yoksa akil dagitica
ve avutucu bir unsur olarak gésteris arzusunu mu arttiracak? Bu
kitap nihayetinde astroloji kitab: degil, tarih kitabi. Ama s6zii edilen
meselelerden bazilan son béliimde tartigilacak.

Kitabin diizeni esnek bir kronolojiye gore ilerliyor. Gosteris
sozcigiiniin genel kullanima girmeye baglamasiyla; yani yirminci
ylizyilin baglariyla bagliyor. Bundan énce sozciik tutumlulukla kul-
laniliyordu. Lord Rosebery’'nin Glamour adli bir yarnis at1 vard.
The Times'in dijital argivinde 1890’lar ve 1900’lerde sézciigiin kul-
laniminin arastirmas: yapildiginda, o yillardaki kullanimin biiyiik
béliimiiniin bu ata génderme tegkil ettigi goériiliiyor. Kitabin ilk
bolimi “gdsteris” sozciigiiniin kok salip yerlegtigi tarihsel bagla-
mun ana hatlarin1 ortaya koyuyor; genisleyen ufuklari, yeni tekno-
lojileri, kayma gésteren gipta unsurlarini ve varsayimlan igeren bir
baglam. Diger bir deyisle ¢agdaglarin ve birbiri ardina tarihgilerin
genelde “modern” diye andig: sey. British Library’nin gazete bélii-
mii kataloguna bakildiginda 1920’ler ve 1930’larda yayimlanan
dergi ve gazetelerin biiyiik ¢ogunluguna “modern” 6n adinin veril-
digi goriilebilir: Modern Home [Modern Ev], Modern Marriage [Mo-
dern Evlilik], Miss Modermn [Bayan Modern] vb. “Modern kiz"in
1920’lerde cesitli kiliklarda —ugari, vamp ya da “dans eden kiz ¢o-
cugu”~ canlanan temsili, 1930’larda “beyazperde afetleri” ve goste-
rig ikonlarinin yaratacag: etkinin habercisiydi. Oxford English Dic-
tionary “glamour (gosteris kiz1) deyiginin erken bir kullanimina
1940’ta basilan bir dergiden &rnek veriyor. Burada, “bugiinlerdeki
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kullanimiyla yeni gosterig kizinin, giimiis varak gibi ince ve narin,
badem gibi beyaz, nikah yiiziigii kadar ‘platin’ haliyle” ortaya ¢iki-
sindan s6z ediliyordu.®

Bu kitabin genis bir odag: var ¢iinkii amac: farkh disiliklerin
temsili ve yapilandinlmasina, gipta unsurlarinin ve arzularin bigim-
lendirilmesine ve toplumsal kosullar ile moda ve maddi kiiltiir ara-
sindaki iligkilere dair cesitli aragtirma kanallarini bir araya getirmek.
Bu ¢alisma igin ilk yola koyuldugumda meslektaglarimdan birkag
kas kaldirdi. Akademik bir sosyal tarihgi olarak onceki aragtirmala-
nmin ¢ogu cinsiyet, aile ve egitim odakliydi. “Demek ipek ¢oraplar
cikarip file coraplan gegiriyoruz ayagimiza, éyle mi?” diye takild
bir arkadagim koridorda.'® Ancak bu yon degisikligi ilk bakista go-
riindiigii kadar radikal degil: Egitim (sadece ¢agdas politika iiretici-
lerin hedefleri ve becerileriyle degil) aym1 zamanda hayaller ve gip-
ta edilenlerle de ilgilenir. Ustelik egitim kurumlan gibi moda, sine-
ma ve dergiler de farkli diinyalara, farkli modellere ve kadin olma
yollarinin farkl kiiltiirel anlayiglarina bir bakig sunar.

Bu kitap bir 6l¢iide maddi ve gorsel kiiltiire, giysiler, kozme-
tik, popiiler modalar ve ucuz takilara duyulan meraktan dogdu.
Bitpazarlari, eski egya diikkinlan ve ikinci el satiglan kendimi bil-
dim bileli ilgimi ¢ekmis, bana zengin bir sosyal tarih kaynag sun-
mugstu. Yiginlarca giive yenikli eski kiirk, ayakkab: kutular1 dolusu
klipsli kiipeler, dizi dizi sahte inciler ve sik, i¢i bog parfiim siseleri,
kadinlarin ge¢mise ait hayallerine dair ¢ok seyler soyler ve ¢agn-
simlarla yiiklidiir; 6zellikle de parfiim sigeleri. Ben bir eczaa1 kizi-
yim ve ilk keyiflerimden biri babamin eve getirdigi bog parfiim
tanitim sigeleri ve kozmetik numunelerle oynamakti. Ozellikle bir
Chanel No. 5, Cuir de Russie, Bois des Iles ve Gardénia setini hig
unutamam... Birbirinden sihirli isimler ve buzlucam kapaklanyla
zarif sigeler icinde akillardan ¢tkmayan kokular...

Parfiim bilindigi tizere anilari, kimi zaman da derin bir kay-
betme duygusunu ve arzuyu tetikler. Gosteris genelde ayartmanin
gorsel dili olarak tanimlanir ama ayn1 zamanda dokunus, doku ve
koku tizerinden bir duyum ve sihir boyutunu da banndinr."' Kla-
sik parfiimlere iligkin birka¢ basili tarihge ve yiiceltme mevcut
ama 1900’lerin baglarindan beri kadinlar tarafindan kullanilan da-
ha ucuz ve popiiler kokular hakkinda ¢ok daha azi yazilmus.
2003'te Newcastle Halk Kiitiiphanesi popiiler kokularin, parfiim
siselerinin ve benzeri iiriinlerin tarihini kutsayan ve merakl bir
yerel koleksiyoncu tarafindan hazirlanmig bir sergiye ev sahipligi
yapt1. Gelenler (Chanel No. 5'i da iireten) iinlii Rus parfumier Er-
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nest Beaux tarafindan yaratilan Evening in Paris parfiimiiniin bii-
yiikk bir posteriyle karsilagtilar. Bourjois tarafindan pazarlanan,
1929’dan 1939’a dek ve savas sonrasi yillarda pek ¢ok yerde bulu-
nabilen Evening in Paris’i elli yas iistii hemen her kadin hatirlar.
Ustelik bos mavi giimiis siseler bile simdi koleksiyoncular tarafin-
dan merakla aranir. Newcastle’daki sergi biiyiik ilgi gordii ve pek
cok ziyaretgisini geng kizlik hayallerini animsamaya, geride birak-
tigimiz yiizyilda biiyiirken yasadiklanini paylasmaya itti.'?

Kadin toplumsal tarihinin biiyiik béliimii giysilerin, kozmeti-
gin ve maddi kiiltiiriin igine gémiiliidiir. Elbise tarihgesi simdi tek
bagina énemli bir ¢aligma alan1 oldu. Bunun yaninda moda ve gi-
yim tarihi {istiine de gok sayida paha bigilmez galisma mevcut.!
Ayrica pudra kutusu, miicevher, koku sigeleri ve benzeri eski egya-
larin koleksiyonunu yapanlara yonelik ok sayida dergi ve kitap da
var. Bu kitap elbette ki ne sadece bir moda tarihi kitab: ne de ko-
leksiyoncu kitab1 ama ben odakli koleksiyoncu rehberlerini ¢ok
yararli buldum. Gergekten de kendi odagimin ¢ap1 ve sentez te-
melli bir yaklagimi1 benimsemis olmam, bagka akademisyenlerin
¢aligmalarina énemli dlgiidde bagvurmamu gerektirdi ki bunun da
kaynakgada eksiksiz yansitildigin1 umuyorum.






“Gosteris”in ortaya cikist: demimonde’,
modernlik ve “it/iste O”

“Gosteris” sozctigiintin anlami 1900’den 6nce belirsiz-
di. Aldatic1 bir cazibeyi ifade ediyordu ve cadilikla, okiiltle
iligkili kullaniliyordu. Sé6zciigii 1800’lerin basinda edebi dile
kazandiran kisi olarak genelde Sir Walter Scott'un ismi ani-
lir.! Viktoryen dénemde sozciik cogunlukla 6gretici hikaye-
lerde kullanilirdi. Omegin adi uzun zaman 6nce unutulmus
bir saire ait “Bir Gosterig Kurbani (1874)” isimli siirde, degir-
menci kizi Annie, varlikli isvereninin yakigikli esmer oglu
tarafindan bagtan ¢ikarilinca, kendisine kur yapan giivenilir
demirciye sirtin1 déner. iki erkegin kavgaya tutusmasini
utang ve yikim izler ve Annie hedefi sasan bir kursunla 6lii-
miin esigine gelir. Uzun ve 1stirapli bir nekahetin ardindan
15181 goriir ve son derece gisterigsiz, miitevazi ama giivenilir
Walter'la yeniden barigir.? Bu tiir metinler masumlar1 erdem
yolundan saptiran, tehlikeli bicimde cezbedici “gosteris’e
karg1 uyarida bulunuyor, paylarina diisenin tistiinde toplum-
sal yasamlara gipta edenleri bekleyen riskleri vurguluyordu.

1900'den 1929’a uzanan dénem, modern “gosteris” kav-
raminin sekillenmeye baglamasina taniklik etti. Bunun izleri-
ni, tiyatro ve demimonde’un zenginlik ve satafatinda, oryanta-
lizm ve egzotizmde, cinsel sofistikelikle gésteris yapmada ve

* (Fr.) Ozelikle 19.yiizythn son yansinda uygunsuz davranislar veya hafifmesreplik-
leriyle toplumsal sayginhgni yitirmis kadinlara verilen ad. (C.N.)
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modernligi bilingli kabullenilmesinde gérmek miimkiindii.}
Bu siiregte sozciigiin anlami genigleyerek yeni teknolojile-
rin sihrini de icine aldi: Beyazperdede hareket eden resim-
ler, hava yoluyla, dev ve liiks yolcu gemileriyle ve hizli ara-
balarla yeni ulagim bigimleri, uzak ve egzotik yerlere seya-
hatler... Gosteris hem insanlara hem de nesnelere atfedile-
biliyordu ve ¢agrisimlar: hicbir suretle sadece disilikle ilgili
degildi. Pilotlar ve ralli siriictileri de glamorous/gosterisli
diye tanimlanabiliyordu; 6zellikle de pilotlar. Sonralar
1930’larda RAF'1n* giimiis kanat islemeli gri mavi {inifor-
malariyla fiyakali geng subaylar: tipik gosterigli erkek 6rne-
gine doniisecekti. Buna ragmen “gésteris” terimi zamanla
agirlikli olarak kadinlarla ve bir ¢gesit kadinsi cazibeyle ilis-
kilendirildi.

Sahne yildizlary; aktrisler veya opera ve miizikhol sarki-
cilar1 gésterigli olabiliyordu. Tasarima1 ve fotografci Cecil
Beaton miizikhol sanatcisi Gaby Deslys’e duydugu ¢ocuk-
luk tutkusunu séyle dile getirmisti: “O, tanidigim ilk yapay
gosteris varligiydu... Tiiyler, elmaslar, sifonlar ve kiirkler or-
maninda dizginlerinden bosanmisgasina kosan bir giyim
zevkine sahipti.”> Gen¢ moda tasarimcisi Norman Hartnell,
Deslys'in “tiiyleriyle titregen, krema saris1 sagini1 vurgulayan
miicevherleriyle 1s11dayan bir otiicii kusu” andirdigin1 anim-
sayarak benzeri bir karasevdanin itirafinda bulunmustu.$
Deslys’in bas dondiiriicii tuvaletleri efsaneviydi. Hatta chi-
huahua cinsi képeginde bile bir ift inci damlas: kiipe goriil-
digii sdylenirdi. Beaton Deslys’i, stil ve tavrim kismen
1890’larin kortezan ve koketlerden olusan demimonde'dan
devsirmis bir gegis figiirii olarak tanimlamigti. Ancak Deslys
tiyatro performanslariyla sonradan Marlene Dietrich, Rita
Hayworth ve Hollywood'un diger beyazperde tanrigalar: ta-
rafindan ¢rnek alinacak koca bir “gésteris” okulunun miijde-

* (ing.) Royal Air Force: Kraliyet Hava Kuvvetleri. (G.N.)
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cisiydi.” Beaton i¢in de, o dénemden bugiine dek yasamis
pek cok kisi icin de gosteris sofistikelik, sanatsallik ve cinsel
cazibe ifade ediyordu. Abartil disilik teghiri, aktrisler, korte-
zanlar ve miizikhol sanat¢ilarindan olusan Edwardyen demi-
monde’da da yaygindi. Aktris Sarah Bernhardt halk igine her
cikisini satenlere, dantellere ve ¢ingillaya sarinarak, biiyiik
bir performans seklinde sahnelerdi. Beaton'in Deslys’i, za-
manin diger kadin sanatgilar1 arasindan siyrilan ve carpici
bicimde gésterisli biri olarak temsil edisi, 6zellikle bu yildi-
zin kariyeri boyunca yansittigi outré* seksiligi, 6zgiiveni ve
geleneksele aldinigsizlik havasini takdirinden kaynaklaniyor-
du. Norman Hartnell’'in de benzer diisiinceleri vardi. Otobi-
yografisinin bir noktasinda sdyledigine gore “gosteris” sozcii-
gii agir1 kullanim yiiziinden o kadar bayagilagmigt: ki artik
“reklam diinyasinin tedaviiliinde dolasan bozukluktan bas-
ka” bir anlam tasgitmiyordu. Fakat ona gére gésteris, muzirlik-
la ayrilmaz bicimde baglantili kalmayi siirdiirdii.®

1900’lere gelindiginde Viktoryen dénemin uzatmali ada-
bimuasereti artik ~halen biiyiik oranda sifreli olsa da— daha
acik kadinsi cinsel cazibe tartismalarinin éniinii aciyordu.
Elinor Glyn'in sansasyonel roman1 Ug Hafta (1907) bu agi-
dan adeta bir bosalma havzasiydi. Roman “orkide leylaginin
en ucuk tonunda” ipek perdeler arasindan goriilen, morlara
biiriinmiis ve bir kaplan postu tistiinde kigkirtic1 edayla kiv-
ranan esrarengiz bir Slav hanimefendinin abartili tasvirleriy-
le okuyucularin nefesini kesiyordu.® Edwardyen gésterigin
tiim sahne donanimu iste buradaydr: Ask tanrisinin ¢esmele-
rinden akan ve geng ag1gin duyularini uyugturan agir oryantal
parfiimler, giil serpigtirilmis kanepeler, giir ve salinmug saglara
dolanmug dizi dizi inciler ve pahali miicevherler. Hepsinin de
otesinde sehvet, ilkel i¢giidiiler, avci ve av referanslariyla do-
lup tagan kaplan postu... Glyn'in kendisinin de birka¢ postu
vardi. Onlardan birini ilk telif ceklerinden biriyle satin al-

* (Fr.) Abartl. (G.N.)
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must1. Ardindan sekiz tane daha edinerek her birine hayatin-
daki kurmaca ya da etten kemikten bir erkegin ismini ver-
misti.! “Ne dersin soyle, Elinor Glyn ile, kaplan postu iis-
tiinde giinah iglemeye?” diyordu zamanin eglencelik siirle-
rinden biri. “Yoksa yegler misin, degisik bir kiirk tistiinde,
glinaha girmeyi?” Elinor 6lii ya da diri hayvan postunun
hissine bayiliyordu. Bir defasinda edebiyat ¢evresine verilen
bir 6gle yemegi davetine, marmelat rengi kedisini omuzlari-
na dolamig halde dramatik bir girig yapmustr.!

Britanya'da ¢oksatar popiiler kurgu kitaplarinin yazari
ve sonradan basarihi bir Hollywood senaryo yazari olarak
Elinor Glyn, Gaby Deslys'den de etkili bir gecis figiiriiydii.
Renkli yagami Edwardyen liikstin (tagra evi partileri, eski
aristokrasi ve yeni varsillik) ve sinemayla gelen yeni gosteri-
sin diinyalarini icine aliyordu. Glyn kapatma kadin, sohretli
yazar ve topluma mal olmus sahsiyet arasindaki kopriileri
birbirine daha saglam baglamisti. Mali agidan 4ciz ve duygu-
sal acidan giivenilmez Clayton Glyn ile evliligi ona umdugu
emniyeti ve ayricalikli yagam stilini sunmakta yetersiz kal-
must1.'2 Kocasinin borglar: arttik¢a o yrikimdan kurtulabilme-
leri icin kendi zeka, beceri ve diipediiz ¢aliskanligini ortaya
koydu. Elbise tasarimaisi kiz kardesi “Lucile” (Lady Duff
Gordon) gibi o da romantik ve hayli elitist bir toplumsal
vizyonu, girisimcilikle ve cok modern bir beceriyle birlestir-
misti.!* Cinsler arasindaki farkliliginin abartili ve geleneksel
tiirti (erkek avey, kadin onun davetkér avi) konusundaki 1sra-
rina ragmen toplumsal imajin1 dikkatle inga etmis ve kendi
yagsaminin yazarligini yapmisg, bagimsizligina sadik bir kadin-
di. Kurmacalarinda kadin kahramanlarin ¢ogu ayni 6zerkligi
ve bagimsizlig: sergilerdi. icine dogduklar1 diinyayla, kader
ya da talihle tanimlanmayi reddeder, kendilerini ve hayatla-
rin1 olabildigince gelistirirlerdi. Bunlarin en iyi 6rnegi de The
Career of Katherine Bush’daki [Katherine Bush'un Kariyeri]
(1917) dedigim dedik Katherine'di. Miitevaz1 bir aileden
gelen (bir domuz kasabinin torunu ve Brixton miizayedeci-
sinin kizidir) Katherine, sinif basamaklarini atlamak iizere

26



yola koyulur. Adabimuageret ve gorgii 6grenir ve bu kendini
doniistiirme siireci i¢inde bizim bugiin kiiltiirel sermaye di-
yebilecegimiz seyi edinir. Aristokrat bir kocanin dikkatini
cekebilmek icin cinsel cazbesini sonuna dek kullanmaktan
gekinmez.!* Bu hikayede Glyn'in kendi ask hayatindan yan-
kilar vardi. Katherine'in odagindaki saygin Mordryn diikii,
genel hatlariyla Glyn’in 1900’lerdeki kendi amour’u®, eski
Hindistan naibi Lord Curzon’u temel aliyordu. Curzon so-
nunda Elinor'u terk etmis, bagka biriyle evlenmisti. Elinor
kaplan postlarindan birine Curzon adin1 vermisti.

Glyn'in agk romanlari, onun agkin, romantizmin ve ¢e-
kimin dogasi iistiine soyledikleriyle birlikte — It quality** diye
tabir edilen— onu dikkatle izleyen halk tarafindan hevesle
tiiketiliyordu. “O” tabiri, 6zellikle 1927 yapimi, Elinor’'un hi-
kayesini ve senaryosunu temel alan [t [O] filmiyle Clara
Bow’un “0” kiz olarak oliimsiizlesmesinden sonra bolca tar-
tisildi. Glyn’e gére “igte 0” hem erkeklere hem de kadinlara
atfedilebilirdi: Sadece cinsellikle ilgili bir nitelik degil ayn1
zamanda “giiglii bir romantik ¢ekicilik”ti. Hayvanlar adlemin-
de Glyn'in dedigine gore “iste o” niteligi en giiclii kaplanlar-
da ve kedilerde goriilebilirdi. Bu hayvanlarin ikisi de “biiyii-
leyici, esrarengiz ve hayli s6z gegirilmez'di.!* Halk “iste 0"yu
—tipki Ingilizcedeki oomph*** gibi—temel cinsel cazibe seklin-
de okudu.

Erken donem sessiz sinemanin gosterisi, gliclinii yogun
bir egzotizmden aliyordu. 56 yagindaki Glyn 1920’de senar-
yo yazim becerisini denemek {izere Hollywood’a davet edi-
lince kendini adeta evinde bulmustu. Vamplar, esrarengiz
Slavlar, kotii bahtl: kraligeler ve Cingeneler tam onun kale-
miydi. Bagroliinii Gloria Swanson’in oynadigi Glyn'in ilk se-
naryosu The Great Moment [Yiice An] kayda deger bir bagar1
elde etti. Prodiiktér (Sam Goldwyn) Elinor Glyn'in isminin

* (Fr.) Ask. (Y.N.)
** (ing.) “iste o” nitelig. (G.N.)
*=* (ing.) Cazibe, sevk. (Y.N.)
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sinemada cinsel cazibenin kesfiyle esanlamli oldugunu ilan
etti.'® Bunu 1922’de Swanson ile Rudolph Valentino’yu bir
araya getiren Beyond the Rocks [Kayaliklarin Otesinde] izle-
di. O yillarin disil estetigi, haremi andiran bir dokunusla Kle-
opatra goriinimiiniin bilegiminden ibaretti. Kadinlara olma-
dik kéle kiz1 kostiimleri giydiriliyor, boncuklu taglar takiliyor,
kollara ve ayak bileklerine Nil yilanli bilezikler ve halhallar
gegiriliyor, gozlere siirme ¢ekiliyordu. Theda Bara, Nita Nal-
di ve Pola Negri ile iligkilendirilen vamp gibi Arap prensesi
goriniimii simdi yerini havai, eglenceye diigkiin, zevk pesin-
de kosan modern kiza birakmusta."’

Pek ¢ok tarih¢inin de vurguladig: gibi ¢aligma hayati ve
oy hakkiyla gelen yeni 6zgiirliiklerin Birinci Diinya Savagi’'m
takip eden yillarda kadin roliinde devrim yarattig1 diistiniilii-
yordu ve modern geng kizligin vaziyeti, kiiltiirel bir saplanti-
ya déniigmiistii.'® 1920'lerin “pir1l piril gengler”inden belki de
daha kalic1 bir basmakalip tipleme olan “modern kiz” bitmek
bilmez partilerden, dénemin caz ve dans ¢ilginligindan ¢ok
daha fazlasiyla iliskilendiriliyordu.'® Her iki basmakalip tip-
lemenin temsili de Scott Fitzgerald ve Evelyn Wagh edebiya-
tina, ayrica The Plastic Age [Plastik Cag] (1925), Mantrap
[Tuzak] (1926) ve Irteki (1927) Clara Bow'un, Louise
Brooks'un Pandora’s Box [Pandora'nin Kutusu] ve The Ca-
nary Murder Case [Kanarya Cinayet Davasi] (her ikisi de
1929) Prix de Beauté [ Giizellik Odiilii] (1930) ve ozellikle de
Our Dancing Daughters'daki [Dans Eden Kizlarimiz] (1928)
Joan Crawford’'in performansina bir seyler bor¢luydu. Bu
performanslan belirgin bicimde modern kilan geyin ne oldu-
gu ancak daha eskinin sessiz sinema kadin kahramanlariyla
kargilagtirildiklarinda ortaya ¢ikiyordu. “Amerika’nin sevgili-
si” Mary Pickford'in ya da Lillian Gish'in Broken Blossoms
[Kink Cigekler] (1919) veya Way Down East'de [Ta Dogu]
(1920) oynadig1 bazi rollerde oldugu gibi tagra sadeligi ve
bahti kara bir masumiyet s6z konusuydu. Eskinin kahraman-
lar1 sehrin ve modernligin tehdidi altindaymug gibi algilanan
geleneksel erdem ve degerleri biinyelerinde barindirirken
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Brooks, Bow ve Crawford tarafindan canlandirilan magaza
tezgihtarlar, giizellik uzmanlar1 ve koca avcilari moderndi,
metropolitandi ve ortamla kaynagmiglardi. Gelenege meydan
okuyor, yeni bir 6zgiirliigiin keyfini ¢ikariyorlardi. Britanyal:
film yapimcilar1 da benzeri bigcimde yeni tiirde bir géziipek
kadini 6n plana ¢ikariyordu. Sinema tarihgisi Jenny Hammer-
ton 1920’ler ve 1930 baglar1 sinema dergilerinin, 6zellikle de
Eve’s Film Review'un nasil karnaval téreni misali pilot, dublér
stiriicii, aslan terbiyecisi ve doviig sanatlar1 uzmani kadinlar,
modernligin ve savas sonrasinda kizlar icin artan firsatlarin bir
kutsamas: seklinde g6z oniine gikardigini ortaya koydu.2°
Ozgiirlesme kimi zaman sahici olmaktan ¢ok, gériiniis-
teydi. Otuz yas tistii kadinlar 1918’de oy hakkini elde etmis-
lerdi ama “havai oyu”nun (ve kadin se¢gmen sayisinin erkekle-
ri agmasinin) doguracag: sonuglarin korkusu, tam kapsamli
kadin oy hakkini on yil daha erteledi. Yeni 6zgiirliikler cevre-
sinde pek ¢ok huzursuzluk yasaniyordu. Edebiyatta da sine-
mada da bu ézgiirliigiin tadim1 gikardigi resmedilen kadin
kahramanlar genelde kendilerini ortaya koymanin bedelini
odiiyorlardi. Bugiin A. S. M. Hutchinson’in 1922 tarihli ro-
mam This Freedom [Bu Ozgiirliik] agin1 duygusal antifeminist
bir kitapgik olarak gériiliir ama ilk basildiginda ABD’de ve
Britanya’da coksatar olmustu. Kitapta kariyer hirsina kapil-
mus bir kadinin gocuklarina 6liim ve yikim getirdigi anlatili-
yordu.? Filmin Prix de Beauté ya da diger yerlerde Miss Eu-
rope adiyla tanitilan orijinal sessiz versiyonu bagrolde Louise
Brooks’la 1922'de yapildi. Filme sonradan dublaj eklendi ve
1930°da Fransa’'da gosterildi.?? Brooks muhafazakar erkek ar-
kadag tarafindan onun adina 6zlem duyulan gelecekten ve
adamin sahiplenme arzusundan sikilmig sekreter Lucienne
roliindeydi. Lucienne macera arayisiyla bir giizellik yarigma-
sina katilir. Basarisi, bagka erkeklerden gordiigi ilgiyle de bir-
likte erkek arkadasini ¢ilgina déndiiriir. Lucienne sonunda
adamu terk eder ama adam canice bir kiskanglik tutkusuyla
kizin pesine diiger ve yeni dsigiyla oturup sinema ekraninda
kendi performansimi izledigi sirada kizi oldiiriir. Michael
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Arlen'in 1926 tarihli kiilt ¢oksatan The Green Hat'in [Yesil
Sapka] inkar edilemeyecek kadar gosterigli kadin kahramani
Iris Storm modernligin tiim igaretlerini azametle tagiyordu:
Kendine 6zgii bir tavir, seksi giysiler, kirmizi ruj ve hizli bir
araba.?? Araba sar1 Hispano-Suiza'dir. Onu kullanmak, etkili-
ligin ve cinsel anlamda kendini bilmenin bir metaforudur. Ne
var ki Iris'in tam da bu &zellikleri yiiziinden bahti karadur.
Karmagik denebilecek 6ykii, kendini feda etme ile toplumsal
intikam karigimi, akil karigtirica bir sonla tantamlanur. Iris ara-
basin1 tiim inadiyla gelenegi temsil eden yagh bir digbudak
agacina dogru siirerek intihar eder. The Green Hat sonradan
tiyatro sahnesine de tagindi ve 1928'de romani konu alan A
Woman of Affairs [Damgali Kadin] adli filmde bagrolii Greta
Garbo oynadu.

1920’lerin “gésteris kadini1” hala set ve kostiim tasarimci-
st Léon Bakst'in, Ballets Russes'in ve savastan 6énce desinatér
Paul Poiret’'nin etkisiyle moda olmus oryantalizm esinli giysi-
ler giyebiliyordu. Boncuk ve sim kapls, nakigly, agir kumaglar
da bu goriiniimiin bir pargasiydi. Ancak yeni bir oglan ¢ocugu
goriiniimii, kabarik gogiislii Edwardyen formun yerini hizla
almaya bagladi ve bu goriiniim, kabarik ya da kisa saglarla
birlikte modern kiz1 en iyi yansitan 6zellik oldu. 1920’lerde
Madeleine Vionnet'in 6éne ¢ikardigy, viicuttan agagi dokiilen
krep ve sateniyle verev kesimli gece elbiseleri, korseyle sikig-
tinlmamug narin kivrimlan vurguluyordu. 1922'de Harrods’
daki bir Japon kimono sergisine iligkin The Times’ta yer alan
reklam o dénemde “gésterig” sdzctigiiniin tagidig1 egzotizm
cagriggmlarimi giizelce resmediyordu. Zarif ipek kimonolu
bir kadin ¢izimi, stilize oryantal bir fona yerlegtirilmisti ve
metin akla “Uzakdogu’nun biiyiisiinii” ve “mavi goklii Japon-
ya'nin gésterisgini” getiriyordu.

Bu modalar geleneksel disilik ideallerinin yeniden igleni-
sini iceriyordu. Pek ¢ok gozlemcinin géziinde modem kiz,
biinyesinde bir cesit androjenlik barindiriyordu. Erkeksi gé-
riiniimii erkeksi aligkanliklarina eslik ediyordu. Igki ya da si-
gara i¢cmekten, araba kullanmaktan korkmuyordu. Karma
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hamam gibi yeni ve epey tartigmali firsatlar1 sémiirmekte ya
da viicudu giderek daha ¢ok agikta birakan mayolar giymek-
te gecikmiyordu. Keyifli birer ugrag olarak giineslenme ve
yiizme, 1914-18 savagindan sonra kadinlar igin yeni 6zgiir-
liikkleri temsil eder ve yansitir oldu.?® Mayolu giizellik yaris-
malar1 bazilarini giicendirse de, son derece popiiler oldu. Ya-
rigmalar pek ¢ok defa filme gekildi. British Pathé ile British
Film Institute’un arsivlerinde 1920’lerden kalma “su eglen-
celeri” ve giizellik siralamas: kayitlarmin ¢ogu mevcut.? On-
ceden sozii edilen Eve’s Film Review ve Topical Budget gibi
sinema dergileri ozellikle 1920'lerin moda ve stili agisindan
zengin bir gorsel kaynak olusturuyor. O dénemde —yatakta,
hatta belki plajda- pijama giymek, stil sahibi gen¢ kadinlar
icin ciiretkarlik ama neredeyse zorunluluk olarak gérilirdii.
Politikac1 Jennie, Lee The Great Journey [Buyik Yolculuk]
(1942) adli otobiyografisinde annesinin 1920’lerde kizini
Edinburgh’daki iiniversiteye gondermek igin nasil kemer si-
kip para biriktirdigini animstyordu. Uygun bir gardirop olus-
turmak, ceyiz biriktirmenin yerine ge¢mese de, ona benzer
bir seydi. Annesi kullanighi baz1 giysilerin yanm sira incelikle
islenmig ve kenarina agik mavi kurdeleyle biye gecilmis, klos,
beyaz bir geceligi iftiharla dikmisti. Jennie ise dehsete diis-
mugti

Ona bir servete mal olmustu sanirim. Ustelik yil 1922’
ydi; pijama caginin zirvesi. Ogrenci arkadaslarim tarafindan
o tlr bir giysiyle dolanirken yakalanmaktansa 6lmeyi yeg-
lerdim. Soke olmugstum ve aglasam mi, gllsem mi bilemi-
yordum. Annemin y(iz{ bardag tagiran...”’

Kadinlarda modernligin kilit isaretlerinden biri makyaj
yapmak, 6zellikle de ruj siirmekti. 1920’lerde annelerle kiz-
lar1 arasindaki kusak farkim en belirgin ortaya koyan sey, belki
de buydu. Iris Storm, Green Hat'te yazarinin boynu biikiik,
kizil ipekten bir cigek diye betimledigi dudaklanna ruj siirer.®
Kitabin sahne uyarlamasinda Iris roliinii oynayan Tallulah
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Helena Rubinstein'in Valaze
cilt kremlerinin reklami,
1920’ler.



Bankhead kozmetigi sakinmadan kullanmisti. Cecil Beaton
onun yanaklanni “(...) asit pembesi kocaman gakayiklar”a
benzetmis, “Kirpikleri yanik kibrit gibi goriinsiinler diye par-
lak sivi boyayla sabitlenmis; sarkik, hosnutsuz, neredeyse
seytani gonca dudag en parlak kizila boyanmis ve Triptree’nin
cilek regeli kadar parlatilmig,"?® diye eklemisti.

Bankhead bu betimlemeyi otobiyografisinde alintilamig
ama “neredeyse seytani” sozlerini atlamist1.3° Flesh and the
Devil'de [Ten ve Seytan] (1926) Greta Garbo, rahip onu
kadinsi zalimliklerinden dolay: paylarken kilisede rujunu ta-
zeliyordu. Viktoryen lady miitevaziligi gelenegiyle yetismis
kadinlar icin kozmetik kullanim: kabul edilebilecek bir sey
degildi. Ancak kozmetik 1920’lerde moda oldu. The Long
Weekend'de [Uzun Haftasonu] Graves ve Hodge'a gére
moda “genelevden sahneye, oradan Bohemya'ya, sonra sos-
yeteye ve sosyete hizmetgilerine, degirmenci kiza ve son
olarak da banliyé kadinina” yayilmist1.*! Ancak ¢ok sayida
geng kadini makyaj yapmaya baglatan aslinda Clara Bow,
Gloria Swanson, Joan Crawford ve benzeri erken dénem si-
nema yildizlarinin etkisiydi. Helena Rubinstein ve Elizabeth
Arden bu yeni trendden yarar saglayanlar arasindayd.

Birinci Diinya Savasi’'nin sonuna gelindiginde Arden ve
Rubinstein rakip olmuslard: bile.* ikisi de yoksul hayatlar-
dan geliyordu ve ortak nitelikleri, toplumsal basamak atla-
ma, ticari yaraticilik ve birer girisimci olarak kiiresel bagari-
larin altinda yatan saglam bir kararlilikti. Ancak giizellik
endiistrisinde bagariya ulagan tek kadinlar onlar degildi. Esit
rekabet icinde iki siyahi Amerikali kadin, Annie Turnbo Ma-
lone ve Madame C. J. Walker da 6nceden sa¢ bakim iiriinle-
rinden servet kazanmiglardi. Ayrica 1899'da New York'ta
Health and Beauth [Saglik ve Giizellik] kitabi1 yayimlanan
Harriet Hubbard Ayer, Recamier and Company tarafindan
tiretilen Luxuria ytiz kremi ile kayda deger bir bagari elde
etmisti.”* Rubinstein’in Valaze cilt kreminin ilk reklamlarin-
dan biri, “Giizellik Gigtiir,” diyordu. 1914’e gelindiginde
Rubinstein’in Avustralya, Fransa, Ingiltere ve Amerika’da sa-
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lonlar1 vard: ve iirtinleri uluslararasi ¢apta takip ediliyordu.®
(Florence Graham ismiyle diinyaya gelmis) Elizabeth Ar-
den’in New York ve Washington’da salonlar1 vardi. Salonlar-
da “narin mayis gigekleri parfiimlii Venedik” kremlerini ve
yeni markasi Ardena Skin Tonic'ini pazarliyordu. 1916’dan
itibaren tiriinlerini kendi tiretmeye baglad: (ilk bagta Still-
well and Gladding tarafindan iiretiliyordu) ve Velva Cream
ile Ardena Orange Skin Food'un yani sira yelpazesine kiri-
siklar ve lekelerle bag eden bir dizi iiriin ekledi. Arden ile
Rubinstein’in hayat: ve rekabeti istiine bir ¢aligma olan War
Paint’te [Savas Boyasi] Lindy Woodhead su gézlemi yapmig-
t: “Yirminci ytzyilda giizellik sektériiniin gelisim grafigini
izlemek ‘simgek gibi ilerleyen’ bir tarihi takip etmek anla-
minda gelir.”* Fakat cilt bakimina yonelik krem ve losyonlar
1900’lerin baglarinda iyi satsa da, Arden ya da Rubinstein’in
pigment kozmetik pazan konusunda giiven duymalar: igin
biraz vakit gecmesi gerekecekti. Helena Rubinstein’in kadin
glizelligi Gistiine 6nerilerinin ¢ogu diyet, egzersiz ve cilt ba-
kimi odakliydi. Bu 6nerilerde onun bilim ve profesyonellikle
ilgili kendi durumundan gelen farkindalikla yaptig1 vurgu ve
bu vurgunun i¢ine serpistirilmis giiclii bir ev yagami unsuru
vardi. Ornegin, 1930’da basilan The Art of Feminine Beauty
[Kadins: Giizellik Sanati] ¢ig etten yapilma bir yiiz maskesi
oneriyordu:

Taze biftek evde yapacaginiz bir desene gore ¢ok ince
dilimlenir... Eti deseninize uygun bicimde kesmesi igin kasa-
ba verin... Eti cildinizin Gstine kapatin ve tilbentle ylzinu-
ze baglayin... Bir-iki saat ya da mimkdinse bir gece bu sekil-
de bekletin.*

Yumurta beyazindan ya da toz haline getirilmis su leylak-
larindan yapilma epey istah agici maske énerileri vardi. Ru-
binstein ambalajlar: zarif olabiliyordu; Helena’nin modern
zevkleri vardi ve orijinal tirtinleri siyah ve altin saris1 etiketliy-
di. Elizabeth Arden’inse pembeyle émiir boyu siiren bir ta-
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kintist oldu. Arden iirtinleri 1930'larda flu mercekle gekilmis
romantizm gorselleriyle tamitiiyordu. Gérsellerde modern
kiz bir yana dursun, Theda Bara gibi beyazperde afetleri ya da
vamplarimin bile temsillerinden ¢ok, uguk pembe giillerle
dolu sepetleri olan Fragonard tipi lady'ler yer aliyordu.
Pudra ve boya ahlakgilardan sansiir yemeyi siirdiirdii.
Onlar hem giiniin modas: egzotik goriiniimlerin iglendigi
sanati hem de modern kiza atfedildigi sekliyle “iste o” kavra-
munin kasti itibarsizligin1 kiniyorlardi. Bu tiir itirazlar egzo-
tigin cazibesine katkida bulunmaktan bagka bir ise yaramad.
Koku kullaniminin etrafinda da tartigmalar déniiyordu. Tek
notali ¢icek parfiimleri saygin gériiliiyordu. Biiyiik Savag'tan
once bir yazar Yardley'in lavantasini, “Bir hanimefendi igin
tek kabul edilebilir parfiim,” diye tanimlamugt1.’” Ingiltere’de
Zenobia ¢icek kokular: iyi satiyordu. Otuz farkli koku sege-
negi mevcuttu.’® Ancak 1910’lar ve 1920’ler haftalik kadin
dergilerinin sayfalarini1 dolduran harem kizi fantezilerini ve
¢6ldeki Valentino'nun esmer cazibesini ¢agristiran karmagik
oryantal kompozisyonlara giderek artan bir talebe taniklik
etti. Grossmith’in toplu pazara yonelik dért oryantali —Phul-
Nana, Shem-el-Nessim, Wana-Ranee ve Hasu-no-Hana- kimi
zaman “hizmetgi kiz” kokusu olarak damgalansa da, son de-
rece ragbet gordii. 1923’te kulaga egzotik gelen bu yelpaze-
ye besinci bir koku eklendi; Tsang-Thang.3® Boots the Chem-
ists bagarili Madame Girard et Cie gigek kokusu koleksiyo-
nuna Nirvana ile Bouquet d’'Orient’i ekledi. Ardindan st
stmif miisteriye hitap eden parfiim iireticileri katildi. Fransiz
parfiimericisi Guerlain'in Mitsouko’su, 1919'da piyasaya sii-
riilen karmagik modern aldehidik bir kokuydu. Isim Japon-
cada gizem anlamina geliyordu ve Claude Farrére’'nin yazdi-
g1 La Bataille [Kavga] isimli romanin kadin kahramanindan
esinlenilmisti. Romanda geng bir Ingiliz subayi ile Japon bir
amiralin karis1 arasinda yasanan ask anlatihyordu.*® Guerlain’
in 1925'te satiga sunulan Shalimar’ ise ismini Babiir Impa-
ratoru Sah-1 Cihan’in yaptirdigi bahgelerden aliyordu. Ro-
mantizm sahin Miimtaz Mahal ile ask iliskisinden geliyor-
du.* Shalimar ismi bile kendine atesli rakipler buldu: ingil-
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tere’de Dubarry Perfume Company, Hove’'daki son moda
art deco imalathanesinden Shalimar ten rengi kremleri tiret-
ti.*? Hem Shalimar hem de Mitsouko parfiimleri biiytik ba-
san1 yakaladilar ve bugiin de bizlere sehvetle egzotik olan
arasindaki iligkiyi animsatarak énemli satiggilar olmay: siir-
diiriiyorlar. Tiirk sigaralar1 ve amber parfiimlii sigaralar da
1920’lerde modaydi. Reklamlarda bu sigarlar sanki onlan
icen ciiretkar, sofistike kisilerdeki gizemi ve bastan ¢ikancilig
isaret ediyormug gibi temsil ediliyordu.*® Caron'un Tabac
Blond'u (yaraticis1 Ernest Daltroff, 1917) ve Chanel’in Cuir
de Russie’si (Ernest Beaux, 1924) gibi parfiimler disilik, tii-
tiin ve deri arasindaki ¢agnigimlar iistiine oynuyordu. Mo-
dernizmin bir diger ¢ehresi de 1921’de Chanel No. 5'in ta-
nitimiyla birlikte belirginlesti. Burada ciceklere aleni gén-
dermeler yoktu. Chanel'in kendisi kadinlarin giil kokmasi
gerektigi yoniinde herhangi bir fikri reddediyordu zaten.
Parfiimiin (Emest Beaux’ya ait) kompozisyonu aldehidik,
karmagik ve soyut, ambalajsa koseli, biiyiik ve moderndi.*

Dolayistyla 1920’lerde “gosteris” fikri oryantalizmle ve
egzotikle olan iliskilerinden dogarak biiyiidi ve belirgin bi-
cimde modern, feminen bir stile yaklasti. Sanatsallik, liiks ve
duyumsallik ifade etmeyi ve bunu 6zellikle de tiiy ve kiirk
kullanimu {izerinden yapmay: siirdiiren bir stildi bu. Kadin
sapkaciligi igin kug katline kargi yiiriitillen Viktoryen kam-
panyalara ragmen tiiyler 1890’larda son derece moda ol-
mugtu ve arzulanir olmay1 sonra da siirdiirdi. Punch’in kari-
katiiristi Linley Sambourne Londra pazarlarinda sepetlere
yigili ucuz, egzotik tiiylii kug olileri manzarasi kargisinda
dehsete kapilmustu:

Tepsilerin, sepetlerin i¢ine Sylece doldurulmus, tanesi iki
ila dort buguk peni arasinda degisen tropik kuslar —tangara-
lar, sariasmalar, yaligapkinlari, trogonlar, sinekkuslari— gor-
dim. Gergekten ucuzdu fiyatlar — dyle ucuz ki yakin varos-
larda yasayan pespaye kizcagiz bile yipranm:s sapkasini bir
lady gibi parlak kanatli tropik bir kusla susleyebiliyordu.®
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Yiizyil sonunda Papaz Hudson gibi kampanya yiiriiten-
lerin esefle karsiladigi, sapkalarda biitiin haliyle sinekkusu
ya da yalicapkin1 kullanma aliskanhg: Ingiltere’de inise geg-
migsti belki ama cennetkusu ve balik¢il tiiyleri ragbet gorme-
ye devam etti ve 1921'den 6nce tiiyleri i¢in yilda 200 mil-
yon kadar balikqil 6ldiiriildii.*¢ Birinci ve Ikinci Diinya sa-
vaglar1 arasinda Liverpool'da yagsamig hali vakti yerinde, evli
bir kadin olan Emily Tinne’e ait giysi koleksiyonunda balik-
cil tiirleriyle siislenmis baglik ve sag siislerinin pek ¢ok érne-
gine rastlamak miimkiin.*’ 1920'de Girls’ Cinema dergisinin
ilk sayisinda, caligan kizlara sunulan moda onerisi, evden
calisan kadin terzilerin “siyah bir gece elbisesini gogiis kismi-
na konduracaginiz bir demet vigne pembesi ya da yesim ren-
gi devekusu tiyiiyle canlandirabilirsiniz” seklindeydi.*® Sal
ve fular kullanimi igin devekugu ve marabut kugsu gibi ¢ift-
likte yetistirilen ve tehlike altinda olmayan tiirlerin tiyleri-
ne istikrarli bir talep vardi. Ancak 1920’lerde kiirke yénelik
talep hizla artarak tiiye talebi tamamen golgede birakt..

Viktoryen dénemden beri kiirkii etek ucunda degil de
disarida olacak sekilde giyilen mantolar dizginsiz bir arzu-
nun objesi ve gosterisli kadinin alametifarikas: haline geldi.
Aristokrasi ve kraliyetle iligkilendirilen kiirk zaten hep statii
gostergesi olmugtu. Ancak on dokuzuncu yiizyilda kullani-
mu, varsil burjuva arasinda da yayginlagt1.** Edwardyen kiirk-
ciiler muazzam mansonlar, etoller ve etegi kalin kiirk bantla
cevrili, ayak bilegi boyunda mantolar iiretmek i¢in biiyiik
miktarlarda post kullanirlardi. Ancak ilk baglarda sadece iist
ve orta siniflarin biit¢esine uygun olan kiirk, cok gegmeden
toplumsal skalanin daha alt basamaklarinda da aranir oldu.
1920’lerin bagina gelindiginde ABD’de kiirk ¢ilginlig1 6yle
bir noktaya varmusti1 ki yazarlar bunu on yedinci yiizyilin
Hollanda lalesi hummasiyla kargilagtirmaya bagladilar.>
Ingiltere’de ilk kez 1923’te yayimlanan The British Fur Trade
[Britanya Kiirk Ticareti] kiirkiin muazzam ve giderek artan
poptilaritesini dogruluyordu. 1920’ler ve 1930’larda kiirk-
ciilere yonelik ¢ok sayida ticari gazete ve dergi ortaya ciktu.
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The British Fur Trade'in editérii “madam ve lady'm” tarafin-
dan uzun zamandir ragbet goren kiirklerin artik genele hitap
ettigini dile getiriyordu. Bu da son gézlemlere goére her simif-
tan kadinin tgte ikisinin kiirk ya da kenan kirkla giysiler
giydigine isaret ediyordu.’! Kostiim koleksiyonlar1 her za-
man kiirkiin kullanim boyutlarini temsil etmiyordu. Bunun
baslica nedenlerinden biri de muhafazasinin zorluguydu.
Kiirkler béceklenir ve giivelenirler. Kiirk almaya giicii yeten
kadinlar kiirklerini bircok magazanin ve kiirk¢iiniin sagladi-
g1 soguk saklama depolarinda sakliyordu. Emily Tinne'in
cok sayida kiirkii vardi ve bunlara tirtil desenli ve zeytin ye-
sili saten biyeli kirmizi bir Kolinsky samur kiirkii de dahil-
di.*? Kostebek, sincap ve tavsan kiirkii gibi daha ucuz 6rnek-
ler de mevcuttu. Birinci Diinya Savag sirasi ve sonrasinda
mithimmat ve diger fabrika iscileri, kocalar1 uzaklarda sava-
strken ya da sonralar igsizlik cekerken kiirk giymeleri halin-
de sikga kinanirlard:.*

Kiirk ve tiy qilginligi kiigiik ama sesi giir bir hayvanlart
koruma hareketinden de kinama ald:. Ingiltere’de Our Ani-
mal Brothers [Hayvan Kardeslerimiz] isimli bir lonca, tiret-
ken hayvan haklari yazar1 Edith Carrington’in editérliigiin-
de ayni isimle bir dergi yayimladi. Carrington’in uzun man-
setler listesiiginde “Képek: Dogrular: [Haklari] ve Yanliglars,
Kuglar Diyarina ve Biiyiikannenin Pisisine Bir Bakig”™* da
vardi. 1911'de Bristol'da basilan Fashionable Furs — How
They are Obtained [Moda Kiirkler — Nasil Elde Ediliyor]
isimli resimli kitapgik “Kiigiik Sevecen Misk Faresi” ve “Can
Cekigen Bir Varligin Serzenisi” gibi bagliklar altinda yiirek
pargalayan ayrintilar veriyordu.® Ne var ki kiirk kullanim1 ko-
nusunda hassasiyete dair ¢ok az kanit vardi. Aksine on doku-
zuncu yuzyilin son birka¢ on yili manson ve aksesuvarlarda
ici doldurulmug yavru hayvan —sincap ve kedi yavrusu kafa-
lari- kullanimz gibi tityler tirperten bir modaya taniklik et-
migsti. 1920’lerde bile stiidyo fotograflarinda, kenarina sira
sira minik kafalar, pengeler ve kuyruklar gecilmis genig atki-
larla cazip goriinecek sekilde pozlar veren geng kizlara sik¢a

41



Kenar kiigiiciik penge ve kuyruklarla gevrili kiirk sal ve atkilar 1900’lerde
pek ¢ok geng kadin tarafindan gururla sergileniyordu.
(Yazarin koleksiyonundan bir kartpostal)




rastlanirdi. Miss Carrington ve meslektaglar1 hizla geligen bir
endiistride boy gosteriyordu. 1920’ler ve 1930’larda kiirk
ticari dergilerinde kostiimcii ve temizlemeci reklamlan
“kostebekten bufaloya” bir zamanlar yasamig her seyin postu
iistiinde caligabilmekle 6viiniiyordu.’’” Dénemin kiirk mii-
zayedelerine ait raporlardan endiistrinin 6lcegi ve boyutlari-
n1 gormek mimkiin: Muazzam sayida post satiliyordu.
Hudson’s Bay Company’de 1933 kig indirimlerine 20.000’i
agkin kunduz kiirki, 227.344 ermin ve 40.280 tilki postu
satisa sunulmustu.®® Derisi yiiziilen tiirlerin yelpazesi akilla-
ra durgunluk verici boyuttayd: ve buna porsuk, sansar, ko-
karca, kurt, kirsansari, sincap, misksigiri, maymun, kunduz,
rakun, vombat ve valabi de dahildi. Hamsterlerin ve ev kedi-
lerinin bile kiirk igin derisi ytiziiliyordu. 1920’lerde Vogue'da
Fransiz st sinif kiirk magazasi Revillon Freres’e ait reklam-
da kadinlarin kendilerini kiirkle simartan erkeklere resmen
minnet gozyaslan dokecekleri vaat ediliyordu (“Revillon
kiirkii kadinlarin en stmartilanindan minnet gézyaslar1 kaza-
nan bir hediye”).>® Ne var ki cinsiyet politikalar1 degisiyordu
ve sonraki yillarda ¢ekilen filmlerde kendi kiirklerini kendi-
leri edinebilen, kendi ayaklar iistiinde duran azimsanmaya-
cak sayida kadin kahraman yer ald1.

The Times dijital arsivinde yapilan aramanin sonucunda
“gosterig” sozcigiiniin 1920’lerde yaygin denebilecek kadar
kullanildigi ama disil bir cazibeyi tanimlamaktan ¢ok seya-
hatle, 6zellikle de Dogu’'nun egzotizmiyle baglantili oldugu
goriilebilir. Gosteriglilik kigilerden ¢ok yerlere atfedilirdi. Za-
man i¢inde giyim egyalar1 “gésterigli” diye tanimlanmaya
baglads, 6zellikle de Hindistan, Cin ve Japonya'dan gelen pa-
hali ipek ve nakiglar. Ancak yabanci ve egzotik olana duyu-
lan ilgi, Sibirya’'nin karli steplerinden Kuzey Kanada'ya, Tro-
piklerden Arabistan, Misir ve Sudan’a dek en uzak diyarlan
icine aliyordu. Irak yerlerden getirtilen kiirklere atfedilen
ozel gosteris ve romantizm, iltimash kadinlar ugruna gani-
metler toplayan goziipek avcilar ve tuzakgilarla kurulan cin-
siyetci cagrigimlar dstiinden igliyordu.® 1930’larda “g6ste-
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Authentic Furs

The possessor of a Revillon fur and the other woman may

be sisters under their skin. All the same. it is the first sister’s

skin that makes the second feel anything but sisterly.

TRevitlon Fréeres

180 REGENT STREET. LONDON
PARIS NEW Y

1920’lerde Revillon Freres reklamlari, metin ve goérselleriyle kiirk ve disilik
arasindaki iliski Gstiine yorum yapiyordu ve bu, o ddnemde yasayanlarin
¢ogu tarafindan kaniksanmis bir durumdu.

(Britanya Vogue'undan, Eyliil ve Ekim 1928, British Library'nin izniyle.)



Authentic Furs
L '

A Revillon fur is a gift to win tears of thanks-
giving from the most painpered of her sez.

TRevillon reres



rig” sdzciigiiniin anlaminda kayma oldu ve sozciik yaygin
olarak modayi ve 6zel bir tiir disil cazibeyi tanimlamak {ize-
re kullanilmaya bagladi. Buradaki katalizérse sinemaydi.
Dans eden kiz ¢ocuklarinin ve sessiz sinemadaki “iste o” kiz-
larinin sira dist modernligi artik yerini klasik Hollywood
irinid ikonik beyazperde tanrigalarinin gosterigine biraki-
yordu.
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2
Hollywood Gosterisi

1929 Wall Street Cokiisti zenginlerin 6zgiivenini sarsti
ve bunu izleyen maddi sikint1 ve istikrarsizlik toplumun her
kesimini etkiledi. Birinci Diinya Savagi'ndan sonra giderek
artan sayida geng kadin emek piyasasina girmeye baglamistu.
Bunlann ¢ogu icin evlenme olanaklan kisitliydi ve gecim
icin kendi ¢abalarindan baska giivenceleri yoktu.! Iyi ticretli
is bulmak zordu ve kizlara becerilerinden sonuna dek yarar-
lanabilmeleri i¢in ¢ok ¢alismalan &giitleniyordu. 1932 tarih-
li bir Elizabeth Arden reklamy, “Su istikrarsiz giinlerde gii-
zellik son derece maddi bir kiymet,” diyordu. “Cehreniz bu-
giin servetiniz olmasa da, yann olmayacagi ne malum? Ya ne
tiir bir servete karsilik gelecegi ne malum?”

Cazibenin bir kadinin ekonomik potansiyelinde kilit rol
oynadigi yoéniindeki bariz telkinin yani sira Biiyiikk Buhran
strasinda gergeklerden kagisa duyulan biiyiik ihtiyag, gosteri-
sin altin gag icin gerekli sahneyi hazirlad. Icray: ise Holly-
wood gerceklestirdi. Giderek biiyliyen Amerikan film en-
duistrisi yeni bir kadin kahraman ya da antikahraman yarat-
musti: Arayis icindeki gosterigli kadin. Kostiimciiler bu kadini
siyah-beyazda 6n plana ¢ikaran, cinsel ¢agrigimlarla yiikli bir
modaya uygun giydiriyordu: Isilt:1 (6zellikle de elmaslann p1-
nltis1), kalin, parlak kiirkler, kivrimli ama ince hatlan belir-
ginlestiren (slinky) elbiseler, egzotik cicekler ve kipkirmizi
dudaklar. Niikteli, miistehcen ve pervasiz bir 6zgiivenle bir-
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lestiginde bu unsurlar gosterisin sifrelerini olugturuyordu ve
bu da “gésterig” sbézciigiiniin popiiler edebiyatta, kadin ve
moda dergilerinde goriilen kullanim patlamasiyla ayn1 zama-
na denk geliyordu.

Isik, 1alt1, parilt

Sinemanin siyah beyaz fotografi 1181, dokuyu ve pinltiy:
vurguluyordu. Sanat tarihgisi Anne Hollander Seeing Through
Clothes [Giysilerin Otesini Gérmek] (1978) adli kitabinda
litkkse iliskin fikirlerin 1930'larda giderek sinemadan devsi-
rilmesiyle birlikte “renk zarafetten ¢ekilince” beyaz altin,
platin, payet ve lame gibi malzemelerin yeni bir 6nem ka-
zandigin1 séyliyor:

Garbo, Dietrich, Harlow ve Lombard'in salinan bagrin-
dan ve kalgalarindan agag kivrilarak akan lame kumaslar ve
payetli satenler insanin gdzine 151k selleri génderiyordu...
Kadin giyiminde kullanilan payetler, marabut, beyaz file ve
siyah dantel, renksiz fantezi diinyasinda yepyeni bir cinsel
anlam yogunlugu yaratt.3

George Hurrell ve Clarence Sinclair Bull'un 1930’lar
Hollywood'unda iirettigi siyah beyaz portreler kusursuz bir
isiklandirma becerisine dayaniyordu. Isik tenin, satenin, kiir-
kiin ve sagin yiizeyinde oyunlar oynuyordu. Beyazperde tan-
nigalarinin iinli fotograflarina o olaganiisti kigkirticihigr ka-
zandiran gey de titiz poz ve rétug ¢aligmalarinin yani sira bii-
yik oranda bu 6zellikti. Portreler “yiizey yansimalan, gélge,
goz kamagtincilik, pinilty, 1s1lt1 ve alevlenmeyle” duyulara hi-
tap ediyordu.* llhamini Hurrel'den alan ve onun yéntemleri
tstiine 6zel bir ¢aligma {ireten portre sanatgist Mark Vieira’
nin yorumuna gore Hurrell'in fotograflan 1930’lardan itiba-
ren “sanatgi sanki 15181 altin sprey boya misali somut bir mad-
de gibi diisiiniiyormus” izlenimini vermeye baglamist1. Isi-
gin 6zellikleri renk hissi vermek igin bile kullaniliyordu. Orne-
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Gloria Swanson egzotik bir gériinimle kaplan postu istiinde uzaniyor.
(Fotograf 1930'lar baginda Clarence Sinclair Bull tarafindan ¢ekildi.© John
Kobal Foundation/Getty Images)

gin Joan Crawford'in “Pygmalion” tiirii bir hikiyede zengin
taklidi yaparak kendini daha iyi géstermeye ¢aligan fakir bir
sarkiciy1 (Anni) canlandirdigi The Bride Wore Red [Gelin Kir-
muz1 Giydi] (1937) adl filmde Anni kirmiz1 bir elbise hayal
ediyordu. (Gergek bir kaliteyi yansitmak tizere abartili goste-
rig ve carpicilik yansitan) bol boncuklu kirmizi elbise MGM'in
kostiim sanatgist Adrian tarafindan tasarlanmigti. Verev ke-
simli, boru boncuklarla kaph elbise Crawford'in kivrimlarini
vurgulayacak sekilde dikkatle gélgelendirilmisti. Kirmizi elbi-
se giymek geleneksel olarak, giyen kisinin gelenege aykinligm
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ya da tutkusunu ve isyankar cinselligini isaret eder. S6z konu-
su siyah-beyaz filmde Anni'nin koyu renk kostiimii, daha ay-
ricalikli hayatlar1 olan kadinlarin giydigi uzun etekli pastel
gece elbiseleriyle dramatik bir tezat olugturuyordu.®

[silt1 ile zenginlik arasindaki baglant1 gayet agikti. Moda
editérii Diana Vreeland kostiim tasarimcisi Travis Banton'in
Angel [Melek] (1937) filminde Marlene Dietrich igin tasar-
ladig1 boncuklu elbiseyi “milyonlarca taneli altin havyar gibi”
diye tanimlar.” Gold Diggers of 1933'de [ Altin Arayan Kizlar]
Ginger Rogers'in oynadig1 sov kizi, tamamen altin paralarla
kapli izlenimi uyandiran bir kostiim giymigti. Marlene Die-
trich 1944’te Kismet filmi icin bacaklarini altin boyayla bo-
yamisti. Bundan birkag yil 6nce, 1938'de Norma Shearer
iddiaya gore hakiki elmaslarla siislii peruguyla Fransiz krali-
genin hayatini temel alan filmde gercek Marie Antoinette’i
golgede birakmust1.®

Miicevherin her tiirliisii 6nemliydi. Dietrich efsanevi
zumrit koleksiyonuyla meshurdu ki buna “kiigiik bir avoka-
do boyunda” kabagon kesim bir ziimriit de dahildi.® Gelenek-
sel olarak erdem ve klas sahibi olmakla iliskilendirilen inciler-
se daha miitevaz: sayiliyordu. Gergek inci takmak sessiz bir
seckinlige isaret edebiliyordu. Elmaslar daha havaliydi: piril-
tinin en pahali ve en 6nemli formu. Elmas 1930’larda elmas
tekelcisi De Beers tarafindan yiiriitiilen oldukga bagarili bir
pazarlama kampanyasi sonucunda yepyeni anlamlar kazan-
maya bagladi. 1938'de reklam firmasi N. W. Ayer elmas satig-
larinin Birinci Diinya Savagi sonundan beri ABD’de diigmek-
te oldugunu bildirmisti. De Beers ile N. W. Ayer elmasla ro-
mantizm arasindaki baglantiy1 vurgulayarak bu trendi tersine
cevirmek iizere ise koyuldu.!® Film yildizlarin1 halk iginde
satafatli miicevherler takmaya ikna etmek igin kampanya
baglattilar." Miicevherci Harry Winston, Hollywood'da bir
magaza act1 ve linliilere {icretsiz elmaslar 6diing verdi. Kam-
panya giiclii ve ¢ok yonliiydii. Universite ve lisedeki kizlara
nikdh yuziklerini segme konusunda konferanslar veriliyor-
du. N.W. Ayer ve De Beers tarafindan icat edilmis olmasa da
epey yayginlagtirilmig bir gelenekti bu.? 1948 yilinin, “Elmas
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Ebedidir,” sloganiyla N.W. Ayer elmasin kalicihig1 ve degeri ile
gercek ask ve baglilik arasinda bir iligki ¢agrigimi yaratti. He-
diye olarak verilen elmasi, bir erkegin kadina gosterebilecegi
en biiyiik hiirmet olarak belirlerken, erkek statiisii ile basar1
arasinda bir baglanti1 oldugunu vurgulamaktan dolay: vicdan-
lar1 sizlamiyordu.”® Giiniimiizde bir erkegin iki aylik maag
kargilig1 bir tutan niganlisinin y{iziigiine harcamasinin makul
oldugu fikrinin kékleri, bu baglantiya kadar uzanur.

Elmas cifte; hatta geliskili mesaj tagiyordu: Bir yanda kali-
a1 agk, saflik ve sadelik, diger yanda muazzam bir maddi basa-
r1. Tek tag elmas yiiziik bir erkegin bir kadina duydugu aski
icinde barindiriyordu. Fakat elmasin kadinla ilgili bir ask zafe-
rinin sembolii olarak 6énemi burada da son bulmuyordu. Cok
fazla sayida elmas, ¢ok fazla sayida erkegin onlar1 takan kadina
iistiin hiirmetini sergiledigini gosterebiliyordu. “Diamonds are
a girl’s Best” [Elmas Bir Kizin En lIyi Dostudur] sarkist Anita
Loos'un romanindan uyarlanan ve ilk defa 1928'de filme ce-
kilen, daha sonra (1953) bagroliinii Marilyn Monroe’nun oy-
nadigy Gentlemen Prefer Blondes [Erkekler Sarigin Sever] adli
Broadway miizikalinin en tinlii sarkisi oldu.™ ikinci prodiiksi-
yonda Monroe'nun viicudu kostiimcti William Travilla tara-
findan sadece siyah kadife bantlar ve suni elmaslarla kusatila-
cakt1 ve Monroe kadin boyutunda elmas bir kolye gibi gérii-
necekti. Stiidyo nihayetinde bu giysiyi sansiirleyerek yerine
daha miitevazi bir sey koydu.'® Iri elmaslar takan kadinlarin
genelde bunu mahcubiyet duymaksizin yaptiklar anlatiliyor-
du. Night After Night [Her Gece] (1932) filminde Mae West'in
wpltisi vestiyer gorevlisinin “Tanrim, ne giizel elmaslar bunlar
boyle!” nidasina neden oldugunda, West'ten tinlg, “Tann'nin
bununla uzaktan yakindan bir ilgisi yok,” yanit1 geliyordu.

Kiirk ve tiiy

Ingilizcedeki camp terimine bir tanim arayan Susan Son-
tag, sozciigiin “i¢ milyon tilyden yapilma elbiseyle etrafta
dolasan kadin”a yakin bir sey oldugunu soylemisti.' Iki savag
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arast yillarda, hatta sonrasinda, filmlerde giyilen en géz alicl
kostiimlerden bazilar abartili tiiylerle siisliiydii. Theda Bara
1917 yapimi Kleopatra isimli filmde Kleopatra rolii igin ta-
vus kusu tiiyleriyle donatilmisti. Cecil B. DeMille’in Samson
and Delilah’da (1949) Hedy Lamarr'in kostiimii igin kendi
ciftligindeki tavus kuglarinin tiylerini topladig: sdyleniyordu.
Tasarimc1 Edith Head onlan birer birer 6yle tutturmustu ki
yurirken yelpaze gibi Lamarr’in sirtindan asagi dokaliyor-
lardi."” :

Tuhafiye triinleri igin (“tabiatin canli miicevheri”) kus-
lann yok edilisine kargi kampanya yiiriiten ge¢ dénem Vik-
toryen protestocular, tity modasinin —ve beraberinde getirdi-
gi “6tiicii kug katliami"nin— gelip gegici olacagini ummuglar-
d1.'® The Times'a mektup yazan biri, iyimser bir bakigla yir-
minci ytizyilda kadinlann muhtemelen tity kullanimini “ken-
dini insan kulagindan kolyeyle siisleyen Meksikali hanimefen-
di"ye benzer bir sey gibi goreceklerini séylemisti.!

Ne var ki tity kullaniminin hi¢ de gelip gecici bir moda
olmadig: ortaya ¢ikt1. Colin McDowell tiiyiin kalici cazibe-
sinin, “Tipki Edwardyen zamanlarda oldugu gibi cinsel bir
cazibe,” oldugunu soyliiyor. “En kiiciik bir hareketle veya
riizgar esintisiyle orgazmik bicimde titriyorlar,” ve pek ¢ok-
larina gore karsi konulamaz bir bagtan ¢ikanc giice sahipler
diyor.?’ Yirminci yiizyil baglar sinemasinda da durum hig
suphesiz béyleydi. Moda editérii Diana Vreeland kendisi
icin erken dénem Hollywood'un en sihirli anlarindan biri-
nin, Stroheim’in yénettigi sessiz film The Merry Widow'da
[Sen Dul] (1925) Mae Murray’in John Gilbert’la vals yapti-
g1 an oldugunu hatirliyordu. Dansgilar, “O tinla dalisa geger-
ler ve kadinin tiiyleri neredeyse yerleri siipiiriir”® Mae
West'in vodvil ve sinema kostiimleri hemen her zaman
abartili tiiy selaleleriyle tamamlanirdh.

Garbo'nun Romance [Ask] (1930) filmindeki tnli
Eugénie sapkasina bir dizi siyah devekusu tiiyii dramatik bi-
cimde iligtirilmisti. Marlene Dietrich dénemin von Stern-
berg filmlerindeki efsanevi performanslarinda yine tiyler
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takmugtt: Shanghai Express'te [Sanghay Ekspresi] (1932) si-
yah horoz tiiyii ve The Scarlet Empress'de [Kizil Imparatori-
ce] (1934) yumusak kus tiiylerinden yapilma bir sabahlikla
perdede adeta filizleniyormus gibi gériinen narin yapraklar...
Dietrich’in kendisinde ise birka¢ tanesine bir ABD federal
hiikiimet ajani tarafindan el konan yasadis1 ve kagak getiril-
mis cennetkusu tiiyii koleksiyonu oldugu séyleniyordu.?
Kariyerinin ilerleyen yillarinda iki buguk metre uzunlugun-
da yuvarlak kuyruguyla, beyaz kugu bir mantoyla sahneye
cikacakti. Séylentiye gore mantonun tilyleri iki binden fazla
kugudan toplanmigt1.?

1930’lar gosteriginin tipik ornegi tiiyden ¢ok hayvan
kiirkiiydi. Bu kiirkler tistiinde kivranabilir, oturabilir, onlan
omzunuza atabilir ya da viicudunuza dolayabilirdiniz. Bir-
kag filmde kadinlar bu kiirklerin tistiinde yiiriiyerek ne ka-
dar zengin olduklarim gosteriyordu.? Gloria Swanson leo-
par postuyla désenmis Lancia kullaniyordu.” Yine Colin
McDowell’'in sozleriyle, “Kiirk manto bagka hicbir giysinin
uyandiramayacagi kadar korku ve tiksinti, sehvet ve arzu
uyandinr insanda.”?® Ne var ki 1930’larda kiirk kullanimina
gosterilen tepkilere korku ve tiksintiden ¢ok, sehvet ve arzu
hikimdi. Hollywood idolleri onlardan, 6zellikle de on yilin
en moda kiirkii olan tilki kiirkiinden ¢ok¢a giyiyordu. Mar-
lene Dietrich, Carole Lombard ve Loretta Young kizil tilki-
ye kelimenin tam anlamiyla sarinarak pozlar veriyorlardi.
Tamamen deriden yapilma, yere kadar inen mantolarin, hat-
ta sabahliklarin kol ve etek kenarlarina bol miktarda kiirk
bantlar geciliyordu. Dietrich’in 1930’larda ¢ekilen bir dizi
tanitim fotografinda giydigi bej kadife salin kenarlan igin
yirmi ¢ kizil tilki derisi kullanilmigt1.?” Faithless [Sadakat-
siz] (1932) filminin giysileri iistiinde ¢aligan kostiim tasa-
nmcist Adrian'in, Tallulah Bankhead biitiin kadinlardan faz-
la gimiis tilki giyse yine de yeterince giyinmemis goziikii-
yor, dedigi soyleniyordu.?® Blonde Venus'deki [Sangin Veniis]
(1932) roliinde Dietrich igin kullanilan unutulmaz tanim
“Veniis kiirk tuzag1"ydi.2® The Scarlett Empress'te dénemin
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Adelaide Hall. Amerika dogumlu caz sarkicisi, 1928'de Broadway'de
Blackbirds reviisiyle isim yapti. 1938'den itibaren Britanya'da yasad..
Cagdasi Josephine Baker gibi Hall da gengliginde gosterisli ve tiyli
egzotizmiyle taninirdi. Sonralari tuyleri Gstinden attiysa da gosterigini
korudu: 1941'de Britanya'nin en ¢ok para kazanan kadin gosteri sanatgisi
unvanini kazandi.

(Mary Evans Fotograf Kitiphanesi)
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Marlene Dietrich yonetmenligini Josef von Sternberg'in yaptigi Paramount’un
Shanghai Express (1932) filminde Shangai Lily rolinde. Kostim Travis
Banton‘a ait. Dietrich'in krem rengi incisiyle tezat teskil eden pegesi ve sivri
horoz tiiyleri, ona koti sohreti ¢agristiran, tehditkar bir hava katiyor.
(Fotograf © Eugene Robert Richee/Hulton Arsivi/Getty Images)




kiirk ticaretini arttirmak amaciyla tasarimci Travis Banton’a
Paramount’un basi ve eski kiirk tiiccar1 Adolph Zukor tara-
findan kostiimlerde olabildigince kiirk kullanmas: talimat1
verildigi de séyleniyordu.*® Bu dogruysa tasarimci mesaji ke-
sinlikle almist1. Dietrich filmde kenarina birkag diizine kii-
ciik hayvandan yapilmig gibi gortinen bir kuyrugun gecildigi
mantoyu giyiyor ve bira ficis1 biiyiikliigiinde kiirk bir man-
son tagtyordu.

Kadinlar Grand Hotel [Biiyiik Otel] (1932) fuayesinde
litkse sarinip sarmalanmuis ve kiirkten kalin pelerinler, dik ya-
kalarla dis diinyaya karst korunmus halde geziniyorlard:.
Filmde Garbo’'nun bir performansci olarak basarisi, tam boy
tilki ve samur kiirkiiyle gozler 6niine seriliyordu. Tilki on
yilin en moda kiirkiiydi belki ama samur da halen en pahali
ve liiks olan1ydi. 1937 yapimi Easy Living [Kolay Hayat] fil-
minde liiks bir ¢at1 dairesinden agagi samur manto atiliyor ve
manto isci sinifindan bir kadinin kafasina diigerek resmen ha-
yatin1 déntigtiiriiyordu.

Kiirk ticareti patlamigti. 1914’te tahminlere gore Lond-
ra'da 2.000 kadar giimiig tilki kiirkii agik artirmada satildu.
1934’e gelindiginde ise bu rakam 350.000’e yiikselmisti ve
talep artmaya devam ediyordu.’! Ancak tilki siradanlaginca
Hollywood yildizlar1 daha olagandisi aksesuvarlarin pesine
dstiiler. Carole Lombard Love Before Breakfast'ta [Kahvalti-
dan Once Ask] siyah “maymun” kiirkii bir manto, Irene Dun-
ne ise Theodora Goes Wild'da [Theodora Cildiriyor] (1936)
ise killi siyah gorile benzer bir sey giymisti. Schiaparelli'nin
Gertrude Lawrence igin tasarladig: biikiilmiis siyah maymun-
dan pelerin Furriers’ Jourmal'da [Kiirkgtiniin Dergisi] gururla
sergilenmisti.** 1930’larin sonuna gelindiginde kiirk gézden
diigmeye baglamisti. Yeni on yilin moda kiirkii vizondu. Yiiz-
yilin ilerleyen yillarinda Crawford ve Dietrich’in de dahil ol-
dugu uzun bir aktris alayi, Great Lakes Vizon Demnegi'nin
Blackglama vizon reklam kampanyas: dahilinde kiirk, gosteris
ve Hollywood efsanesi arasindaki baglantiyr vurgulayan, “En
Cok Kimler Efsane Olur?” slogani altinda poz verecekti.®3
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1920’lerin sonlarinda
incelikle dikilmis deri

ve kirk mantolar.
Doénemin modasi kisa
sag stilleriyle agikta kalan
¢iplak boyunlar kirkten
siperlerle ve kule gibi
yikselen kiirk yakalarla
korunmus.

(Britanya Vogue'unda Ste.
Grunwaldt kirklerinin
reklami, Ekim ve Kasim
1928, British Library'nin
izniyle)




Slinky kaliplar ve viicutlar

Slinky 1920’ler ve 1930’larda parlak saten, ipek ve kadi-
feden yapilma verev kesimli elbiselerin silueti vurgulayis
seklini tarif etmek tizere sikga kullanilan bir sifatti. Gosterig-
li kadin, kiirk mantosunun i¢ine, bedeni saran kaliplarla di-
kilmis dokunusa davet eden kumaslar giyiyordu. Gosteris
yuvarlak hatliydi. Ne fazla sigman ne de fazla ince. Viktor-
yen ve Edwardyen kadinlar giiniin modasina uygun bicimde
hatlarin1 vurgulamak icin her yola bagvurmustu: balina ke-
miginden yapilma etek destekleri ve iskeletleri, gelik, siki
baglama, kasnaklama, i¢ doldurma ve at kilindan tamponlar.
Yirminci ytizyil korseciligi sirtin1 giderek kauguk ve lastige
yasliyordu. 1920'lerde erkeksi, uzun ve ince yapil “iste o”
kizlari, insan1 cendereye alan Edwardyen iglikleri reddede-
rek, ipegin 6zgiir ten tistiinde serbestce akisini tercih etmis-
lerdi. 1930'larsa daha kadins1 bir forma déniige taniklik etti.
Ama bu defa nihai amag, bu gortintimii korsesiz elde etmek-
ti. Gosterigliligin ideali incelikti ama tig ayr1 kalp bigimli kiv-
rimla: Dudaklar, gogiis ve kalca. Topuklu ayakkabilarin sag-
ladig1 yiikselme de illiizyonu vurguluyordu.

Beyazperdenin bazi kadin kahramanlari altin ¢aglarinda
Adrian’in verev kesimli gece elbiselerini i¢ camagirsiz giyecek
viicuda sahip olsa da, hatlarin1 korumak icin pek ¢ogu diyet,
egzersiz ve ozenle bigilmis giysilerle form tutma miicadelesi
veriyordu. Mae West'in viicudu Edwardyenlerin bayildig: ka-
barik gogiislii forma yatkindi. West uzun boy igin platform
topuklu ayakkab: giyiyor ve hem kivrimlarini vurgulamak
hem de daha ince izlenimi yaratabilmek icin iki yan1 koyu
renkli elbiseler giyiyordu. Dietrich ise sdylentiye gore Jean
Louis’in bazi ten rengi ipek elbiselerini tistiinde diktiriyor-
du. Uzun prova seanslarinda elbise resmen onun viicudu
etrafinda sekillendiriliyordu. Ancak yas: ilerledikce zorlan-
maya bagladi ve nihayetinde careyi viicut desteklerinde, cer-
rahi bantlarda, hatta file, tel ve kauguktan yapilma tulumlar-
da buldu.?* Diyet uzmanlari, masézler ve Pathé’deki Gay-
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West Bromwich dogumlu Madeleine Carroll verev yakali sateniyle slinky
goriniiyor. Fransiz dili mezunu ve eski 6gretmen Carroll, 6zellikle Alfred
Hitchcock'un The 39 Steps [39 Adim] (1935) filmindeki performansiyla
film yildizi olarak unlendi. 1930’larda Miss Modern dergisine kozmetik ve
gosteris konusunda piif noktalarini yazd.

(Sasha/Hulton Arsivi/Getty Images)




lord Hauser ile Madam Sylvia gibi “kiiltiir fizik¢i"ler aktris-
lere incelme rejimleri ve viicut toparlama tavsiyeleri veri-
yorlardi. Salonlar diizgiin gériiniim arzusunu nakde gevirme
isine koyuldular. Elizabeth Arden tarafindan isletilen saglik
ve gilizellik siginagi Maine Chance'de ¢ok sayida egzersiz
makinesi vardi ve galigtiricilardan biri, “Burada yeryiiziinde-
ki her sisman kigin hayallerine uygun bir iskence aletimiz
var,” diye éviiniiyordu.3® Spor salonuna paras1 yetmeyenler
icin 1930’larin kadin dergileri siipheli birtakim incelme ilag-
larinin reklamlariyla dolup tagiyordu: Sigman kadinlarin 50
kiloya kadar kilo atmasin1 saglayan Espafiol ¢éziicii ya da
“yaglarimiz1 yiyip bitirecek” Marmola Gland Food tabletle-
ri.*® Marmola kurutulmug hayvan tiroit bezi ile bagirsak sok-
tiriiciilerin bir kariimindan olusuyordu. Iddiaya gére viicu-
da biyiik hasar veriyordu ve 1938'de ABD’de ¢ikarilan Gi-
da, lag ve Kozmetik Yasast uyarinca satist yasaklandi.’’
Viicudu saran mayolar 1930’larda California ve Biarritz
iliskilendirilen havuz bas1 gosterisine ragbetle birlikte son de-
rece aranir oldu. Yiizmeyle giineslenmenin popiilerligi ve
bunlarin bir yandan litks yasam stilleriyle diger yandan sag-
lik ve form tutmakla iliskilendirilmesi, Britanya ve Kuzey
Avrupa gibi istikrarsiz iklim kosullarinda bile agik ytizme
havuzlarinin yapimini tetikledi.*® Heniiz 1920’lerde popii-
ler olan mayolu giizellik yarigmalar: viicut sekline olan ilgiyi
giderek daha da tetikledi. Orgii mayolar silueti fazla ortaya
¢ikarmiyordu ama kesimi titizlikle yapilmig kumag ve bone-
ler daha iyi bir goriiniim sagliyordu. 1930’larda Lasteks'in
kesfiyle birlikte mayolarin gériiniimiinde devrim gergekles-
ti.3 42nd Street [42. Sokak] (1933) ve Gold Diggers of 1933
gibi filmlerde gériilen Busby Berkeley dans rutini sahneleri
halkin daha dar kostiimlere aginaligin1 arttirdi. 42nd Street’te
danscilar kafasi, kuyrugu ve penceleri de olan beyaz tilki
kiirkii kapli dans mayolar: giyiyordu. 1930°’larda Britanya'da
Kadin Saglik ve Giizellik Cemiyeti'ne hiicum eden sehirli
geng kizlarin ve geng annelerin kostiimleri pek o kadar gos-
terigli degildi —ucuz beyaz bluzlar ve siyah saten sortlarla
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prova yapiyorlardi- ama nihai performanslardaki diizenli ve
senkronize hareketlerle dizilislerin Busby Berkeley fantezi-
leriyle ortak bir yan1 vard1.*°

Kozmetik

Gésterigli bir goriiniim sanata ve illiizyona dayal titiz
bir yapilandirma gerektiriyordu. Gloria Swanson’in kariyeri-
nin baglarinda burun estetigi ameliyat onerisine direndigi
soylenir.*! Crawford ile Garbo disleri iistiinde ciddi ¢alismalar
yaptirmiglardi.? Dietrich’in yanaklarini gukurlagtinlmak igin
yirmi yag digleri alinmigt1 ve sdylenene gore 1960’larin bagla-
rinda iki defa, daha sonra da bir defa tam yiiz gerdirme ame-
liyat1 olmustu.*® 1920’lerin ortasinda ABD’ye ilk geldiginde
cekilen fotograflarda nispeten cazibesiz bir ¢ehresi vardi. Fo-
tograflar, sonralan beyazperdeyi sereflendirecek giizelligine
delalet eden ¢ok az sey yansitiyordu.** 1930’larda bu kadin-
larin dordii de, pek ¢ok olgunlasmamig kadin yildiza yapildi-
g1 gibi, Hollywood kozmetikgileri ve gésteris uzmanlari tara-
findan bagtan ayaga yenilendi. Joan Crawford'in agz1 kozme-
tikle siirekli yeniden sekillendirildi, tipki ~Dietrich’de oldugu
gibi— kaslarinin da kalem ve epilasyonla sekillendirildigi gi-
bi.** Dietrich’in kaslar1 durmadan degisirdi: kimi zaman ka-
visli kimi zaman da kalemle kelebek kanad: gibi yukar1 veril-
mis kivrimuyla iki narin hilal... Crawford ve Dietrich kendi
baslarina kozmetik uzmanina déniismiiglerdi. Oyle ki Die-
trich film makyaj ve kuaférleri meslek birligine kabul edildi.*®

Dietrich kariyerinin ilk yillarinda kendi makyajin1 kendi
tasarlarken goz kalemi olarak yanik kibritin tencere tistiinde
biraktigs isi kullanirdi.*’ Helena Rubinstein’in 1930'da yazd:-
gina gore bu, 1920’lerde Fransiz kadinlar arasinda yaygin bir
uygulamayd1.*® Ancak sinemanin gelisimiyle birlikte kozme-
tik teknikleri ve diriinleri daha da sofistike bir hal aldi. Once
Parainount’da, 1940’tan sonra ise MGM'de yetenekli bir mak-
yaj sanatgisi olarak yer edinen Dorothy Ponedel, Dietrich,
Mae West ve daha sonra Judy Garland’la yakin dostluklar
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gelistirdi. Max Factor elbette ki Hollywood makyaj sanatinin
en bilinen ismiydi ve hem salonu hem de {iriinleri diinyaca
in kazanmugti. Max Factor ilk basta Leichner tiyatro makyaj
malzemelerini kullantyordu, daha sonra kendi kozmetik
tiriinlerini iiretmeye basladi. Urettigi Pan-Cake fondétenin
(1938) cilde kazandirdigi kusursuz kapaticilik efsaneviydi.
Max Factor ayrica dudak parlaticisinin ve bazi maskara tiirle-
rinin mucidi olarak da anilir. Makyaj sanatciligiyla tinlenen-
lerden biri de George Westmore ve onun beg ogluydu. Ogul-
larin hepsi babalarinin izinden giderek yildizlarin kozmetik-
¢isi oldular. Bette Davis’in dudaklarinin goriiniimiinde 1930’
larda goriilen dramatik degisimin sorumlusu Westmore ha-
nedaniyds; istdudak kavisinin, ¢ekilen diiz bir ¢izgiyle orta-
dan kaldirilmas1.*® Liiksiiyle iinlii The House of Westmore
salonunun diinyanin dért bir yanindan gelen aktris ve zengin
kadin miidavimleri vardi. Windsor diisesi, Barbara Hutton ve
Madam Chiang Kai Shek de onlar arasindayd1.*

Hollywood'da yakaladigi s6hretten yararlanan Max Fac-
tor kozmetik iirtinlerini diinyaya pazarladi. Tipki Elizabeth
Arden ve Helena Rubinstein tarafindan {iretilen tiriinler gibi
bunlarin da gazete ve kadin dergilerinde genis ¢capta reklam-
lar1 yayimlaniyordu ve eczanelerle magazalardan satin alina-
biliyorlards. Yenilikgi tiriinlerin haberi hizla yayildi. 1938’de
Antonia White, Britanya’nin Picture Post'unda heyecanla
sunlar1 séyliiyordu:

En sansasyonel yeni makyaj Urtinid Max Factor'dn Pan-
Cake'i. Bu Urun aslen renkli filmler igin gelistirilmis yeni bir
pankromatik baz ve sicak havaya maruz kaldiginda katilas-
ma ya da maskelesme etkisi yaratmiyor. Hatta pankeklen-
mis y(zUnizy bir kova suya daldirip giizelim mat tazeliginiz
hi¢ bozulmadan, gilimseyerek gikarabiliyorsunuz.®!

Suda ¢oziinebilen bu kalip fondétenler ¢ilginca satig
yapt1. 1953’e gelindiginde on milyondan fazla iiriiniin satil-

dig1 séyleniyordu.®?
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Max Factor ile Westmore'larin kutsal inanci gosterisin,
onu aklina koyan her kadin tarafindan elde edilebilecek bir sey
olduguydu. Ikinci Diinya Savag arifesinde Britanya'da Ern ve
Bud Westmore Picture Post'un editérii tarafindan ortaya atilan
meydan okumaya karsilik vererek bir giindelik¢i hanimi “gos-
terig kizi"na dontistiirebileceklerini kanitlamaya koyuldular.®
“Bastan ayaga degisim”in ilk drneklerinden birini olusturan bu
girisim icin gilindelik¢i Mrs. Nichols segildi. Kadinin sagina
“elektrikli iletkenlerle kizartilarak” bukleler yapild: ve yiiziine
eksiksiz bir “diizeltici” makyaj uygulandi. Konuyu anlatan ma-
kale resimliydi ve “Mrs. Nichols'in dudaklar: yenileniyor” ya
da “Yiiz hatlar1 yeniden yarauld:” gibi bagliklar1 vardi. “Mrs
Nichols ii¢ buguk saatin ardindan sandalyesinden kalkarak 3
pound 15 silin 6 peni. degerindeki goésterisini aynada incele-
di... Uzmanlarin ¢ok iyi is ¢ikardiklarini séyledi.” Mrs. Nichols
ardindan her seyi yikayip silip kocasina ve isine déndii.*

Cicekler ve parfiim

Mary Pickford otobiyografisinde bes ya da alt1 yaslarin-
dayken bir cicek¢iden solmus giil alip yedigini anlatiyordu.
“Tad: ilk basta ¢ok ac1 geldi,” diyordu, “ama sonra diigiindiim
ki bunu yersem giizelligi, rengi ve parfiimi bir sekilde icime
girer.”> Ciceklerin disilikle iligkilendirilmesinin yeni bir yani
yoktu. Kadinlar daima ciceklerle kiyaslanmist1 ve ciceklere de
hep kadinlarin isimleri verilmigti: Uzun sapli Amerikan giizeli
giliintin ismini iri gogislii Amerikali kadin Lilian Russell'dan
aldig1 sdylenir.’® Ancak Mary Pickford ve Lillian Gish gibi er-
ken dénem beyazperde kahramanlar1 akla masumiyetin giil
goncalarini ve narin gigeklerini getirirken, gosterisli kadinlar
egzotik sera cigeklerinin cinsel sembolizmiyle iligkilendirili-
yordu. Carole Lombard, Paramount tarafindan “Orkide Lady”
diye pazarlaniyordu.”” Hedy Lamarr 1941 yapimu Ziegfeld
Girl'de [Ziegfeld Kiz1] “Trinidad’li Minnie” roliinde gégsiine,
kalgasina ve bagina dev orkideler takmist1. Bir zamanlar Cecil
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Beaton tarafindan “nadide bir beyaz giindiizsefasi’na benze-
tilen Greta Garbo, yine onun tarafindan “tiim diinyanin en
gosteris sahsiyeti” diye tamimlanmisti. Ayrica Garbo'ya her
giin onlarca yabanci tarafindan kocaman orkide kutularinin
gonderildigini” séyleniyordu.®® Egzotizmi tamamlarcasina
Garbo'nun karakteri, onun “soguk sihrini” Cava’l1 kadinlarla
kiyaslayan prens tarafindan ve filmin Wild Orchids [Vahsi
Orkideler] (1929) ismindeki ¢igekleriyle romantiklegtirildi.
Windsor diisesinin kuaférii Antoine, diisesin New York’lu ta-
sarimc1 ve sosyete simasi Elsie de Wolfe’dan (Lady Mendl)
hayranlikla s6z ettigini animsiyordu. Séyledigine gére kadin
dyle zindeydi ki giin boyu aligveris yapip yine de bir papatya
kadar taze kalabiliyordu... Diises aniden sozlerini diizeltmig
ve, “Hayr, papatyayla alakasi yok onun. Kérpe bir orkide ka-
dar taze,” demisti.*

Marlene Dietrich’in 1932 yapimi Shanghai Express'teki
tinlt sozleri gosterigin sayginliga nasil meydan okudugunu
ozetliyordu: “Bana Shangai Lily [Sanghay Zambagi] diyebil-
mek i¢in birden fazla adam gerekti.” Beyaz ciceklerin safligi-
na yapilan her ¢esit gondermeye, Dietrich’in giysisindeki si-
yah horoz tiiylerinin pariltisiyla, siyahin uzlagmaz siltisiyla
karsi gikiliyordu. Ayni etki Queen Kelly [Kralice Kelly]
(1929) filminin fotograflarinda Swanson’da da gériiliiyordu.
Fotograflarda beyaz orkideler ve inciler siyah marabutla bo-
guluyordu. Morocco'nun [Fas] (1930) basinda, Dietrich’in
bir giil alip Gary Cooper’a attig1 sahne cinsiyet varsayimla-
rinin belirsizligi iistiine kurulu bir iirperti yaratiyordu: Ha-
rekette erkeksi bir yan ve 6zgiiven vard, bir kadinin kayit-
s1izca kur yapisim1 ima ediyordu. Cigeklerin dili Viktoryen
zamanlarda da bir o kadar karmagikti. Joan Crawford'in ilk
reklam fotograflarindan birinde aktrisin yiiziint bir garden-
yanin helezonik yapraklar: arasina yerlestirilmis gésteren bir
montaj vard1.®® Crawford gardenyalarin agir kokusuna sap-
lantili oldugunu, evini bu ¢igeklerle donattigini ve her giysi-
sine onlardan taktigimi dile getirmisti. Fakat ne yazik ki ya-
rim saat sonra hepsini atmak zorunda kaldigin1 da itiraf et-
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misti. “Renkleri karariyor. Yapacak bir sey yok. Viicut 1s1m
yiiksek, ne yaparsiniz..."”®!

Cigeklerin dili kokulara da uzaniyordu. Viktoryenlerin
lavanta ya da incigigegi gibi hanimefendilere 6zgii, tek notal:
cicek kokular1 gercek gosterige yaragan sofistike nitelikten
yoksundu. Bu konuda da sera gigekleri daha iyiydi. Mae Mur-
ray kendini gardenya parfiimiiyle yikardi ve “beyazperdenin
gardenyast” diye bilinirdi.®? Oryantalizmin keskin kokusu da
benzeri mesajlar veriyordu. 1937’de Schiaparelli'nin Shock-
ing parfumii (kadin cinsel orgam1 kokusundan tiiretildigi id-
dia edilen ve Mae West'in kivrimlarindan esinlenilen sisede
satiga sunulmusg agir, oryantal bir koku) liiks ve sefa diigkiin-
liigii fikrini temel alarak pazarlanmusti. Ureticiler uzun za-
mandir opera sarkicilar1 ve aktrislerle parfiim reklami yap-
mayi sturdiriiyorlardi. Rigaud kokularina, opera yildizlarinin
(Mary Garden, Geraldine Farrar ve Emma Trentini) isimleri-
ni vermisti. Bu gelenek sahne sahsiyetleri ve Hollywood yil-
dizlarinin kendi parfiimlerine iligkin hikayelerle siirdiirildii.
Gertrude Lawrence’'in Londra, Portland Palace’taki dairesi-
nin her odasina tamamen sinene kadar farkh bir koku siktig1
soylenirdi. Gozde kokular1 ise Chanel (Cuir de Russie ve
No.5) ile Dans La Nuit (Worth, 1924) idi%® No. 5’in bagari-
sindan cesaret alan Chanel, 1933’te Glamour isimli yeni bir
parfim ¢ikardi. Gergi parfiimiin 6émrii kisa oldu ve savagin
patlak vermesiyle birlikte kayboldu.®* Film yildizinin yagam
stili, parfiimii mazeretsizce ve savurganlikla kullanma istiine
kuruluydu. Ziegfeld Girl'de (1941) Sheila (Lana Turner) sa-
ten carsaflar iistiindeki uykusundan, iistiine parfiim sikan
hizmetgisi tarafindan uyandiriliyordu. Viktoryen bir gelin gi-
bi firfirlarla ve farbalayla siislii, ge¢ Viktoryen dénem tuvalet
masalari, yerini daha girintili ve dik agili art deco hatlara ve
seftali rengi ayna camina birakti. Genelde ampul piiskiirtii-
cilti ve ipek piuiskiil aksesuvarli pahali kristal sigeleriyle ve
kugu tiiytinden pudra ponponlariyla donatilan bu yeni tuva-
let masasi ise zamanla gosterigli yasam stilini vurgular hale
geldi.% Edwardyen aktrisler pek ¢ok defa giyinme odalarinda,
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aynadaki yansimalarindan fotograflanirlardi. Bu portre gele-
negi devam etti ve yirmilerle otuzlarda hemen her beyazper-
de afeti, o veya bu zamanda tuvalet masasinda bir yandan
parfiimiinii sikar veya makyajini yaparken bir yandan ayna-
daki yansimasina bakarak fotograf pozu verdi.

Tavir

Gosterig biraz da bir tavrin ifadesiydi. Margaret Thorp
America at the Movies [Filmlerdeki Amerika] (1945) ¢alis-
masinda bu 6zelligi derinlemesine inceledi. Gosterig ona
gore istisnai bir giizellik tistiine kurulu degildi. Bu da kismen
hayranlarin film yildizlariyla kendilerini 6zdeglestirme ihti-
yacindan ve “gésterisin iimidi golgeleyecek kadar parlak ol-
mamasi gereginden” kaynaklaniyordu.®® Ona gére gosterigli
bir film yildizinin en énemli ihtiyac1 kisilik sahibi olmasiyds;
“kendisi olmaya ciiret edebilmesi” gerekiyordu.®” Gésteris
biinyesinde 6zgiiveni ve itidali de barindiriyordu. Bu da di-
siligin geleneksel masumiyet ve alcakgéniilliilitk erdemleriy-
le pek ortiigmiiyordu.

Gosterigli afet 1920’lerin suh vampina yakindi belki ama
Thorp’a gore “6liimciil cazibeli disi kaplan modasi1” Biiyiik
Savag'la birlikte kaybolmaya yiiz tutmustu.®® Ancak 1930'lar-
da ve hatta sonrasinda beyazperde icin ¢ekilen fotograflar tis-
tiine yapilan bir ¢aligma, bu konuda bir devamliliga isaret
ediyor. Kaplan ya da ay1 postu tistiinde miknatis misali davet-
kar bakislarla poz vermis sayisiz kadin yildiz fotografi mevcut.
Ornegin, Clarence Bull'un Gloria Swanson’ kafasin1 bir kap-
lan kafasina bas asag1 yaslayarak ¢ektigi portre, Hurrell'in Jean
Harlow’u bir kutup ayisinin kafasina ayartici bir pozla yasla-
yarak cektigi fotografta yanstmasin1 buluyordu.®® Cinsel 6z-
giiven elektrigi bu pozlarda yerli yerindeydi. “Erkek seyirciler
icin giyinirim ben,” demisti Mae West, “onlara istediklerini
vermekten korkmam.”’® Erkeksi denebilecek giysiler igindeki
kadin da gosterigli olabiliyordu. Pardéstili Garbo gibi ya da
giindelik kumag pantolonluy, altinda file gorab, baginda fotr
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sapkas1 ve smokiniyle poz veren Dietrich gibi. Bu kadinlarin
kendi arzulanabilirlikleri hakkinda en ufak bir siipheleri yok-
tu ve erkek bakiginin arzu nesneleri degil, dzneleriydiler.
Garbo'nun ve 6zellikle Marlene Dietrich'in androjenligi, ge-
leneksel disilik rollerinin ¢ok daha &tesinde bir temsil sunu-
yordu. Kenneth Tynan, Dietrich i¢in unutulmaz, “Cinselligi
var ama belli bir cinsiyeti yok,” sézlerini sarf etmigti.”

Cinsel 6zgiiven, diinyevi litksten zevk almaya ve onu de-
gerlendirme yoniinde girigken bir tavra da eglik ediyordu. Bu-
rada da yine 1920'lerden gelen bir devamlilik s6z konusuydu.
Hollywood'da 1930 baslarinda ¢ekilen filmlerin yildizlar agk
ya da sosyal diinyanin gercekleri hakkinda fazlaca hayalpe-
restlige kapilmayan, arayis icindeki kizlardi. kamet ettikleri
yerler ~tipki magazalarda, ofislerde ya da eglence endiistri-
sinde ¢alisan modern kizlar gibi- her cesit “girisimcilik” firsa-
tin1 sunan yerlerdi. Onlar da bu firsatlar: sevkle kovaliyordu.
Wamer Brothers'in Baby Face'inin [Bebek Yiiz] (1930) tani-
tim posterinde Barbara Stanwyck'in, “Bu kadin ‘iste o’ denen-
lerden biriydi ve ‘iste o'nu nakde cevirdi,” yazis: iistiine bin-
dirilmig, cinselligiyle meydan okuyan bir pozu vardi. Yan ta-
rafta da, “Anne babalar, liitfen gocuklarinizi getirmeyin!” uya-
rist yer aliyordu. Stanwyck bu filmde yoksul ve istismar dolu
bir ge¢misi olan Lily Powers isimli kiz1 canlandirtyordu. Séy-
lentiye gore karaktere ilham veren sey, Nietzsche'nin erkegin
ellerinde kolelik yapmaktan kaginarak somiirticiileri sémiir-
mek kaydiyla kaderini kontrol altina alma disiincesiydi.
Filmde Lily siyahi hizmetgcisini (Theresa Harris'in canlandir-
dig1 Chico) dost ediniyordu ve ikisi birlikte kagiyorlardi.
Haksiz kazanglarini gosterigli giysilere harciyorlards. Lily ko-
yu renk, Chico da kutup beyaz: bir tilki kiirki giyiyordu. Lily
calistig1 sirkette erkeklerle birlikte olarak en st diizeye yiik-
seliyor, sonunda asik oluyordu. Bu janrin bir diger 6rnegi de
Red Headed Woman'd1 [Kizil Sagli Kadin] (1932). Filmde
ana karakteri canlandiran Jean Harlow (yine bir “Lil") sosyal
konum elde etmek icin zengin erkeklerle yatiyor, bir yandan
da seksi bir sofériin kollarinda kendi arzularini tatmin ediyor-
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du. Ahlakgilarin géziinde daha da beter olan gey, tiim bunla-
rin kadinin yanina kalmasiydi. Film Britanya’da yasakland:.
Kadinlarda gésteris ve giriskenlik, durmaksizin gérgiiyle ve
nezaketle kiyaslaniyor ve “bayagi” gésteriliyordu. Dinner at
Eight? [Sekizde Aksam Yemegi?] (1933) filminde doktorun
kansi Lucy “Sence de hayatindaki tiim gésterigli kadinlar bi-
raz basit — biraz Onuncu Cadde tarz1 degiller miydi?” diyor-
du. Ancak Harlow’un oynadigi Kitty Packard'in kivrak zekas:,
dar kesimli beyaz satenleri ve bitmek bilmez hirs: kargisinda
sosyal sinif adabimurageretinin hig sans1 yoktu.

Hollywood'da yildiz sisteminin yiikselisi incelikli birta-
kim imaj kurgulama, tanitim yénetimi ve medya manipiilas-
yonu sistemlerinin tstiine kuruluydu. Yildizlar paketlenip
tiretiliyordu ve baz aktrisler iin 6zel kimlikle halk kargisinda-
ki kimlik arasinda olan ayrim kaginilmaz bigimde bir gerilim
ve akil karigikligi kaynagina déniigiiyordu. “Kahrolas: bir ima-
jtm ben, sahis falan degil,” diye yakinmigt: Crawford, kariyeri-
nin dibe vurdugu bir noktada.” Baz1 kadinlar titizlikle tasarla-
nan gosteriglilestirilme siirecinden rahatsizhk duyuyordu. Ta-
sarimc1 Travis Banton iddiaya gére gériiniimiiyle ilgili sabirsiz-
l1g1 ytizinden Clara Bow’la ¢aligmakta zorlaniyordu. Bow so-
ket corap tistiine topuklu ayakkab: giyme ve sahte miicevher-
ler kullanma konusunda srar ediyordu.” Bette Davis kendisi-
ni “cilalanmig parlak meyveye doniistiirecek” titiz makyaja
itiraz ediyor ve, “Ben ciddi bir aktris olarak taninmak istiyo-
rum, bagka sekilde degil... ‘Gésteris kiz1' tarz1 seyleri istemiyo-
rum,” diyordu.”* Davis'in biyografi yazan, aktrisin Whatever
Happened to Baby Jane?'in [Bebek Jane'e Ne Oldu?] filminin
setinde yaptig1 su yorumu alintihyordu: “Miss Crawford ola-
bildigince hog gériinmek istiyordu; bense olabildigince berbat.
Miss Crawford bir gosterig hatunuydu, bense bir aktris.”®

Margaret Thorp yildizlarin popiilerliklerinin ardinda ge-
nellikle muazzam zengin olduklar: halde basit zevklere sahip
olmalarinin; o gériiniir gésteriginin altinda senin benim gibi
biri olduklari izlenimini yaratmalarinin yattigin1 gézlememisti.
Kisisel dertlere ya da talihsizliklere dair haberler de kimi za-
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man bir yildizin popiilerligine katkida bulunabiliyordu: Hay-
ranlarin tepkisinde bir nebze sadistlik, gésterisi diinyevilestir-
me arzusu vardi sanki.”® Sosyal konumda yiikselig efsaneleri
insanlara iimit vaat ederken, ahlak dersi veren diitig hikdyeleri
de belki hayranlari muazzam zenginligin mutluluk garantisi
olmadig1 yéniinde temin ediyor ve bdylece imrenmeyi azalta-
rak sahip olunanla yetinmeyi kolaylagtinyordu. Ne var ki
1930’lar Hollywood gosteriginin yadsinmaz mirasi, bir kadin
olarak gériinmenin, var olmanin ve yagamanin yeni yollarini
ortaya koymus olmasiydi. Sinema tarihgisi Annette Kuhn'un
sozleriyle 1930’lar Hollywood'u, “kadin ne olabilir sorusunun

hayali sinirlarin1 genigletti”.””
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Hayaller, arzular ve harcama

Hollywood'un girisken kadin kahramanlar1 Atlantik’in
heriki yakasinda kamu ahlak bekgilerini rahatsiz etti. ABD’de
ahlaki gevsekligi modernlikle iligskilendirenler, Film Prodiiksi-
yon Yasasi i¢cin miicadele verdi. Yasa 1930'da yiiriirlige girdi
ve 1934’ten itibaren uygulanmaya bagladi. Halk arasinda (sa-
vunucusu olan Amerika Film Prodiiktorleri ve Dagitimcilart
bagkan1 Will H. Hays adina) Hays Yasasi diye bilinen yasa, si-
nemanin halk ahlaki tistiindeki s6zde kotii etkisini siki bir san-
siirle engellemeyi amagliyordu. Britanya'da hem ahlak hem
de Amerikan tiiketiciliginin etkisi konusunda tedirginlik var-
di Acaba gengler sinema saraylarinda keyifle izledikleri liiks
ve sofistikelik goriintiileriyle bagtan ¢ikacak, dengelerini yiti-
recekler miydi? Sinemanin Britanya halki tistiindeki etkisini
aragtirmak {izere cesitli calismalar baglatildi.

Kayg: ozellikle kadinlara odakliydi. 1930'larda Britan-
ya'da sinema miidavimlerinin biiyiik béliimiinii isci simifin-
dan kirk yas alti kadinlar tegkil ediyordu.! Bu kadinlar icin
sinemaya gitmek 6nemli bir bog vakit aktivitesini ve giindelik
yasamin zorluklarindan ka¢gma alanini temsil ediyordu. Ali-
nan keyfin bir kismi sinema saraylarinin kendisinden geliyor-
du. Genelde sicak ve rahat, biiyiik sehirlerdeyse sik ve zengin
doégenmis mekanlardi bunlar. Mekanlar isci sinifi evlerinden
cok farkli bir diinyay: ¢agristiriyordu.? Bu sinemalardan bazi-
lar1 oryantal eglence saraylar1 ya da Fas saraylar1 gibi diizen-
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lenmigti. Bazilar1 da art deco villalar ve litks yolcu gemileri-
nin keskin hatlarin1 ve krom kaplamalarini ¢agrigtirtyordu.
En 6nemlisi de sinemanin hayal kurmaya elverisli ve bunu
tetikleyen bir alan sunmasiydi. S6z konusu olgu pek ¢ok ¢ag-
das gozlemci tarafindan kabul ediliyordu.? Tipki The Cinema
Today'den [Bugiin Sinema] (1939) D. A. Spencer ve H. D.
Waley’nin dikkat ¢ektigi gibi: “Ortalama bir insan igin hayat-
tan almak istedigi seyle hayatin gercekte sundugu sey arasin-
da kayda deger bir ugurum vardir. Bu ugurum hayal kurarak
bir nebzeye kadar kapatilabilir ki pek ¢ok sinema filminin
hayal kurmay1 kolaylastirdig: da bir gergektir.* lkiliye gére
eglence amach kurgu, bastirilmis tutkular agcisindan énemli
bir emniyet supabi olusturuyordu. Bu anlamda sinemaya git-
menin toplum dstiinde istikrar saglayic1 bir etkisi vardi.®> An-
cak herkes bu konuda hemfikir degildi.

Daha sonraki bir ¢calismada J. P. Mayer'in bulgularina go-
re pek ¢ok Britanyali kadin, filmlerin kendi hayatlarin: eles-
tirmelerine ve ondan memnuniyetsizlik duymalarina neden
oldugunu itiraf ediyordu. On beg yasinda bir kiz 6grenci su
sozlerle sirrim1 dokiiyordu: “Cok keyif aldigim ve pek ¢ok
gosterisli kizin oldugu bir filmden sonra sinirlerim bozulu-
yor. Hayattan daha iyi seyler istiyorum.”® Mayer'in, “Filmler
sizde memnuniyetsizlik yaratiyor mu?” sorusunu yanitlayan
yirmi alti1 yagindaki bir ev kadini, kati bir yanit veriyordu:
“Kesinlikle ‘evet’! Kendimi birden evimi, giysilerimi, hatta
kocam:i gordiiklerimle kiyaslarken buluyorum. Biyiik bir
huzursuzluk yagiyorum ve kesfedilmemis topraklar1 kesfet-
me hasretiyle yanip tutusuyorum.”’

Mayer'in anket katilimcilarindan bazilari, geng yaglarina
ragmen sinemada deneyimledikleri imrenme duygulari ya da
kagis hayalleri konusunda oldukga felsefi yanitlar vermisti.
Dahasi katilimcilarin bazilari tarafindan itiraf edilen “imkansiz
hayaller” bugiiniin standartlarina gore olduk¢a miitevaziyd:.
Seyahat etme, farkli yasam stillerini deneyimleme arzusunu
ve varsillik kadar egitim alma hasretini dile getirmislerdi. Or-
negin, on yedi yagindaki bir sekreter sunlar1 yazmugtu:
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Filmler bende yoksullugum konusunda hosnutsuziuk ya-
ratiyor ve ben bunu séylemekten utanmiyorum ¢lnkd séy-
ledigim sey gercek ve siz de benden gercegi istediniz. Bende
oldum olasi piyano ¢alma tutkusu vardir. Cok &nemli bir
konu degil belki ama bagka pek ¢ok tutkum gibi bunu da
gercege dénistirmeyi basaramadim.®

Baska bir kadinin itiraflar1 soyleydi:

Son birkag yildir filmler bende sik ve gdsterisli olma iste-
gi uyandirdi. Bitin gece glizel varlklarin son moda ve en
pahali kreasyonlari sergileyisini izledikten sonra eve gidip
aynada kendime bakiyor ve tim umudumu yitiriyorum. Pek
cok budala ergen gibi ben de defalarca Hollywood'dan, hat-
ta Elstree’den gelen Unld bir prodiktérin beni kesfetmesi-
nin harika olacagini disindim. Sanki kaybolmusum da, kes-
fedilecegim! Film izlemek bende Amerika'ya gitme ve Ame-
rikallarin nasil yasadiklarini gézlerimle gérme istegi de uyan-
dirdi. Herhalde nifusun yarisi pahali dairelerde yagiyor, geri
kalant da pis meskenlerde kir pas icinde yuvarlaniyor.. Sani-
rim her seyden de 6te filmler hayatimdan memnuniyetsizlik
duymama neden oldu.®

Genel tavir ve egilimler iistiindeki etkisi ne olursa ol-
sun, sinema gosterisi popiiler moda iistiinde muazzam bir
etki yaratti. Yildizlar stil 6nderi oldu, sag stillerine, makyaj-
larina ve giysilerine binlerce insan 6zendi.' Iki diinya savast
arasinda bu konularda bir bilgi kaynag: olarak ¢ok sayida
hayran dergisi tiiredi. Britanya’da Girls’ Cinema, Women'’s
Filmfair, Film Fashionland ve Picturegoer dergilerinin moda,
Hollywood dedikodular1 ve diinyanin apayri bir yerindeki
litkks malikinelerde yasanan hayatlar hakkinda verdikleri bil-
giler okuyucular tarafindan yakindan inceleniyordu.

Girls’ Cinema 1920'de 1932'ye dek haftalik yayimland:
ve janrin ilk érneklerinden biriydi. Ucuz, emici kagit tistiine
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Girls’ Cinema, Ekim 1920 ilk sayisinin kapag.
(Gorsel British Library izniyle)



siyah beyaz agirlikli basilan derginin fiyati ¢cok ucuzdu ve
formati alt1 yiiz say1 boyunca fazla degismedi. Dergi Viktor-
yen ve Edwardyen gen¢ kizlar arasindaki uguruma koprii
olusturmus ve sessiz sinemaya yeni bir ilgi duyulmasini sag-
lamist1. Yazilarin tonu ise sansasyonellikten ¢ok duygusalliga
meyilliydi ve yogun yazar miidahalesi hissediliyordu. Bolca
kiz sohbeti vardi ve moda 6nerileri gosterigsizdi. “Violet Hob-
son’s Fashion Fancies” biizgii dikis sanatin1 ve eski ¢orap-
lardan c¢igek filizleri {iretmenin yollarini gosteriyordu. “Fay
Filmer”“giincel her seyden haberdar kiza” tavsiyelerde bulu-
nuyordu ve okuyucular Lillian Gish ile Mary Pickford'in yer
aldig1 “Unlii Ask Sahneleri” igin ayilip bayilmaya tesvik edi-
liyordu. Az sayida ilan vardi ve olanlar da kimi zaman tirkii-
tiicii derecede buyurgan bir iislup benimsemislerdi. Orne-
gin 1932’de yayimlanan bir tiiy dokme tiriiniiniin reklami
hicbir erkegin “girkin ve gériintii bozan tiiyleri olan” bir ni-
sanliy1 istemeyecegi uyarisinda bulunuyor, “incecik ipek ¢o-
raptan goriinen azicik bir tilyiin bile bir erkegi geri piiskiir-
tlip igrendirecegini” sdyliiyordu.!! Viicut kokusuna ve kotii
diglere iligkin ¢ok sayida sert ifadeli gonderme vard..

Sally Alexander iki diinya savas1 aras1 Londra’sinda egiti-
me devam olanag olmayan ve annelerinin yasadig1 hayatin
gliclitk ve miicadelelerinden kagmak isteyen is¢i snifindan
pek cok gen¢ kadinin modern, kisa sag stillerini ve kozmetik
modalarini, yani “gésterigin ucuz tuzaklarini” takip etme yol-
larindan birkagini anlatt1.'? Gésterigli bir gériiniim isyankar-
liga, atesli bir 6zgiirlitk ruhuna ya da bagkaldiriya isaret edi-
yor olabilirdi. Britanya’nin en yoksul kesimlerinde bile geng
kizlar modaya uygun sofistike bir goriiniim kazanabilme
cabasina girebiliyordu. 1950’lerde Lancashire’da yoksul Ka-
tolik bir ailede biiytiiyen Jane Walsh pek ¢ok kadin gibi ken-
disinin de olaylari, o sirada giydigi giysilerle tarihleme egili-
minde oldugunu animsiyordu. Hatirladigina gére 1920'ler-
de kendisine “mavi bir manto” yapmist1. “Kendim i¢in dikti-
gim ilk mantoydu. Ucuz, kaba serjdendi ama iistiine minicik
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Film Fashionland bir elbise kalibi gikarma ve aktarma dergisi yayimcisi olan
Weldon’lar tarafindan yayimlanmisti. Adrienne Ames kariyeri 1930’larin
ortalarinda zirveye ulasmig gosterisli bir Amerikan fim yildiziyd.

(Gorsel British Library izniyle)




Film Fashionland’dan 1930’larin ortasina ait tasarimlar. Modeller inli
sinema aktrislerinin giydigi giysilerinden yola ¢ikarak tasarlanmisti. Ornegin
capraz sirth elbise igin Carole Lombard'a yapilmis bir Travis Banton
tasarimindan esinlenildigi iddia ediliyordu. Okuyucular farkl renklerdeki
kumaslardan yaptiklari kaliplar hakkinda yazmaya ve giysileri evde
Uretmeye tesvik ediliyordu.






boncuklar igslemek i¢in saatlerimi harcamistim. O dénemde
boncuklu siislemeler sikligin doruk noktas: sayiliyordu.”’® Er-
keklerin giysinin kalitesine degil, genel etkiye baktigini anim-
styordu. Manto, begeni dolu bakislar toplamis ve Walsh’a bi-
raz da olsa basarisinin cakasini satma olanagi sunmustu.
Girls’ Cinema'yla karsilagtirildiginda 1930’larin sinema
ve hayranlara yonelik dergileri disiligin ¢ok daha gosterigli
imgelerini sunmugtu. Uzun siire yayimlanan (haftalik) Pic-
turegoer, (1934-1935, aylik) Film Fashionland ve Woman'’s
Filmfair (1935'ten sonra Woman'’s Fair and Filmfair Fash-
ions) dergilerinde dar elbiseler, saten pijama takimlari, kugu
tiiyii biyeli yatak sallar1 ve sabahliklar giymis kadinlar1 gés-
teren pek ¢cok kozmetik ve giizellik iiriinii reklamu yer aldu.
Giysiler dogrudan aktrist ve film yildizlarinin kostiimlerini
ornek aliyordu ve evde giysi yapimini kolaylastirmak igin
ozel kalip hizmeti sunuluyordu. Tiim bunlar olaganiistii rag-
bet gordii. Worthing Miizesi kostiim koleksiyonunda bu tiir
kaliplarla evlerde tiretilmis pek ¢ok elbise 6rnekleri mevcut.
Desenler ve kumaglar (su yesili ipek ya da krep, istiridye
rengi saten) dergi sayfalarinda énerilenlere oldukga yakin ve
dénemi bityiik olgiide cagristirir nitelikte. Ipek sallar ve sa-
bahliklar s6z konusu dénemde her yerde popiilerdi — Vera
Brittain arkadass Winifred Holtby'ye 1932’de dogum giinii
hediyesi olarak seftali rengi, ince satenden bir sabahlik ver-
misti.'* Ancak bu tiir sofistike déshabillé*, 1sitmasiz bir ban-
yoda ya da ¢ogu is¢i sinifi hanesinde insan11sitmazdi. Moda
dergilerinde sergilenen giysiler biiyiik olasilikla pek ¢ok ka-
din igin pratiklikten uzak, hayal diinyasina ait seylerdi. Or-
negin, Film Fashionland 1934’te gemi yolculugu igin giysi
dosyas1 hazirlamist1.' Filmfair Fashions kalip hizmeti sunu-
yordu ama okuyucular ayni1 zamanda giysileri posta yoluyla
veya 1934’te “Margaret Sullavan fotografindaki elbiseyi” ser-

* (Fr.) Ev giysisi, sabahlik. (C.N.)
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gileyen Brimingham'daki Lewis’s gibi biiyitkk magazalardan
siparis edebiliyorlards.'

1930’larda sinemanin kadin hayatindaki yerini altmg yil
sonra aragtiran film tarihgisi Annette Kuhn, beyazperdeden
sa¢, makyaj ve giyim modasin1 kopyaladigim sdyleyen ¢ok sa-
yida ileri yasta kadin bulmustu.!” Ginger Rogers sa¢ ve mak-
yaj konusunda, tipki Kay Francis gibi en ¢cok 6rnek alinanlar-
dan biriydi. Giysilerin tamamindansa ayrintilarini taklit et-
mek daha kolaydi. Bir kadin teyzesinin Ginger Rogers'da gor-
diigii dantel bir yakayr kopyaladigini hatirhyordu.”® Benzeri
bi¢cimde Mayer’in sinema ¢aligmasina katilan kadinlarin ¢cogu
1940 baglarinda gosterilen filmlerdeki kadin kahramanlarin
sag ve elbise stillerini nasil kopyaladiklarini anlatiyorlard:. Yu-
karida alintilanan piyano sevdalis1 g6yle anlatiyordu:

Marriage is a Private Affair [Evlilik Ozel Meseledir] filmini
izledikten sonra hi¢ siphesiz “Hig bir yildizt taklit ettiniz mi”
bashg altindaki yerimi aldim ve sagimi Lana Turner gibi 1U-
leli yaptim. Thirty Seconds Over Tokyo'yu [Tokyo Ustinde
Otuz Saniye] (1944) gorene kadar da dyle tuttum. Ondan
sonra sa¢imi Phyllis Thaxter'inki gibi yaptim.'®

Mizah ve gergeklik bu 6ykiinme hikayelerinin ilmekleri
arasina dokunmugtu. Kuhn'un itirafcilary, sag stillerini taklit
ediglerini, hidrojen peroksitle sa¢ sarartma girigimlerini ve
sekerli suyla yapilma 6piiciik buklelerini anlatirken giilmek-
ten kirilmiglardi.?® Mayer'in ¢aligmasinda Deanna Durbin’in
sa¢ stilini taklit edigini anlatan yirmi iki yaginda kadin bir
katip sunlar1 hatirliyordu:

Yasim ilerledikge sag stillerim beyazperdedeki son mo-
daya gbére degisiyordu ve bu da arkadaslarimi ¢ok eglendi-
riyordu. Ancak gésteris modasinin etkisi o noktadan &teye
gidemezdi. Annemin ciliz clizdan: asla gézime takilan yeni
elbiseleri almama izin verecek kadar genisleyemezdi.?!
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Beyazperdede giyilen giysi ve aksesuvarlarin satisa sunu-
lan versiyonlar1 ¢cok popiilerdi ve érneklere Joan Crawford'in
Letty Iynton'da (1932) giydigi kollan firfirh elbise ile Gar-
bo’nun Romance'te giydigi Eugeénie sapka da dahildi. Annette
Tapert The Power of Glamour [Gésterigin Giicii] adli kitabinda
(ilk isi sapka modelligi olan) Garbo’'nun son on yilin sapkalar:
iistiinde muazzam bir etkisi olduguna dikkat ¢ekiyordu. Gar-
bo'nun beyazperdede kullandi1 gesitli esarp, bere, kasket ve
diger bas aksesuvarlan ¢ok kisi tarafindan 6érnek aliniyordu.??

1920’lerde zaten popiiler olan kiirkse 1930’larda Bri-
tanya'da daha da aranir oldu. “Tam kiirk” mantoyu satin al-
maya giicii yetmeyenler, genis kiirk yakalilara y6nelebiliyor-
du. Déneme ait moda gizimleri, boyun etrafinda kiirkten si-
per gibi yiikselen bu yakalar1 resmediyordu. Kiirkgiiler s6z
konusu ragbetten 1934’teki “Empire Kiirk Haftasi” gibi her
gesit yarari saghyordu. Ekim 1934’'te Moming Post resimli bir
kiirk eki vermisti. Debenham ve Freebody ya da Marshall ve
Snelgrove gibi biiyiikk magazalarin gésterigli kiirk showroom’
lan vard: ve bazilari sicak aylarda kiirkler igin soguk hava de-
polar1 saghyordu. Her renkte tilki kiirkiine ama &zellikle de
gumisi olana talep artmaya devam etti ve 1936'da popiiler-
liginin doruguna ulasti. 1933 Britanya Kiirk Ticaret Alma-
nagi'nda yiiz elli kadar giimiis tilki kiirkii dreticisi listelen-
migti.® The British Fur Trade'de yayimlanan bir makalede
tilki ¢iftgiliginin 6zellikle kadinlara uygun bir endiistri oldu-
gu belirtiliyordu. Ancak hayvanin éldiiriilmesi isi “narin ye-
tigtirilmig bir kadin i¢in mide bulandiric1” olabilirdi ve erkege
birakilmas: daha iyi olurdu.?* Hutchinson'in 1934 Woman'’s
Who's Who'sunda [Kadinlar: Kim Kimdir] yirmi bir giimiis
tilki kiirkii tireticisi kadin uzman listelenmisti.?® Eve’s Film
Review kiirk ¢iftgiligi konusunda ilging bir video hazirlamigti
ve videoya belli ki o dénemde niikteli gériilen ama gimdi
sevimsiz bulunabilecek sesli bir yorum eklenmisti. Ornegin;
1931’e ait kliplerden birinde canli bir ses, “Yumusak, ipeksi
bir tilki olmak biyiik talihsizlik... Sonunuz biiyiileyici bir
gen¢ hanimin omzunu oksayan bir boyun kiirkii olsa bile!”

84



diyordu.?® Evelyn Waugh’'nun A Handful of Dust [Bir Avug
Toz] romaninda (1934) Tony Last'in dort bir yana yayilan
Viktoryen-Gotik malikanesi dncelikle adamin sadakatsiz ka-
rist Brenda'nin beyaz siiet ve krom kaplama dekor tutkusu
kiligina biiriinmiis bir modernizm modasinin tehdidi altinda
kaliyordu. Malikine nihayetinde akrabalarin eline diigiiyor ve
glimiis tilki giftligine déniistiiriilityordu.?’” O dénemde iilke-
nin her biiyiik sehri birkag kiirk perakendecisi barindirmakla
iftihar edebiliyordu. Ornegin Brighton'da otuz, Glasgow’da
yiiz kadar vard1.? Ticaret dergilerinin hepsi film yildiz1 6rne-
ginin éneminden haberdard: ve sik sik kiirke sarinmig aktris
fotograflar1 yayimliyordu. Paramount’un 1936 yapimi kome-
disi Soak the Rich’te [Zenginleri Suya Yatir] Mary Taylor'in
dértte iig tilki kiirkii sapkast bunlardan biriydi.?®

Ticaret biiyiidiikge kiirk, kadin niifusun daha genis bir
boliimiiniin erigimine agildi. 1930 ortalarindan itibaren
Imperial Fur Traders'ta yer alan reklamlar asil kir saglayanla-
rin beg gine’den baglayan fiyatlarla ucuz kiirkler —6rnegin,
késtebek ya da beyaz pika (tavsan) kiirkiinden mantolar—
oldugunu gosteriyor. Bu fiyatlarla herkes kiirk alabilir, diyor-
du reklamlar.®*® On yilin sonlarina dogru siyasi durumdaki
belirsizlik kiirk fiyatlarindaki diisiisii hizlandirdi. Ekim
1938'de Daily Herald'da yer alan 6n sayfa ilaninda Swears
and Wells'in diinyanin gelmis ge¢mis en biiyiik kiirk indiri-
mi oldugu iddia edilen indirimi duyuruluyordu." Kokarca-
dan yapilma etoller sadece iki gine’ydi. 1939’da savasin pat-
lak vermesiyle kelepir mallar havada kapilmigti. Mass Obser-
vation'n (MQ) arastirmacilar1 Londra, Regent Street’teki
seckin Revillon kiirk fabrika satig magazasindaki kapanig indi-
rimlerinde yasanan olaylar1 kaydetme isine koyulmuglard:.??
Sabah dokuzu biraz gece geldiklerinde magazay1 hincahing
dolu bulmuglardi. Evening Standard’ta yer alan bir haberde
magaza miidiirii indirime beg yiizii askin kadinin akin ettigi-
ni ve vizon ve erminin peynir ekmek gibi sattigini belirtmis-
ti.*® Vizon o dénemde artik giimiis tilkinin popiilerligini
agindirmaya baglamigti. Ancak bunun daha ucuz kiirk satig

85



hatlar iistiinde etkisi az olmustu. 1939°da MO’nun réportaj
yaptig1 manifatura temsilcisi Elizabeth Wray'in yorumuna
gore kiirk ticaretinin son yillarda Avustralya valabisinin tani-
timin1 yapma ¢abalarina ragmen bu kiirk agir1 kabarikt: ve
tavsan, fabrika kizlarinin mantolarinda en ragbet géren kiirk
olmayi siirdiiriiyordu.>*

Kiirk —sicak tutmasi, gésterigli oldugu kadar kullanigh
olmasiyla- savas donemi kemer sikma politikasiyla ortadan
kaybolamayacak kadar popiilerdi. Pek ¢cok kimse i¢in kupon
biriktirmeye deger bir yatirimdu. Kiirkler yeniden sekillendi-
rilip onarilabilirdi ve dayanikli olmalar1 beklenirdi. Ancak
hepsi boyle degildi. (Regent Street kiirk¢iilerinden) Samuel
Soden’in kadin yéneticisi 1940'ta MQ'ya verdigi réportajda
bazi insanlar Rus kuzusu gibi yillarca saglam kalacak daya-
nikly, kullanigl kiirkler alsa da, pek ¢oklarinin da yavru fok
ya da yavru sincap gibi hog gériiniimlii ama dayaniksiz ve
“bir siire sonra sicana benzeme egiliminde” kiirkler aldigini
soyliiyordu.?® Piyasay1 bildigi her halinden belli olan yoneti-
ci, sunlar1 eklemisti:

Bizde kedi tiyinden yapilma ve gorinimi tipki sincaba
benzeyen ¢ok glizel mantolar var. Fiyatlari 30 pound ve gi-
yimi ok keyifli. Onlardan ¢ok sayida sattik. Tabii kisa ceket-
lerin satigi da halen oldukga iyi. Size hangi tip kizlarin onu
aldigini sdyleyeyim; o gine kadar sahip oldugundan fazla
parasi olan kizlar, fabrika kizlari, vs. Kendini bu kirkin (opos-
sum) icinde mUthis gosterisli hissediyor, Ustelik gok fazla ku-
pon harcamasi da gerekmiyor. Bir ceket on iki kupon.3®

Savag donemi Britanya’sinda kiirke yonelik siiregiden
talep, 1941'den sonra giyim endiistrisi i¢in devlet karne y6-
netmeliklerine uygun “kullanigh kiirk manto” tiretme karari-
na yansimugti. Bu kiirkler 1944 te iiretilen ve gosterilen bir
Pathé haber filminde gériilebilir. Bir 6rnegi ise Brighton Mii-
zesi'nin giyim koleksiyonunda mevcut.’’
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tiketiciler film yildizlar: gibi gériinme vaadiyle bastan gikariliyordu.



Kozmetik kullanimi 1930’larda Britanya’da daha da yay-
ginlagti. Uzman makyaji yapilan tezgihlariyla Woolworths
zincir magazalarinin yiikselisi de bunda 6nemli bir rol oyna-
d1. Kozmetik tarihgisi Maggie Angeloglou “Woollies’deki ma-
gaza gorevlilerinin parasi az, tutkusu biiyiik kizlar icin birer
danisman ve isbirlik¢i” oldugunu gézlemlemisti.*® Aktrisler,
unvan sahibi hanimlar ve yerli film yildizlar1 burundaki par-
lamay1 gidermek icin Pond’'un renksiz kremi ve ince pudra-
sinin kullaniminin (gizli) énciiliigiinii yaptilar. Mart 1930’da
Home Chat dergisi Gladys Cooper’in yiiz pudras: ve kendi
alliginin bedava numunelerini dagitt1.?® Iki diinya savag: ara-
sinda Islington’da biiyiiyen Angela Rodaway o yillarda kizla-
rin deneysel kozmetik kullanimini animsiyordu: Kalemle
incecik yay yapilan kaglar, portakal, mor ve ziimriit yesili
tonlar.® Ergenlik ¢aginda okuldan sonra diikkan diikkan do-
lagarak yoksul hayatini ¢ekilebilir kilmak adina nasil “hayal-
leri igin besin” aradig: aklina geliyordu.*! Biiyiik magazalar
sanat galerisi ve miize gorevi gdriiyor, onun hayal giiciinii
tetikliyordu. Bir defasinda birkag oje ve sik bir sar1 beyaz ku-
tuda duran manikiir takimini agirmigtr:

Ellerimle oldum olasi gurur duyardim. Geceleri tirnakla-
rimi cilalayip yatagima uzanr; isildamalarini izlerdim. Su ser-
pintileriyle giin 1sigina firlatilmis 1slak deniz kabuklarini andi-
rirlardi. O eller dinyanin en ayricalikl kadininin elleri olabi-
lirdi. Ama sabah olmadan cilalari siimem gerekiyordu.*?

Rodaway’in ¢agdast Joan Wyndham ¢ok daha varlikls
bir gegmisten geliyordu. O da Ikinci Diinya Savag arifesinde
Chelsea’de yasarken nasil goriintiisiinii inceledigini ve mak-
yaj denemeleri yaptigini anlatiyordu. Joan sagini pipo te-
mizleyicisiyle kiviriyor, verev ayiriyor, ardindan bir siingerle
Max Factor’iin yeni kalip fondétenini dikkatle uyguluyor ve
dudaklarina Woolworths'den aldig: yeni siklamen ruju iki
kat siiriiyordu.*? Yag: kiigiik kizlar bile kozmetik denemeleri
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yaptyordu. Londra, Dogu Yakasi’'ndan MO gorevlileri kizla-
rin on ii¢ yaglarinda ruj kullanmaya bagladigini rapor edi-
yordu.*

Calisan geng Britanyali kadinlarin dig goriiniimlerine
harcayacak gelirleri vardi ve bunun biiyiik bir kismi makyaja
gidiyordu. Sik giyimliler Ekim 1930’da yayin hayatina bagla-
yan (1940’a kadar on yil yayimlanan) Miss Modemn dergisin-
den moda onerileri alabiliyordu. Miss Modem'in ilk sayisin-
da Elinor Glyn’e ait bir yazida “iste 0” kavramu ve erkeklerde
avlanma iggiidiisiinii nelerin tetikleyebilecegi hakkinda
ahkam kesiliyordu.*> Miss Modem her zamanki Hollywood
gosterisini, dikig kalib1 hizmetini, roman ve reklamdan olu-
san karigimi o6zellikle cekici bir formatla bir araya getiriyor-
du. Okuyuculara “kiigiik kiirk sapkalar®la ve Ekim 1936’da
“kiirk biyeli, son derece sevimli” sabahlik i¢in verilen kalip
gibi cesitli dikis kaliplariyla kur yapiliyordu. Britanyali film
yildiz1 Madeleine Carroll 1935’ten itibaren (ayn1 yil gosteri-
len Hitchcock'un The 39 Steps filmindeki roliinden énce de
iyi taninirdi) “Gtizellik Sohbetleri” baglikli kégesiyle dergide
yer aldi. Daha 6nceden West Bromwich’te 6gretmenlik yap-
mis olmasinin, ofis kiziyla iletisim kurmada ona ayricalik
tanidig1 diigtintilmiis olmaliydi. Miss Modem’in Mart 1935
sayisinda, Miss Carroll’in “itidal ve sahsiyet”i ele alan yazisi-
nin tanitimi vardi. Hemen altta da aktrise ¢ok benzeyen ve
dudagina ruj siiren siyah sapkaly, siyah eldivenli sik bir sari-
sinin, parlak renkli gorseli yer aliyordu. Ayni yilin haziran
sayisinda okuyuculara bedava pudra ponponu verilmisti.
Kapakta burnunu pudralayan kadin gorseli vard:.

Woman'’s Filmfair'in Aralik 1934 sayisindaki bir baslik,
“Modern Kiz bir Zengin Avcist m1?” sorusunu soruyordu. Ya-
zida iki kadin kozlarini paylagiyordu. Joan Gardner kadinla-
rin erkeklere yaklagimlarinda giderek mesafeli bir hesapgili-
gin bagladig: goriisiine itiraz ediyor, pek ¢cok geng kizin tadi-
n1 ¢ikardig1 yeni ekonomik bagimsizligi savunuyordu:
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Miss Modern'in Mart 1935 kapaginda Madeleine Carroll'in “itidal ve sahsiyet”
Ustline 6nerilerinin reklami yer ahyor.
(© IPC Media 2009; British Library'nin izniyle)




Yeni modern kadinmiz boyal tirnaklarinin ucundan
permasinin son kivrimina dek ézinde bagimsiz. En yikic
silahiysa haftalik Gcretinin singirtisinda gizli. O singirti erkek
arkadasina, onu artik eski zamanlardaki gibi emrine amade
kilamayacagini sdyliyor.*®

Modernlik, bagimsizlik ve ruj pek ¢ok ¢agdasin zihnin-
de bir arada var olmayz siirdiirdii. Ancak Miss Modern’'da yer
alan bazi kozmetik reklamlarina da yansiyan bir kusak fark:
halen mevcuttu. Bu reklamlar “simdilik... makyaj yapmayan
tiim kizlarin annelerine” sesleniyor ve kizlarin “yakinda ya-
pacag1” uyarisinda bulunuyordu. Annelere izleyebilecekleri
en iyi yolun, kaginilmaz olani engellemeye ¢alismaktansa
kizlarinin kullanacag tiriinlerin kalitesini denetlemeye calis-
mak oldugu nasihat ediliyordu. Ne var ki egler ve annelerin
giderek ayni diriinlere dénmesi ihtimali yiiksekti. Ocak
1931'de Woman and Beauty dergisi “Rujla Gelen Ruh Hali”
adl1 kisa 6ykiiyii okuyucularina su baglikla sunmugtu: “Bir
RUJ bir kocanin, karisinin ARZULANABILIR bir kadin ol-
dugunu ve DIGER erkeklerin de aymi seyi diisiindiigiinii an-
lamasini sagladi.” Kadin kahraman dudaklarina nar tonu bir
ruj siirerek kisiliginde bir degisimi tetikliyordu:

Dudaklarini hafifge aralik tuttu ve adeta her yénuyle
kabullenme ve ihtiyati yansitan o hatti dikkatle yok etmeye
basladi. Frank'le evliligin sekillendirdigi dudaklar degisti. Ba-
gmliiktan muaf dudaklara dénust; kirmizi, ézglvenli ve
biraz da ciiretkar.*’

Bir bagka karakterse kocalarin yalnizca baska erkeklerin
karilarinin dudagindaki rujlar1 begendigini gézlemliyordu.
“Tek bir iyi adamin —evli oldugum adam- tiim sevgisini iste-
digimde kullanmaya zahmet etmiyorum ama o derece ‘tek
amaglt’ olmadigim zamanlarda eski ruj ortaya ¢ikiveriyor.”*®

Kizillasan dudaklar Angela Carter'in yirminci yiizyilin
en biiyiik gosteris geleneklerinden biri diye niteledigi seye
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doniigmiistii ve ruj siirme eyleminin kendisi 6zgiivenden kis-
kirtmaya ve bagkaldiriya dek ¢oklu anlamlar kazanmigt1.*
Imparatorluk Savag Miizesi'nde Kennington’da ruj siirerek ce-
saret toplayan bir ambulans gérevlisinin tinlii bir fotografi yer
alir. 1931 yapimi Dishonoured [Onursuz] filminde Dietrich’
in idam mangasi kargisindaki son eylemi dudaklarin1 boya-
mak ve geng bir subayin -ve infazcinin— kilicina yansiyan
goriintiisiine umarsizca son bir bakis atmaktir.* [kinci Diin-
ya Savagi sirasinda ruj tedarikinin kadin savag iscilerinin mo-
rali agisindan biiyiik 6nemi tagidigi diisiiniiliiyordu ve bu
yillarda kagis ihtiyaci g6z 6niine alinarak kozmetik reklam-
lar1 daha da abartili bir hal aldi. Bu durum savastan sonra da
devam etti. Picture Post'un 1974 Nisan sayisinda Tattoo ruj-
larinin tam renkli ilan1 yer aliyordu: “Kigkirtict... Ultra can-
l1... Gosterig yiiklii... Ve zamana, ¢ay fincanlarina, kokteylle-
re ve opiiciiklere daimi olarak, géniil ferahligi vererek ve
siiktinetle dayanikli.” Formiiliin yagli bir tabaka yerine koyu-
lagtiric1 icerdigi, kara biiyii, orkide ve pagan kirmizisi renkle-
rinin gél kenar ¢icekleri kadar biiyiileyici oldugu séyleni-
yordu.®!

Britanyali kadinlar iki savag aras1 dénemde kirmizi tir-
naklari, tipki kirmiz1 dudaklar kadar gésterigli buluyorlar ve
bu yiizden de kinamiyorlardi. Windsor diikii babasi V.
George'u “Sovyet Rusya'yi, boyali tirnaklar, halk icinde tii-
tiin tittiiren kadinlari, kokteylleri, ciddiyetsiz sapkalari, Ame-
rikan cazini1 ve giderek artan hafta sonlarinda bagka yere git-
me aligkanligini kinayan” bir bagmuhafazakir geklinde ta-
nimlamist1.>? 1939 tarihli bir MO raporu, kralin bu konuda
yalniz olmadigini ortaya koyuyuordu. Pek ¢ok erkek boyali
tirnaklardan hoglanmadiklarini, hatta igrendiklerini iddia
ediyordu. Katilimcilardan biri ojenin ona “Musir fahigelerini”
animsattigini ileri siiriiyor, bir digeri aklina yirtic1 bir kusun
kanli pengelerinin geldigini soyliiyordu. Bir sigorta memuru
bazi renkleri resmen cinai renkler gibi gordiigiinii, o renkle-
rin aklina Walt Disney’in 1937 yapimu Snow White and the
Seven Dwarfs'daki [Pamuk Prenses ve Yedi Ciiceler] zalim
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kraligeyi getirdigini ifade ediyordu.*® Bu gériisii paylagan ka-
dinlar da vardi. Uguk inci pembesi ya da renksiz oje siirmek
genelde kadinsi ve uygun goriilityordu. Ancak koyu kirmizi
daha siiphe uyandiran ve ciiretkdr mesajlar veriyordu.

Parfiim ve kokular birer liikks olarak pazarlaniyordu ve
iki savag arast donemde kozmetigin yani sira onlarin kullani-
mu da Britanya’da yayginlasti. Elma c¢igegi, lavanta ve menek-
se gibi geleneksel Ingiliz cicek kokular1 yine her yerde bulu-
nabiliyordu ama 1920 ve 1930’larda ¢ok moda olan gelin-
ciklerin cazibesinden yoksunlardi. Roger ve Gallet 1920 son-
larinda Pavots d’Argent’le bagar1 yakaladi. Chanel ve diger
Fransiz tireticilerin ¢ikardigi yeni pahali kokular Britanya’nin
cesitli yerlerindeki daha tist kesime hitap eden magazalarda,
Biiyiik Buhran déneminde bile hevesli alicilar buldu. 1930’lar-
da Newcastle’da yerel basinda yer alan Fenwick reklamlan
diizenli olarak Chanel'in Glamour’1 ve Schiaparelli'nin Shoc-
king'i gibi yeni iiriinleri tanitiyordu.’* Daha diisiik fiyatl
gosterig, 1930 ve 1940'larda Atkinson’in is¢i sinifi Britanya-
It kadinlara yonelik Californian Poppy’sinde en somut 6rne-
gini buluyordu: “Calinan bir 6piiciik kadar muzip... Sam-
panya kadar bag dondiiriicii... Saganak kadar direngen... Eski
bir nakarat kadar akillara musallat... Dogu’nun kendisi kadar
gizemli”®® Diger ilanlarda Californian Poppy ilk 6piiciikle,
flortle, Hawaii gitarlarinin rehaveti ve orkidelerin gosterisiy-
le kiyaslaniyordu. Cizimlerde mutlaka birbirine simsiki sa-
rilmis bir erkekle kadin yer aliyordu. Beklenmedik ¢igekler,
ender rastlanan bir cazibeyi c¢agristinyordu belki; tipki
Guerlain'in Narcisse Noir'inda (1919) oldugu gibi. Bunlarin
yaninda Yardley'nin Orchis’i ya da Goya'nin Black Rose’u
gibi fiyat1 nispeten makul “egzotik” ¢icekler de vardi. Ancak
orta stnif kadinlarin ¢cogu koku konusunda muhafazakarlig:
stirdiirdii. Moda yazari1 Alison Settle zevk sahibi kadinlar
kokusuyla mide bulandiric1 ya da bagtan ¢ikarict her seyden
kacinmalar1 konusunda uyariyor, “Burada sinir cizgisi siim-
biildiir,” diye ekliyordu.®
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Orchis reklamlar1 zengin ortamlardaki yagamin heyecan
verici gosterigini vurguluyordu.’’ Saville’in Mischief parfi-
miiniin reklamlarinda oldugu gibi ayartma, 6zendirme iis-
tiinden yapiliyordu. Mischief, “Mayfair kovanina ¢omak so-
kan {irkiitiici derecede cakali parfim,” diye tanimlanmugti.
Reklam metni parfiimiin kullanicisinin tist sinif erkekleri cez-
betmesine yardimci olacagini ima ediyordu.’® (“Mischief bir
kiz1 ‘siiper’ yapar. O giizelim yesil telefonunun durmaksizin
calmasina ve orkide diikkininin kdseyi dénmesine sagsma-
mal1.”)*® Bu dénemde parfiimlerin belki de en basarilis1 Bour-
jois'nin Evening in Paris’iydi. Kariggm Chanel’'in No. S'ini ya-
ratan Ernest Beaux’ya aitti ve parfiim yaratic1 bir tasarimla
mavi giimiiy ambalajlanmigts. Minik, ucuz siseler Wool-
worths'den satin alinabiliyordu ama parfiim litks magazalar-
da kristal kapakli biiyiik siselerde de satiliyordu. Geng ve hay-
li girisken Douglas Collins tarafindan pazarlanan Goya koku-
lar1 da minik, ucuz siselerde “degerli, pahali” parfiimler seklin-
de satilarak yenilige katildilar. Collins’in ilk kokusu Jaeger
Bracken amber rengi seffaf kagida sarili sade sigelerde, Jaeger
elbise magazalarinin tezgahlarinda satiliyordu. Perakende fi-
yat sadece bir silindi.® Collins Kasim 1938'de Woman's
Journal'in giizellik editérii Jean Cleland’t derginin her kopya-
siyla birlikte bedava Goya Gardénia sigesi dagitmaya ikna
ederek reklamda ¢igir agt1.5! Milyonerlerin aksam sekizde ye-
mege cikmadan 6nce elbiselerine iligtirmek tizere satin aldik-
lar1 giceklerden biri olan Gardénia’nin ads, Collins’in iddiasi-
na gore liiksii ¢agristirtyordu.®? Ote yandan oryantal parfiim-
ler de cazibelerini koruyordu. 1938'de Coty'nin Chypre
icin verilen ¢arpici bir ilanda, kara yagmaga sarinmug bir ka-
din, benekli iki ¢icek yapraginin ortasindan fallus gibi yiikse-
liyordu. “Misir geceleri gibi sicak, karanlik ve tehlikeli,” diyor-
du reklam metni. “Chypre hig siiphesiz yiice Anthony’yi Eski
Nil kiyilarinda muhtesem Kleopatra'nin esaretine diigiiren
kokuydu. Bu bastan ¢ikarici parfiim saf kiza ya da tiivitli doga
kadinina goére degil. Chypre duygulan calkantili ve gizemli
kadinin — giiniimiiz Kleopatra’'sinin parfumii.”®
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O donemde tipki kokular ve ruh halleri gibi disiligin de
farkl tiirleri vardu. Iki diinya savas1 arasi ve sonrast dénemin
kadin dergileri genelde kadinlar iki tipe ayiran yazilar ya-
yimliyordu. Bu yazilarin ¢ogu “hos Ingiliz giilii”, “sehvetli
esmer” ve “ategli kizil” tiiriinden banal yazilardi. Diger tipse
parfiimiinii kisiligiyle eslestiren tipti. Ornegin, Film Fashion-
land’de yayimlanan bir yaz1 dizisi okuyuculara “Siz Sylvia
Sidney/Elisa Landi/vb. tipi misiniz?” diye soruyordu.®* An-
cak birbirinden farkli kadinlik stili temsili aslinda modernli-
gin bir parcasiydi. Ozgiivenli “gésteris kiz1” yanaklar1 kiza-
ranlardan degildi. “Letafet” kelimesi yirminci yiizyil baglar1
kadin dergilerinde belki de kullanimda en agiriya kagilan si-
fatlardan biriydi. Ge¢ dénem Viktoryenlerin de takdir ettigi
bir nitelik olan “letafet” eski moda bir disilik formunu igaret
ediyordu ve gosteristen her yoniiyle farkliydi. Bir kadin gi-
derek artan tercihler yapabilirdi. Kendi parasin1 kazanan, si-
nemaya giden ve dergi satin alan biri olarak kendi kimligini
gozden gecirebilir, zihninde canlandirabilir ve tstiine diigii-
nebilirdi.

Jackie Stacey’nin 1940’lar ve 1950’lerde kadin sinema
izleyiciligi tstiine yaptigi ¢alisma Hollywood sinemasinin
Britanya'nin disilikle ilgili fikirlerini nasil sekillendirdigini
ortaya koyuyor.®® Bu siirecin 1920’lerde basladig1 ve sonraki
on yilda yoluna devam ettigi ileri siiriilebilir. J. B. Priestley
gibi 1930’larda fabrika kizlarini aktris gériinimli diye ta-
nimlayan ya da Biiyiik Savag'tan itibaren ucuz ve sik giyim
tiretiminin is¢i sinifindan kizlara kendilerini Greta Garbo
gibi hayal etme sans1 tanidigin1 belirten George Orwell gibi
cagdag toplumsal gézlemciler, 6ykiinme ve toplu pazar mo-
dasindaki yeni egilimleri hemen kavramiglardi.®® Degisimler
bazilarinin goziine siniflar arast ayrimlarin keskinliginde
azalma olarak goériindii. Ornegin, Thomas Burke halka agik
alanlarda artik kizlar: elbiselerine gore ayirt etmenin zorlas-
t1g1 yorumunu yaptz:
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Gegmiste sosyal kizi, orta sinif kizini, sehir kizini ve fab-
rika kizini &ninda taniyabilirdiniz. Her birinin kendine 6zgi
tarz, elbisesi ve kendini tasiyisi vard... Oysa su zamanlarda
Ust ve alt kesimler halen ayirt edilebilir olsa da, orta kesim
ve kesimler arasindaki tim kigtk kesimler kaynasti Bir
magaza tezgdhtariyla aktris arasindaki fark ancak incelikli
ve yakindan plan g&zlemle fark edilebiliyor®’

Bazi kizlar favori yildizlarinin elbise, sa¢ ve makyajin-
dan fazlasini inceliyor, onlarin beyazperde kisiliginden ilham
aliyor ya da bu kisilikleri taklit ediyorlardi. Ornegin, J. B.
Mayer kendi 6rneklemesi icinde Deanna Durbin’in oldukc¢a
popiiler oldugunu kegfetmisti. Durbin Britanya izleyicine
oldukca uyan hog ve saglikli, yeniyetme tarzi bir disilik 6rne-
gi olusturuyordu.® Sahtelik ve yapmaciliktan yoksunlugun
temsili olarak sunulan ve bir sekilde zihinlerdeki milli karak-
ter 6zelligiyle de tutarhilik gosteren bu tazelik ve dogallik ter-
cihi, Gracie Fields ve Jessie Matthews'un da cazibesinin al-
tinda yatan sirdi. Her iki isim de yoksul dogduklar1 halde
sasirtic1 basar1 elde etmek gibi fazladan bir cazibeye sahip-
ti.% Jessie Matthews on bir ¢ocuktan biriydi, babasi Soho’da
seyyar saticilik yapiyordu ve giizel aksanini diksiyon dersle-
rinde kazanmigti. Sonnie Hale ile Evelyn Laye arasindaki
evliligin bozulmasinda oynadig: rol kariyerinin baglarinda
sohretini zedelese de, toparlanarak Britanya'nin 1930’larda
en biiyiik yildizlarindan biri oldu. Bu yillarda sinema miida-
vimi olan ve yillar sonra film tarihgisi Annette Kuhn'un ré-
portaj yaptig1 kadinlarin ¢cogu Ginger Rogers'in daha getin
gosterisi kargisinda celigkili duygulara kapildiklarini itiraf
ediyorlardi. Rogers'in arsizligini o dénemde biraz bayag:
bulmusglardi.” Jackie Stacey 1945°'te Picturegoer'a yazan bi-
rinin su sézlerini alintiliyordu:

Bizim kizlanmizin gosterise, Bay ve Bayan Amerika'ya
ihtiyaci yok. Onlarin ¢ok daha gercek ve degerli bir seyi var

— alimliik ve dogal, i ferahlatan bir glizellik. Hollywood'un
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alli pullu “melekler”ine kiyasla ben Britanyali film yildizlarini
hep rahat bir soluk gibi gérmistmdiir. ingiliz giizelligi ve
yetenegi burada bolca mevcut. Tek ihtiyagsa tanitim; gos-
teristen yapiima bir pelerin degil.”!

Ancak pek ¢oklar farkl: diisiiniiyordu. Stacey’nin kati-
limcilarindan biri 1940’larda Hollywood yildizlarin: Britan-
yali muadillerine ¢ok daha fazla tercih ettigini animsiyordu:

Mesele daha ¢ok gosteristen kaynaklaniyordu. Bizim
kizlarimiz ne yaparsa yapsinlar, Amerikan kizlarinin eline su
dokemiyorlardi. Hatirhyorum da bir defasinda London Town
[Londra Sehri] adli bir mizikali izlemeye gitmistim — goste-
rig konusundaki girisimler dyle feciydi ki bizi kikirdatmaktan
Steye gidememisti.”?

Stacey’nin arastirmasina katilan hayranlarin ¢ogunun il-
ham verici buldugu sey, beyazperde kadin kahramanlarindan
bazilarinin 6zgiiveni, sofistikeligi ve kendinden emin duru-
suydu. Bette Davis, Joan Crawford ve Katherine Hepburn
giiclii, 6zgiivenli sahsiyetler olarak animsaniyordu ve gekici-
liklerinin baglica kaynag: da burada yatiyordu.” Jeanine Ba-
singer 1930-60 déneminde kadinlara hitap eden filmlerin
olduk¢a muglak mesajlar tasidigini vurguluyor: Bagimsiz ve
girisken kadinlar nihayetinde asilikleri ytiziinden ac1 gekse-
ler de, bu siire icinde diinyevi basarinin, cinsel zevkin ve
hayattaki giizel seylerin tadini ¢ikaran kisiler olarak gosteri-
liyorlardi.” Ataerkil bir hikdyeye gémiilii ahlak dersi, mutla-
ka alinmas: gereken bir ders olmak zorunda degildi.

Bazilarinin bir kiiltiirel istila siireci sezmis olmasi da sa-
sirtict degildi. Picture Post'un Ekim 1946 sayisinda Goldwyn’
in “gosteris misyonerleri” tistiine bir yazi vardi. Savas done-
mi itilafim saglamlagtirmak {izere Britanya’ya gonderilmig
bir grup yildiz 6zentisi ve kapak kiziyd: onlar.”” 1940’lara
gelindiginde Hollywood'un ayarticiligi hijyenik tampon sa-
tis1 saglayacak kadar etkili goriiliiyordu (“Hollywood'dan
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Holly-Pax; Yildizlar Sehri'nden modern tampon tipi hijye-
nik koruyucu”).”® Amerikan gésterisini alli pullu bulan ya da
illizyon olarak gegistiren onca insana kargi, bir o kadar da
buna doyamayan ve bilgi ve ipuglar1 elde etmek igin aktris-
lerin goriiniim ve tavirlarini titizlikle incelemeyi siirdiiren
sinema miidavimi vardi Sinema dergileri kendi pazarlarini
taniyordu ve talebe kargilik verebilecek makalelerle yanit
veriyorlardi. Tipki Londra sinemasinin makyaj sihirbaz
Tony Sforzia'nin Woman's Filmfair'de “Ingiliz Kizin1 Goste-
rigli Kilma” konulu yazis: gibi. Sforzia’'nin ¢izgisi artik herke-
sin agina oldugu bir ¢izgiydi. Gésteris sadece giizellik degil-
dir, diyordu, hos tavirlar, siklik, ayrintilarda kusursuzluk ve
sahsiyetli olmanin meydana getirdigi bir karigimdir. Gerekli
cabay1 gostermeyi aklina koyan herkes gosterigli goriinebilir-
di ve Britanya kizlar1 da bu konuda ABD’yle aray1 hizla ka-
patiyordu.”” Gésteris gibi cazip ve kolay satilabilen bir tiriine
herkes sahip olmak istiyordu. Picturegoer and Film Weekly'de
Ocak 1941'de yayimlanan bir reklam (hos bir cilt, parlak
gozler, incelik ve kigisel ¢ekim diye tanimlanan) “Gésterisin
Sirr1 Nedir?” sorusunu soruyordu. Yanitsa o siralarda iyi bili-
nen miishil ilac1 Bile Beans ¢ikiyordu.’®

Sinemanin gosterisi 1930’larda Britanyali geng isgi sinif
kadinlarin yonelim ve goriiniimleri distiinde giiclii bir etki
yaratiyorsa da, onlarin orta sinif muadillerinin tistiindeki et-
kisi o kadar net degildi. Catherine Horwoodun iki diinya
savagi arasinda giyim tarzi {stiine yaptigi ¢aligma, Britanya
orta sinifi arasinda sayginlik, agirbaghilik ve disariya kars1 go-
riintilyii koruma kaygisina verilen degeri ortaya koyuyordu.”
Liverpool'da hali vakti yerinde bir aligverigkolik olan Emily
Tinne, 1935-36 yillarinda kendine en az iki tane verev yakali
siyah krep-saten gece elbisesi almist1. Ancak bu sinifin kadin-
lar1 neredeyse Edwardyen bir agirbagli sayginligi, moda olan
gosterigliligin kiiciiciik dokunuslariyla birlestirmeyi bagar-
‘muglardi: Kanat kesimli omuz drapeleri ve elmas pargacikli
kemer tokasi® 1939 ile 1936 arasinda Britanya Vogue'un
editorliigiinii yapan moda yazari Alison Settle zevk sahibi iyi
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giyimli kadinin film yildiz: taklidi gibi gériinmekten kagin-
mas: gerektigi konusunda israrciydi.8' Amag gésterigsiz siklik
olmaliydi. Daha geng orta sinif kizlardan hala ik ve diizgiin
giyinmeleri ve {istlerine fazla dikkat cekmemeleri bekleni-
yordu. Kigisel bakim ve (genelde kisisel hijyenin tistii kapali
sOylenisi olan) letafet, olmazsa olmazlardandi. Beyaz yaka ve
derli toplu giyim, daktiloculara ve ofis kizlarina yaragir giysi-
lerdi. Parlak kirmiz1 tirnaklar ya da dekolteli bluzlar su gotiir-
mez bigimde uygunsuzdu. 1932’de Bank of England kadin
calisanlarina makyaj yapmayi bile yasakladi. Godfrey Winn
bu karara Miss Modem dergisinin sayfalarinda itiraz ederek,
isadamlarinin biiyiik cogunlugunun “kadin ¢alisanlann giizel,
birbirinden farkli giysilerine ve (suni renklendirilmis de olsa)
hos ciltlerine bayildiklarini...” sdylityordu. Onlar “sikict ruti-
nimize gosterig ve romantizm katiyorlar”di.#? Ancak gésteris
bir yana, o yillarda gik gériinmek bile kisiyi abartili giyin-
mis ve kiistah konumuna yerlestirebiliyordu. Kiiltiir tarih-
cisi Janice Winship iki diinya savag: arasinda alt orta siniftan
kizlar hakkindaki en biiyiik beklentinin “kibar ve sik”, derli
toplu ve kontrollii gorilnmeleri oldugunu ileri siiriiyordu.
Ogretmen ve igverenlerin beklentisi temizlik ve miitevazilik-
1. (Ilk dans gibi) Ozel etkinlikler igin giyinip siislenme, orta
sinif kizina elbisede biraz daha fanteziye kagma alan1 sunu-
yordu.® Ancak gece kiyafetinin de fazla seksi ya da dekolteli
degil, “uygun” olmasi bekleniyordu. Gece makyajiysa en fazla
goze ¢arpmayan pudra ve biraz rujla sinirli olmaliydi. Boyali
“ucuz” gériiniimden nefret edilirdi.

Yazar Vera Brittain orta siniftan, dig gériiniimiine biiyiik
o6nem veren ve genelde gosterigli goriinen bir kadindi ama
kendisinin de esefle fark ettigi gibi buna genelde olumsuz
bakiliyordu. 1939 baginda Universite Kadinlar Kuliibii'nde
ogle yemegi yerken kendi akrami Ingiliz kadinlar iginde sade-
ce onun dudaklari ve tirnaklar1 boyaliydi. Ayrica “beg y1l gar-
diropta asili bekledikten sonra giyilmis gibi gériinmeyen”
kiyafetler giymeye 6zen gésteren de yine bir tek oydu. “Ne-
den bu tilkenin kadinlarinda toplumsal reformla politik zeka
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mutlaka parlak burunlar ve dalgasiz saclarla bir arada olmak
zorunda ki?” demisti giincesinde, biraz melodramatik bir dil-
le.® Orta sinifin kadinlari, diger kadinlarin giysi, tavir ve hij-
yenini actmasizca elestirebiliyordu. Ornegin Virginia Woolf,
Katherine Mansfield’i kendi zevkine gore biraz fazla mo-
dern ve kendinden emin buluyor, 1917 tarihli giince yazisin-
da onu epey bayag: ve “ucuz” diye tanimliyordu: “Sokakta
dolanip gelmis misk kedisi gibi fena kokuyor.”® Agirbaglilik
Ikinci Diinya Savasi'na dek ve sonrasinda orta sinifa ait pek
cok cevrede 6nem tagiyordu ve dikkat cekici parfiim kulla-
nim1 kinanabiliyordu. 1930’larda siradan kadinlara makul
fiyatli parfiim ve hayaller satarak elde ettigi basariyla kendi-
ne giiveni gereginden fazla artan Douglas Collins biiyiik bir
kumar oynayarak Mart 1939'da Daily Mail'in 6n kapagina
tam sayfa ilan verdiginde, kendini agmigt1.3” Sayfada bir gez-
longda uzanan, beyaz kiirk sala sarinmug sarigin bir afet gérii-
niiyordu. Baglik ise, “Artik litks parfiime giiciiniiz yeter,” di-
yordu. Reklam tam bir bagarisizlik 6rnegiydi. Mesele sadece
zamanlamanin yanlig olmas: degildi. Verilen mesaj da tepe-
den bakan ve hor géren bir mesajdi. Ustelik yaratilan imaj
da okuyucularin en ¢ilgin diiglerinde bile kendileriyle 6zdeg-
lestirebilecekleri veya 6zdeslestirmek isteyecekleri bir seyin
¢ok otesindeydi.

MO’nun 1938 ile 1954 aras1 yaptig: bir dizi arastirma-
nin altinda moda, kigisel gériiniim ve toplumsal degisime du-
yulan ilgi yatiyordu. MO’nun gérevlileri Woolworth’iin “tu-
valet tezgihi"nda vakit gegiren ya da Paddington’'daki diik-
kan vitrinlerinde duran kiirk manto ve kiyafetlere hasretle
bakan genc¢ kizlar1 gizlice izliyorlardi. 1940'da gézlemciler-
den biri sunlar1 not almagts:

Dogu Yakasi kadinlari sag stili, micevher ve aslinda ge-
nel gérinim konusunda oldukga &zglnler. En belirleyici
ozellikleri “gosteris”. Hollywood etkisi de epey gbze ¢arpi-
yor. Makyajlar agr, saglar diizenli boyanmus, stiller dogallik
amaglamiyor, miicevherler hemen her kizda 1sildiyor .2
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MO gorevlileri farkli kugaklardan kadinlar arasindaki
farklar1 da not almigti. Stepney’de bir kizin ¢antasinin igin-
dekileri itinayla kataloglamig ve kozmetigin geng¢ kizlarin
tutumlu davrandigi son konu oldugunu, kirk bes yas ve tstii
kadinlardaysa ender olarak kullanildigini kaydetmislerdi.
Geng¢ kadinlar arasinda diiz sa¢ neredeyse hi¢ yoktu. Moda
kivircik ve dalgali sagt1 ve bukleler alnin iistiine birakiliyor-
du.® Sézel tarih kayitlarinda cumartesi gecesi dansina hazir-
lik amaciyla hafta bitiminde saglarina sekil vermek iizere bir
araya gelen kizlarin “cuma gecesi Amami gecesi” (o donem-
de popiiler bir markanin sa¢ sabitleme losyonuna ait bir ila-
na gonderme) sozlerini iceren anilar vardi.”' Londra'da ¢ali-
san MO gbzlemcileri kizlarin saglarinin genelde sarartildig:-
n1 ya da bronza boyandigini ve kirmizi renkli, serit ya da
kurdele bi¢imli veya piriltili dekoratif klipslerle siislendigini
anlatiyorlard1.®?

Bu MO gozlemleri muazzam ayrintilar igeriyordu. Arag-
tirmacilarin bazi kaygilar1 bugiiniin géziiyle tuhaf gériinebi-
liyor. Ornegin, “Cockney’ler” ile “Yahudi kizlar”in goériinii-
miinii karsilastirmaya biiyiik ¢caba harcamiglardi. Yahudi kiz-
larin ¢ok daha biiyiik bir kism1 gik giyimli diye nitelenmigti
ve gézlemciler onlarin kiirk manto ve topuklu ayakkab: giy-
diklerini belirtmiglerdi** Bazi1 gosteris giyim egyalari, zellikle
savag zamaninda, dogal olarak yersiz bulunmugtu. 1940’ta
Fulham Road’da bir gézlemcinin taniklik ettigi bir sohbette
topuklu pembe tiiylii yatak odas: terliklerini inceleyen kiz-
lar terliklerin ¢ok hog oldugunu imrenmeyle kabul etmis
ama “giyilemeyecegini” sdylemislerdi® Bazilariysa gdsteri-
sin kendilerine gore olmadigini digtiniiyordu. MO’nun “ig
kasabas1” adin1 verdigi yerden (Bolton/Blackpool) bir kadin,
“Kedi yavrusu ya da vamp kadin gibi gériinmek istemiyo-
rum. Herkes bana giiler,” demigti.%

MO arastirmacilann Hollywood'un Britanya modasini
ne sekillerde etkiledigiyle ve Bati Yakas: trendlerinin
Londra’'nin daha yoksul kesimlerine ne hizla yayildigiyla il-
gileniyordu. 1939’da yayimlanan bir basin biilteninde orga-
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nizasyonun kurucusu Tom Harrison, ev hanimlarinin o ara-
lar takip ettigi moda liderlerinin 6nce kent diisesi, sonra
kralice ve ardindan Joan Crawford oldugunu ilan etmisti.%®
MO kadinlara son modanin nereden geldigini diigtindiikleri-
ni sormustu. Kadinlarin yiizde 23’1 Paris, 21'i Hollywood,
9’u kraliyet, 6’s1 “Yahudiler”, 3'i dergiler ve 2’si Bat1 Yakasi
demisti. llging olansa yiizde 36 gibi 6nemli bir oranin bilme-
diklerini ve aldirmadiklarin: séylemis olmasiydi.®” Gézlem-
ciler yayihim trendlerini aragtirmak igin sokakta kadinlar ta-
rafindan kullanilan bag aksesuvarlariyla ilgili titiz ¢aligmalar
yiiriittiiler. Ayrintili “sapka sayimlar1” yapildi.®® Harrison'in
tahminine gore Bayan “herhangibirkadin” y1lda ortalama 2.7
sapka satin aliyordu. Kadin sapkaciliginda son moda iiriinler,
Oxford Street’e gelmelerini izleyen giinler icinde Dogu
Yakasi'nda maliyetinin altinda fiyatlarla satiga sunuluyordu.

Ikinci Diinya Savagi baslarinda kiigiik sapkalar gésterisli
ve gozdeydi. Moda yazar1 Ailsa Garland 1930’lar ve 1940’lar-
da Vogue'daki tiim editérlerin ofiste siirekli sapka taktigini
animstyordu.®® 1939°da moda, arkas: bantl kiigiik stk model-
ler, kadife puantiyeli pegeler ve bolca ¢igekti. MO’nun ayni
yil réportaj yaptig1 Elizabeth Wray gonil file kurdelesi ve ar-
kasinda iki adet giilii olan siyah kep tipi sapka takmigti. Yine
roportaj yapilan Vogue'un Mrs. Garland'1 file kurdelesi ve bir
yaninda kiirkten piiskiilii olan siyah ve yuvarlak bir kep tipi
sapka takmist1.'® Tom Harrison'in fark ettigi iizere sapkala-
rin diger giyim egyalarina kiyasla ucuz olmas, onlarin cazibe-
sini artirtyordu; 6zellikle de Harrison'in giysilere harcamak
tizere haftalik yaklasik “bir silin alt1 peni” aldigini tahmin et-
tigi kalabalik kadin grubu i¢in. Harrison “Mad Hattery” [ Cil-
gin Sapkacilik] baglikli bir makale yazmigti ve sapka modasi
gercekten de savag doneminde, diipediiz delilik olmasa da bir
ugarilik ve oyunbazlik havasi yansitiyordu.'” Ornegin, Daily
Mirror sonu gelmez ucube sapkalar siiriisii iistiine bir yorum
yapmust. “Bir bakmugsiniz ev idaresine ayrilan para... son mo-
da asker stiline harcanivermis... Dumanli pegesi, tavus kusu
mavisinden s6nil giil ile tekerlegi olan kegeden yapilma altin
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sars1 bir giille sapkasi.”'® MO dosyasindan Daily Telegraph’a
ait bir kupiirde farkli renklerde eriklerin sarktigi bir dalin
konduruldugu sapka goriilityor. Bagtan sona beyaz stimbiil-
den yapilma kenarsiz sapkalar ve uzun sapl ¢icekleri olan
saks1 sapkalar1 gérmek miimkiin.'® Agiriliklar biiyiik olasi-
likla savag déneminde moralleri yiiksek tutma ihtiyacini
yansitiyordu ve amag artik gosteris degildi. Daily Mirror
mubhafiz kaskiyla yemek ¢ani arasi bir seyi andirdig: séyle-
nen ve kisaca, “Dietrich’i kalbinden vuracak,” diye tanimla-
nan bir 1940 kreasyonuna yeterli ilgiyi cekmekte basarisiz
olmustu.'®

Moda profesérii Jane Ironside otobiyografisinde moda-
nin savas sirasinda tam anlamiyla sekteye ugradigini gozlem-
lemisti.'® Fakat litks mallar ticaretindeki kesintiye ragmen
gosteris ihtiyac1 genelde moral icin hayati 6neme sahip gorii-
lityordu. Kozmetik tiriinlerinin reklami savas ¢abalarinin bir
pargasi gibi yapiliyordu: “Giizellik krala ve iilkeye hizmetle el
ele yiiriir,” diye resmiyetle duyuruyordu Miss Modern
1940’ta.'® “Savag ruju moda haberlerinin 6n sayfasina gek-
ti,” diye ilan ediyordu Picture Post ve “Yanik Seker” ve “Atle-
tik Pembe™nin hakiyle iyi gittigini ileri siiriiyordu. “Kizila-
ga¢” ise Hava Kuvvetleri mavisine yakigiyordu.'” Ekim
1939'da MO gorevlileri D. H. Evans vitrinlerinde “Alay Kir-
muzist” adli “tiiyleri diken diken eden” bir rengin kullanildig:
Helena Rubinstein kozmetik serisinin sergilendigini kaydet-
misti.!® Daha sonra yaganan kozmetik malzeme sikintisi ka-
dinlari ellerindekiyle idare etmeye zorlamigti. Et sosu yanik-
larinin ve yanik kibritlerin kullanildig: yaraticilik ve bulug
hikayelerinin ard1 arkas: kesilmiyordu. Moda tarihgisi Eliza-
beth Wilson ve Lou Taylor’a gére sag¢in 6n kisminin biikiile-
rek digarida birakilmasi kaydiyla basa sarilan basit biikiilmiig
bir esarp bile “gésterig bandi” adin1 aliyordu. Gergi bu daha
cok sa¢1 fabrikada caligirken makinelerden koruma ihtiya-
cindan dogmus bir ig¢i sinift modasiydi.!® Uniformalar —
androjenlik ¢agrigimlariyla— bir siire gosterigli goriildi. Mar-
garet Sweeney (daha sonralar1 Argyll diigesi) Kizilhag iini-
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isi sinifindan geng bir iftin savas donemi Leeds'inde gekilmis diigiin
fotografi. Carpici baslik kismi, devekusu tiiyli ve arkadaki pegesiyle
gelin sapkasi 1941-42°de modanin zirvesini temsil ediyordu. Kadinin
goriunumiine buyuk titizlik gésterilmis. Sekillendirilmis kaslara, ustalikh
makyaja ve kiguicik burgulu buklelere dikkat edin. Romantik sag stili
Camille’deki (1936) Garbo'yu gagristiriyor.

formasini Molyneux’ya yaptirtmug ve istiinii kendi alameti-
farikas: incilerle siislemisti; ta ki agik bi¢cimde onlar1 soktiir-
mesi sOylenene kadar.!"” Tarih¢i Penny Summerfield bazi ka-
dinlarin savas giysileri ve pantolonlarin 6zgiirligiinden nasil
hoslandiklarini, bir yandan da disil kimliklerini vurgulamak
ya da kendilerini temin etmek i¢in iclerine ipek kiilot giy-
meye Ozen gosterdiklerini anlatiyor.'"! Ancak gosterig bir
kez askere yazildiktan sonra zevksiz bir ¢izgi izledi ve bu
cizgi temsilini, askerlere dagitilan pin-up posterlerde ve “bu-
run sanat1” diye tabir edilen ve ugaklarin kenarina ¢izilen
koni gogiislii kadinlarda buldu. Gésterisli kadinlarin 6zgiir-
lestirici imgeleriyle “cheesecake” fotograflar ve “soft” por-
nografi arasindaki ayrim kimi zaman epeyce netti, kimi za-
mansa bulanik.
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4

Prensesler, hafifmesrepler ve
“cheesecake”

Ikinci Diinya Savasi sona erdikten ve bircok seyi karneye
baglama ihtiyac: bittikten sonra ozgiirliik ruhu disiligin, liik-
stin ve ucuz 1giltinin unutulmaya yiiz tutmus tiirlerine yone-
lik —~kismen nostaljik bir- igtahi tetiklendi. Bunun gostergele-
ri arasinda taklit miicevhere yénelik canli bir talep ve Dior'un
“yeni gériinim”tiniin etkisi de vardi. Moda —genel olarak
maddi kiiltiirde oldugu gibi— 1950’lerde Britanyali kadinla-
rin geligik toplumsal konumunu yansitiyor ve biinyesinde
barindiriyordu. Kadinlar nerede olmaliyds? Iste mi, evde mi?
Kadinlar hakkiyla iistiine egildigi siirece ev idaresi ve anneli-
gin tamzamanl igler oldugu hep tartigilirdi ama ticretli isin
pek coklari icin bir gereklilik oldugu ve hatta bazi kadinlarin
isle gelen bagimsizliktan keyif aldig: diigiiniiliirse, ortada kay-
da deger bir ¢eliski oldugu kesindi.! Bunun da irksal oldugu
kadar sinifsal boyutlari vardi elbette. Orta sinif kadinlar artik
ucuz ev hizmetgisi katkisina bel baglayamiyordu. Savag son-
ras1 Britanya’da mevcut en diisiik iicretli islerin bazilar1 goc-
men kadinlara veriliyordu; 6zellikle de Karayipli siyahi ka-
dinlara.? Kadin dergilerindeki ilanlar “beyazlik” hakkinda ge-
nel bir dayatmay: yansitabiliyordu. 1957'de Woman’s Own’'un
bir sayisinda Kestos i¢ ¢camagirlarinin reklam: vardi. Reklam-
da hayli orta sinif gériintimlii bir kadina; hizmetgi kiyafeti
giymigs siyahi bir kadin hizmet ediyordu.? Asaletin geleneksel
toplumsal belirtegleri kayma gésterdikge ve cinsiyet rollerin-
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deki gerginlik arttik¢a, toplumsal sayginlik kurumu baski ya-
ratan bir meseleye déniistii. Bu baglamda gésteris orta simifin
goziine giderek daha bayag: goriinmeye baglamist1. “Yeni gé-
riiniim” aslinda yeni bir tiir gésteristen ¢ok, cinsel kimliklerle
sinif ve 1rk hiyerarsilerinin ortak bir anlayigin pargasi oldugu
diinyaya iligkin nostaljik bir beyanatti.

“Yeni goriiniim” zaten goriindiigii kadar yeni degildi. Ben-
zeri bir sey savagtan nce ABD’de ortaya ¢ikmigti. 1939-40'da
yazilmig bir MO raporunda 6nde gelen ticaret gazetelerin-
den birinin kadin editériinden su sozler alintilanmustu:

Amerikan moda sayfalarini oldukga yakindan takip edi-
yorum ve goériyorum ki buglinlerde yabanci dilden bir
farklari yok. Hepsi ince belden, korselerden bahsediyor. Bu
sezon gliya isiltisiyla, bol micevheriyle, tarlatanlariyla, su-
nunla bununla &ne ¢ikiyormus. Uzun zamandir en gosteris-
li sezon olacakmis. Oysa burada insanlari ucuz elbise alma-
ya bile ikna edemiyorsunuz — fabrika kizlari ise pespaye
pantolonlarla gidiyor.*

Pek ¢ok gozlemci ve sonraki tarihgi gibi (o zaman
Vogue'un editérii olan, Madge Garland da “yeni goériinim™ii
gercekten de kaybolmakta olan bir disilik algisina son bir
bakis olarak degerlendirmisti. Moda yazar1 Alison Settle onu
bastirilmug disiligin geri doniigii olarak gordii.*> Dior'un ken-
disi, “Ben etrafa dogru yayilan dev eteklerin tistiine yuvarlak
omuzlu, dolgun, kadinsi biistii olan ¢icek gibi kadinlara giysi
tasarliyorum,” diye beyan etmis ve kendini “memnun etme
sanatin1 geri getirmis biri” olarak gordiigiinii sdylemisti.®
Onun Ligne Corolle, yani “tagyaprak cizgisi” kadinlar: ¢igek
gibi gostermek {iizere tasarlanmisti: femmes-fleurs®.” Dogru
forma erismekse miicadele gerektirebiliyordu. Moda edité-

* (Fr.) Gigek kadinlar. (Y.N.)
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rii Ailsa Garland aldig: bir korseyi animsiyordu. Korse 6glen
ya da aksam yemeklerinden sonra midesini 6yle bulandiri-
yordu ki ortadan kaybolup onu ¢ikarmak zorunda kaliyor-
du.® Eski modellerden Cherry Marshall da benzeri bigimde
“yeni gérinim” elbiselerine sigmak icin beli sikistirmada
kullanilan korseler ve sikmanin yemek yemesine engel oldu-
gunu animsiyordu. Ciinki korse yemegin mideye kadar in-
mesine izin vermiyordu. Annesi soyle giizelce karnini do-
yurmaya ihtiyac1 varmig gibi gortindiigiinii soyleyerek itiraz
etmisti ama Cherry mesleki agidan iyi bir yer edinmis, Ba-
yan Kiigiik Susan olarak isim yapmigti. Londra’nin en dar
belli kadini unvanini elde etmisti.’

Topuklu ayakkabilar viicudu kaldirip egim verebiliyor-
du ama Alison Settle'tn 1956'da Observer'da yazdig: gibi,
modada yeni ¢izgiler kararlilikla form korumay: gerektiri-
yordu.” Pek ¢ok kadin diyet yapmak zorunda kald1. Tiroit
oziti temelli diyet haplar1 hukuki denetim olsa biiyiik dar-
be alabilirdi; ama bu yillar cesitli yutturmacalara ve pekmez,
yogurt, meyankokii gibi mucizevi yiyeceklere odakli diyet
cilginliklarinin tiiredigi yillardi.'! Ornegin, “Elma sismanlik-
la savasir,” tarz1 sloganlar1 olan meyve diyetlerine ragbet var-
di.? Eve Merriam ABD’de hem iri gogiislii hem de ince gé-
riinme yontindeki yeni arzunun “titresim masalar1” olan ve
incelme vaat eden Slenderella zayiflama salonlar1 dalgasinin
basarisina katkida bulundugunu kaydetmisti.!* Londra’'daki
Elizabeth Arden salonu “yarim dairesel bir harman hareke-
tiyle dénen ve fazla kilonuzdan kurtulmanizi saglayan deva-
sa silindir”in reklamini vermisti.'* 1950’ler Ingiltere’si “Step-
hanie Bowman Incelme Giysisi’nin yillariydi. Diizenli ola-
rak kiigiik ilanlar1 yayimlanan bu, terleyerek kilo atmak igin
“torba icinde haglanma” tarzi giysinin kullanicilari, karin kis-
mindan birkag santim vermeyi umuyordu.

“Yeni goriiniim”e herkes sempatiyle yaklasmiyordu. Pek
coklari israf ve eskiye déniis niteliginde ve pahali bulduklar:
bu modaya elestirel bakiyordu. O tiir giysilerle ise gitmek
kolay olmuyordu ki bunun nedeni sadece siki belin nefes
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Birmingham’da “sirt sirta” evler bolgesinde yasayan on alt yagindaki kuafér Betty
Burden, Hilde Marchant’in 1951 de Picture Post'a yazdigi bir yaz igin Bert Hardy
tarafindan fotografland.. “Millions Like Her"” [Onun Gibi Milyonlarcasi] baslikh yazi
savas sonrasi donemde saygin isi sinifinin miitevazi tmitlerini ve evine duskin
tabiatim anlatiyordu. Hardy'nin gekimlerinin birkagi Betty'nin tuvalet masasinda ruj
siriistine odaklanmigti.

(© Bert Hardy/Picture Post/Hulton Arsivi/Getty Images)

alma ve yemeyi zorlagtirmas: degildi. Merriam topuklu ayak-
kabu iistiine giyilen uzun eteklerin “hanimefendilige yaras-
mayan bir kig tistii diigme tehlikesini goze almadan” merdi-
venlerden inip ¢tkmay:1 imkansizlastirdigs yorumunu yapi-
yordu.'s Bazilar1 ise “yeni gériiniim™a tek kelimeyle zevksiz
buluyordu. Marilyn Monroe How to Marry a Millionaire'de
[Milyoner Avcisi] (1953) ¢igegi andiran feminen etekleri ye-
terince seksi ya da gosterigli bulmuyor, viicudu saran ¢izgileri
tercih ediyordu.'® Ama trendi takip eden MO gorevlileri
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¢ogu kadwnin kisa siirede neredeyse karikatiir bir disiligi yan-
sitan stili benimseme noktasina geldigini fark etmis ve “gérii-
niige bakilirsa maskiilen, becerikli, tiretken, iradeli disi demo-
de olmak iizere” yorumunu yapmuglardi.'” “Yeni goriiniim”
cok gegmeden moda dergilerinin, hatta daha ev hayatina yo-
nelik Woman’s Own’un bile sayfalarinda hikimiyet kurdu.
Woman's Own, Dior’la ilgili ve onunla réportajlar: iceren bir
yazi dizisi baglatti, okuyucularini son moda “yeni gériinim”
dopiyesini tamamlamak tizere Prenses Margaret'in taktig
gibi bir sapkay1 nasil yapacaklari konusunda bilgilendirdi.'®
Sapkalar, eldivenler ve zarif semsiyeler en az sikigtirilmug bel-
ler ve uzun kabarik etekler kadar gériiniimiin pargasiydi. Ta-
rihgi Carolyn Steedman, annesinin 1950’lerde bir “yeni gorii-
niim” eteginin hasretini ¢ektigini ama caresizlik ve burukluk
yasadigini yazmust1. Ciinkii kit kanaat geginen iki cocuklu bir
anne olarak, onca ¢alismasina ragmen etegi almanin yolunu
bulamiyordu.'®

Ciceksi kadindan esinlenen “yeni gériiniim”, ¢ogu za-
man bin bir gesit ¢icekli aksesuvarla el ele gidiyordu. Savas-
tan kisa stire sonra Paris’ten yazan Alison Settle “sapkalarda
bir ¢iceklenme”nin goriildiigiinii bildirmisti.?® Sapkalara ser-
pistirilen giil goncalari, ¢icek yapraklar1 ve menekseler, mor
kadife Parma meneksesinden dev korsajlar, gece giyimi igin
oldugu kadar giindiiz giyiminde de ragbet gériiyordu. Tiim
bunlar savas sonrasi taze ve ¢ogu zaman da gen¢ kizims: bir
disiligin kutsanmasiyla gayet uyumluydu. Parfiim, kozmetik
ve kumag imalatgilar1 da trendi takip ederek Morny’nin June
Roses kokusu gibi giil renkli, giil kokulu ve giille siislii tirtin-
lerin reklamini yaptilar. Norman Hartnell In Love (1950)
isimli ve beyaz ¢icek 6zlii yeni bir kokuyu piyasaya sundu.
Soylediginde gore savas arasi yillarin agir kokularini sevme-
mis, “Ingiltere’nin agik tenli kadinlarina yakisacak berrak ve
kalic1 bir hogluga sahip” bir koku tercihi yapmigti.? Kozme-
tik ve makyaj tiriinleri genelde kabarik etekli abartili disillige
sahip lady tiplemesini temel alan, siislii ambalajlarda satili-
yordu. 1952 Noel'i Elizabeth Arden'in isiltil1 bir ¢anin icinde
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My Love veya Blue Grass’'t sunmasina ve Coty’nin L’Aimant’
Cinderella terligi icinde satmasina taniklik etti. Modayi takip
eden kadinlar giindiizleri desenli yiinleri, geceleri tiril tiril
krepdosinleri, sifonlari, muslinleri ve sarmozleri giydikge, vii-
cuda yapisan ipek ve satenlerin yerini bu yumusak kumaglar
ald1. “Simdi kibar gériiniim moda,” diye duyurdu Alison Set-
tle Observer'da, “kizlarimiz Michael Arlen etkisini en ufak
sekilde tasimayacaklar.” Iris March’in gerilimli, egzotik goste-
risi artik tamamen demodeydi. Onun yerine trend biisbiitiin
giiller, kirilganlik ve dinginlik iistiine kuruluydu.22

Iri ve gosterisli miicevherat 1950’lerde Britanya’da son
derece popiiler oldu. Jane Mulvagh'nin taklit miicevher ta-
rihi istiine kitabinda soyledigi gibi yillar siiren cefanin ar-
dindan alicilar “pahali gériiniimli satafata” act1.?® Gerekli
esin kaynagi ise Jacques Fath ve Dior gibi tasarimcilarin ya-
ratimlarindan geldi. Ikinci Diinya Savas’'ndan sonra sahne-
lere geri donen Chanel'in de 6zgiin yaldizl zincirleri ve inci
kolyeleriyle taklit miicevher modas: iistiinde etkisi oldu.
Alison Settle 1955 tarihli yazisinda Galler'de Mitchell Maer
tarafindan iiretilen Dior tasarimlarina atesli bir ilgi sergili-
yordu: “Miicevherler kiigiik katlar halinde dizilmis. Inciden,
akikten, acik yesil ve pembe tonda aytasindan bilezikler bile
koldan asag: kat kat iniyor."?* Trifari tasarimi ti¢ farkli tonda
yaldizlanmis broslar, kiipeler ve agir kolyeler vardi. Piriltily
bilezikler dirsek boyuna dek, siyah eldivenlerin {istiine taki-
liyordu. Battal boy broglar bazen kalga kemigi iistiine takili-
yordu.® Cekoslovakyali imalatgilarla temasi olan Londra
mengeili toptanci Adrian Mann, biiyitk magazalarda kozme-
tik yaninda tezgahtan miicevher satarak popiiler pazan ilk
kendine gekenlerden biriydi. 1956 Noel'i yaklasirken Alison
Settle’in bildirdigine gére Mitchell Maer’in Dior igin tiretti-
gi ve Debenham ile Freebody magazalarinda satilan “6niine
sentetik elmastan 1s1l 1511 bir giil kondurulmus {ig sira yapay
inci kolye” en ¢ok satanlardandi.?

Ticari basinda Hatton Garden ve Midlands’dan miicev-
her tireticileri tavan yapan talebi kutluyorlardi. Calisarak
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para biriktiren ve iyi goriinmeye merakli kizlarla dolu yeni
kentsel goriiniim distiine 1956 tarihli bir yazida, “Is sahibi
kiz demek biiyiik i demektir,” deniyordu.?’ Yazarin gozle-
mine gore dergiler, filmler ve televizyon bu kizlarda degisen
modaya ilgi yaratmigti. Kizlar “kendilerini giizellestirmek
icin harcayabildikleri kadar harciyorlardi”. Ancak moda ya-
zarlar1 her ne kadar “azicik 1silt1 bityiik fark yaratsa da” faz-
lasinin ucuz ve adi goriinecegi konusunda uyariyorlardi.
Miicevherler bir kadini bagtan yaratabilecekleri gibi, lekele-
yebilirler de, diyordu boyle seslerden biri.?® 1950’lerde Bri-
tanya moda cilginliklarindan bazilarini Alison Settle gibi
gozlemciler tepeden bakarak izliyordu. Settle numaral goz-
litk ya da giines gozliigii secen kadinlarin genelde kanat bi-
¢imli gerceveye yerlestirilmig igiltili sahte miicevherlerin
yarattig1 gosterig etkisine, merceklerin kalitesine gosterdikle-
ri ilgiden daha biiyiik ilgi gosterdiklerinden yakiniyordu.?
Bir de her zaman her yerde goriilen poppet’lar vard:: Cilalis1
da dahil hemen her ebad1 ve rengi bulunabilen ve istenildigi
sekilde birlegtirilebilen ucuz, plastik boncuklar3® Ancak
bunlarin yenilikten gelen degerleri cok gegmeden kayboldu
¢tinkii hemen herkes satin alabiliyordu.

Kiirk bagka yerlerde oldugu gibi Britanya'da da gosteris-
li kalmayi siirdiirdii ama kiirk modas: kendi i¢inde degisime
ugradi. Kiirkcii J. G. Links 1950’lerde yazdig: bir yazida gii-
miig —hatta tiim giimiis tonlari— tilkinin gézden diigmesine
hayiflaniyordu. Savastan énce iyi bir fiyat yakalayabilecek
postlar artik neredeyse satilmaz konumdaydi.*! Ticareti sim-
di neredeyse tamamen vizon gotiiriiyordu. “Her kadin vizon
kiirk hayali kuruyor ve onu dogustan gelen hakki sayiyor.
Oysa her kadinin bir vizonu olamaz,” diye ahkdm kesiyordu
Alison Settle, 1937’de.3 Vizonun prestiji savas sonrast yilla-
ra dek uzandi. Beyaz vizon etoller gosterigli abiye elbise al-
maya giicii ve olanag: yetenler arasinda en ¢ok arzulanan
aksesuvardi. Settle ayrica Balenciaga ve diger tasarimcilarin
kullandigi sekliyle benekli yabankedisinin de albenisini gok-
lere cikanyor, gittigi bir defilede bir kadinin saglarinin her
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yanina, tipki iistiindeki benekli yabankedisi kiirkiinden man-
to gibi acikli koyulu benekler serpistirdigini soylityordu.®
Settle 6zellikle Bradley'nin 1955'te reklamini yaptigi yeni
kiirk koleksiyonu konusunda heyecana kapilmisti. Koleksi-
yonda krem ve fildisi kunduz kiirkleri, vizonlar, beyaz ermin
etoller ve bolerolar ve biskiivi beji Cin kuzusu yer aliyordu.®*

Kiirk hala zenginlik ve liiks gostergesiydi. Fakat ayni za-
manda savastan hemen sonraki yillarda bile, Britanya kadin-
lar1 igin giderek daha erigilebilir hale geliyordu. Kullanighilik
amagli kiirk mantolarda oldugu kadar, kullanilmig kiirkte de
istikrarl bir ticaret vardi. Seferberligin sona ermesiyle birlik-
te degerli kuponlar giptayla bakilan bir kiirk mantoya harca-
nabilirdi. Kunduz kuzu kiirk* ve vizon araniyordu belki ama
daha ucuz secenekler de mevcuttu. Paris'ten yazan Allison
Settle, “Kedicikler hi¢ siiphesiz derileriyle sonbahar-kis
kiirklerinin astarina katkida bulunmuglar,” diyordu.>* Bazen
taksitle de satin alinabilen ucuz kiirklerin reklamlar, is¢i si-
mifi kizlarina yonelik dergilerde yayimlamyordu. Glamour
and Peg’s Paper'in 1948 Subat sayis1 9 pound 18 silin 6 peni
art1 on sekiz kiyafet kuponuna benekli yabankedisi desenli
pika (tavsan) manto sunuyordu.’® 1955'te Marilyn isimli ga-
zete okuyucularina kiirk manto kazanma firsatin1 sunarak
diizenli yarismalar organize ediyordu. Biitgesi tam boy vi-
zon mantoya yetmeyenler icin her zaman vizon etol, vizon
bros hatta vizon kiipeler vardi. Kiirkten kiigiik yuvalara yer-
lestirilmis yapma giillerden veya sahte inci kiimelerinden
olusan broslar 1950’lerde olduk¢a yaygindi. Worthington
Miizesi kostiim koleksiyonunda bunun bir 6rnegi mevcut.
Ayrica bu broglara hala eski egya diikkanlarinda ve kullanil-
mug esya pazarlarinda da rastlamak miimkiin. Ekim 1954’te
Settle’in Observer'daki kégesinde ressam Fromenti'nin ¢izdi-
gi vizon titylii bir Cingene kiipesi eskizi yer aliyordu.?’

* Kunduza benzetilmis kuzu kirki. (G.N.)
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Links'in yorumuna gore artik biiyiik oranda ciftlikte ye-
tistirilen vizonun fiyatinda bile dramatik bir diisiis olmustu
ve babasinin zamaninda oldugundan pek de pahali degildi.*®
1950’lerde The British Fur Trade'e yazan Leslie Durbar, vizon
kiirk bir mantonun fiyatini postlarin maliyetinden ¢ok, ima-
lat maliyetinin belirledigini sdyliiyordu. Vizon o kadar ucuz-
luyordu ki ayricalikli olma niteligini yitiriyordu ve demode
olma tehlikesi altindaydi.3® Sahte kiirklerin kalitesindeki iyi-
lesme ve bu kiirklerin 1950’lerde her yerde bulunabilir olusu
genel olarak kiirkiin ayricaligini daha da agindirdi. Heniiz
Temmuz 1950’de iist sinifa hitap eden Vogue bile “Muhte-
sem Furleen Ta¢landirma Koleksiyonu"nda yer alan “Furleen”,
“Minkaleen”, “Pershnelle” ve benzeri yaratici isimler verilmig
yapay kiirklerin reklamlarin1 diizenli olarak yayimliyordu.*
Settle Observer'da, ek yerlerinde tipki gergek kiirkteki gibi
baliksirt: dikis olan beyaz “yapay ermin”den yapilma lizézleri
oneriyordu.*’ Ancak Settle bile kiirkiin yayginligindan rahat-
sizlik duymaya baglamis, ABD’deki moday: Britanya'daki si-
nirlt kullanimla kiyaslayarak, “Neyse ki bizim oyuncak be-
beklerimizin heniiz vizon kiirkii yok,” demigti.*? Kiirkiin bir
sembol olarak kudretini zayiflatan etkenlerden biri belki de
diger diriinlerce de diizenli olarak gasp edilisiydi. Ornegin,
Gala’nin “mutasyon vizon” tonunda kozmetik iiriinleri,
Steiner’in White Mink [Beyaz Vizon] parfimii vardi.

Kiirkiin yani1 sira gosterigin kendisi de aniden hem ¢ok
daha biitgeye uygun hem de erisilebilir hale gelmisti. Bu da
elbet ucuzluk ve bayagilikla ilgili korkular tetikliyordu. Top-
lumsal sinifla ve kadinin savag sonras: diinyadaki yeriyle ilgi-
li kaygilar, kadinlar1 “hafifmegrep” ya da “adi” gériindiikleri
icin birbirlerini kinamaya sevk ediyordu. Gésteris ile bayagi-
lik arasindaki ¢izgi hep bulanik olmugtu ama moda endiist-
risi ve medya 1950’lerde o ¢izgiyi tamamen silebilmek igin
elinden geleni yapti. “Yeni goriiniim,” Hollywood gésterisiy-
le uzun zamandir iligkilendirilen geyle oldukga celisiyordu.
Gosteris kadinlara cinsiyet ve sinifin sinirlarini yoklama fir-
sat1 verirken, “yeni goériinim” simif temelli, hiyerarsik cagri-
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simlariyla geleneksel disiligi yeniden kesfediyordu. “Yeni gé-
riiniim” stnirlamalarla dolu bir stildi ve asil, hanimefendilere
ozgi kisitlamalari yiiceltiyor olmasi, avami ve disiik gelirli-
ler piyasasini kinamayi ¢ok daha kolaylastiriyordu. Ocak
1955’te Time dergisinin kapaginda Grace Kelly’nin 1g1l 151l
bir fotografina “Erkekler Hanimefendi Sever” yazis1 eglik
ediyordu. Manget sézde yeni bir tiir film yildizin1 miijdeliyor-
du.® Gizelligin yeni ad1 artik Grace [Zarafet], diyordu Wo-
man’s Own.** Grace Kelly halkin géziinde safligin ve klasin
timsaliydi; 6zellikle de dantel islemeli, tohum incilerle kapls
dua kitabini sikica kavramas, Prens Rainier’la evlenmek tize-
re mihraba dogru yiirtirken. Tipki Meryem ile fahige arasin-
daki ikiligin Viktoryenlere musallat olusu gibi, savas sonrasi
yillara da narin hanimefendiler ve “gercek prenseslerle” on-
lar kadar saf olmayan pin-up poster kizlari, “kolay” gosteris
modelleri ve diger “cheesecake” formlar1 arasindaki ayrim
musallat oldu.

Oxford English Dictionary “cheesecake” kelimesinin ka-
dins: cinsel cazibe ve teshir anlamindaki kullaniminin 1930’
larda ABD'de ortaya ¢iktigini sdyliiyor. Time dergisinden eski
bir alint1 “cheesecake”i “atletik kadinlarin bacak fotograflar1”
diye tanimliyor.*® “Cheesecake” kadins: girigkenlikten ¢cok pa-
sifligi; erkek tiiketimi amaciyla temsil edilen kadinlar1 ima
ediyordu. Aym dergi 1942’de Marlene Dietrich'’i, “Cheese-
cake’in iistiin imparatorigesi” diye miijdelemis olsa da, s6z
konusu kelime baslangictan itibaren ¢ogunlukla pejmiirde-
lik ve bayagilikla iligkilendirilmisti. Ayn1 dénemde kullanilan
cheesy sifatinin adi ve ikinci sinif anlamina gelmesi de bunu
kanitliyordu.*® Bir kadindan tart diye s6z edilmesi de cifte
anlam tasiyordu. Her ne kadar OED’nin 1860’lardan 1960’]a-
ra dek alintiladig: tart kullanimlar saygisizlik ya da disiik
ahlak anlami tagimasa da, tarty* hemen her zaman cafcafli
ya da ucuz anlamina gelmisti. Yirminci ytizyilda yetigen ne-
sillerce kiz, sekse yakigitk almayan —ve hanimefendilere ya-

* (Ing.) Turtamsi. (C.N.)
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ragmayan- bir ilgi duyuyormus izlenimi yaratmasinlar diye
anneleri tarafindan tarty goriinmemeleri i¢in uyarimugti.
“Hizli” kadinlar, tart’lar ve “hoppa”lar itibarsiz, evcil orta si-
niflarin sinirlar1 diginda kalan kadinlardi. Kizlarin ihtiyath
davranmalar ve itibarlarina dikkat etmeleri gerekiyordu.

Pin-up kizlarina gondermelerin tarihi 1940’lara kadar
gider.”” Life dergisi 1941'de Dorothy Lamour’u, “ABD ordu-
sunun bir numarali takvim kiz1,” diye nitelemisti ama siiphe-
siz bu alanda bagka bircok rakip vardi. Betty Grable savag
boyunca askerlerin giyinme odalarinda bolca sergilenen pos-
terlerden biriyle tinliiydii. Fotografta mayosuyla omzundan
geriye cilveli bir tavirla bakiyordu ve Londra Lloyds Bankas:
tarafindana yaklagik 2.000.000 dolara sigortalanmasiyla {in-
lii bacaklar1 boydan boya gériiniiyordu. Janr olarak erotik
posterlerin kokeni Edwardyen dénemin banyo yapan giizel-
lerin resmedildigi kartpostallarina ya da sigara kartlarina da-
yaniyordu ama erotik posterler elbette halk arasinda ¢ok
daha yaygindi. Richard Hoggart'in sozleriyle bu posterler,
“Asker barakalarinin ve kamyon iglerinin standart siisiiydii
ve hald da oyle”® Gosteris fotografciligi diye bilinen geyin
sinirlariysa biraz belirsizdi. Sinirlar 1940’lar ve 1950'lerde
biiyiik 6l¢iide genisleyerek posterleri, “cheesecake” takvim-
leri, iist sinifa hitap eden erkek dergilerini, alt simfa hitap
eden “kiz” dergilerini, soft pornoyu, bant karikatiirleri ve her
tiirden “sanat” fotograf ciligin1 da igine alda.

Esquire dergisi 1930’larda ABD'de biiyiik bagar1 elde
etti. George Petty’nin “asik suratl sirin” kadin tiiriinden ma-
sum denebilecek illiistrasyonlar1 popiilerdi ama ¢ok ge¢cme-
den Vargas kizlarinin kusursuz, parlak ¢izimlerinin golgesin-
de kaldi.*® Vargas gosterig kizlar1 ~Peru dogumlu Alberto
Vargas y Chivez'in ¢izimleri— bazi feministlerce kadin cin-
selliginin, 6zellikle de dokunulmaz ya da “sakin bana bulas-
ma” tiiriinden bir cinselligin yeni ve giigli bir formu olarak
goriildi. Maria Elena Buszek bu resimlere savag dénemi ko-
sullar1 géz 6niine alinarak bakilmas: gerektigini 6ne siirdii.*
Tank ve ugak duvarlarina ¢izilen ya da bombardiman birlik-
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lerinin “burun sanat1” olarak kullandig1 Vargas kizlarinin re-
simleri Buszek’e gore “normal” erkek/koruyucu, kadin/koru-
nan rol beklentilerini tersine cevirerek, giiclii ve agresif ka-
din idealini yansitiyordu.”’

Picture Post 1944’te “An Experiment in Taste — What is a
pin-up Girl?” [Zevk Alaninda Bir Deney — Poster Kiz1 Nedir?]
baslikli bir makale yayimladi. Yazida Britanyali askerlere bir
dizi kadin fotografi gosteriliyordu. Bunlarin icinde eski res-
samlarin kadin tablolarinin fotograflar: da vardi. Askerlerden
en gekici bulduklarin1 oylamalar: isteniyordu.>? Sonugta eski
ustalar yenilgiye ugradi. En popiiler fotograf Horace Roye’un
bir kayadan asagi kayan ¢iplak bir kadini konu aldig: “sanat”
fotografi oldu. (Roye nispeten masum, saglikli atletik tipleri
fotograflamada uzmand: ve 1938 tarihli Perfect Womanhood
[Miikkemmel Kadinlar] gibi bu tiir imgelerden olugan gesitli
kitaplar yayimlamusti®3.) Ikinci sirada Amerikali film yildiz1
Dorothy McGuire’in el degmemis masum sevgili tiiriinden
bir pozla gekilmis fotografi yer aliyordu. Ugiinciiliik ise Daily
Mirror'in popiiler karikatiir karakteri aptal sarigin Jane’e git-
migti.>*

The Pin-Up: A Modest History'nin [Pin-Up: Miitevazi
Bir Tarih] (1972) yazar1 Mark Gabor’a gore janrin gelisimin-
de Britanya, ABD’nin hayli gerisinden geliyordu.*® ABD’de
Esquire'in basarisin1 1953’te kurulan Playboy’un basarisi ta-
kip etmisti. Esquire 1950’lerde taninmis film yildizlarini
moda setleriyle birlegtirerek iist kesime hitap etti. Hollywood
fotografcist George Hurrell o donemde dergiye kendi fotog-
raf serisiyle katkida bulundu. Playboy ise orta sayfa posteri
ve “Ayin Playmate’i” serileriyle yapisin1 pin-up gelenegi iistii-
ne inga etti. ilk sayida Marilyn Monroe, Tom Keely’nin fo-
tograflartyla yer aldi.*® Britanya’nin bununla kiyaslanabile-
cek fazla bir seyi yoktu. Roye'unkinden ¢ok da farkli olma-
yan “sanat” fotografciligina, Jean Straker’in “fotonii’leri for-
munda kiigiik ilanlarda rastlanabiliyordu.’’ Ayrica isci er-
keklere yonelik Spick, Fiesta, Fanfair, Funfare, Beautiful Bri-
tons, Knave ve Parade gibi isimleri olan ucuz pin-up dergiler
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de mevcuttu.’® Bunlarda genelde agag tepelerinde riizgardan
etekleri ugusan, “lay lay lom” tarzinda, nispeten masum tiir-
den bolca kadin fotografi vardi. Richard Hoggart dikkatini
bu tiir edebiyata ve “ii¢ boyutlu teknikolor cheesecake” adi-
n1 verdigi seye cevirdi ve sdyle yakindr: “Calisanlarinin, do-
gustan gelen haklarin1 bir dolu pin-up’la degistokus ettigi bir
demokrasiyiz biz.”*® Séz konusu fotograflarin ¢ogu Hog-
gart’in da teslim ettigi iizere, epey sadeydi: “Inandiriciliktan
uzak bigimde ipek kiilot ve sutyen giymis ve birka¢ boncuk
takistirmus Scunthorpe’lu, hos Ingiliz gériiniimlii koro ki-
z1."% Miistehcen serilerin reklamini yapan posterlerde bile
Leeds'li kibar kizlarin giiliimseyen yiizleri yer aliyordu, diye
devam ediyordu Hoggart. Ornegin, sézde pagan vahsiler ta-
rafindan tuzaga dustirilip baglanmig kizda bile:

Ug kurus desenli 6rgii kazagiyla gilimseyen bir kizin
ylzi ve cezbedici dalgalandinimig kumral saglar olurdu.
Kiz belli ki serbest birakildigi anda vahsi hayvan postu kili-
gina girmis ve pek de kibar olmayan mayosunu, on silin -
alti peniye 6rdigi serit motifli hirkasinin ve C&A indiri-
minden yari fiyata satin aldigi son moda eteginin altina
hemen gizleyecek.5!

(Toplumsal niianstan ve evcimen duyarliliktan yana zen-
gin) bu betimlemeler muhtemelen bize imgelerin kendisin-
den ¢ok, Hoggart hakkinda bir seyler séyliiyor. Ancak so6z
konusu fotograflar hi¢ siiphesiz seviyeli degildi ve belirgin
bir cheesy’lik tasiyordu.

Hem ABD’de hem de Britanya'da ragbet géren savas
donemi gosterigli poster kizlari, savag ¢abalarina katkida bu-
lunarak azimlerini ortaya koymuslardi. Yine de savag sonrasi
Britanya’sinda bu tiir gosterig kizlari, ana akim moda tarafin-
dan su gétiirmez bigimde kenara itildi. Moda kendini Barba-
ra Goalen, Dovima ve Fiona Campbell-Walter gibi modelle-
rin soguk mesafeliligiyle iligkilendiriyordu. Filmler ve popii-
ler imgelem asik prenseslere odakliydi. Cinderella hikayesi-
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nin giiglii bir cazibesi vardi. Disney’nin Cinderella’s1 (1950),
Roman Holiday'i [Roma Tatili] (1953) ve The Glass Slipper
[Cam Ayakkabi] (1955) masumiyeti, ¢aresiz kizi, inci kolye-
leri ve bale ayakkabilarin1 kutsallagtiriyordu. Grace Kelly’'nin
gercek hayat hikayesi de ayni seyi yapiyordu. Roman Ho-
liday'de Hepburn “gercek bir prenses” oldugunu kanithiyor-
du. Gece vakti ilag igirilmig ve meteliksiz halde Roma kaldi-
rimlarini arginlarken bile tertemiz beyaz eldivenlerini birak-
muyordu. Rachel Moseley'nin ileri siirdigii gibi, Hepburn'tin
cazibesi cinsellikten cok klasini temel aliyordu.®? Breakfast at
Tiffany’s'de [Tiffany'de Kahvalt1] (1961) ahlak dis1 davranan
Holly Golightly bile sagina tac1 andiran miicevherler takiyor-
du. 1950’lerde sinif ve toplumsal saygi, reklam ve pazarla-
manin ilmeklerine dokunuyordu: Unlii ¢orap markas: Aris-
toc 1920'lerden beri tiretiliyordu. Vanity Fair'in 1956 Son-
bahar sayisinda “Ingiliz Giilii Naylon Coraplari”nin reklami
vard1. Yelpazenin icinde “Av Balosu” isimli bir ¢esit de bulu-
nuyordu.®® Fotografta gece elbiseli bir kadin iki yaninda bi-
nici kiyafetli iki beyefendiyle birlikte coskuyla balkondan
asag1 bakiyordu.

Bu masal modas: geleneksel digligin geg bir filizlenigini
temsil ediyordu ve s6z konusu temsil —oturmak ve iplik egir-
mek gibi- sessiz ve itaatkar davranis kaliplarinin prenslerin
dikkatini ¢ektigi hikayelerle yiiceltiliyordu. Yerinden kalkip
istediklerinin pegine diisen gosteris kizlarinin aksine masal
prensesleri giicliikkler karsisinda uysal kaliyorlardi ya da en
azindan hanimefendi gibi davranip fazla zorlayici gériinme-
meyi bilecek kadar akilli davramiyorlardu. [taatin 6diilii prens-
le evlilik olabiliyordu. Bunun icin de yine gercek hayattan
destek araniyordu. Grace Kelly’nin Monako Prensi Rainier
ile evliligi bilinen en iyi 6rnekti ama tek degildi. Helena Ru-
binstein da Elizabeth Arden de prensleri aga diisiirmiislerdi.
Rubinstein’'in 1938'de, kendinden yirmi yas gen¢ Rus go¢-
meni Prens Artchil Gourielli-Tchkonia'yla evliligi, adamin
oliimiine dek oldukga dostane siirdii. Rubinstein prensin adi-
n1 kullanarak erkekler igin bir kozmetik serisi iiretti.®* Rakibi
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Arden’in Prens Michael Evlonoff’la 1942'deki evliligi ise
daha kisa 6miirlii oldu.%® (Poster kiz1 statiisiine ragmen iti-
barini korumayi bagaran) film yildiz1 Rita Hayworth 1948’de
Aga Han'in oglu ve varisi, Sii Ismaili Miisliimanlarin soyun-
dan gelen lideri Prens Ali Han'la evlendi. Bu evlilik siirmedi.
Hayworth 1951'de ABD'ye déndii ve oldukga bagarili film
kariyerine devam etti. Woman’s Own onun yagamini anlatan
“Bilinmezlikten Siyrilarak Milyoner Beyaz Ath Prensiyle Ev-
lenen Modern Cag Cinderella’sinin Muhtesem Hikayesi”
baslikli bir dosya hazirladi. Her ne kadar bu “duygusal, egzo-
tik yildiz... mutlulugu bulmakta basarili olamasa da...”®
Dergi Hayworth'in gosterigli yasam tarziyla ilgili séylentileri
memnuniyetle sayip dékiiyordu: Séylentiye gére Hayworth
evlendiginde Fransiz Riviera’sinda, Chateau L'Horizon'un
yiizme havuzu pahali parfiimlerle doldurulacakti ve kap-
lumbagalar sirtlarinda yanan mumlarla suda ytizeceklerdi.
Nisan ytiztigii 32 karat elmastan, kemer tokas: biiyiiklagiin-
de ve bir halterciyi terletecek kadar agir olacakti. Ancak ya-
z1da, zenginligin mutluluk yerine ge¢medigini 6grenen oku-
yucularin icine su serpiliyordu.®” Marilyn Monroe gibi Hay-
worth da gosterisle daha az iddiali tiirden bir disilik arasin-
daki uguruma képrii olmustu.

Bagarili modeller de bazen prenslerle evlenerek 1950’
lerde Cinderella hikayesinin kadin imgelemine tutunusunu
saglamlastirdilar. Eski model Jean Dawnay, How I Became A
Fashion Model [Nasil Model Oldum] (1958) adl kitabinda
hayatimi tam bir peri masal diye tanimhiyordu - buyiik giic-
likkler cekmig olsa da...®® Dawnay nihayetinde Prens George
Galitzine'le evlenmigti. Cogu kadin stislenip piislenerek “be-
yaz ath Prens”i bulmayi hayal etse de Dawnay modellik ha-
yatinin sadece gosterigten ibaret olmadigi konusunda okuyu-
cularin1 uyaniyordu. Kitabin baginda Dawnay’in beyaz balo
kiyafeti, ciplak omuzlarinda beyaz kiirkii ve tiim bunlari g6z
ontine ¢ikaran 151l 1511 elmas kiipeleriyle g6z kamastiric1 bir
fotografi vardi. Colin McDowell'in model Barbara Goalen'de
“soguk kusursuzluk” diye tanimladig1 sey, benzeri bicimde
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Model Barbara Goalen, John French'in fotografiyla, 1950.
(© V&A Images/Victoria ve Albert Miizesi, Londra)

John French'’in ayn1 dénemde ¢ektigi bir fotografla da rnek-
lenmisti. Goalen fotografta Dior'un beyaz sifon elbisesi, be-
yaz kiirk etoli, (incecik) belinde beyaz ¢igegi, uzun beyaz
eldivenleri ve elmas kiipeleriyle karlar kralicesini andiriyor-
du.®® Model okulu miidiirii Lucie Clayton, Goalen’i daima
“bakimly, nazik, sofistike ve soguk” diye tanimlamis ve su soz-
leri eklemisti: “Malikanelerin Ingiltere’sini, Bond Streeti,
Horrods'u ve geng Hartnell'i biinyesinde barindiriyordu.””
Goalen'in goriiniimii gosteristen ¢ok, klas ve Country Lifeile
ilintili bir gériiniimdi. Bagarili modeller 1950’lerde evlene-
rek bu diinyaya gecis yapabiliyorlardi: Fiona Campbell-Wal-
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ter, Baron von Thyseen’la; Bronwen Pugh, Lord Astor’la;
Jane McNeil, Dalkeith kontuyla evlenmigti.”

Dogustan prenses olanlarsa elbette esas olanlardi. He-
niiz ¢cocuk yastaki II. Elizabeth, Britanya tahtina ¢iktiginda
halk, tarih¢i David Cannadine’in “tam bir tarih, imparator-
luk ve egsitsizlik gegidi” diye adlandirdig: seyden biyiik keyif
almigt1.”? Basin ve televizyon programlar toplumsal saygi,
aristokrasiye ve eski Britanya'ya hiirmet konulariyla dolmug
tasityordu. Norman Hartnell kariyerindeki déniim noktas
olarak 1935’te Lady Alice Scott’'un diigiin igin elbise tasar-
lamasinin istendigi giinii gosteriyordu.” En kiigiik nedime-
leri ~Prenses Elizabeth ve Margaret Rose- giydirirken ¢ok
ucuk pembe saten se¢mig, kiigiik kizlara uygun kisa elbiseler
ve biizgiilii pembe tiilden kemerler yapmugti. Hartnell yeni
Kral’'in ona Buckingham Sarayr’'ndaki Winterhalter portrele-
rini gosterigini anlatmisti. Portreler ona romantik kabarik
etekler ve kralige ile iki kii¢iik prenses icin yaptig1 pek ¢ok
giysii¢in ilham vermisti.” Hartnell 1947’deki kraliyet diigii-
nii icin pullu elbiselerini ve goz kamagtiriciligini rafa kaldir-
mus, kendini nakig islemelere ve taglara adamigti. Ocak
1953’te Picture Post Hartnell ve “ta¢ giyme toreni” istiine,
tasarimcinin vikontesler, baronesler ve kontesler arasindaki
terzilik acisindan ayrimin incelikleriyle ilgili kaygilarin1 ay-
rintisiyla say1p doktiigii bir basmakale yayimladi.”® Aymi der-
ginin o yil sosyeteye takdim edilen kizlara da 6zel bir ilgi
gostermesi tesadiif degildi. Mart sayisinda normal yillarda
agag1 yukar1 500 kizin sosyeteye takdim edildigi vurgulam-
yordu. Ancak o yil 2.000 kiz sarayda takdim edilecekti ve
kizlarin pek ¢cogu da Kensington’'daki Monkey Club'da reve-
rans dersleri alarak hazirlik yapiyordu.’®

Geng kralicenin kiz kardesi Prenses Margaret Rose o do-
nemde kadin modas: i¢in adeta 6rnek bir modele déniigtii.
Margaret, Dior’u ve “yeni goriinim”u dogallikla benimsedi.
1950’lerin baglarinda ¢ekilen fotograflar da onu, pullarla siis-
lii, uzun etekli masals: sifon elbiselerle son derece gérkemli
resmediyordu. Dior’un kendisi onu “gercek bir masal prense-
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si, narin, zarif, seckin” diye tanimlamist1.”” Woman’s Own ona
bayildi. Dergi 1952'de eski kraliyet bakicisi “Crawfie’nin
Margaret hakkindaki “sirlarin1” anlattigi “Cok Modern Bir
Geng Kizin Bagtan Sona Hikayesi” baglikli bir yaz1 dizisi ya-
yimladi’”® Okuyucuya sunulan ikram Crawfie'nin yasadig:
bir aydinlanmaydi. Bakic1 geng prensesin giyinip siislenmeyi
sevdigini ve bir defasinda sarayda gésterisli bir casus kiligin-
da, kirmizi rujla poz verdigini kesfetmisti. Ancak okuyucular
prensesin gercek hayatta asla bu kadar géz alic1 olmadig: ko-
nusunda temin ediliyordu’® Prensesin uguk pembe tirnak
cilast kullandigini séylityordu Crawfie, asla kirmiz1 oje de-
gil.% 1950'li yullar ilerlerken Margaret'in hayatinda da skan-
dallar belirdi ve prenses yavas yavag modernlesti. Sa¢1 yaprak
stili krizantem tarz1 kesildi ve goz kalemi ya da koyu ruj siir-
mekten ¢ekinmedi. 1960’larin baglarina gelindiginde moda
sahnesinin belki kiyida yer alan ama pek ¢oklarinca taninan
cehresi haline gelmisti.

Bu dénemde modellik okullarinda diksiyon, durus, alim-
lilik ve goérgii 6gretiliyordu. Temelde kizlar1 hanimefendilere
doniistiirmeye ¢alistyorlardi. Yine de Lucie Clayton ¢ok sa-
yida kizin, toplumsal agidan durumunu iyilestirme ve iist
tabakadan biriyle evlenme arzusuyla modellige 6ykiindi-
giinden yakiniyordu.® Savag sonras: yillarda yasadigi model-
lik deneyimlerini animsayan Cherry Marshall, o hayatin da
kendine gore giigliikkler barindirdigini ve genelde sikici oldu-
gunu soyliyordu: “Gosterige gelince, o hala gercek olmaktan
cok, bir yanilsamaydi. Perde arkasinda romantiklikten uzak
stiiddyolar, sigara izmariti ve soguk ¢ay fincanlariyla dolup
tasan giyinme odalari, kacik coraplar ve pis bir makyaj var-
d1."82 Kozmetik agisindan kitlik s6z konusuydu ve Marshall
cok defa stv1 parafin ve ayakkab cilasiyla idare ettiklerini
hatirliyordu. Saclar genelde yumusak yesil sabunla yikani-
yordu.® Terleme korkung bir tehlikeydi:

Benim en buylk sorunum buydu; givenilir bir deodo-

rant bulmak. Sicak bastiginda ve sinirlendigimde koltuk alt-
larim terledigi ve bu hanmefendilige son derece aykiry, isci
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sinifina 6zgl bir sey gibi gorildiga icin, modelligi birakmay:
disindtigim ok oldu.®

Woman and Beauty koltuk altlarin1 énce siinger kulla-
narak seyreltilmis peroksitle silmeyi, ardindan bolca boraks-
li pudra uygulamay: 6éneriyordu.® Marshall teri derin bir
utang kaynagi olarak animsiyordu; ta ki su gecirmez koltuk
alt1 pedleri ¢ikana kadar. Gergi o bile utang vericiydi ve kol-
suz balo elbiseleriyle kullanilamiyordu.

Modellik diinyasi toplumsal basar: cazibesi kadar tehli-
keler de barindiriyordu. Susan Chitty’nin mizahi kisa roma-
n1 The Diary of a Fashion Model'da [Bir Modelin Giincesi]
(1958) masum Mavis Bone kismen keyifsiz kismen liiksten
ibaret ¢ilgin bir sahte diinyaya adim atiyordu. Bu diinya ger-
cek inciler takan ve “telefonda yavrulama tstiine sohbetler
eden” tist-orta sinif kizlarla doluydu. Mavis sonradan “man-
ken” kelimesinin “model”den daha giivenli oldugunu kesfe-
diyordu ¢iinkii ikincisi kimi zaman, “Giiney Kensington’daki
tiitiin diikkanlarinin éniinde sipsak fotograflar ¢ektiren kiz-
lar1” da igerebiliyordu.® Cherry Marshall kederle de animsa-
sa, baz1 “gosterig modelligi” tiirlerinin siiphe uyandiran soh-
retinden ve fazla seckin olmayan modellik okullarinda olan
bitenlerden gayet haberdardi. Séhret kolayca insanin avu-
cundan kayip gidebiliyordu. “Yukarilara sosyete kizlarinin
yanina yikselip asagilara telekizlarin, gece kuliibii hostesle-
rinin ve pin-up dergilerindeki tasbebeklerin yanina inebili-
yorduk.”®” Gésterig ve stmifin blrblrlyle epey sertge catigabil-
digi bir diinyaydi bu.

Pek cok emektar “gosteris kizi” 1950’lerin disilestirici
trendlerine direndi; kimi zaman s6hretlerinden olma pahasi-
na. Bir kadin, s6z konusu yillara ait anilarin1 otuz yil sonra
MOQO’ya anlatmagtz:

Noel arifesinde golf kullibl partisine giydigim bir elbise
yUzinden kocamdan neredeyse kullpten ayrilmasini iste-
yeceklerdi. Derin yakasi, dar beli ve yere kadar inen firfirl
etegiyle fusya rengi kortela bir elbiseydi. Kollar dirsek bo-
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yuna kadar dar iniyor, sonra frfirfari bilegin Gstine disu-
yordu. Elbisenin igine sutyen giymistim (inanmasi zor olsa
da) ve 90 yaslarinda ihtiyar sevimli bir beyefendi yalpalaya-
rak yanima gelip, *Hayatim enfes gériniyorsun - Esquire’in
kapagindan firilamis gibisin!" demisti. Kocam birkag hafta
sonra bana sdyleyene dek kopan yaygaradan tamamen ha-
bersizdim.®

O kadar da habersiz degildi aslinda. Bir stire sonra koca-
sinin yeni sirketinin yillik yemek davetine acik mavi dekolte
bir gece elbisesi giyecekti. Bu tercihi diger egleri sessizlige
bogmustu ve egler tarafindan sohbetten dislandigini muzaf-
fer bir havayla dile getiriyordu.

Gosterigli tinlt isimler halad gortintirliklerini strdiiri-
yordu ama toplum ve ana akim moda agisindan kimi zaman
belirsiz bir konuma sahip olabiliyorlardi. Britanyali sanayici
Sir Bernard Docker’in zengin avcisi esi Lady (Norah) Doc-
ker is¢i sinifi icin bir ¢esit kahramana déntgmiistii. Lady
Docker halkinin karsisina genelde vizonlarla ve elmaslarla
kuganmug halde ¢ikardi ve paniltili Daimler arabalar tasarlar,
yaptirirdi. Yan panellerine yildizlar serpistirilmis altin saris1
bir model vards, bir de i¢i timsah derisi ve giimiig brokar
kapli lacivert bir model. Yasam stilini “daimler i¢in tanitim”
diye gerekgelendirse de kendisinin de bir cesit kamu eglen-
cesi olusturdugunun gayet farkindaydi.® Lady Docker er-
ken yasta para icin evlilik yapmaya karar verdigini itiraf et-
mis, bagarisiyla oviinmiigtii. Kocalarinin ti¢ti de milyoner-
di® “Okul hayati tam bir sefil bagarisizlik 6rnegi olan ve
Londra'da yildizlik arayis1 i¢inde sagini sariya boyatan binler-
ce kizdan sadece biri olan Birmingham’li bir kiz i¢in,” diyor-
du (aleni bir memnuniyetle) hayati adeta bir “mucizeden
farks1iz"d1.°! Nihayetinde kotii sohretten aldigi zevkte fazla
ileri gitti. Sir Bernard Birmingham Hafif Silahlar Sirketi'nde-
ki konumunu, 6zellikle de karisinin harcamalarindan duyulan
endiseyi dile getirildigi igin kaybetti. S6z konusu harcamalara
Paris Motor Show’a katilim amagli 7.910 pound’luk bir gar-
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Vizon kirkli Lady Docker 6zel siparisle Uretilen “Stardust Daimler”inde
makyaj tazeliyor, 1954.

dirop masrafi da dahildi.*? Cift sonunda vergi kagaklari olarak
Jersey'ye cekilmek zorunda kald:.

Norah Docker’in otobiyografisi ¢oksatanlar arasina gir-
di. Kitap kadinligin pasif, evcimen formlarinin yadsimasiyla
aciliyordu. Docker yemek pisirmeyi hicbir zaman becere-
medigini ve buna zahmet etmedigini, okulda basarisiz oldu-
guicin de var olan tutkusuna en iyi hizmet edecek yéntemin
zengin bir erkegi cezbetmek oldugunu acik secik ilan edi-
yordu. Séyledigine gore bagarisinin sirr1 kendini “pahali kil-
ma” yolundaki kararliligiyd..

Cogu kiz kirk manto kabul etmeye hazirken, ben vizon
talep ederdim. Diger kizlar zirkonla tatmin olurken, ben
elmasta diretirdim... Ayni sekilde daima sampanya isterdim
¢unkd pahal oldugunu bilirdim; nitekim tadi da pahalyd.
Sampanya pembe olmaliydi ¢iink{ o renge bayiliyordum.®?

129



1917’de dogan ve 1986’'da dokuzuncu kocasiyla evle-
nen zengin avcilarinin sah1 Zsa Zsa Gabor'un sonralar iyice
agirihiga vardirdig: tiirden tavir da iste bu tavirdi. Gabor sa-
dece iinlii olmakla iiniinii siirdiirdii. Kendini gu unutulma-
yan sozlerle harika bir ev idarecisi olarak tanimlamigti: “Bir
erkegi her terk ettigimde evi ve idaresi bana kalir.” Ayrica
“higbir erkekten elmaslarini geri verecek kadar nefret etme-
mis” olmakla da &viiniirdii.** Gosteris 1930’larda da zaten
ataerkil bir diinyada savagsmaya yarayan bir silah olarak kul-
laniliyordu. Ancak 1950’lere gelindiginde bazilari igin is ar-
tik aleni bir savaga dontigmiistii.

Lady Docker'in gosterisi pervasiz ve fiyakaciydi. Britan-
ya'nin “seks bombalar1” Sabrina ve Diana Dors avamlik sug-
lamalarina davetiye gikarmakta (ve onlar1 gérmezden gel-
mekte) daha da ileri gittiler. Norma Sykes adiyla diinyaya
gelen “Stockport’lu gosteris kiz1” Sabrina 1950’lerin ortasin-
da Arthur Askey'nin televizyon programina aptal sarigimi
oynayarak tinlenmek tizere ¢ikarilmisti. Sohreti gercek an-
lamda viicut 6lgiilerine bagliydi: (S6zde) 48 cm belin istiin-
de 107 cm gogiis® Diana Dors, Diana Fluck adiyla diinyaya
gelmisti ama bu soyadin geng bir kiz i¢in felaketten farksiz
oldugunu diisiiniiyordu.®® Picture Post tarafindan “hizli sari-
sinlar pazarinda kendine yer kapanlardan” diye tanimlanan,
“stiveter kizlarindan” biriydi.”” Dors g6hreti konusunda her-
hangi bir yanilgiya kapilmig degildi ve sunu kabul ediyordu:
“Ben Ingiliz standartlarina gére hayli frapan bir karakterim...
Bana muazzam paralar 6denmesinin nedeni komgu kiz1 gibi
gortintip davranmam degil; ismimin dogrudan vizon kiirkle,
hizli arabalarla ve pembe sampanyalarla baglantili olmas:.”®
Horace Roye'un yazdigi “3D Diana Dors” adli “fotografli
makale”, yaninda kirmiz1 yesil ti¢ boyut gozliikleriyle satil-
mugt1 ve aktrisin evinde “kitaba sehvetli ve erotik bir tat kat-
mak icin... kaplan derisi, saten yatak ortiileri vs istiinde...”
cekilmis fotograflar: igeriyordu.*”® Kitap Halifax yargi¢larin-
ca “muzir” ilan edilmenin esiginden déndii.'® Dors'un kalic-
ligin1 siirdiiren fotografi ise s6z konusu kitapgiktan degil,
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Picturegoer'in kapaginda kirklere sarinmis Diana Dors, 19565.
(© IPCMedia 2009)




1955’teki Venedik Film Festivali'nde ¢ekilen tanitim fotog-
raflarindan biri olacakti. Dors festivalde kenarlarina suni el-
maslar gecilmig g-string’in tstiine kiirkli bir bikini giymisti
(kiirkiin vizon oldugunu iddia etmis, sonradan tavsan oldu-
gunu itiraf etmigti).'”" Sinema tarihgisi Sue Harper yerinde
bir tanimla Dors igin “Beyazperdenin Lady Docker'1” sozle-
rini kullanmigt1.'°?

Gosterigin itibarsizlik hatta ahlaken lekelenmislik ola-
rak algilanigi, Ruth Ellis'in 1950’ler ortasinda asig1 David
Blakely'yi oldiirmekten yargilanip mahkim edilmesiyle ilgi-
li gazete haberlerinde de goze carpiyordu. Ruth Ellis'in
mahkemedeki goriiniimiiniin; peroksitle heniiz yeni agarti-
larak goz alic1 platin sarisina déniigtiiriilmiis saginin, davada
halkin sempatisini agindirdig; ileri stiriildi. Ellis i¢in muhte-
melen bir kendine saygi meselesi olan sey, pek ¢oklarinca
yanlis yorumlanmist: ve onu kendi toplumsal konumunun
cok tistiinde bir gen¢ adamla iligkiye girme tutkusundan do-
lay1 degilse bile serbestlikle, hafifmegreplikle suglamakta ka-
rarh ahlakgilarin géziinde bir rezillik olarak goriilmiistii. Ge-
nelde seks ve tutkuyla iligkilendirilen gésteris, kolaylikla
tehlikeli gosterilebiliyordu.'®?

Gosterigin kolayca hirpanilige kayabilecegi fikri kadin
dergilerine de yansimigti. (1930’lar ve 1940’'larda neredeyse
olumitine kullanilan) gosteris kelimesinin kendisi de kulla-
nimdan diismeye bagladi. Zarafet daha modaydi. Woman and
Beauty Mayis 1952’de yer alan “Gaosterig Okulu” baglikli yazi
soyle baglhiyordu: “Gosteris sik¢a yanlis kullanildig: i¢in bu
dergide imtina ettigimiz bir kelime. Bu kelime zamanla sahte
olani, asilsiz olani — tam anlamiyla suni olani ima eder hale
geldi.” Dergi cesaretle kelimeyi yeniden tanimlamaya ve
onun igsel bir canlilig: yansitan ve vurgulayan, digsal bir 1s1lt:
ve parlaklik anlamini kismen iade etmeye kalkisiyordu. An-
cak yazinin iislubu belirsizdi.'* Bunu bilindik aliskanliklarla,
manikiirlii tirnaklar ve berrak bir tenle ilgili her zamanki tel-
kinler izliyordu. Gergek gosteris; elma kokulu sabun, ahlaki
hijyen ve evcimenlik tarafindan bogulma tehlikesi altindayd.
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Alma Cogan her zamanki tiril tiril kabarik etegiyle
BBC Home Service igin sarki s6yluyor, 1954.

Disilikle ilgili, gosteris ve sinif arasindaki karsitlig1 yansi-
tan celisik fikirler 1950’lerin maddi kiiltiiri, 6zellikle de gi-
yim ve kozmetik reklamlar: igine gémiilmiistii. Ornegin mo-
da diinyasinda “sabahlik” ya da “ev sahibesi geceligi” modasi,
iki sey arasindaki gerilimi yansitiyordu: “Vakti bol sosyetik ev
sahibesi” ideali ve hem ev isleriyle ugrasip hem de komgular:
ya da kocasinin meslektaglar1 tistiinde iyi izlenim birakmaya
calisan hizmetkarsiz hanelerin ev sahibelerinin gercekligi.'®
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Bu tiir beklentileri karsilamadaki basarisizligin bedeli J. Lee
Thompson’un yénetmenligini yaptig1 1957 tarihli filmde do-
kunakli bicimde resmedilmigsti. Woman in a Dressing Gown
[Sabahlikli Kadin] isimli filmde Yvonne Mitchell'in oynadig:
Amy, pejmiirde bir sabahlikla evde saga sola kostururken ko-
cas1 sik ve isbilir bir kadinin pesine diisiiyordu. Ev sahibesi
gecelikleri stil olarak; seksi saten sallar ile Ikinci Diinya Sava-
st oncesinde durmadan aksam yemekleri i¢in siislenen orta
sinifa 6zgii gece elbisesinin bir kariggmindan ibaretti. S6z ko-
nusu gece elbisesi masadaki misafirlere servis yaparken mum
igiginda giyilirdi. Amy bu geceligin kollarini, karmakarigik
mutfaginda duran tabaklarin icindeki sosu siyirmak igin kul-
laniyordu.

Vogue'un arketipik “kirsal kesimin yasi ileri kadin1” Mrs.
Exeter, derginin Britanya sayisina 1949'da giris yapt1.!% Mrs
Exeter kalinlasan belini fazla dert etmeyen, makul dopiyes-
leri ve gece elbiseleri, mantosu ve ayakkabilariyla saygin bi-
gimde prezantabl ve rahat bir gahsiyet olarak resmedilmigti.
Kiirk etolleri bile “kullanigh” goriintiyordu. Mrs. Exeter em-
niyeti biinyesinde barindirtyordu ve cemiyet icindeki statii-
stiyle barigtkti. Donemin barigiklikla uzaktan yakindan ilgisi
olmayan genglerinin aksine... Mrs. Exeter giyim tarzi konu-
sunda pek yardima ihtiya¢ duymuyordu ama o cephede ma-
kul biit¢e ve yatirim ipuglar1 almak da isine geliyordu. Oysa
on yilin geng kadinlari ¢ok daha sorunluydu ve giyimleri de
kimi zaman bunu yansitiyordu. Kadin sarkic1 ve icracilarin
giyimi bazen halkin géziinde gercekten de tuhaf kagiyordu.
Ornegin, o aralar sarkict Alma Cogan’in giydigi carpici kiya-
fetler 6zelinde, gosteris sinifla ¢atigmaya giriyordu. Cogan
elbiselerini kendi tasarliyor ve Kuzey Londra’da bir mahalle
kadin terzisine diktiriyordu.'” Cogan’in efsanevi ¢an big¢im-
li ya da (“caydanlik 6rtiisii” diye soz ettigi) drapeli, tiyli,
151l 1511 kabarik etekleri, onun vokal stiliyle ve yeni yeni or-
taya ¢ikmakta olan genglik ve rock’n roll ambiyansiyla 6r-
tiismeyen bir “sahne kiziyla zarif hanim kombinasyonu” ya-
ratiyordu.
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BRITAIN STAGES WORLD'S GREAVEST AIR SHOW
A NEW PLAN FOR THE OVER SEVENTIES
ALEC GUINNESS SHOWS A GIRL ROUND PARIS

Picture Post, Eyliil 1954 sayisinda Joan Collins “Gosterisin Britanya'daki Adi” bashkh kapagi.
(© David Seymour/Magnum Photos)




Kozmetik reklamlar1 da benzeri sekilde gosteris, sinif ve
disilik hakkinda karigik mesajlar veriyordu. Revlon'un kuru-
cusu Charles Revson iinlii sézleriyle modellerinin “zarif ama
altta yatan cinsellikleriyle Park Avenue fahiseleri gibi” go-
rinmelerini istedigini duyurmustu.'®® Cesitli tonlar, dokular
ve ambalajlarla sunulan rujlar da piyasay1 doldurmugtu. On-
lara isim vermekse marifet istiyordu. Yaratici adlar ve biiyiik
kampanyalarla birlikte gosterigli hale gelen ve arzu nesnesi-
ne déniigen iiriinler muazzam karlar getiriyordu. Revlon,
Pink Lightning’le (1944) ve 1950’'lerin basginda Love that
Red, Fire and Ice, Cherries in the Snow’la ¢ok sayida basari
yakaladi. Cherries in the Snow’un bagaris1 kalic1 oldu. Sirket
hild ayni isimle bir renk iiretmeye devam ediyor. Fakat
1952’de “vakar, klas ve gosterig"in bir kombinasyonunu yan-
sitmastyla yiiceltilen Fire and Ice’in tanitimi bir reklam efsa-
nesine déniismiistii.'® Reklamda Ikinci Diinya Savagi déne-
minde alet tasarimcilifi yapmis olan makine miihendisligi
mezunu model Dorian Leigh yer aliyordu. Michael Gross'a
gore Leigh, erkek meslektaglarindan daha az para kazanmaya
icerleyerek isinden istifa etmis ama savag dénemi kosullarinda
igsizligin pengesine diigmiistii. Gross model olmanin Leigh
icin bir “erken dénem feminist” bagkaldir1 eylemini temsil
ettigini ima eder."'* Leigh, Fire and Ice reklami igin kirmiz:
bir pelerinin altina giydigi giimig pullarla siislii buz gorii-
niimlii bir elbiseyle poz vermisti. Sayfa yaninda ise okuyu-
culara sorulan on beg soru yer aliyordu. Sorularin arasinda,
“Hig ayakkabisiz dans ettiniz mi?” ya da, “Flért ederken kiza-
rir musiniz?” gibi siradan olanlarin yaninda, “Samur kiirk sizi
heyecanlandirir mi, bagka kadinlarda gérseniz bile?” gibi en-
teresan olanlar da vardi. On {iglincii soruda ise agir1 spontan-
ligin ev hayatinda uyumu tehdit edebilecegi ima ediliyordu.
“Kocaniza sormadan saginizi platin yapar miydiniz?”'"!

Kokularda da benzeri toplumsal mesajlar vardi. (Once-
den de anlatildig1 gibi) Cigek kokular1 1950’]lerin alametifari-
kasiydi. Dior’'un Diorissimo’sunun tarihi 1956'ya dek gider
ve o dénemde piyasaya stiriilen ¢ok sayida incigicegi kokusu
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arasinda agik arayla en iyi bilinenidir. (O donemde artik
epey eksantrik bir hal alan ama Fransa'da késesine ¢ekilmis
olan) Windsor diisesinin masa aranjmanlarinda, gergek ci-
ceklerin iistiine bu parfiimden siktig1 séylenirdi.'*? Dénemin
baska pek ¢ok basarili yeni kokusunun isim ve ambalaji kibar
hanimlari ve yiiksek sosyeteyi akla getiriyordu: Balmain'in Jo-
lie Madame’1 (1953), Rochas'in Femme (1944) ve Madame
Rochas’t (1960), Revillon'un Carnet de Bal'i (1960) ve
Derprez'in Bal a Versailles'1 (1962). O donemde ¢ok sayida
parfiim reklaminda kiirk ve kokular klas ve liiksti isaret ede-
cek sekilde iligkilendiriliyordu. Goya No. 5, Douglas Collins
tarafindan “vizon kiirklii gecelerin parfimi” diye pazarlani-
yordu.'”® Raphael parfiimleri “enfes kaliciligiyla kiirk tistiin-
de bir harika” diye tanimlaniyordu ve Jovan yeni kokusuna
Mink and Pearls [Vizon ve Inci] adin1 vermisti. Steiner da
altta kalmamak i¢in White Mink [Beyaz Vizon] tuvalet mal-
zemeleri yelpazesine Pink Mink [Pembe Vizon] ve Blue
Mink'i [Mavi Vizon] eklemisti. John Braine'in Room at the
Top [Tepedeki Oda] (1957) adli romaninda is¢i sinifindan
ve yas ilerleyen kadinlar Phul-Nana stirtiniirken, geng ve
cazibeli orta siniftan bir kiz Coty'ye gipta ediyordu.'** Ancak
hali vakti her daim yerinde olan burjuva es, halihazirdaki en
pahali koku diye bolca reklam: yapilan Patou'nun Joy'una
razi olabiliyordu. Joy 1930'dan beri tiretiliyordu ve Patou her
kokunun her bir ons'unun {iretiminin yirmi sekiz diizine giil
ve on binden fazla yasemin gerektirmesiyle 6viiniiyordu. Eve
Merriam 1960'da sert bir dille Joy'un ABD’de “fiyakali bir
Noel armagani®na doniistiigiinii ama ayni zamanda “eglerine
agiklanamayan kayip saatleri telafi etmek isteyen erkekler ta-
rafindan yil boyu istikrarla satin alindigin1” ifade etmisti.''?
Bir¢ok parfiimiin reklami héla erkeklerin kadinlara, kiz
arkadaglara ya da eglere yagdirdiklar: 6diiller niteliginde ya-
piliyordu. Ornegin Coty’nin 1960 tarihli bir reklam ¢izimin-
de kiirk etole ve mangona biiriinmiig bir kadina, birkag erkek
eli parfiimler sunuyordu.'’® Bu reklam akillara o dénemde
kadinlarin biiyiik ¢ogunlugunun toplumsal durumlarini an-
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cak evlilik yoluyla iyilestirebildiklerini ve sayginligin da evli-
likle edinildigini getiriyor. Lisa Cohen o dénemde Britanya
Vogue'unun, hatta tiim moda enddstrisinin sirtini, kadinlarin
birer es olarak maddi ve sosyal sermaye sahibi olabildikleri
evlilige yasladiginu ileri siirer.!'” Brighton'daki Alison Settle
Arsivi'nde Settle’a Cecil Beaton'dan gelen bir Noel kartpos-
tali vardir. Kartpostalda Beaton'in My Fair Lady [Benim Tat-
li Melegim] filmi igin tirettigi tasarimlardan biri yer alir. Ci-
zimde kiirklii bir kadin ve pesi sira gelen, elleri sapka kutula-
r1 ve paketlerle dolu yaslica burjuva bir erkek goriiliir.''®
Algveriggi kadin metres gibi temsil edilmigtir. Fakat bu tem-
sil degismeye bagliyordu. Madge Garland ve Alison Settle
gibi moda yazarlar1 ve moda endiistrisinde ¢alisan kadinlarin
kendileri artik bagimsiz gecim kaynaklari olan, meslek sahibi
yeni bir kadin nesliydi. Settle 1956’da Observer’'a “Maas Zarf-
Ii Kadinlar” baglikli bir yazi yazmus ve yazida kendi harcama
gliclerine aligmaya baglayan kadinlarin evlilikle 6zerkliklerin-
den feragat etme konusunda giderek daha géniilsiiz davran-
diklarini ve kocalarina bagimli olmayr memnuniyetle kargila-
malarinin beklenmemesi gerektigini ileri siirmiistii.*°
1950’ler bitip 1960’lar baslarken film yildizlarina hala
imreniliyordu - ozellikle de geleneksel gosteristen daha az
diinyevi ama ¢icek kadinindan daha enteresan goriinen, taze
ve genglik dolu yeni bir gesit cinsellik sunuyor gibi gériinen-
lere... Marilyn Monroe, Brigitte Bardot ve Audrey Hepburn
dénemin ikonlariydi. Tasarimci1 Barbara Hulanicki Sabrina
Fair (1954) filminde Audrey Hepburn'den ¢ok etkilendigini
amimsiyordu. “Universitede Sabrina Fair'in hepimizin iis-
tiinde biiyiik bir etkisi olmustu. Herkes siyah bol siiveterler,
siiet babetler ve altin yuvarlak kiipelerle dolasiyordu. Ancak
Audrey Hepburn'un incecik zarafetini ¢ok azimiz taklit ede-
biliyorduk.”'?® Bu yeni bir geng goriiniimdii: Boyundan bagla-
mal1 kisa bluz, kisa sort, bale ayakkabilar1 ve kocaman, sallan-
tih yuvarlak kiipeler. O yillarda Italyan gosterisi Britanya'da
sadece Italyan sinema yildizlar: iizerinden degil ~Sophia Lo-
ren, Claudia Cardinale, Gina Lollobrigida ve Silvana Manga-
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no— ayni zamanda Vespa ve Lambretta’lann, “kapri pantolon-
lar"in ve cappuccino’'nun modaya uygunlugu tizerinden de
etkili oluyordu. Bu etkiler 6zellikle genglik kiiltiiriine isledi.
Britanya'da Italyan Riviera’sinda paket tatillerin giderek artan
popiilerliginin yani sira bu moda unsurlarinin etkisi de yay-
gind1.’?! Ornegin, kadin dergilerinde reklami yayimlanan oje
serisi “Woltz Italiana Capri Karnaval Koleksiyonu”"nda dért
yeni renk vardi: Amalfi, Positano, Pompeii ve Sorrento.
Dénemin beyazperdedeki en dikkat ¢ekici “gosteris kiz1”
Marilyn Monroe’'da, Diana Vreeland'in “yilizeysel budala” di-
ye tarif ettigi ¢cocuksu, savunmasiz bir yan vardi.'!?* Ancak
Monroe'nun kendisi donemin pek ¢ok celiskisini biinyesin-
de barindirtyordu. Kariyerinin ilk yillarinda Tom Keeley’'nin
kirmizi saten garsaflar istiinde ¢iplak ¢ektigi pozlar: yiiziin-
den “cheesecake” etiketiyle damgalanmanin esigine gelmisti.
1930’larin pek ¢ok beyazperde tanrigasinin ayirt edici 6zel-
ligi olan kendine hakimiyetten yoksun bir hali vard: ve diger
poster kizlarindan daha masum gériiniiyordu. Fakat Monroe
hi¢bir sekilde komgu kiz1 degildi ve gercekgiydi. Bir defasin-
da, “Sanirim sadece ev kadini olamayacak kadar genis bir ha-
yal glicim vards,” itirafinda bulunmus ve eklemisti: “Eh, ta-
bii bir de karnimi doyurmam gerekiyordu. A¢ik¢a soylemek
gerekirse hi¢ ‘bakanim’ olmadi. Kendime daima kendim bak-
tim. Tek basima olmaktan hep gurur duydum.”? 1950’ler-
de kullanilan “seks kedisi” ya da “seks bombas1” gibi deyisler
esasen kiictik diistirticiiydii ve hem kadin 6zerkligini hem de
sirinlik, pasiflik ve bagimlilik gibi unsurlar iizerinden kadin
cinselliginin giiciinii agindirir nitelikteydi.’** Heniiz 1939'da
George Cukor’un filmi The Women [O Kadinlar] kibar, tst-
orta sinif hanimefendiyi gosterigli, hirshi tezgihtar kizla ya-
rigtirmugti. Rita Hayworth'in bagrol oynadigi 1944 yapimi
Cover Girl [Kapak Kiz1] filmi gergek aska karsi gésterigin
sahte ayarticiligini yarigtirmigti. Agk kazamyordu sonunda
elbette, tam anlamiyla inandiricilikla olmasa da. Gésterigse
yok olup gidiyor, lanetliyor ya da géz boyuyordu. Bunun si-
nemadaki etkili betimlemeleri arasinda Sunset Boulevard
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(Sunset Bulvan) (1950), The Bad and the Beautiful [Kéti ve
Giizel] (1952), All About Eve [Perde Agiliyor] (1950) ve
Whatever Happened to Baby Jane? de vardi. 1930’lar ve 1940
baslarinin neseli gosteris kizlar1 yerlerini film noir'in* karan-
lik, karamsar ve koti giizellerine birakt: Gloria Grahame,
Mamie van Doren, Ava Gardner. Ozellikle Gardner'in gés-
terigsinde hafif bir g6z korkutmadan ¢ok, tehditkar bir hava
vardi. O dénemde sinemanin kendisi de diisiige gecti. He-
niiz 1948'de haftalik izleyici sayis1 1933’ten beri en disiik
rakamlara ulagt1 ki bunun nedeni de televizyonun giderek
artan popiilerligiydi.

Hollywood'un klasik “gosterisi yticeltme” 6rneklerinin
belki de son doruk noktalarindan biri, Marilyn Monroe’nun
Mayis 1962’de Madison Square Garden'da John F. Kennedy’
ye “Iyi ki Dogdun” sarkisini séyledigi unutulmaz performan-
siydi. Monroe, Jean Louis tasarimi, suni elmaslarla kapl ve
Adlai Stevenson’in “ten ve boncuklar” diye tanimladig: mar-
kizet kumastan ten rengi bir elbise giymisti.'* Elbise 1999'da
Christie’s miizayedesinde 1.2 milyon dolara satild..

* (Fr.) Kara film. (Y.N.)
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Devrimler

Britanya’da 1950'ler yeni olusan kogullarin, sinif ve cin-
siyete iliskin bilindik baz1 fikirleri prova etme yoniindeki giri-
simleri tirpanlandigi bir on yil olarak goriilebilir. O déneme
dek genclerin ne sekilde yetismesi gerektigi konusundaki
beklentiler, cesitli toplumsal sistemlerin icine kapatilarak kut-
sallagtirilmigts. Bu sistemlere kiz ve erkegi ayiran egitim,; aris-
tokrasiden ve iist-orta siniftan kizlarin sarayda sosyeteye tani-
timi ve 1947 ile 1963 arasinda geng erkeklerin Silahli Kuvvet-
ler'de zorunlu vatani hizmeti de dahildi. Ust simiflardan geng
kiz ve erkekler genelde florte baglamalar1 beklenen zamana
dek sosyal anlamda fazla etkilesime girmiyordu. Vakit geldi-
ginde kizlar “toplum 6niine ¢ikiyor”, “sezonu degerlendiriyor”
ve onlara aligkin olduklar: bigimde (ya da daha iyi) bakacak
kocalar ariyorlardi. Sosyal skalanin daha alt kesimlerinde ise
(mesela okulda) kiz ve erkek o derece birbirlerinden ayr1 tu-
tulmuyordu ve flért ¢ok daha erken yasta baslayabiliyordu.
Ancak kizlarin sayginlik ya da sosyal yiikselis konusundaki
timitleri halen agirlikli olarak gelecek vaat eden bir kocay1 aga
digiirmeye dayaniyordu. Pek ¢ok tiyesi, cocuk yetistirme ko-
nusunda héla erkek ¢ocuklarin babalariny, kizlarinsa anneleri-
ni 6rnek alacagina giivenen bir toplum s6z konusuydu.

Ancak Britanya kizlarinin savag sonrasi yillarda ne kadar
annelerinden ders almalar1 beklense de, doneme ait otobi-
yografik edebiyat ve yazili anilar kiz ¢cocuklarinin bu konuda
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giderek zorlandiklarini gésteriyor. Emma Tennant Girlitude
[Kizlik] (2000) adli romaninda toplum 6niine ¢tkma siireci-
nin ve giyim stilinin, zamanin toplumsal beklentilerini nasil
biinyesinde barindirdiginin canli bir tasvirle sunuyor. Roman
bir 6l¢iide 1950’ler ve 1960’larda biiyiiyen yazarin tst-orta
siniftan bir kiz olarak kendi deneyimlerinden yola ¢ikiyor.
Romanda on dokuz yagindaki kizin1 sosyeteye sokmaya ha-
zirlanan kahramanin annesi, Dior’dan kendisine “6l¢tilii zara-
fete sahip” agtk mavi bir balo elbisesi siparis eder. Bu arada
kiza ii¢ balo elbisesi sunulur. I¢lerinden en unutulmaz olani
“ben dans ederken g6gsiimiin tistiinde ve arkamda, pililer igi-
ne saklanmig fareler misali yuvalarinda kivranan pembe giil
taclariyla bezeli, beyaz fileden yapilma bir kabart1”dir.! Top-
lum 6niine ¢ikma faslinin arifesinde sosyeteye takdim edile-
cek kizin amcas: “gardenyalardan bir magon” génderir.? Son-
ralar, kitabin ana karakteri evlilik hazirligindayken, aile ter-
zisi onun geyizi iistiinde ¢aligmaya baglar. Tennant kahrama-
nin olayr huzursuz bekleyisini ve giysilerin kizin kimligini
kisitlayisini giysiler tistiinden dokunakl dille betimler:

"“Reglan” omuzlu ahududu tivit manto. Omuzlari &yle
sarkik ki, prova igin Oylece otururken benim de ¢enem
sonsuzluga dogru sarkiyor. Sinif panigini, evlilik tuzagini his-
sediyorum igimde: Ev hanimi mi olacagim simdi? Ust sinifin
vakti bos hanimlarindan mi olacagim??

Terzi Charlotte roman kahramanini gelinlik i¢in siparig
edilen sirma kumas konusunda dikkatli davranmasi i¢in uya-
rir. “Sirma gelinlik lekelenirmis, 6yle diyor Charlotte. Nikah
toreninden sonra koltuk altlarim altin alagimli bozuk para
gibi yeserecek.” Ikisi de “yerde, beyaz karton bir tabutta uza-
nan” gelinlige gozlerini dikip bakarlar. Gelinlik gercekten de
gelinin terli koltuk altlarina tepki vererek kizin sozleriyle,
“evlilik baglarina gergin tepkim kargisinda bir ¢esit bakir pa-
sina” doniigtir. *
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1950’lerde kizini aligverise gétiiren bir anne
(© Bert Hardy/HuHon Arsivi/Getty Images)

1950’lerden kalma sosyeteye takdim fotograflarinda
kizlar, donemin standartlarina gore bile oldukga agirbash ve
demode goériiniirler. Sayginlik o dénemde siiphesiz hayati
énem tagiyordu ve iiniforma denebilecek bir tarz vard:: Bal-
dir boyunda yere kadar uzanan etekli elbiseler, yaprak sap-
kalar, alcak topuklu sade ayakkabilar ve mizanpilili saglar.
Buckingham Sarayi'nda takdim edilen son kizlardan biri
olan Fiona MacCarthy, 1958’de disarida siraya girisini anim-
siyor: “Atmosfer heyecanli olsa da, tuhaf bicimde hareketsiz-
di. Bize ergenlik ¢agindaki kizlar demek zordu. Hepimiz
fazlasiyla resmi ve uysal, annelerimizin birer taklidiydik...”®

Gazeteci Maureen Cleave, “O giinlerde hepimiz biyi-
miig de kiigtilmiigiiz gibi giyinirdik,” diyor.® Fotografci Bert
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Hardy 1956’da dopiyesli ve resmi bir annenin, heniiz yol
yordam bilmez goriinen kizinin denedigi son derece agirbag-
li ve yagina gitmeyen balo elbisesini diigiiniip tartarken unu-
tulmaz bir fotografin1 cekmisti. Elbisenin yarattig1 etki ise
klostorofobik ve rahatsiz ediciydi.” (Sonralar1 Biba giyimin
kurucusu olacak) Barbara Hulanicki “1950 sonlarinda mo-
danin kesinlikle otuz yas ve isti i¢in” oldugunu hatirliyor.
“Ben de o yasa gelip tiim o zarafetle bag edebilecegim giin-
leri iple ¢ekiyordum.”® Grace Kelly'yi High Society [Yiiksek
Sosyete] (1956) filminde izledikten sonra Hulanicki giysi
magazalarinda uguk pembe kazak-hirka takimi arayigina gir-
mig ve sarayda, tanitim dansiyla birlikte sosyeteye takdim
edilmeyi diglemisti.’

Ne var ki reveransin kaderinde bir gesit yitik sanata do-
niismek vardi; sarayda takdimlere 1958'den sonra son veril-
di. Tanitim balolar1 6zel olarak yapilmaya devam etse de ona
eslik eden kraliyet debdebesi ve aristokratik itaat ortadan
kalkti. Peki neden? Fiona MacCarthy sistemin sosyal ayrica-
likliligs siirdiirme yoniindeki misyonunu yerine getirmede
basarisizliga ugradigini distiniiyor. Bilindik “soydan gelen
zenginlik” ve statii hiyerarsilerini daimi kilmak tizere tasar-
lanmig bir sistem, yeni gelenler tarafindan; nouveaux* zen-
ginler ve toplumsal yiikselme heveslileri tarafindan iggal edi-
liyordu. MacCarthy o dénemde Prenses Margaret’e atfedi-
len bir yorumu alintilar: “Bu ige bir son vermemiz gerekiyor-
du. Londra'daki hafifmegreplerin her biri gelmeye baglamis-
t1."1% Bu sozler 1950’lerde s6z konusu “kurum”un ziippeligi-
ni, kurum igindeki bazi kadinlarin yardak¢iligini ve boyun-
dan yiikseklere erismeye calisiyor gibi algilanan diger kadin-
lara yonelik acimasizlig1 agikga gozler 6niine seriyor.

1950’lerde Britanya'da orta simif hanimlar sinifsal kim-
liklerini “dogru etkinlige dogru giyinmeyi bilerek” ortaya ko-
yuyorlardi. Elizabeth Wilson'in da otobiyografik hikayesi

* (Fr.) Yeni. Ayrica sonradan gérme anlaminda da kullanilir. (C.N.)
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Mirror Writing'de [ Ayna Yazis1] vurguladig: gibi “ikindi elbi-
seleri” vardi ve kirsala giderken kahverengi giyilirdi.

Bir tasra yolunda kendinizi siyah bir ift algak topuklu
“sehir’ ayakkabisiyla bulmak, "mutlakiyet”in ugup gitmesi-
ne izin vermekle aynt anlama gelirdi. Bu kurallara uymak
sembolik bir glivenceydi. Hatasiz dis gérinim kisinin igsel

|||||

S6zii edilen kurallar bir gecede ortadan kaybolmadi. Ka-
dinlar i¢in daha geng tarzi bir giyimin gelismesi ise aslinda ge-
nelde ima edilenden daha asamali gergeklesti. Okullar —6zel-
likle de kiz ortaokullari— hanimefendi sapkalar: ve eldivenle-
rinde, i¢ ve dig mekan ayakkabilarinda ve saygin etek boyla-
rinda en az yirmi yil daha isran1 siirdiirdii. Fakat heniiz
1950’lerin baslarinda degisim alametleri vardi. Aralik 1952’
de Picture Post’ta Bridget Bardot ve Annick Morice yiin taytlar,
babetler ve kege klos eteklerle yer almiglardi. ? Alison Settle
“klos etek” modasina deginmisti: Kanig aplikeli bu etekleri
Marshall ve Snelgrove’dan satin alabiliyordunuz."® Moda ta-
kipgileri klos etekleri, tagyaprag: kesimli ya da “bebek sag1
gibi taranmg” sag stilleriyle, daha da iyisi atkuyruguyla kul-
lanmalar1 gerektigini biliyorlardi. Bu gériiniim “seksi yavru
kedi” gériinimiiydii ama daha sofistike ¢esitleri de mevcut-
tu. Hulanicki 1950’lerde “kahverengi krep tuvaleti, yavruagz:
fildekos gorab: ve bir sira kiigiik incisiyle” Brighton'da dola-
sirken kendini Cinderella gibi hissettigini animsiyor. “Hepsini
taclandirircasina basima o siralar hanimefendilerin kullandig:
su yarim sapkalardan kondurulmugtu.”** Halunicki bu arada
sahilde, modaya uygun giyinen Yahudi kizlarin giysilerini in-
celemisti. Kizlar kagit-naylon i¢ eteklerle kabartilmig dimdl*
etekler, babetler giyiyor, diigme kiipeler takiyorlard:."

* Guney Almanya ve Avusturya'da giyilen geleneksel bir giysi. Gegmiste Alpler'de
yasayan koyliler tarafindan giyilen kiyafetlerden esinlenerek tasarlanmistir.
(Y.N)
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Bundan kisa siire énce ve hemen Worthing sahilinde,
gen¢ Alma Cogan da (Rita Hayworth ve Ava Gardner'in
Picturegoer'dan kesilmis fotograflariyla siislii) bébrek bigimli
tuvalet masasinda oturmusg, sag stili denemeleri yapryordu.'®
Cogan’in bir sarkici olarak tutkusunu besleyen sey, Brigh-
ton’daki Sherry’s gece kuliibiinde ve Aquarium’da yapilan ¢ay
danslarinda diizenli olarak sergiledigi performanslari olmustu.
Anne babas: terzilik igindeydi ve orta simifti. Desinatérler bir
yana, 6zel terzilere bile hiirmetin azaldig1 bu dénemde, mo-
dada yeniligin artik “sokaktan”, yani orta stmf alt1 toplumsal
siniflardan geldiginde dair isaretler vardi. Hulanicki, Strand’de,
Lyceum 6niinde, 6glen dans: igin olusan kuyruklar1 animsi-
yordu:

Zaman ilerledikce giysiler ya da kizlar giderek daha
abartil bir hal aliyordu. Saglary artik geriye dogru, kafanin
tepesinde bir koni gibi taraniyordu. Darack kalem etekleri,
stiletto topuklari ve o feci sivri uglu ayakkabilariyla topalla-
yip duruyorlard.!”

Stiller sinifa oldugu kadar, kisinin nerede yasadigina ve
—gitgide artan bir oranla— yag grubuna da baghydi. Sonralan
Body Shop kozmetik zincirinin kurucusu olarak iinlenecek
Anita Roddick de giiney sahilinde biiytimiistii. Annesi ora-
da, “Littlehampton’da; bir Coca-Cola makinesi ve Vargas
kizlarin1 resmeden promosyon kartlar1 olan ‘Amerikanvari’
bir kafeyi idare ediyordu.”'® Annesinin eksantrik ve egzotik
gosterisliligi sonralar ifadesini, yine annesinin lame kokteyl
elbisesiyle, miizik kutusunun bagindan yoénettigi El Cubana
gece kuliibiinde bulacakt1.’® Anita, Bath yakinlarindaki 6g-
retmen okuluna gitti. Burada akranlarinin Kadin Enstitiisii
tiyeleri gibi giyindigini amimsiyordu. Bristol Universitesi’
nden, beatnik’ler gibi giyinmis 6grencilerle karsilasmak onu
farkl1 bir terzilik diinyasiyla tanigtirmigt1. 2

Genglik gitgide daha goriiniir hale geliyordu ve bunun
baslica nedeni de yeni giyim ve stil ¢esitleriydi. Moda tasa-
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rimcist Mary Quant’in beatnik’vari, 6grenci stili tunikleri ve
bluz tistiine giyilen askisiz elbiseleri 1950 sonlarindan itiba-
ren satiga sunulmustu ve Chelsea’de King’s Road boyunca ve
Camaby Street'te butikler tiiremeye baglamigti.! Londra’ya
giden Nancy Mitford 6zellikle is¢i sinifi kiz ve erkeklerin g1k
giyindiklerini gérmiustii. Goérdiigii kadariyla Oxford Street,
Bond Street'ten ¢ok daha heyecanli hale gelmisti.?? Colin
Maclnnes “kizlara ‘etek bluz takimlar’, cocuklara sik takim
elbiseler satan neseli ve rengarenk diikkanlarin sayisinda pat-
lama” oldugunu bildirmigti. “Pamuk gekeri gibi 151l 131],
davetkar diikkanlar...”” Bu trendler genellikle Britanya'da igci
stnifinin varsillasmasina eglik eden haute couture'de bir inig ve
sokak stilinde bir yiikselig olarak goriildii. Ancak diger yanda
ne Fransizlar ne de onlarin tasarimcilar1 trendin gerisinde kal-
mist1. 1956’da Madame Carven'in ev sahipligini yaptig1 bir
partiye gitmekte olan Alison Settle, sehrin diger ucuna tstiin-
de kabany, altinda kot pantolonu olan, atkuyrukly, sarigin bir
kadin taksi soforii tarafindan gétiiriildiigiinii yazmist1.2* Erte-
si yil Settle Observer'daki kosesinde Balenciaga, Balmain ve
Laroche koleksiyonlarina dikkat cekiyordu ve koleksiyonla-
rin hepsi de siyah naylon corapla giyilen kisa dar elbiseler
veya “cuval” elbiseleri sergiliyordu.? Subat 1958 tarihli Paris
elbise koleksiyonlarini konu alan bir yazida St. Laurent’in
yeni giysilerinin 6zellikle genglik igin tasarlandigi yorumu
yapiliyordu. “Amerikali alicilarin istedigi de bu zaten,” deni-
yordu. Ancak St. Laurent’in “bagka bazi tasarimcilarin yapti-
g1 gibi kadinlar1 oyuncak bebeklere ya da bebeklere déniis-
tiirme hatasina diigmedigi” biraz i¢ rahatlatic1 bir unsur ola-
rak belirtiliyordu. Settle Givenchy’nin “kii¢iik kiz mantolar1”,
ozellikle de Jacques Griffe tarafindan gésterilen “pilili baby
doll gomlekler” konusunda ikircikliydi. Yazisinin baghgi “Co-
cuksu Gériiniime Duyulan Urkiitiicii Tutku”ydu 2
Nabokov'un Lolita’s1 (Paris'te) 1955'te yayimlanmustu.
Kitap biiyiik tartismalara yol act1 ve 1958’e kadar ABD ve
Ingiltere’de yasakliydi.?’” Senaryosunu Tennessee Williams’
in yazdigi ve Carroll Baker'in parmak emen, sehevi regres-
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yonlu kahramani canlandirdigy, esit derecede tartismali Baby
Doll filmi ise 1956'da gosterime girdi. Geng kizlarin 1950’ler
kiiltiiriinde cinsellestirilisinin karmagik kékenleri vardi ama
bu muhtemelen kismen de olsa ideallestirilmis, yetigskin di-
silik kligelerine bir erkek tepkisiydi. Kiigiik kizlar yetigkin
kadinlardan daha az korkutucuydu; 6zellikle de s6z konusu
kadinlar zarif Barbara Goalen gibi gériiniiyor ve sivri uclu
giines semsiyeleri kullaniyorlarsa. Kisa, incecik gece elbisele-
ri giymis baby doll imgeleri, kadinlar1 ¢ocuksulagtiriyor ve
ciddi bicimde objelegtiriyordu. Bu noktadan 1960’larin “kus
bebek” imgesine gecis yapildi ve s6z konusu on yilin “genclik
zelzelesi"nde kadin roliiyle iliskilendirilen her cesit iddialili-
gin alt1 oyuldu.

1950 sonlar1 ve 1960’larda genclerin edindigi yeni iddi-
aliliga bolca agiklama getirildi: Genglere egitim alaninda ve
emek piyasasinda sunulan firsatlardaki artis, giderek artan
refah ve Mark Abrams'in ayrintisiyla belgeledigi yeniyetme
tiiketicinin yiikseligi.”® Bu degisimlerin bazi yonleri Colin
Maclnnes’in 1950’lerde Londra’da yasayan yeniyetmeleri an-
latan romani Absolute Beginners'da [Sifirdan Baslayanlar]
(1959) incelikli moda ve maddi kiiltiir detaylariyla birlikte
ustalikla temsil edilir. Soz konusu dénemde genglerin statiisii
konusunda bolca kararsizlik vardi. Uzatmali ortaokul egitimi
ve ardindan gelen iki ya da ti¢ yillik kolej ya da tiniversite
egitimi, en azindan orta siiftan pek c¢oklar1 icin beraberinde
bir gesit uzatilmig yeniyetmeligi getiriyor; kisisel cinsel pratik,
ozerklik ve bagimsizlik gibi konularda zor sorular doguruyor-
du. Bu yillarda evlilik yag1 dramatik bir diisiis gosterdi. Resmi
resit olma yag1 yirmi bir olsa da, daha az ayricalikli kesimler-
den gengler genelde yetigkin olarak siniflandirilmalarindan
cok 6nce evleniyorlardi. Bunun da kaygi uyandiricr sonuglar
vardi. Ornegin (degil anneler) geng babalar bile yasal olarak
ev kredisi alamiyor, kontrat imzalayamiyor ya da taksitli satig
sozlesmesi yapamiyordu. Aile rizasi olmaksizin evlenen yirmi
bir yas alt:1 genclerde vasilik meselesi gibi zorlu konularla bir-
likte tiim bu sorunlar devletin resmi resit olma yagini distir-
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me kararina yol act1. Yas 1969’da yirmi birden on sekize indi-
rildi.

Bu arada gengligin i¢cinde bulundugu giigliikler —ve genel
olarak genclik sorunu— medyanin 6n saflarini isgal etti. Eski
nesiller, genglerin yeni iddialiligindan kimi zaman tiziintii du-
yuyordu, yerlesik otoriteye saygidaki eksiklik, (kizlarin hani-
mefendi gériiniimiinii yok eden) pantolonlu takimlar ve mini
etekler, erkeklerde (kiza benzemelerine neden olan) uzun
saclar vesaire... Ancak genclik karnavalinin ve yeni serbestli-
gin 6ni kesilecek gibi gériinmiiyordu. Geng kizlara yénelik
uzun siiredir yayimlanan bazi dergiler tokezleyip ipin ucunu
kagirdilar. Glamour 1950’lerde eskilerin giirbiiz romantik
agiklar1 (Arap seyhleri) ile miizik listelerine girmig eli gitarh
oglanlarin hikayelerinden olusan tuhaf bir kariggmi yan yana
sunuyordu.®® Yeni pazara, 6zellikle de yeniyetme kizlara yo-
nelik dergiler mantar gibi cogalmaya baglamists. Marilyn, Mi-
rabella, Romeo, Valentine, Roxy ve Boyfriend'in tarihi 1950 or-
talarina, Honey ve Flair 1960’a, Nova 1965'’e, Petticoat 1966’ya
dek gider. Bunlardan ilk altis: geng kizlarin hayal diinyasinda
pop kiiltiiriin, erkek sarkicilara (Frankie Vaughan, Perry Co-
mo, Elvis) duyulan ilginin, kafelerin ve rock gruplarinin nasil
Hollywood ve film kiiltiiriine rakip olmaya basladigin1 acik¢a
gosteriyordu. Honey ve Flair refahi giderek artan ve moda bi-
lincine sahip geng kadinlara, Petticoat ise daha da kiigiik kiz
kardeglere hizmet ediyordu. (Kisa émiirlii Poppet onlardan da
kiigiik kizlar1 hedef almigt1.) Stilize ve modern Nova ise daha
entelektiiel ve elestirel bir igerikle farkl bir formiil deniyor-
du. Tarihi daha geriye giden dergiler tiim bunlara yeni hatla-
riyla ya da daha geng bir goriiniimle kargilik verdiler. Vogue
1961'de “geng fikir” boliimiinii baglatti.

Her seyden de ote gengligin kendisi modaydi. 1960 or-
talarina gelindiginde moda takipgisi kadinlar olgun, cinsel
acidan 6zgiivenli kadinlar gibi, hatta kusursuz derecede ba-
kimli prensesler gibi giyinmeyi birakmiglardi. Onun yerine
kigtik kizlar gibi giyinmeye baglamiglardi. Seker pembesi
geng kiz gomlekleri, pastel renklerde robadan bollagan elbi-
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Casual Counterpoint from Hogg of Hawick
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seler, mandalin, ¢uhacicegi ya da nergis saris1 Peter Pan kollu
mini mantolar vardi. Bunlar genelde krimplen gibi yeni sen-
tetik kumaglardan yapihyordu ve C&A, Richard Shops ya da
Marks&Spencer’dan ucuza satin alinabiliyordu. Kisacas
Chelsea sosyetesine ya da Londra’daki gézde butiklerden
aligveris yapanlara 6zel degillerdi. Girdapli, psikedelik renk-
lerle siislii, dokiimli sentetik kumaglardan yapilma gecelik-
ler ve kaftanlar da vardi ve pek ¢ok kadin bunlari kagit kalip-
larla evde kolayca dikebiliyordu. Cocuksu giyim beyaz pa-
patyalarla ya da tavsan kiirkiinden ponponlarla siislii tulum-
lar ve bebek bonelerle agir1 uglara vardi. Uzun bacakli ve
bambi g6zlii Shrimpton ile tirkiitiicii derecede ince ve kiz
gocuk goriiniimlii Twiggy modanin yeni ikonlar: oldu.

Gosteriglilik altmiglarin cici bebekleri igin fazlaca yetis-
kin bir stildi. O yillarda kozmetik bile sofistikeligini yitirdi
ve daha ¢ok seker ya da parmak boyas: gibi seylere doniistii.
Kirmiz1 dudaklar demode oldu. Soluk, donuk tonlar ve “mat
cam” renkleri on yilin baglarinda Revlon tarafindan piyasaya
stiriilirken, Miners’ ve Outdoor Girl gibi ucuz markalar da
soluk dudak icin ya da Eve Merriam’in soniik bir nitelemey-
le “salyangoz beyazi” diye adlandirdig: goriiniim igin, toprak,
krem ve narin pembe gibi opak tonlar tirettiler.? Gozler ka-
rards, siyahla cercevelenip koyu rimelle ya da takma kirpik-
lerle vurgulandi. Kimi zaman giimiisi giin 1s1g1yla ya da izil-
mis tagyapraklarla iyice abartildi. Amag iri gozlii, tapilas: bir
masumiyet olsa da, sonug genelde tuhaf bi¢cimde bog ve ruh-
suz bir bakig oluyordu. Cocuksuluk temasi Quant kozmetik
zinciri igin segilen isimlerle iyice genigledi; Starkers [Zirdeli]
fondoten, Bonkers [Usiitiik] goz makyaj, hatta emzik kapak-
11 bebe siselerinde sunulan Jelly Babies [Jole Bebeler] serisi.*
Parfiimler de oyunbazlikla pazarlaniyordu. Max Factor’iin
Primitif’i, oyuncak kaplan; Hypnotique, tiiylii aslan ambalaj
icinde satiliyordu ve Electrique de, pembe fil biciminde “essiz
sevimlilikte” sunumuyla 6viiniiyordu.®

Kiirk ticaretininse basi dertteydi. Eve Merriam'in da
vurguladig: gibi savas sonrasinda ABD’de vizon satiglar: hig-
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bir zaman savag aras1 dénemin kiirk ticareti degerlerine erig-
memigsti. Gelirler yiikseliyordu ve tedarik sorunu yoktu ama
kiirk endiistrisince yapilan pazar aragtirmalar: kiirkiin gide-
rek yagi ileri kadinlarla ve haliyle kapatma kadinlarla bag-
dastirildigin1 ortaya koyuyordu.** Kiirk manto cinsel aligve-
ris sistemini temsil eder olmustu. 1960 baglarinda ismi
Christine Keeler'la birlikte “Profumo skandali”na karigan
Mandy Rice-Davies otobiyografisinde “hamisi” olan, kétii
sohretli ev sahibi Peter Rachman’la iliskisinin bir kiirk man-
to etrafinda déndiigiinii animsiyordu. Rachman'’i terk etme-
ye ¢aligmigti ama meteliksizdi:

“Bak,” dedi adam bana, “vizon kirkini senden satin
alinm.”

Vizon kirkimi gitmeye hazir, koluma atmistim. Kirka
bana veren o oldugundan, degerini gayet iyi biliyordu. Ka-
saya gitti ve 500 pound nakit sayd..

Aramizdaki anlasma iste bdyle basladi. Ben ne zaman
gitmek istesem o bana 500 pound verip mantoyu aliyordu.
Geri déndigimde manto yine benim oluyordu. Birlikte
gegcirdigimiz on sekiz ay iginde sikga tekrarlanan bir sagma-
likti bu.3®

Kiirkgii J. G. Links bir giin ditkkdnina gelerek, her biri-
nin degeri 250 pound’u bulan ayn: kalitede iki vizon kiirkii
gormek isteyen bir adamn hikayesini anlatiyordu. Adam ar-
dindan karisini getirip kiirklerden birini se¢mesini istemisti.
Secilen kiirkiin parasini 6dedikten sonra oradan ayrilmiglar-
di. Daha sonra adam taksiyle, yaninda daha geng bir hanim
arkadagsiyla geri gelmis ve kadina, onun igin bir kiirk segtigi-
ni, begenecegini umdugunu séylemisti. Links misterisinin
herhangi bir ahlaki sevimsizlikten ya da sansiir ihtiyacindan
tistiin oldugunu diisiindigi bu duyarhiligimi alkishyordu.
Yine de miisterilerinin biiyiik ¢ogunlugunu metreslerine de-
gil, eslerine kiirk alan erkeklerin olusturdugunu vurgulama-
y1 ihmal etmemisti.*®
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Ne var ki halkin algis1 kolayca yok olmuyordu. Mer-
riam’in vurguladig: gibi ABD aragtirmalan evli kadinlarin ¢a-
masir makinesi ve arabalara, kiirk mantodan fazla ilgi goster-
digini, daha gen¢ kadinlarinsa metres statiisiinti ya da arayis
icindeki hafifmesrepleri ¢agristirdig icin vizon kiirkten uzak
durduklarini ortaya koyuyordu. Universiteli geng bir kadin,
“Saglar riizgarda ugusan bir tabiat cocugunun sokakta kun-
duz kirkiiyle dolastigin1 hayal edebilir misiniz?” diyordu.
Britanya'da Alma Cogan 1950 sonlarinda televizyonda s6h-
rete ulagmasin iki giimiis mavi vizon manto alarak kutlamig-
t1. Ilki annesi igindi, ikincisi ise kendisi. Kiz kardesi, ona da
teklif edildigini ama kiirkii yanls stil olarak gordiigii igin ka-
bul etmedigini kaydetmisti. O ciddi bir aktris ve “bir cesit
beatnik” olarak goriilmek istiyordu ve bir kabanin bu imaja
daha uygun olacagina karar vermisti.>” Merriam yaptig1 ¢alis-
mada ABD’de kiirk imajinin “snopluktan arindirilmas:” ve
endistrinin —eger yikilmak istemiyorsa— gosteriglilik vurgu-
sunu kismasi1 gerektigi sonucuna varmist1.3® Yas: ileri kadin-
larsa muhtemelen kiirkii hala gosterig ve litkstin zirvesi ola-
rak goriyorlardi Victoria Glendinning seksen beg yagindaki
Rebecca West'in vizon kiirk almaya gittigini ve satin alimda
akil danismak igin yanina (eski Kraliyet Sanat Koleji'nin ilk
moda profesérii) Madge Garland’1 aldigim kaydeder.* Ancak
vizon artik ayricaligini yitirmeye baslamigti. Sonralari, 1960’
lar ve 1970’lerde bitpazarindan alinma kiirkler ve igi kiirklii,
nakigh Afgan deri mantolar moda oldu. Ama kiirkii bacaklar-
da tutmak daha da havaliydi. O dénemde tist simif moda ak-
sesuvarlarda Afgan tazis1 ve Saluki kopegi revagtaydi.

Pek ¢ok kisi gen¢ kizlarin yeni bagimsizlig: istiine yo-
rumlarda bulundu. Yazar ve editér Alexandra Pringle altmis-
larin “Chelsae Kizi"m1 “6zgiivenli ve sanki ebeveynsiz” diye
tanimladi. Hulanicki ise klasik “Biba Kiz1"n1 sevimli gériinen
ama “tag gibi kat1” diye amimstyor, “O an i¢inden ne geliyorsa
yapan biriydi ve kararin etkileyecek bir annecigi yoktu,” diye
ekliyordu.”” Bu boliimiin baginda anlatilan, Bert Hardy’'nin
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aligverig yaparken ve annesiyle elbise denerken fotografladig:
yol yordam bilmez geng kiz gériinimiiyle uzaktan yakindan
ilgisi yoktu “Biba Kizi"nin. Ne var ki bu yeni bagimsizlik,
1960’larin kiigiik kiz imajiyla ¢atigiyordu. Elizabeth Wilson o
dénemde giydigi “son moda tasbebek” ile “giizel oglan ¢ocu-
gu” unsurlarinin kombinasyonundan olusan giysilerinin, cin-
sel muglaklik yansittigini animsiyordu. Ama aymi zamanda
“Altmiglarda amacin artik toplumsal vurgu yapmak degil, cin-
sel objenin gosterigliligi ile cinsel avcinin gosterigliligini nar-
sist¢e kaynastirmak” oldugunu da gozlemlemisti. Fakat mug-
laklik ve karmaga bu bog bakisli cinsel tavrin ardina gizlenmis-
ti. Dénemin moda fotografcilarina poz veren geng modelle-
rin fotograflarinda bir gesit “far gérmiis tavsan” havasi vard.
Kimi zaman felgli gibi goriiniiyorlardi. Fotograf i¢in kompo-
zisyona yerlestirilmig gibi degil de, yakalanmug gibiydiler.

Fakat bagimsizlik tamamen bir yanilsama degildi. Her
ne kadar kizlarin biiyiik cogunlugu halen on bes, on alt1 yas-
larinda okulu birakip erken evlilik iimidiyle kisa vadeli iglere
striikleniyor olsalar da, 1945 sonras1 donemin sosyal ve egi-
tim alanindaki degisimleri etkisini géstermeye baslamigt1.*?
Giderek artan sayida kiz ¢ocugu liseye, 6gretmenlik egitim
okullarina ve tiniversitelere devem ediyordu.** Sinifsal ko-
kenleri ne olursa olsun, sinirli sayida bir kesim de emek pi-
yasasina tabi olmaktan uzak kalabiliyordu. Ayrica yerlesik
hayata gegcmeden 6nce evden uzaklasarak bir daire paylasma
ya da sehirde yasama fikrini degerlendirmek de moda ol-
mustu. Ailevi gozetim ve denetimden uzak bu kosullar cin-
sel deneyime ¢ok daha genis alan aciyordu. Boyfriend, Petti-
coat ve Flair gibi dergiler karin sikistiran “korselerin”, Quant
parfimlerin (Day Bird ve Night Bird) ve sentetik mini etek-
li “moda takipgisi fistiklar"in (“kortela kumagla modern rit-
mi yakala”) yani sira bu yeni kogullar1 ve dertleri tartigan
hikaye ve yazilar yayimliyordu.*!

Helen Gurley Brown'in 1962’de Amerika’da, ertesi yil
Britanya'da yayimlanan Sex and the Single Girl [Seks ve Be-
kar Kiz] adli kitab: geng, bekar ve sehirde yasiyor olmay:
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eglenceli gosteriyordu.®® Kitap mouseburger® olmamak igin
yapilmasi gerekenler konusunda onerilerle doluydu ve oku-
yucuyu elverisli en iyi erkekleri elde edebilmek i¢in goz ali-
ciliklarini arttirip flort etmeye yonlendiriyordu. Erkek soz-
cigiiniin ¢ogul kullanimi kastiydi; Bay Dogru'yu bulmak
icin aceleye mahal yoktu. Kizlar biraz etrafa bakinmaya teg-
vik ediliyordu. “Tilsim bileziginize halka eklemek igin er-
kekler edinin,” diyordu Gurley Brown.* Evlilik —kimilerinin
goziinde olimden beter bir kader olan- yalnizlig: yagama-
mak ugruna pesine diisiilecek bir Kutsal Kase olarak degil,
neredeyse banal, hatta sikic1 bir sey gibi gériilmeliydi. Femi-
nistler ve entelektiieller tarafindan alaya alinsa da Sex and
the Single Girl buyiik ilgi ¢ekti. Kitabin mesajini 6nemli 6l-
ctde klise olmakla su¢lamaksa zor degildi. Okuyucular ihti-
yaglarini 6ncelik sirasina koymaya tegvik ediliyorlar (“Parilti-
l1 simli fara ihtiyaciniz var ama kap: kap1 dolasarak satilan o
¢am o6zlii temizleyici ne olacak?”)*’ ve maddi giiglerinin iis-
tiinde giyinmeye zorlaniyorlardi. Bu da, Hilary Radner da
dahil, bazi tarih¢ilerin 1960’larin yeni bagimsiz kizinin gegi-
ci olarak ataerkiden kagip titketim tuzagina distiigini ileri
siirmelerine neden oldu.*® Ancak Gurley Brownin kitab:
eski disilik formlarin1 “kendini inkar” gibi gorerek etkili bi-
¢imde kii¢imsiiyordu. Bunu yaparken de kadinlar icin yeni
bir temsil formunu megrulastiriyor, aym1 zamanda “kariyer
kizlarinin seksi” oldugunu kesin surette beyan ediyordu.
Sex and the Single Girl dogum kontrol hapinin Britan-
ya'da yaygin kullanilmaya baglamasindan 6nce ¢ikmigti. Ka-
dinin cinsel 6zerkligi hala gayrimesruluk korkusu ya da arka
sokaklarda yapilan yasadis1 kiirtaj diisiincesinin trkitiicili-
glyle kisitlama altindaydi 1967'deki Kiirtaji Yeniden Dii-
zenlenme Yasasi'ni; dogum kontrol yontemlerine daha 6z-
gur erigsimi ve 1970’lerde dogum kontrol hapinin yaygin
kullanimini takiben, erken evlilik trendi tersine déndii. Son-
rakion yillarda 6nemli etkileri olacak dramatik bir degisimdi

* (ing.) Urkek, mahcup ve siradan kadin tipi. (G.N.)
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bu.*® Nisan 1970’de Honey dergisi onuncu dogum giiniini,
son on yilda goriilen degisimleri gézden gecirerek kutlad.
Ayni sayida yer alan de Beers'in elmas nikah yiiztigi rekla-
minin da ortaya koydugu gibi bazi1 kizlar hala okulu bitirdik-
ten kisa siire sonra evleniyordu. Reklam metni soyleydi:

On sekiz yaginda diinyayl gezmek; Israil'in antik kentleri-
ni, Yunanistan'in ylksek beyaz tapinaklarini ve Pasifik'in gu-
nesle kavrulan sahillerini gérmek istemisti. Ama yirmi yasin-
da asik oldu. Nisanlandklarinda adam, “GUinin birinde sana
dinyalari verecegim ama o zamana kadar elmas bir yUzik
ve parkta hos bir gezintiyle idare edebilir misin?" dedi.*

Yine ayni sayida evlenmeden 6nce birlikte yagamanin
avantaj ve dezavantajlar iistiine bir makale ile geng sarkica
ve kariyer kadin1 Cilla Black’ten 1960’larin hayata bakigini
nasil degistirdigi tistiine bir yorum vardi. “Okula giderken
on sekizime geldigimde evlenmemis olursam kendimi oldii-
recegimi diigiinityordum,” diyordu Black. “Simdi ise otuz
besimden 6nce evlenmenin delilik olacagini diisiiniiyorum.
Sunu sdyleyebilirim ki para bir kizin romantizme karg: tav-
rin1 degistiriyor.””!

Yeni 6zgiirliikler ve yonelimler ABD ve Britanya'da ikin-
ci dalga feminizmle el ele ilerlerken, 1960 sonlar1 ve 1970
baslar1 pek ¢ok ac¢idan bir déniim noktasi olusturdu. Cigek-
ler agan feminist edebiyat i¢inde ii¢ metnin &zel bir etkisi
oldu. (Her ne kadar etkisi ancak 1960’larda hissedilse de)
Simone de Beauvoir'in Le Deuxiéme Sexe’inin [Ikinci Cins]
cevirisi 1953’te Britanya'da yayimlandi; Betty Friedan’in
The Feminine Mystique'i [Kadimhigm Gizemi] 1963’te ¢ikta
ve Germaine Greer'in The Female Eunuchr [Igdis Edilmis
Kadin] 1970'de basildi.’? De Beauvoir'in kadinin toplumsal
yapilandirilmasin1 “6tekilikle” 6zdeslestiren metninde, siis-
lenme iistiine muglak denebilecek bir bélim vardi. Yazar
kadinin gériiniimiiyle ilgili saplantisini narsistik ve edilgenli-
ge miisaitlik olarak gériiyordu. Kadin boylece etkin bicimde
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harekete ge¢mek yerine kendini objelestiriyordu. Fakat De
Beauvoir ayn1 zamanda elbisenin hem déndstiiriicii olasilik-
larin1 hem de yiiceltici niteliklerini kabul ediyordu. Yine de
zarafeti esaret olarak tanimliyordu.>® Betty Friedan’in sikkin
ve mutsuz ev hanimlarinin dertlerine iliskin analizi ise is ve
eve odaklaniyor, giyim ve goriiniime fazla ilgi gostermiyor-
du. De Beauvoir gibi Greer de éncelikle kadinlarin edilgen-
ligiyle ilgileniyordu. Bu karmagik analizin bir uzantis: olarak
Greer, arzular1 ve kimlikleri, siislenme, tiiketim ve teshirle
kisitlanmis kadinlarin ideallestirilmesine ya da metalastiril-
masina kars1 elestirel bir yaklagim benimsiyordu. Greer'in
zengin polemigine gore kiirkler, miicevherler ve takma kir-
piklerle donatilmis ve kendi de bir meta olan kadin, kocasi-
nin varsilliginin vitrininden 6te bir sey degildi.>* Haysiyetten
yoksun ve kendi cinselligine yabancilastirilmig kadin “igdis
edilmig disi"ye donistiiriililyordu.

Ikinci dalga feminizm baglangigta giyim politikasindan
cok, haklarla ve firsatlarla ilgiliydi. Bununla beraber medyada
genis yanki uyandiran ve kadin 6zgiirliikgiilerin, gosterisin her
cesidine kars1 duran sutyen yakicilar olarak diisiiniilmesini
saglayan sey de (kadin igin 6zellikle algaltic1 goriilen) giizellik
yarismalarina yonelik saldirilar olmustu. 1968’de Atlantic
City'de Miss Amerika yarigmasina yapilan feminist saldir1 et-
rafinda bir efsane gelisti. Protesto sirasinda iddiaya gére sut-
yenler yakilmis ya da “Ozgiirlitk Cop Kovasi”na atilmust1 ve
bir koyuna Miss America taci takilmisti. Bundan iki yil sonra
feministler Londra, Albert Hall'da yapilan Miss World yaris-
masinda talihsiz sunucu Bob Hope’a duman bombalari, un ve
brogiirler firlatarak kargasa yaratti. Ardindan korumalar tara-
findan disar1 ikarildilar. Iglerinden dérdii tutuklanarak yaka
paca Holloway Hapishanesi'ne gotiiriildii.>® Onlar yaptiklar1
seyin oy miicadelesinden bu yana yasalara kars1 girisilmis ilk
militan direnis oldugu inanciyla kendilerini avuttular. Ancak
geri déniip bakildiginda “sahte bir gésteris ortamina korku
salmak”, kadinlar tstiindeki baski konusunda verilmesi gere-
ken esas savasa kiyasla okyanusta bir damla gibiydi.>®
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“Gtizel degiliz, ¢irkin degiliz, kizgimiz,” yaziyordu done-
me ait aktivist bir brogiirde.”” Gériiniimiin cinsel politikasina
dair daha siirdiiriilebilir bir feminist anlayis 1980’lerde filiz-
lenecekti. Ancak bu arada 1950’ler gésterisinin topuklu, koz-
metikli, korseli ve kisitlayiar formlan hig stiphesiz politik
agidan siipheli ve demode goériinmeye baslamust1.*® Ikinci
dalga feministler icin gosterisin ¢agriggmlan giderek kadins:
etkinlik ve giicle ilintili olmaktan uzaklasti. Onun yerine gos-
terig kiigiik diistirticti gorilmeye bagland: ve kadinlarin gorii-
niimlerine yatinm yapmalan, ataerki ve kapitalizm tarafin-
dan beslenen “sahte bilincin” bir tiirii olarak algilandi. Bu
konuda tam bir uzlag1 yoktu ve bazi feministlerin kendileri
de -Gloria Steinem, Erica Jong, Germaine Greer— de siiphe-
siz oldukga gosterigli ve medya tarafindan agirlanan sahsiyet-
lerdi. Greer 1971'de Norman Mailer'la New York Town
Hall'daki tinli yiizlesmesini, siyah dar elbisesi ve kiirkiiyle
1930’larin film yildizlar: gibi sahnelemisti.®® Kozmetik iiriin-
lerini memnuniyetle ¢6pe atan ve is¢i tulumlariyla, ¢6l ayak-
kabilariyla 6zdeslestirilen fiziksel 6zgiirliik ve agilimi benim-
seyen kadinlar vardi elbette. Bir de seksi goriinme ve siislen-
mek isteme konusunda savunmaaci olanlar vardi. Fakat muh-
temelen pek ¢ok kadin, giyim meselesinde yepyeni ve gide-
rek genisleyen bir yelpaze icinden se¢im yapabilme 6zgiirlii-
giiniin tadini ¢ikariyordu. Feminist akademisyen Lynne Segal
siyasi olarak aktif oldugu 1970’lerde nadiren “sade bir top-
luklu ayakkabidan, ruj ve géz kaleminden yoksun” kaldigin1
animsiyordu. “Giyim tarz:1 asla karikatiirize edildigi kadar
kat1 degildi.”® Ne var ki giyimin barindirdig: sosyal ve politik
mesajlar giderek daha ¢ok tartisilmaya baglamigti.

Siyaseten yanlig olsun olmasin, gosteris hala demodey-
di. 1970 baglarinda gelen yeni 6zgiirliiklere, belirgin bir do-
gal goriiniim tercihi de eslik ediyordu; her ne kadar bu gérii-
nimiin kendisi de ¢cogu zaman titiz bir calisma gerektirse de.
1960’larin mini etekleri yerini daha uzun, dékiimlii elbisele-
re birakt: ve cicili tagbebeklerin ya da uzay ¢agi modasinin
yerini Raffaello tablolarini andiran kizlar ve Shakespeare’in
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Shirley Bassey pek ¢ok unutulmaz gosterisli performanslarindan birinde,
Londra, Palladium’da, 1965.
(© Harry Thompson/Evening Standard/Hulton Arsivi/Getty Images)
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Guinevere'leri aldi. Kozmetik ve sampuan reklamlar1 misir
tarlalarinda ve sisli ¢ayirlarda uzun, liile lile saglar1 ugugan
kadinlar1 konu aldi. Genglik 1s1ltis1 hala sofistike gosterigten
¢ok daha 6nemliydi ama so6zii edilen bu geng goriiniim, 6n-
ceki tagbebeklere ya da ¢igek ¢ocuklara kiyasla biraz daha
yetigkin bir goriinimdi. Evde giysi tiretimi, pratik olmasa
da cazipti ama simdi hippimsi anag stilin yerine Sussex’deki
Lewes'dan posta siparisiyle edinilebilen “kumas setleri” var-
di. Bunlar gomlek, tulum, kapitone ceket ve benzeri seylerin
yapimu igin tiretilmis dikis setleriydi. Dikig talimati kumagin
arkasina basiliydi. O dénemde 6zellikle Laura Ashley gém-
lek ve elbiseleri revagtaydi. Pastel kotonlara kiiciik ciceklerle
dolu dallar serpistirilmigsti. Sall;, sandaletli ve rustik saz se-
petli siitcii tasra kizlarimi andiran bir gériiniimdii bu.
Parfiimeri ve kozmetik de silhatla, bitkisel otlarla, cayir
¢imeni ve saman kokulariyla bu “dogallik” trendini takip etti.
Anita Roddick 1976’da Body Shop’u kurdu. Ik satis noktas:
Brighton, North Laine’de rastlant: eseri iki cenaze evi arasi-
na konumlandirilmis kiiciik bir ditkkdndi. O dénemde aro-
materapiye ve cevrecilige yeni bir vurgu atmosferi dogmusg-
tu. Estee Lauder’in 1968’de hayata ge¢irdigi Clinique, koku-
suz, alerji testi yapilmis malzemelerin 6ne ¢ikarildig: bir
kozmetik yelpazesiydi. (Bitki bazli giizellik tiriinlerinde uz-
man) Aveda, Body Shop’tan iki yil sonra, 1978’de Horst
Rechelbacher tarafindan kuruldu. Roddick bir defasinda
esas amacinin sadece gecimini saglamak oldugunu ve Body
Shop’un ~kullanilmis sampuan ve losyon kutularini yikayip
yeniden kullanmak gibi— ¢evresel farkindalik yoniindeki ilk
adimlarinin aslinda kasti bir politikadan ¢ok, pragmatik ol-
dugunu séylemisti. Ancak 1991'de kurulusun biiyiimesini
tetikleyen seyin giizellik endiistrisine ve onun kadinlar1 ve
gevreyi somiirmesine kargt duydugu hognutsuzluk oldugun-
da 1srar etti: “Nefret ediyorum giizellik sektoriinden... Yalan
soyliiyor. Kandirtyor. Kadinlar1 sémiiriiyor. En 6nemli {iriin
hatlar1 aslinda ambalaj ve ¢op.”® Ve yine: “Bana gore kozme-
tik endistrisi saglik ve sthhat promosyonu yapiyor olmali.
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Oysa onun yerine modas1 ge¢mis bir gosteris nosyonunu
pompahyor ve sahte iimitlerle fanteziler satiyor.”®?

Body Shop doludizgin basariya kostu. Roddick’in otobi-
yografisi Body and Soul'un [Beden ve Ruh] (elbette ki geri
doéniisiimlii kagida) basildigi 1991’e gelindiginde, zincirin yedi
yiiz kadar magazas: vardi. Uriinler geleneksel kozmetik fir-
malarinin siisiinden ve litks ambalaj tertiplerinden tamamen
uzakti. Roddick’in alintiladigina gére tirtinleri, Estee Lauder’
in oglunun “kapatma kadin zihniyeti"®® diye tanimladig: ihti-
yaca hizmet ediyordu ve hayvanlar iistiinde denenmiyordu.
Bu da belli bir tiiketici sadakati olusmasin1 sagladi. Sadakat
2006'da sirketin kiiresel kozmetik devi L' Oréal’e satilmasiyla
birlikte bir miktar sarsildi.

Ancak gosteris 1960’lar ve 1970’lerde modadan tama-
men styrilmadi. Bunun en belirgin gostergesi de belki Barba-
ra Hulanicki’'nin kiilt giyim sirketi Biba i¢in yaptig: tasarim-
lardi. Biba'nin “posta butigi” 1964’te Daily Mirror'da yayim-
lanan bir reklamla biiyiik bir ¢ikis yapti. Reklamda sirtinda
deligi olan pétikare pembe bir elbise ile ayn1 kumastan egarp
yer aliyordu. Tasarim igin kismen Brigitte Bardot'nun
1959'da giydigi gelinlikten ilham alindig1 séyleniyordu. El-
bise giiniin bebeksi ya da kiigiik kiz goriiniimiini siiphesiz
barindiriyordu ve maliyeti 25 silindi. Bagariy1 4ninda yakala-
d1 ve 17.000 siparis ald1.5*

Hulanicki otobiyografisinde 1950’lerde geng gériiniim-
lii giysiler bulmanin ne kadar zor oldugunu ve siradan ¢ali-
san kizlarin satin alabilmesi igin yeni geng tasarimlarin fiya-
tin1 asag1 cekmeyi nasil misyon edindigini kendi sozleriyle
anlatmigti: “Kapatma kadinlar igin giysi yapmak istemiyor-
dum,” diyordu.%®> Mary Quant’inkinden biiyiikge bir pazari
hedef almigti. Mary Quant'in Ginger Group tasarimlar1 ge-
nelde orta simif Londralilar tarafindan satin aliniyordu. Biba
tasarimlar1 cok gecmeden kiigiik kiz referanslarindan —gém-
lekler, pétikare ve orgii tulumlar— uzaklagarak daha sofistike
bir gériiniim kazand:. Bu gériiniimse Hollywood gosterigine
ve Art Nouveau'ya ¢ok sey bor¢luydu. Hulanicki varlikli dul
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teyzesinden ¢ok etkilenmigti. Teyze yegeninin yeniyetmelik
yaglarinda Brighton Metropole Hotel'de liikse ve stile dayali
azametli bir hayat stirmiigtii. Barbara zengin bir gorsel da-
garcik ve stil sozliigli edinerek biiytimiistii. Bunun nedeni de
kismen teyzesinin miicevheratina ve hacimli gardirobunun
icerigine olan aginaligiydi. Barbara Biba’nin —bulanik birta-
kim koyu kirmizilar, koyu pembeler, toprak ve krem renkle-
rinin muhtegsem bir yelpazesinden yara renklerine, erik, ada-
cay1 ve patlicana kayan- 6zgiin renk paletinden pek ¢ok defa
“teyze renkleri” diye s6z etmisti. Cocuklugunda teyzesi net
parlak renklerin avamlik sinirinda seyrettigi fikrini ona da-
yatmist1.%® Biba’'nin ilk 6nce Abingdon Road’da, ardindan
Kensington Church ve High caddelerindeki meskenleri, biik-
me agag ve yontma palmiyelerle dolu karanlik, i¢ giciklayici
meskenlerdi. Kadife désemelerin iistiine saten yastiklar yi-
gilmis, aynalarin etrafina tiiylii fularlar asilmagt.

Biba'nin goriiniimii 1970'de bir kozmetik serisinin piya-
saya stirilmesiyle daha da vamplagti. Hulanicki kirmizi du-
daklar ve tirnaklardan ya da “her zamanki mercanlar ve par-
lak pembelerden” uzaklagmaya can attigin1 animsiyordu:

On g yasimda Rita Gam'in bir kdle kizi canlandirdigi
filmi izlemis ve hi¢ unutamamistim. Filmdeki kiz makyajli
gorinmiyordu ama dudaklari besbelli kahverengiye bo-
yanmistl. O andan itibaren kahverengi ve diger dogal ton-
larda ruj almak icin can atmaya basladim.®’

Biba kiigtikliigiinde o zamanin standart “seftali rengi”
fondétenini beyaz poster boyastyla ve toprak rengi guaj dam-
laciklartyla karigtirarak deneyler yapmist1.°® Biba'nin yeni koz-
metik serisi ¢ay partili bir kutlamayla tanitild: ve ortaya, kir-
muz1 giillerden yapilma bir yataga yaslanmig Mae West sek-
linde bir pasta getirildi.®® Biba ¢ok ge¢meden standart dist
renklerde kozmetik iiriinleri iretmeye baglad; sepya, me-
nekse ve siyah rujlar. Dalgali postiglere de benzeri tonlar ka-
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tilmugts. Ortaya cikan etkiyse “dogal”’dan ¢ok, teatraldi. Hula-
nicki modellerinin “Fellini setinden yeni ¢ikmus gibi” goriine-
ceklerini memnuniyetle dile getirmigti.”®

Basar1 garantilenmis goriiniiyordu ve performans devam
etti. Ancak Kensington High Street'teki magaza haftada
100.000 miisteri gekmeye baglamigti1 ki 1971’in 1 Mayis'inda
kendilerine Kizgin Tugay adini veren bir grup, bodrum kata
bomba yerlestirdi. Miisteriler magazadan tahliye edildi ve
siddetli bir patlama oldu. Magazanin giivenlik gorevlisi bod-
rum katin yanisimin yerle bir oldugunu rapor etti. Neden
Biba? Kizgin Tugay anarsistlerden olusan militan bir gruptu
ve iclerinden bazilar1 kadin 6zgiirliikk hareketinin radikal ka-
nadiyla baglantiliydi.” Hulanicki géyle diyordu: “Gériilen
davada ortaya ¢ikan su ki, bizi havaya ugurma kararlan goyle
¢ilgin bir mantik tstiine kuruluymusg: Kadinlar modanin ko-
lesidir, Biba modanin 6nciistidiir, dolayisiyla Biba'yr havaya
ugurmak kadinlar1 ézgiirlestirir.””2

Bu olaylar sinir bozucuydu ama Biba aym yi1l Kensington
High Street'teki efsanevi art deco mekana yayilarak nihai ve
nefes kesici performansini sergiledi. Mekdnda daha 6nce
Derry and Toms magazas: vardi. “Big Biba” 1973’te acild1 ve
“bir magazadan ¢ok, Busby Berkeley film setini andiniyordu”.”?
Her yanda klasik Hollywood'dan yansimalar vardi. Vogue ma-
gazayi, “Kayist mermerlerden, renkli tezgahlar ve suni leopar
derisi kapli duvarlardan yapilma bir saray; alti katli bir 1930’lar
fantezisi,” diye tammlamust1.”* Ustiinde 6zenle ¢ahisilmis “gos-
teris” patlayarak camp’e dontigmiistii. Cat1 bahgesinde pembe
tilamingolar vardi ve Rainbow Room restoranin yanindaki ala-
na bir sinema yapilmasi planlanmisti. Sinema projesi gercek-
lesmedi ama alan, kitap tanitimlar igin kullanildi. Bu tamtim-
lar arasinda Norman Mailer'in Marilyn Monroe'su da vardi.
Liberace hayran kuliibii restoranda —Liberace’nin kendisinin
de katildigi— 6zel bir ziyafet verdi. Biba tarihgisi Alwyn Tur-
ner, 1970’lerde Britanya'da ekonomik durumun kétiilemesiy-
le fantezi ve gerceklerden kagisa talebin arttigini ve magaza-
nin da tam bu ihtiyaa giderdigini vurgular. Tipki Hollywood
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Clauida Jones, feminist, politik aktivist ve Notting Hill Karnaval’'nin kurucusu, siyahi
guzellik kraligesi Marlene Walker’la birlikte 1960'da Londra’daki ikinci Karayip
Karnaval'nda. Sagda duran Carmen England, Giiney Kensington'da basaril bir sag ve
guzellik salonu isleten Bati Hint Adali iskadiniyd.

(© Bu gérsel Lambeth Arsiv departmaninin nazik izniyle gogaltiimistir)




Claudia Jones (1960 Jamaika Guzellik Kraligesi) Carol Joan Crawford’u
tebrik ederken, (Dinya Guzellik Yarismasi 1963) (© Fotograf Lambeth
Arsivlerinin nazik izniyle ¢ogaltilmistir.)




sinemasinin  1930’larin buhranli yillarinda kagis hayalleri
sundugu gibi.”

Biba 1975'te iflas etti. Magazanin 1970 baglarinda piya-
nist ve camp sovmen Liberace i¢in, David Bowie ve ilk kari-
st Angie igin cazip olmasi gayet normaldi. Clinkii gosterig
1960’lar ve 1970'lerde ana akim modanin sinirlarinda gezi-
niyor olsa da, miizik diinyasinda merkezi bir konum iggal
ediyordu. Bu yillarda Diana Ross, Gloria Jones, Dionne War-
wick ve Gladys Knight gibi siyahi Motown sarkicilari, sevim-
li kiz tarzi1 kisa kabarik saglari ve 1960 ortalarinin tuniklerini
terk etmis, yerine yerleri stipiiren elbiseleri, kiirkleri ve el-
maslar1 koymuglardi. Hollywood yillarinin zengin ve ¢arpici
gosterisini hic terk etmemis bagka basarili siyahi kadin sarki-
cilar da vardi. Pek ¢ok defa Josephine Baker’la kargilagtirilan
hayli gésterigli (ve simdi neredeyse unutulmus) siyahi sarki-
c1 Adelaide Hall'un performanslar: Ikinci Diinya Savas: ve
sonrasinda Britanya'da biiyiik kalabaliklar1 ¢ekmisti.”® Car-
diff dogumlu sarkici Shirley Bassey, 1950’lerden beri goste-
risle 1s1ldamayi siirdiiriiyordu. Sahne tuvaletleri 11l 151lds,
viicudunu sariyordu ve Hollywood tarz: tiiylerle bezeliydi.
En sevdigi tasarimc1 Douglas Darnell'in Bassey igin tasarla-
digi1 ilk tuvaletlerden biri olan tinlii “elmas elbise”ye yillar
icinde ugradig: degisimlerle pek ¢ok Swarovski kristali ve
devekusu tityii eklendi. Elbise sonunda 2003'te Christie’s'de
35.000 pound’a satildi. Gésterisli sahne performansi, Dolly
Parton ve Tammy Wynette gibi country ve western’in beyaz
kadin yildizlarinin da sermayesiydi. Bu sarkicilarin “Giiney’in
derinlikleri"nden gelen yoksul kokenleri, zengin payetler ve
taglarla siislii sahne kostiimleriyle tezat teskil ediyordu.

Tiim bu paralelliklere kargin gosteris o yillarda kimi za-
man siyah ve beyaz kadinlar igin farkli anlamlar tagiyabili-
yordu. 1968’de kadin 6zgiirlitk gruplarindan biri Atlantic
City'deki Miss America giizellik yarismasini sekteye ugratir-
ken, Siyahi Halkin Ilerlemesi Igin Milli Birlik de siyahi gii-
zelligin bir ifadesi olarak ve onceki kirk sekiz Amerika giize-
linin tamaminin beyaz olmasini protesto amaciyla ilk Miss
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Black America (Siyahi Amerika Giizeli) yarigmasini sahneli-
yordu.”” Britanya'da 1960 baslarinda 6ncii siyahi aktivist ve
West Indian Gazette'nin kurucusu (aym1 zamanda “Notting
Hill Karnavali’'nin Anasi”) Claudia Jones, kiiltiirel kimligin
kutsanmas: agisindan siyahi kadinlar igin giizellik yarigmala-
rinin sadik bir destekgisiydi.”® Jones Londra’da Afro-Kara-
yipli kadinlar tarafindan organize edilen ve isletilen giizellik
ve kuafor salonlarinin tanitimina 6zel bir ilgi gosteriyordu
clinkii onlar: siyahi kadinlarin giizellik ve 6zsaygisini onar-
manin bir yolu olarak gériiyordu. Gosterig bir baski formu
olarak goriilmek yerine, bir hak olarak talep ediliyordu.
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6

Glamazon'lar, grunge ve bling

1950’lerde klastan yoksun, 1960’lar ve 1970’lerde geng-
likten, modaya uygunluktan, hatta politik diirtistliikten yok-
sun goriilen gosteris, 1980’lerde ana akim modaya etkili bir
girig yapacakt. Bir stil olarak giptaya egilimli gruplara, top-
lumsal yiikselis hedefleyenlere ve giicliik ya da diglanma ya-
say1p varsillik ya da insanlardan gelecek sayg: iistiinde hak
iddia etmek isteyenlere daima hitap etmigti.

Britanyali kadinlarin yasami 1950’lerden beri dramatik
degisime ugruyordu. Egitim, is ve dogurganligin kontrol al-
tina alinmast, 6zellikle de geng kadinlara yeni 6zgiirliikler ve
alim giicii sunmustu. Bu degisimler sadece ikinci dalga femi-
nizmin degil, “Cosmo Kiz1” diye bilinegelen seyin de zemini-
ni hazirlamigt1.

Cosmopolitan dergisinin Ingiltere versiyonu 1972'de ya-
yin hayatina bagladi. Feminist Spare Rib dergisinin de ilk or-
taya ¢itktigi yil bu yildi. Mizanpaj, gériiniim ve politik anla-
y1s a¢isindan birbirlerinden ¢ok farkli olduklar1 halde her iki
yayin da ev hayati diginda cesitli ilgi alanlarina sahip, yeni
bagimsiz fikirli kadinlar kusagina hitap ettigini diisiiniiyor-
du. S6z konusu farklar ise bir sonraki on yilda ¢ok daha kes-
kinlegecekti. Spare Rib’in gériiniimii geleneksel kadin dergi-
si formatindan ¢ok, 1960’larin yeralt1 basinina bir seyler borg-
luydu. Ilk birkag sayida moday ve giizellik endiistrilerini eles-
tiren ve kadinlarin gériintimlerine yaptiklar1 yatirimi sorgu-
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layan yazilar yer aliyordu. Yine de ilk sayilar kadin yagaminin
ve feminist meselelerin incelenmesinde, pragmatik ve agik
fikirli bir yaklagim sergiliyordu. Usluptaki bu kapsayicilik,
sonraki sayilarda belirginligini yitirdi ve muhafazakarlikla,
siyasi feminist kimlikle ilgili cesitli kaygilar, kadinlarin ro-
mantizm, dig goriniim ve digilikle ilgili geleneksel keyif
kaynaklariyla ilgilenme kaygisinin 6niine gegti.! Spare Rib’
in —ilk yillarda aylik 20.000 oldugu tahmin edilen— bask:
adedi 1980’lerde 6nemli 6l¢tide diistii ve dergi nihayetinde
1993'te iflas etti.

Cosmopolitan'in Helen Gurley Brown yayin yonetmen-
ligi altindaki Ingiltere versiyonunun ilk sayisinda, kapakta
kirmuzi, firfirli ve derin dekolteli bir elbise giymis sarigin bir
model yer aliyordu. “Cosmopolitan Kiz1” erkeklerle ve kendi
goriiniimiiyle ilgilenen ama tiim ilgisi bundan ibaret olma-
yan biri gibi tanimlaniyordu. Bir igse ve kendi fikirlerine sa-
hip “Cosmopolitan Kiz1"nin yeni tiirde bir cinsel 6zgiiven ve
etkinlik sergiledigi sdyleniyordu.? Tiiketim onun kendi key-
fiydi ve hayiflanilacak bir sey olmaktan ¢ok, hak edilen bir
seydi. Derginin iislubu liberal feminist, neseli, 6zgelisimci ve
rekabet¢iydi. Cosmo Kizi “bir i¢im su”, “yuvarlak hatli” ve
“muhtesem” diye tammliyordu. Ilging olansa “gésteris” soz-
ctigiiniin ilk sayilarda az kullanilmasiydi. Nisan 1972'de ya-
yimlanan Deirdre McSharry'nin yazdigi “The Cover Girl
Look” [Kapak Kizi Goriiniimii] adli yazida model Paulene
Stone konu alinmisti. Ten rengi saten ve dantel elbisesiyle,
kaplan postu iistiine tuhaf ve cilveli bir tavirla uzandig: fo-
tograflar1 yayimlanan Stone, “Son muhtesem gosteris kizla-
rindan biri,” diye tanitilmist1.? Stone kendinin farkinda ol-
maktan ve durumudenetim altina almis olmaktan tamamen
uzak goriniiyordu. Ustelik bu izlenim roportajla da dogru-
laniyordu. Model roportajinda okuyucular kan kirmizi ruj
stirmekten kag¢indigi konusunda temin ediyordu. Bunun ne-
deni ise kocas1 Larry’'nin (Laurence Harvey) o renk rujdan
nefret etmesiydi.’ ilk kusak Cosmo Kizlari'nin bazilarinda
bir tereddiit ve ¢ekingenlik vardi ve bunun yansimasim1 da
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titketim ve cinsellik tistiine bazi yazilarin belirgin egitici iis-
lubunda gérmek miimkiindii. Uslup derginin 1980’lerde
olgunluga erismesiyle birlikte kayboldu. Ancak ¢ok gegme-
den 6zgelisim vurgusu devreye girdi ve okuyucular kendile-
rine ¢ekidiizen verip iglerinin, yagamlarinin ve iliskilerinin
denetimini ele almaya tegvik edildiler. Cosmo Kizi'nin ta-
mamen reddetmesi gereken tek bir sey varsa o da pasif ka-
dinligin her tir gekliydi®

1980’lerde kadinlarin ya da en azindan egitimli, orta si-
nif kadinlarin yasamlarinin denetimini ele aldiklar pek ¢ok
alan vardi. 5. boliimde de agiklandig: gibi Kiirtaji Yeniden
Diizenlenme Yasas1 (1967) ve dogum kontrol haplarinin ko-
layca erigilebilirligi 1950’lerde evli olmayan geng kadinlara
musallat olan o feci gayrimesru gebelik korkusunu silmekte
onemli rol oynamust1. 1970'deki Esit Ucret Yasas1 ve 1975’
deki Cinsel Ayrimcilik Yasas: igyerlerinde kadinlara yaklagi-
mu degistirmeye baglamigti. Kadinlar yeni tiirde mesleklerde
calismaya ve hem eril kurumlarin hem de erkekler aras: bir-
birini kollama geleneginin kabul edilebilirligine meydan oku-
maya bagladilar. Pek cok kadin daha fazla para kazaniyordu ve
tamzamanh iglerde erkeklerle kadinlarin iicreti arasindaki
ucurum daraliyordu. Bu trendler Margaret Thatcher hiikii-
metinin sosyal a¢idan gerilemeci giindemine ragmen devam
etti. Bagbakanin kendisi, “bu is i¢in en iyi adam” diye tanim-
lansa ve fahri erkek olarak goriilse de, yeni tiirden bir disil
etkinlik 6rnegi olusturuyordu. Cinsiyet konusundaki gele-
neksel beklentiler radikal degisime ugramigti. On yilin sonu-
na gelindiginde kizlar egitim basarisi agisindan erkeklerle
aray1 kapatmakla kalmayip onlar1 gegmeye baglamiglard:.®

Derginin daha radikal bir toplumsal elestiriyi gézden ¢1-
karip bireysel basarilar1 vurguladigini diigiinen feministler
Cosmopolitan’1 alaya aliyorlardi. Tipk: derginin katiksiz tiike-
tim 6zendiriciliginden ve moda ile dig gériiniime odakl olu-
sundan hoglanmayanlarin alaya aldig: gibi. Dergi geliri agir-
likli olarak reklamdan geliyordu ve dergi pek ¢ok feminist
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tarafindan lanetlenmis triinlerin imalatcilar: icin adeta bir
miknatistr. Ornegin 1980 baslarindaki sayilarda ¢ok sayida
vajinal deodorant —Femfresh, Bidex, Fleur de Lis, Cosmea-
reklami vardi. Fakat bir yanda da, Langham Yasam Sigortas:
Sirketi’'nin sundugu “kadinlar icin- bireysel tasarruf planlar1”
gibi, kadinlarin biiyiik ekonomik bagimsizligini yansitan yeni
mali tiriinlerin de reklamlar: yer aliyordu.” Cosmopolitan’in
1950’ler ve 1960’larin geleneksel kadin dergisi formiiliinden
koptugu énemli bazi aynmlar da mevcuttu. Ev hayatindan
ok, ig hayati kadin yagaminin merkezi olarak aliniyordu. Ay-
rica saglik ve mutlulugun temel unsuru olarak cinsel 6zfarkin-
dalik, feragate ve ailevi gorevlere meydan okuyordu. Okuyu-
cular vicdan azaplarini bir kenara birakip “kendilerini kes-
fetmeye” cagriliyordu. Irma Kurtz'un Temmuz 1973 tarihli
yazisinda cinselligi deneyimleme ihtiyacindan séz ediliyor-
du: “Belli bir miktar gelisigiizel birliktelik mutluluk arayisi-
nizda ‘aragtirma’ yerine geger.”® Bu tiir bir inancin 1970’ler-
den 6nce herhangi bir kadin dergisinde yer aldigini hayal et-
mek imkénsizdi. Agustos 1973’te Sally Vincent'in gebelik
onleme iistiine yazdig:1 zekice bir makalede dogum kontrol
hapinin, eskilere 6zgii rol oyunlarina, cinsel rolleri benimse-
meye ve geleneksel kadinlik ve erkeklik nosyonlarina karst
tehlike olusturup olusturmadig: inceleniyordu.® Hem konu
sadece rujlar ve orgazmlarla ele alinmiyordu. Dergi ayrintili
kitap, film ve tiyatro elestirileri de sunuyordu.

Cosmopolitan arayis icindeki geng kadina hitap ediyor-
du ve 1980 baslarinda yasanan ekonomik patlama da bu
grubuy, yeni elde edilmig statiilerini 6zgiivenli ve kimi zaman
da kiistah bir materyalizmle kutlamaya tesvik ediyordu. Ne
var ki sahne, 1980’lerde gosterisin toptan bir canlanis1 icin
hazirlanmist1 bile. Tek mesele stil konusundaki belirsizlikti.
Kadinlar igyerinde ne giyeceklerdi? Onceki yillarda sekre-
terler birer ast olarak agirbaslilikla kazak-hirka takimi giyer,
inci takarlardi. ABD’de 1980’de J. T. Molloy “basar igin gi-
yim” konulu danismanlik verdi.'® Geng kiz tarz etekler ve
bol hirkalar artik demodeydi. Tam kadinlar Viktoryen do-
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nem sonlarinda iiniversite ve ig ortami nedeniyle kamu alan-
larinda 1smarlama dépiyeslere, yaka ve boyun baglarina 1sin-
maya baglamislardi ki 1980’lerin geng kadin profesyonelleri
ve yoneticileri erkek giyiminin bir ¢esidini benimsediler."
Donem simdi 1smarlama, ince ¢izgili takim elbiselerin déne-
miydi; bu elbiseler kisa bir etekle ve erkeksi devasa omuz
vatkalariyla kullanilsa da. Béylece Azzedine Alaia gibi tasa-
rimcilar seksi ve giicli kariyer kadinini giydirme isine koyul-
dular. Statii 6nemliydi. _

1985 Britanya Vogue'un sayfalarinda gezinildiginde “gii¢
yansitan giyim"in ya da erkeksi sirket kadininin hayret verici
bazi 6rneklerine rastlamak miimkiin; erkeksi takim elbiseler
ve mantolar giyen, yaka ve kravat takan, diiz gogusli, gogiis
cebinden mendil sarkan modeller. Eldivenli elinde gazetesi
ve semsiyesiyle duvara yaslanmig bu modellerin kisa saglar1
joleli ve yapigik, viicut dilleri bile erkeksi.'> Mart 1985 say1-
sinda yer alan Krizia'nin takim elbise reklaminda devasa,
boksér omuz vatkalariyla takim elbise giymis, siiphe gotiir-
mez bigimde escinsel goriintimli bir kadin, elleri cebinde,
agresif bir durus ve ona uygun®bir ifadeyle poz vermis.” Pa-
riltili kiipeleri ve 151l 151l bilezigi ise gériintiisiine, insan1 irkil-
ten bir uyumsuzluk katiyor. Modellerin ifadesi agresif olma-
dig1 zamanlarda asik surathi oluyordu. Asla giiliimsemiyor-
lardi. Ancak bu erkek taklidi gériiniimiiniin paralelinde, sa-
kincasizca yirtici disi kiliginda, bagka bir “gii¢ yansitan giyim”
tiirii mevcuttu. Dallas ve Dynatsy gibi ABD televizyon dizi-
lerinin sirret kadin kahramanlarina; 6zellikle de Alexis Car-
rington roliindeki Joan Collins’in giydigi Nolan Miller tasa-
rimu1 kiyafetlere ¢ok sey borgluydu bur gériiniim. Payetlerle
ve agir nakigh aplikelerle kapl fiyakali kostiimler séz konu-
suydu. Caka ve zevksiz gosteris anlamu tagiyan glitz sdzciigii-
niin bu dénemde 6ne ¢ikmas: tesadif degildi.'* Saclar da
kabarikt1 (sa¢ kopiigii, jole ve sert sag spreyi biiyiik talep
goriiyordu) ve omuz vatkalari, ceketlerden ince yiin siive-
terlere dek her seye konuyordu. Rujlarsa gosterisli, tavizsiz
ve etcilligi cagrigtiran derecede kirmiziydu.
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1980’lerin 1smarlama androjenligine bir baska 6rnek.
Georges Rech reklami, Britanya Vogue'u, 1985.




Gosteris ile kadin savasci kelimelerini birlestiren glama-
zon s6zciigii de yine bu dénemde ortaya atildi. “Kendini orta-
ya koyma” kadar “saldirganlig1” da ¢agristiran tiirden bir gos-
teristi bu. Kadinlar ne yaptiklarini bildiklerinin isaretini veri-
yorlardi; bu isaret kimi zaman bir miktar kararsizligi maske-
leyen bir bléf olsa da. Britanya'yn Demir Lady yonetirken
omuz vatkalar1 toplant1 odalarinda niifuzu ilan ediyor, “yakic1
topuklar” o kisiye bulagilmamas: gerektigini ve kagmaya ge-
rek bile olmadigin1 ima ediyordu. Gii¢ yansitan giyim alan
kapliyordu ve girisken bir materyalizmle el ele ilerliyordu.
Bagari, paraya yeni kavuganlar: giyime yatirim yapmaya sevk
ediyordu. Versace, Valentino ve diger tasarimcilarin “eski pa-
ra aligkanliklarini talep eden yeni para” adina hizmet verme-
ye baslamasiyla birlikte haute couture’iin canlanmasi da tesa-
diif degildi.”® Paris moda sovlar1 1980’lerde daha da biiyiik
kalabaliklar1 cekmeye bagladi. 1986°da katilimci sayis: 6nceki
on yila kiyasla neredeyse dérde katlanmugti.'® Tasarimar etike-
ti tasiyan giysiler, toplumsal ilerleyisin ve becerinin simgesiy-
di. Stipermodeller muazzam maaslar aliyor ve séhret oluyor-
lard1. Vogue Bulgari, Cartier, Chaumet ve Aspery’nin ¢arpici
miicevherlerinin reklamlariyla dolmus tagiyordu. A¢gézliilik
birden iyi oluvermisti.'’

Kan kirmizis1 dudaklar ve tirnaklar kati bir “bagnazliktan
yoksunluk” géstergesiydi ve seksenler gosterigliligi baglamin-
da kiirk bir geri doniig performans: sergiliyordu. 1960 sonla-
rinda yiiriitiilen yiiksek profilli “Amerikan Efsanesi” Blackgla-
ma vizon kiirklerinin reklam kampanyasina'® ragmen kiirk
1970’ler modasinda hayli marjinal kalmigt1. Vogue'un kendisi
bile ¢elisik mesajlar gondermisti. Kiirk¢ii Maxwell Croft'un
1973 sonbaharinda yayimlanan tilki kiirkiine yar1 gomilii bir
kadinin yer aldig1 reklaminda séyle deniyordu: “Ister gosteris-
li deyin adina, ister ruh haline gére giyim deyin, ister siiper
stil...” Ancak ayni sayida aktris Mia Farrow ve o zamanki ko-
cast Andre Previn “yaban hayat: hatirina” sahte kiirklere bii-
rinmislerdi.’® Cevre lobisinin sesi 1970’lerde yiikseldi ve
mesleginin biiyiik béliimiinii kaliteli kiirke agzi1 sulanarak
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geciren kidemli moda yazan Alison Settle bile dogal koruma
amaciyla sahte kiirkiin 6énemini miijdeledi.?® Geng kadinlar
1970’lerde hala kullanilmig ya da bitpazarindan alinma kiirk-
ler giyiyorlard: belki ama yeni bir kiirk mantoya yatirim yap-
ma olasiliklar1 giderek azaliyordu.

Britanya Vogue'unun editorliigiinii 1986’dan itibaren
Anna Wintour'un yapmaya baglamasiyla, gercek kiirkiin cazi-
besi yeniden savunuldu. Ekim 1986’da dergi “katiksiz gésteri-
se” doniisii ilan etti ve Harvey Nichols'dan 57.890 pound’luk
bir Revillon samur kiirkiin tanitimini yapti. Ayrica yere ka-
dar inen, 53.460 pound’a “dumanli mavi balik¢1 kiirkii” de
vardi. Biitcesi bu rakamlara erigemeyenler icin 14.000
pound’un biraz altina sar1 erminden genis yakali manto bul-
mak miimkiindii.?! Moda tasarimcis1 Jean Muir, Wintour'un
Vogue'daki selefi Beatrix Miller's Amerikan gosterigini daha
Ingilizvari bir goz aliciliga déniistiiren biri olarak tarif edil-
misti.?? Wintour'la birlikte aradaki ayrim, gsterigin, mater-
yalizmin ve ayricaligin pervasiz bir yiiceltilisiyle asindirildu.

Kiirk konusundaki gerilim 1980’lerde PeTA (Hayvanla-
ra Etik Muamele Igin Miicadele Edenler Dernegi) ve Lynx
gibi hayvan haklar1 orgiitlerinin genis ¢apli halk destegi bul-
mastyla giderek artti. Lynx posterlerinden birinde David
Bailey’'nin ¢ektigi fotografta elinde siiriikledigi kiirkten kan
sizan bir kadin yer aliyordu. “Tek bir kiirk manto igin kirk
dilsiz hayvan gerekir, giymek icinse sadece bir” diyordu slo-
gan. Bir bagka posterde “zengin tilki, fakir tilki"* sloganiyla
tuzaga diismiis bir tilkinin yan1 baginda kiirklere biiriinmiis
bir kiz yer aliyordu. PeTA kadin s6hretleri “Kiirk giymekten-
se ¢iplak dolagirim” slogani yaninda ¢iplak poz vermeye ikna
etmeye bagladi. Naomi Campbell ve Cindy Crawford gibi
bazilari ise teklifi 6nce kabul edip sonradan cayd:. Kiirk man-
to ve deri pantolon modas1 1980’lerde elestiri odagi olmak-

* ingilizce'deki bitch kelimesi hem disi hem tilki hem de “sirret, kaltak, kahpe™ gibi
anlamlara gelir. (C.N.)
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tan kurtuldu®® “Cruella de Vil™ takma adiyla hicvedilen
Anna Wintour kiirk kargit1 lobi tarafindan tekrar tekrar kina-
niyordu. Tavirlar sertlestikge protestolar da daha ¢ok siddet
barindirdi. Kasim 1984’te Elland, Yorkshire'daki bir vizon
ciftligine baskinlar yapildi ve 1.000 vizon serbest birakildi.
Ug yil sonra, 1987'deki borsa ¢okiisiiyle ayn1 zamanda patla-
tilan bir dizi kiigitk bomba Debenhams magazalarinda mali-
yetli hasarlara yol acti. Bombalarin sorumlulugunu Animal
Liberation Front [Hayvan Kurtulug Cephesi] iistlendi. Kiirk
satan magazalara saldirn 1990’lara ve yirmi birinci yiizyila
dek devam etti. 1980’lerde pahali bir kiirk giymek, ayricalik
duygusunu belki yeniden saglayabilecek bir kibirlilik veya
gozipeklik gerektiriyordu. Ancak halk icinde giymek bir ce-
sit tehlike teskil ediyor; kinayan bakislara, gelip gecenlerden
aleni gézdagina, hatta hayvan 6zgiirliik¢iilerinin sprey boyali
saldirilarina davetiye ¢ikartyordu.?* Ne var ki spotlar ve tar-
tismalar kiirke odakliyken, tiiyler yavag yavas modaya yeni-
den sizmaktaydi. Vegas sov kiz1 kostiimiiniin demirbag: say1-
lan tiiyler sahneleri zaten hig terk etmemigti ama simdi kul-
lanim: yeniden tuhafiyecilige dogru genisliyordu. Daha miis-
kiilpesent olanlar modaya birdenbire giren leopar desenine
bagvurabiliyordu. Bir zamanlar zevksizligin dorugu olan
-Gundle, “deneyimli isci sinifi kadininin sermayesi” olan leo-
par deseninin eskiden pub sahibi hanimlarla iligkilendirildigi-
ni gozlemler— leopar desenine “Dolce ve Gabbana’nin yarat-
t1§1 yeni postmodern cazibeyle” tekrar déniiliiyordu.?® Arsiz
hatta biraz kitsch’ti leopar deseni, yaman bir celigki de olsa
bu; ama 1980’lerde mesele tam da bu ¢eligkiydi.

1980’lerin gbz boyayan gosterisliligi acilen kokular ge-
rektiriyordu. Revlon’un 1973’te piyasaya stiriilen basaril ko-
kusu Charlie, 1970’lerin geng, 6zgiirlesmis kadinlarina hitap
etmek tizere yola ¢itkmusti. Parfiim tarihgisi Susan Irvine, rek-
lamlarinda pantolonlu kadinlarin yer almas: ve kadinlarin er-

* Dodie Smith'in 101 Dalmagyal adh romanindaki k&t kadin karakter. (C.N.)
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kek diinyasina girmeye baglamasindan dolay: androjenlik
vurgusu tagimast nedeniyle Charlie’nin bir anlamda “ilk femi-
nist parfiim” oldugunu ileri siirer.?® Charlie’ye yapim agama-
sinda “Cosmo” kod ad1 verilmisti ¢linkii amag “Cosmo Kizi1"na
hitap etmesiydi. Charlie’nin medyadaki “yiizii” ise popiiler
televizyon dizisi Charlie’nin Melekleri'nden Shelley Hack'ti.
Kokunun kendisi “hog ve siiriilebilir”, hafif bir ¢icek kokusuy-
du. 1980’ler parfiimlerinin ¢ok daha gii¢li bir mevcudiyeti
vard1. Yves Saint Laurent’in Opium’u (1977) gidigat: belirle-
yerek muhtesem bir bagan yakaladi.?” Yogun, kalici, oryantal
bir kokuydu ve kokeni Estée Lauder’in giiglii Youth Dew’una
(1953) ve Guerlain'in Shalimar’ina dek uzaniyordu. Opium’
un bile kaliciligina {istiin gelense Steve Ginsberg'in kokularin
tarihini anlattii Reeking Havoc [Kasip Kavuran] hikayesinde,
“1980’lerin asansérde insan 6giirtiiciisii,” diye tarif ettigi Gi-
orgio Beverly Hills'i (1981) oldu.?® Giorgio butik sahibi Fred
ve Gayle Hayman tarafindan piyasaya siirtilmiigtii. Gayle id-
diali kadinlar igin “giicti yiiksek, bakiglar: {istiine toplayan” bir
koku yaratmak tizere yola gitkmugti. Sirket Giorgio'nun rekla-
m igin dergilere kokulu kagit seritler dagitti ve parfiim
Britanya'da ilk olarak Harvey Nichols tarafindan stoka alindi.
Susan Irving'in, “vatkanin kokusal muadili,” diye tanimladig
Giorgio, Britanya'da ABD’ye kiyasla daha az olsa da, ¢arpic1
bir bagan elde etti. Britanya'da bazi restoranlar kokuyu rahat-
s1z edici oldugu igin yasakladilar.?? On yilin efsanevi “gii¢ yan-
sitan” kokulardan tigtinciisii ise Christian Dior'un Poison’uy-
du (1985).3° Irvine parfiim endiistrisi danigmani Joachim
Mensing'in Poison hakkindaki goriigiiniin “cinsel politikalar-
da gii¢ sahipligi” seklinde oldugunu alintilar. “Giizelavrato=
tuyla dopdolu sihirli bir meyveye” benzeyecek sekilde amba-
lajlanan parfiim, biiyiiciiliigii ve “cinsel hakimiyete dair ka-
dins: bir fanteziyi” ¢agnigtinyordu.?! Kokunun kendisi ise bo-
gucu olmasa da siiphesiz saldirgandi. Deborah Hutton
Vogue'a 1980’lerin kokularini konu alan bir yaz1 yazdi. Yazi-
nin baghg soyleydi: “Koku: Var Giiciiyle Asiliyor...”*
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Giigli kokular glamazon'lar ve siipermodeller: Kadinlar
1980’lerde daha biiyiik yer isgal etmeye basglamisti. Fakat
ayakta kalabilmek i¢in formda olmalar1 gerekiyordu ve gii-
niin modasi, ince ve egzersizle gekillenmis bir viicuttu.
1980’ler spor salonu tiyeliklerinde artiga ve egzersiz yapma
modasina taniklik etti. Tozluklarin ve likrali egzersiz mayo-
larinin devriydi bu. Vogue'da Temmuz 1986'da yer alan Sun-
silk sag sekillendirici képtigiin reklamindaki kadinlar déne-
min iki moda parlak renginde likrali mayolarla spor yapiyor-
du: Elektrik mavisi ve fugya ve ayni renkte dambullar.** Jane
Fonda’s Workout Book [Jane Fonda'nin Egzersiz Kitabi]
(1981) dizginlenemez bir basar1 elde etti. Fonda'nin ertesi
yil piyasaya siiriilen ilk egzersiz videosunun 17 milyon adet
satildig1 sdylenir. Ayrica videonun pek ¢ok taklidi de tiiredi.
Fonda 1982 ile 1995 arasinda yirmiyi asan sayida videodan
olusan bir seri {iretti. Ingiltere’'de Rosemary Conley’nin Hip
and Thigh Diet [Kalca ve Basen Diyeti] 1980’lerde ¢oksatar
listelerinin en tstiine dek yiikseldi ve Conley yoluna devam
ederek 1990’larda bir diyet ve fitness kuliip ag1 olusturdu.
Maddi giicii yetenler 6zel ¢aligtiric1 ayricaligina yéneldiler.
Egzersiz videolar1 diyet kitaplariyla birlikte mantar gibi ¢o-
gald1. Fitness kiiltii kimi zaman aginiliklara vardirilabiliyordu
ve bazilar1 hafifce belirgin kivrimlarin 6tesine giderek, sekil-
li ve kash bir androjenlige dogru kayabiliyordu. Ornegin,
Agustos 1986’da Vogue'un “Attitudes to Fitness Now” [Gii-
nimiizde Fitness’e Bakig] adli makalesine kisa ve joleli sagl,
diiz gogisli bir modelin, erkeksi zarafet diye tanimlanabile-
cek bir havayla agirlik kaldiran fotograflar: eglik ediyordu.®
Ancak 1980’ler ve 1990'larin ¢oksatar kitap ve videolarinin
¢ogunun Fonda, Conley ve Joan Collins gibi yasi ileri kadin-
larin elinden ¢ikmas: dikkat ¢ekiciydi. Bu da kirk-elli ve hatta
altmus yas tstii kadinlarin viicutlarindan memnuniyet duya-
bileceklerini ve gecmiste yash ya da “isi bitmis” diye adlandi-
rilan yaglarda bile gosterigli goriinebileceklerini ortaya koyu-
yordu. Joan Collins'in bir gésteris ikonu olarak kariyeri yarim
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yiizyih agkin bir siireye yayildi. 1950’lerde Glamour dergisi-
ne konu olmug ve kadinlik konusunda, “Hollywood bana ne
ogretti?” sorusunu yanitlamisti. Roportajda vizon mantolara
ve iistii acik beyaz arabalara bir zaafi oldugunu itiraf etmis
ama aldig1 esas dersin, fazla makyaj yapmamak oldugunu
vurgulamugt. 3

Pek ¢ok kadin yaslanma konusuna kayitsiz kalmay: —ya
da en azindan bunu kabullenmeyi- siirdiirdii ve “kuzu postu-
na biiriinmig koyun” fikrini zavalli bulduklarini ileri siirdi.
1988 baharinda Britanyali organizasyon MO, bir “Clothing
Directive” [Giyim Rehberi] yayimladi. Rehberde kurulugun
biinyesinde goniillii ¢alisan —cogunlugu yasi ilerlemis, orta
sinif kadinlardan ibaret- gézlemciler, gardiroplarinin igerigi-
ni ortaya dékiiyor ve giysilerle ilgili goriiglerini sunuyorlar-
d1¥ Iglerinde az sayida diisiinmeden harcayan tiiketici var-
di. Kadinlarin ¢cogu bir 6nceki neslin tutumluluk, ekonomik
yaklasim ve “idare et/onar” aligkanliklarini siirdiirenlerdendi.
Elden ¢ikarilmiglar: giyiyor, eski kazaklari kediye yastik yapi-
yorlardi. Bol ve rahat olana gozle goriiliir bir yonelim, 6zel
bir anorak sevgisi ve “gdze batan” her seye karsi memnuni-
yetsizlik s6z konusuydu. “Rahatlik icin her geyi yapar, stili
hi¢ iplemem,” diyordu, ayak bagparmag: ¢ikintisindan mus-
tarip bir kadin.3® “Goze batan” terimi katilimcilarin ¢ogu ta-
rafindan “dar kot, yiiksek topuk, altin halhal, tiiylii ya da
herhangi bir ¢esit 1s1ltili kazak ve kiirk manto” diye tanimla-
niyordu.® Bir bagkas: “kadinda goze batan™ “uzun kirmizi
tirnaklar1 olmak ve buram buram Estee Lauder’in Youth
Dew’u ‘gokmak’” seklinde tarif ediyordu.** “Goze batan” as-
linda gosteristen ¢ok da farkli degildi. Gériiniige gére bu ka-
dinlarin ¢ogu gosterisin bayagilik anlamina geldigi ve kirli
bir diinyaya ait oldugu 1950’lerde yetismislerdi. Vogue'un
Mrs. Exeter’inin ismi bir¢ok defa sevgiyle anilmisti. Yine bir
gozlemciye gore “goze batic1” “Fazla dar, fazla parlak, fazla
bronz, fazla isiltily, fazla sivri topuklu, fazla makyaijli, fazla
agir kokulu, 6zellikle deride fazla parlak demekti. Kisacasi
her seyin fazlasi.”*
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1980’lerdeki viicut sekline odaklanma egilimi, incelik
takintisinin beden alg1 bozukluguna yol actigini ileri siiren-
ler tarafindan sert elegtirilere neden oldu. Beden algi bozuk-
lugu, 6zellikle de anoreksi ve blumia gibi yeme bozukluklar
gelistirme tehlikesi tagiyan geng kadinlar arasinda yaygindu.
Fakat ayn1 zamanda obezite de giderek yayginlagiyordu ve
bu da problemlerin aslinda birbiriyle baglantili oldugunu,
nihayetinde hepsinin giderek varsillasan bir toplum bagla-
minda istah ¢arpikliklariyla ilintili oldugunu diistindiiriiyor-
du.*2 Pek ¢ok feminist hizli toplumsal degisimin gen¢ kadin-
larda birbiriyle celisen talepler yarattigini, bunun da kimlik
ve 6zsaygi konusunda akil karigikligi dogurdugunu ileri siir-
dii. Kizlar icin biiyiime siireci daha da zorlagmisti. Yapilan
birka¢ ¢alismayla kadinlarda yeme bozukluklar: ile 6zsayg:
eksikligi ve gii¢stizlitk duygusu arasinda ne gibi baglantilar
oldugu arastirildi. Bunlardan en iyi bilineni Susie Orbach’in
Fat is a Feminist Issue'su [Sigmanlik Feminist Bir Meseledir]
(1979),Kim Chernin’in The Hungry Self’i [A¢ Benlik] (1985)
ve Orbach’in konuyla ilgili ikinci kitabi Hunger Strike [Aglik
Grevi] (1986) idi.*?

Bazilari ileri yaglarda gosterislilik olasiligini 6zgiirlestiri-
ci bulurken, bazilari da buna itiraz ediyordu. Estetik cerrahi-
ye 1980’lerde ABD’de giderek artan ragbet pek c¢oklar: icin
tehlike ¢anlarinin ¢aldig: anlamina geliyordu. Yiiz gerdirme,
zengin ve {nlilerin 1930’lardan beri ilgilendikleri bir ko-
nuydu ama 1980’lere gelindiginde bu ve her cesit “prose-
diir” ~burun estetigi, gogiis bilyiitme, yag aldirma, “dolgu”
enjeksiyonlar vb— daha da elverigli hale gelmisti.** Kadin
dergilerinin arka sayfalarinda estetik cerrahi reklamlarinin
sayist hizla artti. Bazi feministlerin ataerki, reklamverenler
ve bityiik sirketler tarafindan kadin viicuduna ve 6zsaygisina
acilmug bir savas olarak gérdiikleri bu durum, 1980’lerde
yeni bir feminist yazin dalgasini iiretti. Bunlar arasinda en
goze carpanlar1 ise Naomi Wolf’un The Beauty Myth'i [Gii-
zellik Miti] (1990) ve Susan Faludi'nin Backlash: The Undec-
lared War Against Women'1yd1 [ Geri Tepki: Kadinlara Karg:
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[lan Edilmemis Savasg] (1991).* Wolf’a gére kadina baskinin
oziinde, kadin dergilerinin geger akgesi olan gosterislilestiril-
mis imgeler yatiyordu. 1950’lerde gecerli evcimenlik miti
sayesinde elektrikli stiptirge, buzdolab: ve diger ev aletlerine
sahip olma ihtimali karsisinda sevingcten kendinden gecen
kadin imgeleri yayginlastirilmigti. Wolf’a gére son zamanlar-
da ticari zorunluluklar kozmetige, diyete ve “bastan yaratil-
maya” yonelik “gézii dénmiis, heveskar, kavurucu bir {iriin
istahi1” yaratarak, kadinlarda bir kigisel yetersizlik ve kendin-
den nefret duygusu tetiklemisti. Bu duygu da kendini beden
alg1 bozukluguyla, saplantili diyetle ve yeme bozukluklariy-
la ortaya koyuyordu.*® Wolf gosterisin esasen siislenme gibi
temel bir insani diirtiiden dogdugunu ve yikici olmasinin
gerekmedigini teslim ediyordu. “Ona ihtiyacimiz var” sonu-
cuna vartyordu, biraz zayif bir yaklagimla, “ama yeniden ta-
nimlayarak.”¥” Coksatar Backlash kitabinda ABD’li feminist
Susan Faludi ise yine ataerkiye iliskin bir komplo teorisini
daha da ayrintrdandiriyor ve 1980’lerde moda ve kozmetik
endiistrilerinin, 1970’ler feminizmi ardindan gelen daha 6z-
glr toplumsal tavirlara kars: toplu saldiriya gectigini ileri
stiriiyordu. Faludi 1980’lerin geleneksel ve kisitlayic1 goste-
rigliligi olan disilige dontisii dayattigini diisiiniiyordu ve bu
da ancak bir gerileme olabilirdi.*8

Oysa 1980'lerde feminizme kars1 herhangi bir geri tep-
ki nosyonunun, kadinlarin egitim ve is alanlarinda elde et-
tikleri kazanimlarla denklegtirilmesi gerekir. Ayrica kiiltiirel
giizellik ve viicut sekli idealleri etrafinda dénen meseleler de
oldukg¢a karmagiktir. Obeziteden kaginmada saglik ve sosyal
avantaj agisindan gesitli kazanimlar vardir. Ustelik bazi ta-
rihgiler yirminci yiizyil sonu incelik ve fitness modasini, ev-
cimenlikle ve iiremeyle ayni1 alam iggal eden ve bunlarla si-
nirl olan geleneksel disilik modellerinden bir kopus olarak
yorumlarlar*® Faludi de Wolf da kadinlar1 biraz tek yonlii
olarak magdur temsil etme egilimindeydi. “Bir kadinin ¢eh-
resinden yagin izlerini firgayla silmek onun kimligini, giicii-
nii ve tarihini silmektir,” diyordu Wolf*° The Beauty Myth’in
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arka kapaginda alintilanan romanci Fay Weldon bize kitabin,
“Yeni Kadin i¢cin mutlaka okunmas: gerekenlerden biri,” ol-
dugunu soylityordu. Kitap “gosteris icin uyar1 s6zii niteligin-
de"ydi. Wolf estetik cerrahiyi kadina yonelik erkek siddeti-
nin somut bir simgesi olarak gériiyordu ama Weldon'in The
Life and Loves of She-Devil'de [Bir Seytanin Hayat: ve Agkla-
r1) (1983) konuyu ele aligt daha karmagikts. Bir intikam fan-
tezisi olan romanda, sarsak ve bastirilmig bir ev kadin1 olan
Ruth, kendini sihirli bir bi¢cimde cerrahiyle déniistiirerek
kocasindan metresi yiiziinden intikam alir ve bu siirecte
para, gii¢ ve cinsel 6vgii kazanir.>!

Reshaping the Female Body'de [Kadin Viicudunun Yeni-
den Sekillendirilmesi] (1995) Kathy Davis, Hollanda'da es-
tetik cerrahiyi tercih eden bir grup kadinin motivasyon ve
deneyimini inceler ve bunun giderek artan sayida —genelde
de feminist goriiglii- egitimli kadin tarafindan yapilan bir ter-
cih oldugunu séyler. Ayrica bu kadinlarin 6yle basitce ataerki
ya da kapitalizmin “kiiltiirel enayileri” olarak gegistirilemeye-
cegini de vurgular.?? Insan, kadinda dis goriiniime erkekte
oldugundan biiyiik deger atfeden cinsiyet esitsizliklerinden;
viicudun “kiiltiirel plastige” indirgenmesinden ve fiziksel
ozelliklere biiyiik deger verip digerlerine kara ¢alan etnik an-
lamlarla yiiklii giizellik standartlarindan esef duyabilir. An-
cak bu kosullarin sorumlusu kadinlar degildir. Onlar ancak
kendi hayatlariyla ilgili aldiklar1 kararlar dl¢iisiinde etkindir-
ler; o kararlar1 kendi tercihleri olmayan ve tarihsel olarak be-
lirlenmis kosullar icinde almig olsalar da. Estetik cerrahinin
pazarlanmasi —prosediir sayis1 Britanya'da 1980’ler ve 1990’
larda iki katina ¢ikti— hakli olarak kaygilanmak igin ciddi bir
zemin yaratti (ve yaratiyor); 6zellikle de operasyonlarin bii-
yiik boliimii kadinlar tistiinde gergeklestirildigi icin.>® Ancak
kadinlarin neden kendilerini cerrahiye maruz biraktiklarim
anlamak igin, onlar1 ataerkinin ya da yanls bilincin kurbanla-
r1 olarak gozardi etmenin otesine ge¢cmeliyiz.

Wolf ve Faludi'nin kinamalarina ragmen Britanya'da,
ABD'de ve diinyanin diger yerlerinde estetik cerrahi arayi-
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sindakilerin sayis1 yirminci ytizyilin kapanigina gelindiginde
bile artmaya devam etti. Kate Moss gibi gen¢ modeller moda
fotografciliginda 6nce ¢iktikga, incelik 1990’larda Britanya’
da daha da arzulanir oldu; genel goriiniim artik yetersiz bes-
lenmis, kimsesiz goriinimiydii.

Deborah Silverman’in iddiasina gére ABD’de 1980’ler-
de gosteris amach tiikketimin pervasizca sergilenisi yiiziinden
tarih haute couture’iin yagmasina ugradi. Tarihin kendisi de
gecmisi daha iyi anlamay1 tesvik etmek yerine, refahi ve ay-
ricalig1 yiicelten miize sergileriyle yanls temsil edildi ve car-
pit1ldi>* Bu arada Britanya’da 1980’lerin parlak ve abartili
gosterigliligi 1990 baglarinda demode goriinmeye baglamus,
kendi antitezini tiretmigti: Grunge. Liiks ve tasarim marka-
lar1 1990’larda popiilerligini siirdiirse de, bir 6nceki on yilda
karnini liiksle tika basa doyurmug moda diinyas: artik sigkin-
lik emareleri gosteriyor gibiydi.

Bu da kismen kugakla ilgili bir durumdu. “Grunge” teri-
mi ABD Bati1 Kiyisi ile iliskilendirilirdi. Burada Seattle’l: geng
mizisyenler punk ve heavy metal kombinasyonlariyla de-
neyler yapiyorlardi ve bunlara kaygi ve toplumsal {imitsizligi
cagristiran sozler eslik ediyordu. Terim kisa siirede moda
diinyasina gegis yapti: ve moda karsit1 bir stil; ucuz, kullanigh
ve genelde sikint1 yansitan bir giyimin benimsenmesi anlami-
n1 edindi. Madonna'nin ilk sahne performanslar disiligin yii-
celtilmesi ve parodisi iken, sarkici Courtney Love yirtik sa-
bahliklar, kirli sar1 saglar, dagilmig kirmizi ruj ve egreti takil-
mus taghi tacla gelen pastis bir gosterigle {inlii oldu. Bu moda-
lar ve “cocuk fahise gériiniimii” diye bilinen gériiniim, geng
kadinlar tarafindan genis capta taklit edildi. Yirtik danteller,
1970’lerden beri gengler igin bir ¢esit iiniformaya déniigmiig
agartilmig kotla ve Doc Marten botlarla kullaniliyordu. Bri-
tanya’da tasarimci1 Vivienne Westwood'un giderek artan soh-
reti, punk ve yiiksek moda arasindaki ugurumu kiigiilttii.
Boylece geleneksel gosteriglilik teshirlerine postmodern bir
ironi unsurunun da sik¢a eglik etmesi saglandi. 1990 bagla-
rinda Vogue gibi saygideger yayinlar bile kimsesiz ve genelde
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sagliksiz goriiniimlii modellerin kat kat ve elden diisme izle-
nimi uyandiran giysiler icindeki fotograflarini yayimladi.
Kozmetik endiistrisi de Hard Candy ve Urban Decay gibi
markalarla trendi yakalayarak, Stray Dog [Sokak Kopegi]
Goz Kalemi, Asphyxia [ Asfeksi] Dudak Parlaticis1 ve Dropout
[Okuldan Terk] Oje’yi sundular. Urban Decay’in ilk slogani,
“Pembe sizi kusturur mu?” idi. Bu {iriinlerin karsikiiltiirel
cazibeleri gerceklikten cok, tavirla ilgiliydi ve tiriinler ¢ok
gecmeden Harvey Nichols, Selfridges ve Harrods'da satil-
maya baglandi. 1990’larda piyasaya siiriilen parfiimler 1980’
lerin karmagik ve baskin kokularindan ¢ok farkliydi. Suyu
andiran kokularin yaninda, ¢ocuklugu ¢agrigtiran yiyecek te-
melli (karpuz, vanilya, ¢ikolata) kokular da vardi Calvin
Klein'in CK-1'i hafif ve meyvemsiydi ve Irvine'in 1990’larin
“gosteristen muaf cocuklar1” dedigi kesime hitap ediyordu.’®
Thierry Mugler'in baskin denebilecek kokusu Angel, pamuk
seker ya da karamel esansliydi. Sirketin “dogal yollarla tiire-
tilen egsiz ve ayaklar:1 yere basan bir seri” diye tanittigi hafif
ve kolay ucan Demeter kokular1 (1993’ten) giiniin giysileri
gibi katmanli olmak {izere iiretilmisti. Demeter’in ilk kokusu
Clear Water’a [Berrak Su] ¢ok gegmeden Dirt [Kir], Grass
[Cim] ve Waffle-Cake [Waffle-Kek] eklendi. G6ndermelerin
bazilar1 (Bubble-Gum/Sakiz, Brownie) ¢ocuk yiyeceklerine
yonelikti ve bu seri, 6zellikle geng kadinlar1 hedefliyordu.
“Grunge” ile iligkilendirilen yeniyetmelik kaygis1, sokak
modasinda gosterisi reddederken, Issey Miyake, Rei Kawa-
kubo, Ann Demeulemester ve baska bircok etkili tasarimci
da grunge’1 poyumda “yapibozum”a tabi tutuyordu. 1960’lar-
da oldugu gibi gosteris kendini yine bataklarda ya da en
azindan ucuzluk sepetinde bulmustu. Ancak tiiketimle yon-
lendirilen bir toplumda “grunge” siireklilik gosteremezdi ve
cok gecmeden eski sembollerle hava atan yeni bir gosterisci
tiiketim dalgas: onun yerini aldi: hizli arabalar, sampanyalar,
elmaslar ve kiirk. 1990 sonlarinda (unutulmaz tanimiyla “1s1-
gin elmastan sekerken cikardigi ses”’) “bling” Amerikan hip-
hop’u ve R&B ile, Amerikal1 erkek rapgilerle ve Li’'l Kim,
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Foxy Brown, Jennifer Lopez ve Beyoncé gibi kadin yildizlar-
la iligkilendiriliyordu. Gésterisin saf sembolleri olarak elmas
ve kiirk, beraberlerinde daima hiyerarsiye ve sinirlamaya
kars1 belli bir umursamazlik tagimiglardi. Ancak bazi Bati
tilkelerinde kiirk kullanim: konusundaki yaygin titizlige, bir
de “savag elmaslarinin” kaynagina ve Afrika'daki sug faaliyet-
lerine iliskin kaygilar eklenince, ihlale verilen tepki o do-
nemde iyice artt1. “Bling” ise “kendini insanin goziine soku-
yordu” ve bunu hi¢ umursamiyordu. Yine de kiirk ve elmas-
tan rahatsizlik duyan kadinlar icin gosterisci titketimin diger
formlary; “bin bir cesit sap, zincir ve donanimla iiretilmig
pahali tasarim ¢anta” kiliginda sunuluyordu. Varsillik ve sti-
lin yeni gostergesi bunlardi.

Halkin gozii 6niinde olma sekilleri, yeni medyanin, soh-
ret dergilerinin ve internetin etkisiyle degisime ugradikca,
yirminci ytizyilin son on yillari, séhret konusunda giderek

“artan bir saplantiya taniklik etti. Ispanyol Hola! dergisinin
tiirevi olan Hello! Britanya'da ilk kez 1988'de yayimlandi.
Dergi sayisiz taklit iireten biiyiik bir basariya déntistii. Onu
1990’da OK! Izledi ve o da 1996’dan itibaren haftalik dergi-
ye déniistii. Now 1997’de, Heat ise ondan iki yil sonra geldi.
Daha kokli dergiler de bu bagarili formiilden etkilendiler.
Internet ve World Wide Web’in gelisimi, sohretler sanki in-
sanlarin evlerine kadar teslim ediliyormus yanilsamasin1 ya-
ratti. Bu da rontgencilige benzeri gorillmemis ¢apta ehliyet
sundu. Séhretler —6zel yasamlar1 ve giindelik hayatlarinin
ayrintilari— giderek genigleyen bir kitle tarafindan mercek
altina alinabiliyor, incelenebiliyordu. Dedikoduya ve tinliile-
rin fotograflarina talep de hizla artarak ordular dolusu aras-
tirmaci gazeteci ve fotografciya is sagladi.

Yirminci yiizyil sonlarinda s6hret statiisii kazanan iki
gosteris ikonu Galler Prensesi Diana ve Amerikali pop sarki-
cis1 Madonna'ydi. Her ikisi de popiiler kiiltiir 6grencilerin-
den ve kiiltiir tarihgilerinden biiyiik ilgi gordii. Iki kadin igin
de gosteris bir performansts; geleneksel disilik beklentileri
karsisinda baskaldiriya derinden bagli bir performans.
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Prens Charles’la nisanliligs doneminde gen¢ Diana
Spencer mahcup bir masumiyet havasi tasgiyordu. Resmi ni-
san fotograflarinda hostesleri andiran donuk mavi dopiye-
siyle agirbagli bir kostiim iginde gériiniiyordu. Yirmi yagin-
dayds, kilosuyla ilgili kaygilar1 vardi ve stilinden emin degildi.
Charles’la bir hayir gecesinde gerceklesen ilk resmi tanigma-
sinda Elizabeth ve David Emanuel'den seksi siyah ipek bir
elbise giydi. Straplez elbisenin derin dekoltesi vardi. Diana
fotografcilarin kargisinda géz kamagtirici ama tereddiitlii du-
ruyordu. Elbisenin dekoltesi ve Charles’in bu giyim tercihini
hatali bulmus olmas: da bu 6zgiiven eksikligine katkida bu-
lunmug olmaliydi (Charles soylenene gore siyahin yas rengi
oldugunu diistinerek itiraz etmisti). Beatrix Campbell, Dia-
na, Princess of Wales: How Sexual Politics Shook the Monarchy
[Galler Prensesi Diana: Cinsel Politikalar Monarsiyi Nasil
Sarst1] (1998) adli kitabinda bu olayin fazlasiyla iistiinde
duruyor ve Diana’'nin halk géziindeki seksapeli ve cazibesi-
nin, Charles'1 rahatsiz ettigi fikrini savunuyordu. Ona gére
Charles masum ve bagimli bir itaatkarla evlenme fikriyle
daha barigikt1.®® Nisanlisinin “géz kamastiric1 bir tuvaletle
gosterigli bicimde yeniden yaratilisi hem bakireyle prens
hem de bakireyle halk arasinda dolagimda olan gii¢ sorunu-
nu dalgalandirmigt1”. Sonradan olacaklarin hiiziinlii bir ala-
meti gibi.>®

Diana'nin sectigi masals: gelinlik; Emanuel'ler tarafin-
dan tasarlanan fildisi ipekten merengi andiran elbise, onun
romantikligini ele veriyordu. Bu romantizm de muhtemelen
bir 6l¢iide iivey biiyiikannesi Barbara Cartland'in romantik
romanlarinin hevesli bir okuyucusu olmasindan kaynaklani-
yordu. Diana 1srarci giivensizlikleriyle, yeme bozukluguyla ve
giderek mutsuzlagan evliligiyle bogusurken, giysileri ve tavir-
lar1 da yillar iginde bir dizi doniigiim gegcirdi.*® Halkin goziin-
deki popiilerligi arttik¢a stil konusunda daha 6zgiiven sahibi
oldu ve anacadde magazalarinin sikligiyla haute couture’iin
kombinasyonundan olusan 1980’ler moda trendlerini hem
yansitt1 hem de baglatti.
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Kat kat firfirlar, tagra tiivitleri ve mahcup kakiiller, yeri-
ni taftaya, piriltiya ve kabarik saglara birakti. Rofleli saglar,
bronz bir ten ve hafif kasli bir viicut; Vogue'un moda danis-
manlary; aralarinda Bruce Oldfield, Catherine Walker, Victor
Edelstein, Gianni Versace’nin de bulundugu 6ncii tasarimci-
larla yakin iligkiler, Diana’nin o donemde Britanya Kraliyet
Ailesi’nin (tek olmasa da) en gosterisli {iyesi sohretini garan-
tiledi. Bu da diinya genelinde siiper model statiisiinde ol-
makla ayn1 seydi.®!

Kocasinin Camilla Parker-Bowles'la siirdiirdiigii iligki ve
basarisiz evliligi yiiziinden yasadig: tiim caresizliklere rag-
men Diana’da, kocas: ve diger soylularin hald devam ettir-
dikleri ahlaki ¢ifte standartlara boyun egmeyecek kadar
amour-propre” vardi. Kendi hikayesini anlatma konusundaki
kararlilig1 onu ilk kez 1992’de yayimlanan biyografisinin ya-
zar1 Andrew Morton'la igbirligine itti. Diana bundan iig yil
sonra da Panorama programinda Martin Bashir’le roportaja
ctkt1.%? Sonugta miicadelesini verdi ve sessizce cekip gitmeyi
kabul etmedi. Onun magdur yerine “sag kurtulan” olma ka-
rarliligi, en ¢ok da Charles’in kendi hikayesini televizyon
roportajinda Jonathan Dimbleby’ye anlattig: ve karisini al-
dattigin itiraf ettigi gece belirginlesti.1994 Mart'inin o ge-
cesinde Diana’nin Serpentine Gallery'deki etkinlige giydigi
elbise efsane oldu. Pek ¢oklarinin “intikam elbisesi” diye an-
dig1 Christina Stambolian tasarimi, diisitk omuzlu, drama-
tik, kisa ve siyah bir kokteyl elbisesiydi bu. Diana topuklu
ayakkabi giymis, kan kirmizisi oje siirmiistii. Fotograflar: er-
tesi sabah hemen her gazetenin bagsayfasimi renklendirdi.
Olaganiistii gosterisli ve kendinden emin goriiniiyordu.®®
Stambolian elbisesi genel hatlariyla Diana'mn yillar 6nce ilk
resmi nikahina giydigi dekolteli siyah Emanuel elbisesinden
cok da farkli degildi. Ancak bu elbiseyi tasiyisinda hem bas-
kaldir1 hem de bir kapanig duygusu vards.

* (Fr.) Ozsayg. (Y.N.)
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Diana ince is iiriinii elbiselerinin 'cogunu 1997’de yapi-
lan bir hayir gecesinde satisa ¢ikardi ama bu siirecte goste-
rililiginden higbir sey yitirmedi.** Mutlulugu yeni iliskiler-
de arayarak (ki bu da kraliyet ailesiyle ¢atigmay1 alevlendir-
mekten bagka bir ise yaramadi), tiim zorluklara ragmen ha-
yir igleriyle diinya tistiinde bir etki yaratmaya calisarak, HIV
tagiyanlara destek vererek ve kara mayinlarina karsgi kam-
panya yiiriiterek, hem mahremiyeti olan bir sahsiyet hem de
halka mal olmus biri olarak kendini bagtan yaratti. Kiiltiir
kuramcilarin1 da feministleri de biiyiileyen sey, bir yandan
Diana’nin kendini pek ¢ok yéniiyle yeniden yaratisiydi bir
yandan da tiim bunlarin disilik hakkindaki genel anlayigla
hem gizli bir uyum hem de ¢ekisme icinde olmasiyd..

Gosteris, karmagik ve celisik bir disilik performansi, de-
falarca kendini bastan yaratma ve baskaldiri: Tiim bunlar
Madonna'nin kariyeri diisiiniildiigiinde de benzeri yankilar
uyandiran temalardi. Kendisini ironiyle “erkeksi kadin” ola-
rak yapilandirdigi 1980’lerden itibaren Madonna’'nin, geng
kadinlarin kendilerini temsil etme ve algilama bicimleri iis-
tiindeki etkisi muazzam oldu. Erkeksi kadin sahsiyetiyle Ma-
donna bakire ile fahige arasindaki ¢izgiyi parlak hagiyla, file
coraplar ve siyah dantellerle, parmaksiz eldivenlerle bulan-
dirdi. 1960’lar ve 1970’lerin cinsel devrimine kargin pek ¢cok
kiz hila ahlak konusunda cifte standarttan sikiyetgiydi. Er-
keklerle cinsel birliktelikten keyif alirlarsa “yollu” almazlarsa
“stkic1” olmakla damgalaniyorlardi.%® Bu da cinsel arzu sahibi
olmay1 zorlastirtyordu. Ama Madonna yeni olasiliklar1 ve
“arzulayan 6zne” olarak utangtan tam anlamiyla yoksunlugu
ortaya koydu. Bu durug 6ziinde bir meydan okumayds; cin-
siyet hakkinda edinilmis nosyonlara ve kadin cinsel arzusu-
nun ataerkiye hizmet cercevesinde emniyete alinmus, pasif
ve yumugsak bagl bir sey oldugu yéniindeki her tiir yanilsa-
maya karg1 bir meydan okuma...% Elestirenlerin cogu Madon-
na'nin kadinsi kiliklarinda camp unsurlar aradi. Ayrica Mae
West'le ve escinsel drag'le karsilagtirmalar yaptilar.®” “Mate-
rial Girl” videosunda Madonna 6zgiivenli, 151l 151 bir gosteri-
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si yansitiyor, 1930’lardan Marilyn Monroe'ya dek uzanan
kadin Hollywood yildizlar1 gecidine selam duruyordu. An-
cak pek ¢ok defa vurgulandig gibi, asil 6nemlisi Monroe’'nun
savunmasizligindan yoksun olusuydu. Madonna Hollywood
gosterisini ABD sokak stilinin agresif yaniyla birlestirmisti.
1990’daki Blond Ambition [Sarigin Tutku] turu dénemine
gelindiginde siirekli imaj degistirmesi, yerlesik her cesit kim-
likten rahatsiz, postmodern bir oyunbazligin temsili olarak
goriilityordu. Madonna'nin gosterisi, gii¢lii androjen unsur-
larin ve Gaultier tasarimi parlak, mermi bicimli gégiisleri
olan garpici korsenin de katkisiyla zaman icinde giderek
sertlesti. Sinirlar: ihlal hissi 1992'de Erotica albiimiiniin ¢ik-
masiyla ve ayni yil Warner Books’un yayimladig dillere dii-
sen resimli Sex kitabiyla beraber daha da artt1.%® Tim za-
manlarin en ¢ok kazanan kadin pop sarkicis1 Madonna, kari-
yerini ilerletmede tutku ve dirayet sergiledi. Anneligi, mes-
legini sekteye ugratmadi, tipki (bir zamanlar kadinlar igin
ileri yas sayilan) elli yagina gelmenin modern ¢agin en goste-
rigli performansgilarindan biri olarak bagarisindan bir seyler
gotiirmedigi gibi.
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Perspektifler ve diisiinceler:
Herkes icin gosteris?

Britanya'da ismi Glamour olan en az iki dergi yayimlandi.
C. Arthur Pearson’in yayimladig: ilk dergi Mart 1938’de ¢ikta
ve tiim ciiretkarhgiyla kendini, “Diinyanin En Harika Haftalik
Ask Hikayesi” diye tamitti. Dergi 1956'ya kadar yayin hayati-
na devam ettikten sonra The New Glamour ismini aldy, iki yil
sonra da Mirabelle ile birlesti. Condé Nast''n Glamour dergi-
sinin baglangici ise ¢cok daha yakin zamana gidiyordu. ABD’de
(1937’den beri yayimlanan) ayni ismin bagarisin1 takiben der-
ginin Ingiltere versiyonu ilk kez Nisan 2001'de hayata gecti.
“El ¢antas1” ebadindaki bu yayinin basaris1 goz kamagtirdi.
2005-2006’ya gelindiginde dergi 600.000'i bulan satisiyla
Ingiltere’de en ¢ok satan aylik dergi konumuna erismisti.'

2007'nin Glamour dergisi, 1938 c¢ikigli ayni isimli Bri-
tanya yaymniyla kargilagtirildiginda sézciigiin anlaminda mey-
dana gelen kaymay1 gérmek miimkiindii. Arada zitliklar ka-
dar ilging stireklilikler de vardi. Pek ¢ok kadin dergisi gibi her
iki Glamour da okuyuculara iicretsiz hediyelerle kur yapmis-
t1. Condé Nast'in yayin Aralik 2005’te 6ncelinin “SAHIBI-
NE ERKEKLERI CEKME konusunda mucizevi derecede
ugur” getirdigi sdylenen “Parizyen aynali agk yiiziikleri"nin
yerine ucuz, sentetik bir el ¢antas1 dagitmugt1.2 Onceki dergi-
nin “kadin editérii” sik¢a okuyucularina bu tiirden biiyiik
harfli mesajlarla haykirma yoluna bagvururdu. Ancak 1938
Glamour'inin maliyetli disiiktii. 1950’lere dek haftada iki
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peniydi, bu tarihten sonra fiyat ii¢ peniye ¢ikt1. Dergi agirlik-
11 olarak siyah beyaz, diisiik kaliteli, emici gazete kagidina
basiliyordu. Icerik genelde ihtirasli ask hikayelerinden ibaret-
ti. Ilk sayilarda yayimlanan bir seri, okuyucuyu ¢okesli Hintli
bir raca tarafindan bastan ¢ikarilan bir Ingiliz giiliiniin (Rosa-
lie) 6ykiisiiyle kendine baglamigti. Alt metin seksi “Karanlik-
lar Prensi” ile kars1 kargiya kalan Rosalie’nin “bagina gelenin
seyin ask m1 yoksa sadece ¢igrindan ¢ikmig bir gosterig mi”
oldugu konusunda tereddiit yasadigini ima ediyordu. “Goste-
rig"in sanr1, aldanma anlamindaki eski kullanimu ilging bi¢im-
de burada korunmugstu. Rosalie, racanin kindar, kiskang anne-
si tarafindan zehirlenerek o6ldiiriilme tehlikesini de iceren
korkung bir kaderden kil pay: kurtuluyor ve son anda bir
Ingiliz erkegi tarafindan kurtariliyordu. “Beyaz Kiz, Kara
Prens”i “Hi¢ Gelin Olamadi”, “Kizil Rahibe” ve “Sirlar Evi”
gibi isimleri olan benzeri tipte birkag seri izledi. “Kadin edi-
tor” bu “kalp carpintis1 yapan” dykiileri “agkin ritmiyle sarsi-
lan” hikayeler diye tanimlamist1.®> Ayrica diizenli yayimlanan
dert sayfalar1 vardi. Ilk sayilarda dénemin film kahraman
Ramon Navarro okuyucularin agk dertlerine, “BIR KIZI ER-
KEK ICIN ALIMLI KILAN NEDIR?” sorusunun yanitini
bilen biri olarak, deneyimden yola ¢ikan ¢6ziimler iiretiyor-
du. Ancak Navaro bagr yaniklara yardim eli uzatmaktan tez
vakitte sikilmig olsa gerek ki onun yerine babacan Nigel
Mansfield “bir erkegi nasil elde edersiniz” konusunda fikirler
ve ipuglar1 6nermeye bagladi.* “Bir Hollywood Giizellik Uz-
manindan Itiraflar” bashl1i kése de birkag yil devam etti. Tip-
ki Diana Carr'in kozmetik, giizellik ve gosteris tistiine daha
da uzun siiren kogesi gibi. 1950’lerde Evadne Price’in yazdig:
ek yazilar (“Arkadagim Yildizlar”), “Hemsire Janet”ten saglik
ve hijyen konulu 6neriler kosesi ve Marion Dark’tan iliski
tavsiyeleri kosesi de yer aldi Ancak derginin temel yapusi,
tarihi boyunca kayda deger bigimde sabit kald:.

Bu erken donem dergilerde giizellik uzmanlarinca veri-
len tavsiyelerin ¢ogu soguk krem, tirnak firgasi, zeytinyag:
ve limon suyu tiiriinden evde hazirlanabilen basit 6nerilerdi
ve genelde siradan mutfak malzemeleriyle yapilabiliyordu.
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Buna ragmen ticari amagla tiretilen cilt ve kozmetik {irtinle-
rine giderek artan bir vurgunun izlerini bu doneme dek siir-
mek mimkiindi. Bu tiir tiriinlerin reklamlar: bastan itiba-
ren oradaydi ama reklamin kapladig: alan hicbir sekilde mo-
dern dergilerde oldugu kadar genig degildi. Reklamlarin bii-
yiik boliimiinde, doneme 6zgii karsi konulmaz bir tat vardr:
“Yiiz terlemesini alt eden Tetlow'un ‘Kugu Ponponlu Tag
Yaprak Losyonu’, Snowfire Seffaf Krem, “Size kendinizi
milyoner bir kadin gibi hissettirecek” pembe, yesil ya da
mavi siit banyolar1.’ Daha az cekici iiriinler de yok degildi:
“Sahilde sa¢ koruma igin... tiim cazibesiyle 1gildayan ve asla
su gecirmeyen” Kozy Kaps; Mr. Trilety tarafindan imal edil-
mis ve “burun diizeltme” ihtiyac1 olanlarin yiizlerine dola-
malar1 gereken korkung gériiniimlii bir aparat.®
Reklamlarin ¢ogu bugiiniin goéziiyle bize yoksullugu,
cok caligmayi ve saglik bozuklugunu hatirlatacak niteliktey-
di. Belli ki bunlar pek ¢ok okuyucunun giindelik yagaminin
ozellikleriydi: Oniinde yiginlarca {itiilenecek esya duran bit-
kin bir kadina yorgunlukla savag icin icmesi 6nerilen Borun-
vita; “bacaklarinizdaki kurgsunu sokiip atacak” pembe haplar;
kansizlik, halsizlik ve “kadinsi rahatsizliklar” i¢in “kadin hap-
lar1”... Derginin “editoriiniizden” gelen kisisel mesajlarla sag-
lamlagtirilmug giiven telkin edici tislubunun alt1, genelde rek-
lamverenlerin ya da giizellik editérlerinin hijyen, durus, ba-
kim ve kotii digler konusunda yaptig: sert uyarilarla oyulu-
yordu. 1938'de “Dor krem deodorant” icin verilen bir reklam,
“Koltuk alt1 kokusu tiim cazibeyi oldiiriir,” uyarisinda bulu-
nuyor, “Pek ¢ok kiz sirf banyonun tek basina yeterli oldugunu
diistindigi icin igini ve askini kaybediyor. Oysa yeterli degil!”
diyordu.” Kozmetigin 1930’'lardaki yenilik degeri dergide ko-
layca goriilebiliyordu. Yeni bir “Tokalon STYAH RUJ” “Paris’i
yikip gecen moda” olarak tamitilmigti: “Bu muhtegem ru;j, si-
yah olmasina ragmen dudaginizi ne kadar nemlendirdiginize
bagli olarak agiktan, orta ve sonra da koyu kirmiziya doner...”
Ayni zamanda kizlar kendilerini “boyali kabus”lara déniigtiir-
memeleri i¢in siddetli uyar1 bombardimanina maruz birakili-
yorlardi. Ornegin, Guitare rujunun reklam metni “erkekler
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eski moda kozmetikle gelen agir boyali goriiniimii itici bulur,
hatta ondan igrenirler” beyaninda bulunuyordu.’

Bu tiir dergiler zamanin orta sinif toplumsal gézlemcile-
ri tarafindan hafife alindu. Ikinci Diinya Savast déneminde isci
sinift kizlarin okuma aligkanliklarini analiz eden A. J. Jenkin-
son ve Pearl Jephcott icin Glamour “erotik soy” diye siniflan-
dirdiklar1 dergi grubunun tipik bir 6rnegiydi. Bu janra Oracle,
Miracle, Lucky Star, Silver Star ve Red Star Weekly de dahil-
di.!° Ikilinin kegfettigine gore s6z konusu dergiler is¢i stnifin-
dan insanlar arasinda herkesge biliniyordu. Jephcott bu tiir
yayinlarin icerigi hakkinda igneleyiciydi. Onlar1 resmi egitimi
ilkokulla son bulan kizlarin duygusal ve entelektiiel azgelis-
migliginden cikar saglayan yayinlar olarak goriiyordu. Ancak
biraz goniilsiizce de olsa, kizlarin tavsiye késelerinden yarar
gordiigiinii kabul ediyordu: “Yiiziiniizde sivilce varken bile
nasil erkek arkadag bulursunuz?” Jephcott hayal diinyalarini
stisleyen gosterig, pahali giysiler ve egzotik ortamlar arzusu-
nun, miitevazi kogullarda tekdiize yagamlar siirdiiren kizlar
icin 6nemini teslim etse de, seri halinde yayimlanan romanla-
ri—heyecanly, en acikli ve hiiziinlii olanlar: bile—“tiiketicisinin
zihinsel ve ruhsal kalitesini” bozmaktan 6teye gitmeyen “ikin-
ci simif” ya da “diizeysiz” iiriinler olarak goriiyordu.!

Bu biraz sert bir yaklasimdi. 1940’larda Glamour gibi
dergilerde yer alan kisa dykiiler ve seri romanlar agint duygu-
sal, inandiricilikta zorlayici ve geleneksel edebi degerden yok-
sun yazinlardi belki ama egzotizm {istiinden ayarticiliklarina,
skandallarin, heyecanli yerde bitirmenin iirperticiligine rag-
men, janrin i¢inde 6rneklenen temel mesajlar veya degerler
agisindan belirgin bicimde geleneksel ve katilik derecesinde
saygindi. Kadin kahramanlar zenginliklere ve liikse aglik ceki-
yordu belki ama yaralayici1 deneyimlerin sonunda agina olu-
nanin ve yalinligin degerini 6greniyorlardi. Richard Hoggart
bile The Uses of Literacy'nin [ Okuryazarligin Yararlari] (1957)
birkag sayfasini, beklenmedik bicimde bu tiir dergiler iistiine
bir tartismaya ayirmis, bu hikayelerde bir cesit sahicilik ve
“itidal” diye tanimladig1 bir sey buldugunu itiraf etmisti.'
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Hataya diisen kadin kahramanlar gosterise gipta ediyorlard:
ama sonunda miitevaziligi ve samimiligi takdir ediyorlard..
Yoldan sapiyor ve yanliglar yapiyorlardi ama en sonda hep
derslerini aliyorlardi. Akillan baglarina geliyordu ve Dogru
Adam’la evleniyorlardi. Dogru Adam daima beyazdi elbette.
Opykiilerde sik¢a kendilerini gosteren seksi seyhler, mihraceler
ve oryantal prensler, sonugta kaginilmaz bigimde kétii ¢iki-
yorlardi. Boylece kadin kahramanin diiriist bir Ingiliz erkegi
tarafindan kurtarilmas: gerekiyordu. Sézii gecen hikayeler
giiniimiiz perspektifiyle algaltici olarak degerlendirilecekse
eger, degerlendirmenin siiphesiz irkgiliklan: iistiinden yapil-
mas: gerekir. Ciinkii tiim egzotizmlerine karsin hikayeler ni-
hayetinde dar goriislii, muhafazakar karakterlerin ders verici
oykiileriydi. Yabancinin gosterisi tehlikeli bir yanilsamaydi.
Kizlar en sonunda asina olduklar terra firma'ya,* giindelik
yasamin erdemlerine ve itidaline dondiikleri i¢in minnettar
olmaliydilar. Okuyuculara hayali diizeyde macera ve kagis su-
nuluyordu ama —6ykii yapisiyla, reklamlarla ve editoryal mii-
dahalelerle sunulan- ardigik alt metinler onlarin, giindelik
olana; ¢agdas kadinin is yagaminin son derece gdsterigsiz ko-
sullarina tutunmalarina hizmet ediyordu.

Condé Nast''n ABD’de 1930’lardan itibaren yayimlanan
Glamour dergisi ile ayn1 yaymin daha yakin tarihli Ingiltere
baskisini kargilagtirmak, ilging bazi ¢ikarimlari ortaya koyu-
yor. Glamour dergisinin ABD versiyonu Hollywood Pattern
Book'tan [Hollywood Desen Kitabi1] dogmustu. Pattern Book
Nast'in film yildizlarinin modasini kopyalamak isteyen ka-
dinlara evde yapmalar: igin kagittan kaliplar satma potansi-
yelini sémiirme yolundaki girisimiydi.”* 1930 baslarinda ger-
ceklesen bu kitlesel pazarlama girigimi dyle basarili olmustu
ki 1939'da Glamour of Hollywood isimli yeni bir dergi ya-
yimlandi Nast'in biyografi yazar Caroline Seebohm’un da
vurguladigi gibi bu yeni yayin, ortalama kadina hitap etmesi,

* (Lat.) Saglam, kuru, kara toprak. (C.N.)
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“sinif” yerine “kitleyi” vurgulamas: ve 6zellikle geng kadinla-
ra kur yaparak film yildizlarinin sihrini sémiirmesi agisindan
Nast'in 6nceki yayincilik girisimlerinden oldukga farkliydi. ™
(Isminden ¢ok ge¢gmeden “of Hollywood” kismini atan) der-
gi muazzam basari elde etti. Ornegin, Mart/Nisan 1941 sa-
yis1 ceyrek milyon adet satti. Goriiniim ve igerik agisindan
ABD baskis1 C. Arthur Pearson'in Glamour'indan belirgin
bigimde farkliydi. Gayrimegru tutkularin ve ask acilar1 ge-
ken kadin kahramanlarin i¢ karartici betimlemeleri yerine
ABD dergisinin kapaklar1 tiniversiteli ya da kariyer sahibi
kizlara makul fiyatlarla moda onerileri sunan sehirli, sik gi-
yimli geng kizlarin fotograflariyla doluydu. Bu geng kizlar o
dénemde tasarrufla yasam siirdiiren Britanyali muadillerine
tamamen yabanci bir varsillik ve irade havasi tagiyorlardi.

Peki, Condé Nast'in yirmi birinci yiizyll Glamour Ingil-
tere baskis1 kendi onceliyle kargilagtirildiginda neler goriilii-
yor? Yukarida da belirtildigi gibi baz1 devamliliklar mevcut
ama zitliklar da oldukga dikkat ¢ekici. Modern derginin ka-
pag tstiine kafa yormak isteyen kiginin, giineg gozligii tak-
mast mazur goriilmeli: baglik fliioresanly, alev rengi harflerle
atilmig, alt metinlerden bazilar1 yine fliioresanl fugya ren-
ginde. Derginin icinde caresizlige kapilms, terk edilmis ka-
dinlarin ¢izimleri, tonige ya da haplara ihtiya¢ duyan bitkin
kadin resimleri, seri 6ykiiler, hatta kisa hikayeler yok. Yalniz-
ca parlak, dijital kusursuzluga erismis bir gosteris var. Ardi
ardina sayfalar boyunca. Kusursuz ciltlerin, incecik viicutla-
rin, somurtkan dudaklarin, mitkemmel gogislerin; giysiler,
yemekler ve neredeyse bir o kadar leziz gériiniimlii kozme-
tik drtinlerin goriintiileri var. Okuyucu bala gelen arilar gibi
dergiye davet ediliyor, gésterigle karnin1 tika basa doyurma-
ya ¢agriliyor. Gosteris diinyas: bir zamanlar sikicilik ve ru-
tinden hayali bir kacis1 sunarken, modern imgelerin kendi
baglarina gercekligi gosterigli kurguladigini, gosterig arayigini
bir zorunluluk olarak, kadinligin yeni rutini olarak temsil et-
tigini diisinmek isten degil.

Peki bundan ¢ikarmamiz gereken anlam, bir zamanlar ka-
¢1s olan gosterisin, artik bir hapse dontistiigii anlami1 mi1? Boy-
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le yapmak, kadin okuyucuya fazlasiyla pasif bir bakis acisiyla
bakmak olurdu. O bakis agistyla kadin, s6z konusu dergilere
neredeyse kendinden &ncekiler gibi keyif icin ve hafif bir ra-
hatlama arayisiyla doniiyor olurdu. Oysa giderek artan refahla
birlikte gosterigin Bati'da demokratiklestigine ve daha elverig-
li hale geldigine stiphe yok. Kadinlar giderek zenginlestikce ve
daha bagimsiz hale geldik¢e gériiniimlerine daha az degil,
daha ¢ok para harcamayi sectiler. 1970’lerde feminist Spare
Rib dergisinin kurucularindan Rosie Boycott'un séyledigine
gore, o siralar icinde besledigi timitlerden biri, “kadinlarin gé-
riiniimleriyle daha az saplantili olmalariyd: ama tam tersi ol-
mugstu”.” O halde bunu feminizmin kiiresel kapitalizm karg-
sindaki bagarisizliklarindan biri olarak m1 gérmeliyiz?

Kadinlan kibirlilikle ve dig gériiniim saplantisiyla sugla-
manin tarihi, edebiyatin tarihi kadar eski. I. Boliim'de de
gordiigiimiiz gibi bagtan ¢ikaric1 ve suni, gercekten ve gercek
degerden uzaklastirict anlamiyla gésteris, daha ortaya ciki-
sindan itibaren bu sozciigiin anlaminda sakliydi. Yirminci
yiizyilin sonuna dogru gosteris, sahte degerler ve tiiketimci-
lik arasindaki baglanti kurami, John Berger'in Ways of Seeing
adli kitabindaki etkili yazinla yeniden canlandi. Kitap ayni
isimli televizyon dizisini temel aliyordu.'® Berger’in iinli,
“Erkekler yapar, kadinlar ‘gibi gériiniir,” ve “Erkekler kadin-
lara bakar, kadinlar bakilirken kendilerine bakar,” sozleri, da-
ha sonra gelecek olan “erkek bakis1” caligmasi igin birer ¢ikig
noktasiydi. Ote yandan “sahsi sosyal haset, siradan ve yaygin
bir duygu olmadikg¢a gosteris var olamaz” diistincesi de tiike-
tim hakkindaki diisiiniisii etkiledi.!” Berger’e gore “demok-
rasiye dogru ilerleyip yan yolda duran” sanayi toplumu, ha-
set icin verimli bir toprakti. Ciinkii ¢alisan insanlarin kim ve
ne olduklariyla; ideal olarak ne olabilecekleri arasindaki ce-
liskiyi yasayarak gérmeleri gerekiyordu. Politik eyleme geg-
mek ya da hayaller diinyasina ¢ekilmek gibi secenekleri var-
di. Kapitalizm yap: itibariyla edinmeciligi toplumsal eyle-
min membai olarak kutsallagtirdigindan, tiim timitleri tiike-
tim etrafinda odaklanacakti.!®
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Colin Campbell'in The Romantic Ethic and the Spirit of
Modem Consumerism [Romantik Etik ve Modern Tiiketimci-
ligin Ruhu] (1987) adli ¢aligmasi, tiiketimciligin elestiri ve
kinamadan ¢ok, aragtirma ve agiklamaya ihtiyag duydugu
onermesinden yola ¢ikiyordu.® Thornstein Veblen'in top-
lumsal statiiniin “g6steris amagl tiiketim” {izerinden nasil ko-
runabildigini anlatan ¢aligmasina saygi durugunda bulunan
Campbell, “imgesel hedonizmin” 6nemini anlamak i¢in daha
fazla calisma yapmanin geregini ileri siirdii. Imgesel hedo-
nizm, modern diinyada arzuyu siirdiirmek i¢in kurulan ha-
yaller, fanteziler -tiiketim kaliplari- ve giptaydi.?°

Campbell’a gore modern tiiketimciligin ruhu, materya-
list olmaktan ¢ok hayaliydi. Egyalara yonelik bitmek bilmez
arzu, yanilsama ile gergeklik arasindasiiregiden dinamik ilig-
kiye dayaliydi.?' 1990’larda tiiketim konusuna duyulan aka-
demik ilgide patlama oldu ve 6nceden Bourdieu’nun tiretti-
gi fikirler - 6zellikle de “kiiltiirel sermaye” olarak zevk sahip-
ligi kavramu ve egyalar ile yagam stilinin sembolik anlamlari-
gelistirildi.? “Bedenin tiiketim kiiltiirii icindeki statiisiine
duyulan ilgide; 6zellikle de teknolojinin ve estetik cerrahi-
deki gelismelerin, bedenin ve icraci ~hem de kusursuzlagti-
rilabilen- benligin gekil verilebilirligi hakkinda ne gibi yeni
fikirler dogurdugu konusuna ilgide de artis vardi.”??

Bircok yazar dis goriiniimiin modern diinyada ne sekil-
lerde biiyiik gegerlilik kazandigini arastirdi. Kisinin dig gorii-
niimii giderek artan bir oranla benligin bir ifadesi olarak ve
-ana Ozellikleri gorsel imgelem ve gelgeg izlenimler bollugu
olan bir toplumda- kismen yaratilan sahsi etkinin bir kilit
noktas: olarak goriiliiyor. Anthony Giddens'in Modemity
and Self-Identity'de [Modernite ve Bireysel Kimlik] ileri siir-
digii tizere, “Beden, bireysel kimligin diisiiniimsel projesi-
nin esas pargasi haline geldi."** Joanne Finkelstein The Fashi-
oned Selfte [Sekillendirilmig Benlik] (1991) soyle der:

Bu kitabin arglimar: kisisel gérinime deger vermeyi

sUrdirdigimdaz ve bu deger Ustine ticaret yapan dev en-
distrileri, yani tiketici odakli kozmetik, moda ve tedavi

200



endustrilerini ayakta tuttugumuz sirece, hakiki olmayan
bir insan karakteri anlatisini dogrulamis olacagimizdrr...?

Toplumun sadece dis gériiniimii temel alarak degerlen-
dirme yapip yapmadigi sorusunu bir yana birakacak olursak,
bu tiir alaycr 6nermelerde Canutevari bir seyler oldugunu
soyleyebiliriz. Finkelstein 6nsdziinde Oscar Wilde’dan su
alintiyla kendi argiimaninin giiciinii asindiriyor: “Sadece s1g
insanlar goriiniise gore yargilamaz. Diinyanin asil gizemi go-
riilnendedir, gériinmeyende degil."*

Ikinci dalga feminizmin, dig gériiniimiin cinsel politika-
larina gosterdigi ilgi, kadinlarin giizellik iiriinlerine, diyete,
fitness'a, giyime ve kozmetige hizla artan harcamalari dola-
yisiyla 1980'lerden itibaren gésteris ve tiitketimcilik tartis-
malarini besledi. Rosalind Coward Female Desire’da [Kadin-
lik Arzular1] (1984) kadinlarin goriiniimiiniin mercek altina
yatirilmasinin, ataerkil toplumda sosyal ve cinsel denetim
anlamina geldigini ve dis gériiniim konusundaki 6zgiiven ek-
sikliklerinin kadinlarda yaygin bir kayg: ve yetersizlik duy-
gusu yarattigini ileri siirdii.”” Gozlemlerine gore 1980’lerde
dergi kapaklarindaki kadin imgeleri artik bakanlara hognut-
luk verici sekilde giiliimsemiyordu. Coward’a gore yeni gos-
teris modellerinin meydan okuyan bakiglari, cinsel tahriki
akla getiriyordu ve temelde pornografiden tiiretilmisti.?®
Wendy Chapkis'in Beauty Secrets’t [ Glizellik Sirlar1] (1988)
kadinlarin dis gériiniimle ilgili 6zgiiven eksikliklerini ayrin-
tistyla ele aliyordu. Kiginin goriiniimiinii iyilestirmesi “ikin-
cil cinse, yasam icinde birinci sinif bir yolculuk sagliyordu”.?®
Chapis’in vardigi sonuca gore “gelistirilmis goriiniimiin kay-
g1 yerine keyif kaynagi olmasinin tek yolu, kokiiniin saglam
bicimde ondan bagimsiz sekilde sahip oldugumuz bir benlik
degerinde yatiyor olmasiyla miimkiin"dii.>° Benzeri bigimde
Rita Freedman da Beauty Bound'da [Baglh Giizellik] (1988)
“gtizelligin kadin tabiiyetini koruyarak kadinin statiistinii
nasil yiikselttigini” arastiriyordu. Freedman ayrica kadinlarin
ozimgelerini dig gériiniimleri disinda bir sey iistiine temel-
lendirme ihtiyac1 oldugunu da ileri siiriiyordu.?' Lakoff ve
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Scherr’in yazdig1 daha sofistike Face Value: The Politics of Be-
auty [Goriiniir Deger: Giizellik Politikasi] (1984) pek ¢ok
feministin bu meseleler hakkinda yagadig1 akil karigiklig: ve
geliskileri goz oniine aliyor ve aydinlatici bazi tarihsel ana-
lizler sunuyordu.3? Ancak yazarlarin vardigi, kadinlarin 6z-
saygilarin fiziksel giizellikten daha saglam ve kalic1 bir seyler
iistiine temellendirmeleri gerektigi yoniindeki ¢ikarim, di-
gerleriyle asag1 yukar1 ayniydi.3 Bu argiimanla hemfikir ol-
mayacak birini hayal etmek zaten zor.

Onceki boliimde de tartisildig: gibi giizellik endustrlle-
rini konu alan feminist yazin 1990°da Naomi Wolf'un The
Beauty Myth'’i | Giizellik Miti] ve Susan Faludi'nin Backlash’i
ile daha sert bir soylem gelistirdi.** Her iki yazar da ataerki-
nin, kadinlarin 1970’lerde 6zgiirliik konusundaki kazanim-
larina kars1 saldiriya gectigini diisiiniiyordu. Wolf kozmetik
cerrahinin dogasinda var oldugunu diisiindiigii “kadina kars
siddeti” ve “kadina kars1 hinc1” vurguluyor, ince viicut ideali-
nin kadinlari, cinselliklerini yasamaya yabancilagtirdigini 6ne
siiriyordu. Kadin dergileri ig, moda ve viicutla ilgili mantikh
argiimanlar1 olan ilging yazilar yayimliyor olabilirlerdi ama
reklamlarda kullanilan gérseller ve fotograflar tiim bunlarin
altin1 oyuyordu:

Geng kadinlar simdilerde gizellik fotografgiiginin ret-
tigi imajlara asirt maruz kalmaktan dogan bir gesit radyas-
yon zehirlenmesi yasiyorlar. Ve bu imajlar, kadin cinselligini
zihinlerde canlandirmanin yollari agisindan onlara sunulan
tek kaynak. Onlar hayata cinsel anlamda savunmasiz adim
atiyor; bekdretle ya da elmas yizikle yatirm yapilmig cin-
sel degerlerinin baskilayici teminati ellerinden alinmis —ka-
dinin cinselligine erisimi strdirebilmek icin erkegin bir
émir galismayi taahhit ettigi eski giinlerde, kadin cinselli-
ginin fazlasiyla somut bir karsiligr vardi— ve heniz igsel bir
cinsel dviing duygusuyla silahlanmamig durumdalar.®®

Geng kadinlarin savunmasizlig1 ve dzsayg: gelistirme yol-
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lart son derece 6nemli kaygilar elbette; tipki giderek artan
yeme bozuklugu vakalar1 gibi. Ancak tiim bunlarin sucunu,
dergilerdeki imajlarin istiine yikmanin adaletli olacagini s6y-
lemek zor. (Bu konuyla ilgili oldugu sdylenebilecek) Obezite
sorunu ise anoreksi ya da blumia’dan ¢ok daha yaygin bir
sorun ve bu sorunun giderek artis1 da istahin ve bagimsizli-
gin, zengin tiikketim toplumlarinda nasil carpitilabildigi ve
refahin kimi zaman nasil tatmin ve sthhat sunmakta bagari-
s1z olabildigi konularinda 6nemli sorular: akla getiriyor.3 Pe-
ter Stearn’in kapsamli ¢aligmasi Fat History [Sismanlik Tari-
hi] (1997) diyet yapma kiiltiirtiniin nasil ¢cagdag ABD yasa-
minin ahlaki dokusuyla derinden bagli hale geldigini ve ge-
nig ¢capli kronolojik ve kargilagtirmali bir yaklagimin bu ko-
nularla ilgili anlayigimizi nasil aydinlatabilecegini gosteri-
yor.¥ “Sifir beden” modellerin fotograflarini yasaklamakla,
Bati titketim toplumlarina kok salmis sorunlarin ¢éziilecegi-
ni beklemek akilci olmaz. Gosteris zaten tarihsel olarak dai-
ma ¢ok daha dolgun hatlar1 gerektirdi.

Feminist filozof Sandra Lee Bartky “moda-giizellik bile-
siginin” kapitalist ataerkinin korunmasi agisindan “askeri-en-
diistriyel bilesikle” paralellikleri oldugunu ileri siiriiyor.®
Simdiye dek tartigilan kuramcilarin ¢ogu gibi Bartky de
moda ve giizellik endistrilerini beden hakkinda kaygilar ya-
ratmaktan, kadinlar1 gergek ilgi alanlarindan uzaklastirmak-
tan ve bir narsisizm ve yabancilagma haline vesile olmaktan
sorumlu tutuyor. Bartky pek ¢ok kadinin bu yabancilasma
halini kucaklamalarnda bir sorun oldugunu teslim ediyor.
“Yeniyetmelik ¢agindaki pek ¢ok kizin Madam Curie olmak-
tansa Amerika Giizeli olmay: tercih edecegini” esefle de olsa
kabul ediyor.*® Bartky Femininity and Domination'da [Kadin-
lik ve Hakimiyet] narsisizm ve yabancilagma suglamalarinin
ne sekillerde feminizmin geng kadinlara olan cazibesini agin-
dirmis olabilecegi istiine akil yiiriitiiyor:

Feministler pek gok kisi tarafindan aile dismani olarak
gorildyor; ayrica topuklu ayakkabinin ve giizellik salonlari-

nin da disman olarak gorullyoruz. Kisacasi gésterisin dis-
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manlartyiz. Bazi kadinlarin feminizme dismanliginin teme-
linde bu yatiyor olabilir Kadin hareketinin sadece derin
birtakm haz ve 6zsayg kaynaklarini tehdit etmekle kalma-
yip pek ¢ok kadinin bedensel kusur hissini dindirmek igin
bel bagladig: ritlellere, prosedirlere ve kurumlara da sal-
dirdigi diistintliyor.*°

Ancak Bartky yine de felsefi silahlarina sikica bagli kala-
rak, kadinlar kozmetikten ve siislenme ritiiellerinden ne ka-
dar hoslansalar da, bunlarin baskinin bir sekli oldugunda 1s-
rar ediyor ve su sonuca variyor:

Baskilayici narsistik tatminler; bedenden sahici bir keyif
almanin gergeklesmesini engeller.. Sabahlari *'ylzind da-
zeltmeden” evden ¢ikamayan kadin, ¢cehresinin ¢oktan sahip
oldugu gizelligi, karakteri ve anlamlilig) asla kesfedemez.*!

Peki, bu gercekten boyle mi? Mesela bahgecilikle bir
benzetme yapmaya kalksak nasil olur? Sekillendirilmis bah-
celerin giizelliginin “dogallikla” geligmis bitkilerin giizelligini
mutlaka bulandirmas: gerekmez. “Sanat”1 takdir etmek, do-
ga sevgisini engellemez. Burada hafife alinamayacak bir pii-
ritenlik s6z konusu.

Kuramsal ya da politik hatasizlik arayisinda olmalari, bazi1
feministleri pek ¢ok kadinin bedensel siislenmeden aldig:
zevkleri —ve kazanci— azimsamaya ya da gérmezden gelmeye
itmis olabilir. Oysa pek ¢ok zevk —kuafore, giizellik salonuna
ya da masdze vakit ayirmanin sosyal ve ruhu iyilestirici yarar-
lari— gayet sahici olabilir. Sosyolog Paula Black’in giizellik sa-
lonlarin1 konu alan ¢alismasi, is ve ev hayatinin baskilarindan
uzak, kendilerine vakit ayirabildikleri bir alanin pek ¢ok kadin
icin 6nemini ortaya koydu.*? Black’in soru sordugu kadinlarin
cogu giizelden cok, kabul edilebilir gériinmek, aldatici bir
idealin dlgtilerini yakalamaktan ¢ok, kendileriyle ilgili yapabi-
leceklerinin en iyisini yapmak istiyorlardi. Kadinin giizellik
endiistrileri tarafindan soémiiriilmesine iliskin elestirilerin
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¢ogu viicut sekliyle ilgili ugraglara odaklandi. Ancak bu elesti-
rilerin, pek ¢ok kadina yarar saglayan beslenme, egzersiz ve
form tutma gibi konulardaki avantajlar géz oniine alinarak
degerlendirilmesi gerekir. Yaglanma 6nleyici krem tireticileri-
nin gergek¢i olmayan iddialar1 da yine sémiiriiniin bir ¢esidi
olarak durmaksizin hedef aliniyor. Yeni bir sey degil bu elbet-
te ama kadinlarin bu tiir iddialarin gegerliligi hakkindaki siip-
heleri de yeni degil. Bu siipheler de ¢ogu zaman “mucizevi
kremler”in varlig1 konusunda gergek bir inan¢ duymay1 zor-
lagtiriyor. Amerikali sair, feminist ve bir ara Glamour dergisi-
nin moda editorii Eve Merriam’'in moda endistrisini konu
alan 1960 tarihli aydinlatic1 galismas: Figleaf'te [Incir Yapragi]
“Asla Geng¢ Olamayacak Kadar Yagh Degil” bagligiyla mesafeli
ama niikteli bir boliim yer aliyordu.

Sagini boya, hormon kremlerini, bal 6zUtlerini, en son
genglestirici formUlin gizli malzemelerini sakinmadan kullan.
Nilifer losyonunu dene — erkekler isittil taptaze gérinime
bayilirlar. Saf susam yagini dene, saf sagmalik yagini dene..*?

Kozmetik sektérii “kavanozla satilan imidi” temsil edi-
yor olabilir ama bu, tiim kadinlarin énlerine konan vaatleri
diigtinmeksizin kabul edecek sekilde iireticiler ve reklamve-
renler tarafindan kandirildiklar1 anlamina gelmez.**

Estetik cerrahide karar kilmanin da, toplumsal baskinin
ya da “yanhs bilincin” kanit1 olarak gecistirilmesi gerekmez.
Kathy Davis'in Hollanda'da estetik cerrahiyi segen bir grup
kadinla yaptig1 Reshaping the Female Body (1995) adli ¢alis-
mada, kadinlarin bazilar1 kendilerini katiyetle feminist olarak
tanimliyordu. Diirtiileri karmagikt1 ve kararlari genelde titiz-
likle gozden gecirilmisti.*> Davis “normal” goriinebilme arzu-
sunun yani sira yas, koken ve cinsiyetle gelen farklhiliklarmn
iistesinden gelme amaciyla da cerrahiye bagvurma konusun-
da rahatsizlik duyuyordu. Ancak yine de ameliyat isteyenleri
ideolojik manipiilasyonun kurbanlar1 olarak temsil ederek,
oznellikten ya da etkinlikten mahrum gésteren her tiir agik-
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lamaya giiglii bir sekilde direniyordu. ki diinya savagi arasin-
da Fransa’da ameliyatlar yapan Fransiz feminist ve éncii koz-
metik cerrah Suzanne Noél'in hayati ve ¢aligmalarini aragti-
ran daha ileri tarihli bir makalede Davis, Noél'in “farkl1 bir
sesle” estetik cerrahi yiiriittiigiinii ileri siiriiyordu.*® Davis
Madam Noél'in uygulama ve yaklagimini, giiniimiiziin agir-
likli olarak erkeklerden olusan estetik cerrahlariyla kargilagti-
riyor ve Noél'in kadin hastalarinin ¢ogunun biiyiik gegim
dertleri oldugu ve giderek yaglanan ¢ehrelerinin islerine engel
teskil ettigi icin ameliyat yaptirdiklarini vurguliyordu. Ka-
dinlar evli ise onlar1 ameliyata iten nedenler konusunda tedir-
gin olanlar genelde kocalar1 oluyordu. Noél kendi miidahale-
sini ~ve zanaatini— feminist bir uygulama olarak gériiyordu.
Ameliyatla ilgili kararlar1 kismen baglam belirler. Davis de
kadinlarin —~kendi segimleri dahilindeki kosullar altinda olma-
sa da— tercih yaptiklart ctkarimini yineliyordu.¥

Giizellik uygulamalari, kozmetik icatlar, moda ve siislen-
meyle ilgili tercihler hep sosyal —ve tarihsel- baglam i¢inde
yapilir. Kimligin sabit degil akici; degismez degil (kismen de
olsa) performans tizerinden yapilandirilmig bir sey olarak
postmodern algilaniglar1 bizi, stili sadece benligin bir yansi-
masi olarak degil, kimlik yapilandirmasinin bir pargasi, devam
eden ve yaratic: bir siire¢ olarak gérmeye itiyor. Elizabeth
Wilson'in etkili bicimde tartigtigi argiimanina gore moday1 ya
da stili sadece kadinlarin iistiindeki baski olarak gormek, onun
kiiltiirel ve politik anlamlarinin zenginligini gérmezden gel-
mek demektir.*® Yakin zamanda ise Linda Scott, tarihgileri
moda ve feminizm arasindaki karmasik iligkileri yeniden dii-
sinmeye davet etti.** Gosterigin —tipki yirmi yiizyll modast
gibi- ataerkiden ayrilmaz bir tarihi oldugu dogru ama erkek
ve kadin arasindaki iliskiler gegen yiizyil i¢inde Britanya ve
ABD'de radikal degisimlere ugradi. Tarih¢inin gorevi artik ha-
yallerin, gipta edilenlerin ve stilin toplumsal degisimle iliski-
lendirilme sekillerini anlamaya ve modanin kiiltiirel ve politik
anlamlarinin zenginligi icinde ériintiiler bulmaya ¢alismaktir.

“Gosteris” kayma gosteren bir kavram. Reka Buckley ve
Stephen Gundle onu, kesin bir anlamdan ¢ok, bir fikri akta-
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ran “modanin moda sdzciiklerinden” biri olarak tanimladilar.>
Ikili, s6zlitk bilimci Eric Partridge’in 1947'de “gosteris” keli-
mesinden biraz kinarcasina, kendine ait bir momentumu olan
ve sahne hayatini, gazeteciligi, hatta saygin romancilarin soz-
ciik haznesini isgal etmis “moda bir kelime” olarak s6z ettigini
vurgular.®! Ne var ki kelimelerin gercekten de kendilerine ait
bir hayatlar1 vardir ve bu da tarihgilere kiiltiirel degisimin do-
gasiyla ilgili aydinlatic1 bilgiler sunabilir. Eger “gosteris” keli-
mesi baslangicta sihri ve biiyillenmeyi ima ediyorduysa, Part-
ridge onu mercek altina yatirdiginda ¢ok daha fazlasini ifade
eder hale gelmisti. Kelimenin 1930’larda diisler fabrikasi
Hollywood'la ilgili ¢agrisimlar: kalici olacak, yirminci ytizyila
gelindiginde bile “klasik, Hollywood gésterisi’ne bolca gon-
derme yapilacakti. Fakat sozciik kendi kendine kogsmayi siir-
diirdii. Tkinci Diinya Savagt sonrast yillarda hirpanilik, hatta
soft pornografi anlami; 1950’ler 1960’larda ise bir orta yas
katmani ve “kapatma kadin” imas:1 kazandi. 1980’lerde mater-
yalistlik ve kiistahlikla déniisii ise muhtesem oldu. Ancak yir-
minci yiizyil baginda “gdsterig” modernite anlamina geliyorsa,
1980’lerdeki diriliginde bir dlgiide geriye bakis vardi. Holl-
ywood héla bir referans noktasi, gorsel bir sézciikbilim, kesin-
tisiz bir imaj ve fikir kaynagiydi.*? Versace, Dolce&Gabbana
gibi tasarimailar miizigin sesini a¢tiklarinda ortada, her za-
man kulaga calinmasa da, nostaljik bir unsur, gecmisten bir
yanki vardi. Daha genis kitlelere elverisli hale geldikce ve de-
mokratiklestikce “gosterig”in sesi daha da yiikseldi.

Gosterig simdi ve belki de ge¢cmisten beri hep fanteziyle,
arzuyla ve giptayla ilgili bir kavram oldu. 1920’ler ve 1930’
larda moderniteyle ve ozellikle de sinema ve hizli yolculuk
gibi yeni teknolojilerin sagladig: olanaklarla iliskilendiriliyor-
du. Insanlar kadin ve erkek olarak hayati yasamanin farkli
olasiliklariyla yiizlestikge ufuklarda bir genisleme oldu. Eg-
zotizm modas: giindelik yasamdan kagis romantizmini, diis-
lerini yansitiyordu. Iki diinya savaginin dehseti ve yoksunluk-
lar1i, Buhran dénemi toplumsal kosullarinin da zorluguyla
birlikte hayali kagis ihtiyacini arttirdi. Sinema ve diger popii-
ler kiiltiir formlarinin toplumsal elestirmenlerinin kaygilari-
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na ve kinamalarina ragmen ¢ogu insan fantezi ile gerceklik
arasindaki aynimin gayet farkindaydi. Yagamlarinda sinema,
giyinip siislenme ve dans pisti diginda ¢ok az gosterig vardi.

Yine de elestirenlerin hakli oldugu bir yan mevcutty;
gipta edilenler gercekten de zamanla degisime ugruyordu.
Toplumsal tarih i¢inde modernitenin ana 6zelliklerinden biri,
verili statiilerin —dogustan, aileden ve toplumsal siniftan ge-
len statiiler— hitkmettigi toplumlardan, bireyin (en azindan
teoride) kendi kaderini kigisel bagar tistiinden gekillendirebi-
lecegi daha genis alana sahip oldugu akic1 bir sisteme gegistir.
Boylece ufuklar o kadar sinirli kalmaz, cografi ve toplumsal
mobilite artar. Insanlar egitime daha ok yatinm yapar, sehir-
lere taginur ve firsatlar kovalarlar. Daha hareketsiz bir toplum-
da miimkiin olamayacak kadar 6nemli 6l¢iide dis gériiniim-
lerine ve yarattiklan izlenime gore degerlendirilirler. Bu du-
rum hem kadinlar hem de erkekler icin gegerlidir ama ele
alinan dénemin cinsiyet konusundaki esitsizlikleri diigtiniil-
digiinde, kadinlarin goriiniimii 6zellikle 6nemliydi. Kadinla-
rin goriiniimlerine yaptiklar1 yatirim, yirminci yiizyilda is gi-
ciine giderek artan sayilarla katilmalaniyla birlikte daha da
biiyiik 6nem kazandu.

Gosterisin giptayla daima ilgisi vardi. 1930'larda gésterig-
li kadinlar genelde zengin koca avcisy, arayis icinde kadinlar
olarak goriilityordu. Ancak yansimasini on yilin pek ¢ok fil-
minde bulan bir ¢geligki s6z konusuydu burada. Yanagi kizaran-
lar ve itaatkar kadinlar, gercek hayatta oldugu gibi beyazperde
de sikici olabiliyordu. Pervasiz, hog ve gosterisli kadinlarsa her
zaman kan emici gibi goriilerek gegistirilemiyordu. Warner
Brothers'in Gold Diggers of 1933’11 gibi yasa oncesi Hollywo-
od filmleri bu ¢eligkilerden bazilariyla oynuyordu; filmdeki
kadinlar kapitalizmin ve ataerkinin somut 6rnegi zengin er-
keklerden intikam icin onlar1 tuzaga distriiyorlard: ama ask
bir sekilde galip geliyordu ve sonunda her sey giizel oluyordu.
Hays Yasas1 sinirlamalarinin devreye girmesinden 6nce Barba-
ra Stanwyck, Jean Harlow ve Marlene Dietrich gibi aktrislerin
isbilir, seksi kadinlar olarak muhtegem iddiali (ve sinirlan ihlal
eden) rollerde oynama firsatlar1 vardi. Dénemin sinema seyir-
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cileriyle yapilan arastirmalar bu gii¢lii ve 6zgiivenli perfor-
manslarin —sansiirlenmediginde ve seyirci izleyebildiginde-
ozellikle kadinlarin hoguna gittigini ortaya koydu.

Eskinin soy ve zenginlik hiyerarsileri Britanya'da IL
Elizabeth’in 1953 'teki ta¢ giyme toreniyle birlikte sembolik
olarak geri déndii. Hollywood Britanya popiiler modasini
hala bir dereceye kadar etkiliyordu ama “yeni goriinim” ki-
liginda yeniden canlanan disilik idealleri, 1930’lar gosterisini
golgeliyordu. Sosyeteye takdim edilen kizlar ve hiirmet, po-
piiler basinin her yerine niifuz etmisti. Orta simif sayginlig:
kendini yeniden dayatti ki bu da siiphesiz giivenilirligini yi-
tiriyor olmasindandi. Ancak bu arada gésteris de zevksizlik
gibi yansitilacakti. Diana Dors, Jayne Mansfield ve Sabri-
na'nin gogiis sergilemeye dayali tuhafliklar1, Lady Docker'in
“bana bakin” tarzindaki asiriliklar1 belli bir popiiler cazibe
tagiyordu elbet ama bunlarin moda ve stille pek ilgisi yoktu.
Gosteris takvim kizlarinin, pin-up modellerinin ve soft por-
nografinin golgeli diinyasinda gézden kayboldu. Bu arada
hem Ingiliz hanimefendisinin hem de gosteris modelinin
diinyasina yeni meydan okumalar, ¢icek agan gengligin, pop
kiiltiiriin ve cinsel devrimin biinyesinde demlenmekteydi.

1960'larda gengligin devrimci ve déniistiiriicti giiciine
yapilan vurgu, muhtemelen savag arasi donem ile s6z konusu
on yil arasindaki bazi devamliliklara ket vurdu. Ozellikle de
hiirmet ve atfetme istiine kurulu bir toplumdan, egitim ve
kisisel bagar1 sayesinde sosyal mobilitenin giderek olas: gériin-
diigi bir topluma gegiste, yeni yeni yiikselen hasretlerin kata-
liz6r gorevi goriisii buna neden oldu. Ozellikle kadinlarin 6z-
lemleri Birinci Diinya Savasi’'ndan sonra degismeye bagladi.

Savas pek ¢oklarina, eskiden erkeklere ayrilmig alanlarda
is tecriibesi kazanma olanag: tanidi. Savag doneminde ¢ok
sayida erkegin yagamim yitirmesi bir¢ok kadinin evlilik sansi-
n1 ortadan kaldird1 ve bekar kadinlar olarak onlara emek pi-
yasasinda kalmaktan bagka sans birakmadi** Ayn1 zamanda
egitim alaninda —hala sinirli olsa da— giderek biiyiiyen firsat-
lar, pek ¢ok geng kadinin kentsel alanlarda, diikkan ve ofisler-
de, yerel yonetimde, iletisimde ve gazetecilikte ig aramasina
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neden oldu. Geng ve bagimsiz kadinlar giyim, kozmetik ve
Miss Modem gibi yeni dergiler igin yeni bir pazar olusturdu.
Bu geng kadinlar sinemalarin ve dans salonlarinin miisterisi
olduy, aile evinden uzak yeni yasam diizenlemeleri yarattilar.
Aralarinda mesleki olarak daha basarili olanlarsa —6rnegin,
ortaokul 6gretmenleri ve doktorlar— yurtdiginda seyahate ve
kendi arabalarina sahip olmaya meyledebiliyordu.

Yirminci ytizythn en onemli toplumsal degisimlerden
bazilari cinsiyet etrafinda gergeklesti. Yirminci yiizyil sosyo-
loglarinin genis kapsamli sosyal mobilite ¢aligmalarda kadin-
lar1 diizenli olarak ihmal ettigi sikdyeti olduk¢a yaygin bir
sikdyettir ve bunun da modernitenin kadinlar iistiindeki etki-
sini tam olarak anlamamzi engelledigi ileri siiriilebilir.>* Gi-
derek artan oranda bekér kadin 1920’ler ve 1930’larda ha-
yatlarini iyilestirme arayigina girmisti ve Ikinci Diinya Savast
boyunca da buna devam edeceklerdi. Ancak savas sonrasi
yillarda evlilik oranindaki artig ve aile ile ev hayatinin ideal-
lestirilmesi, kadinlarin emellerinde karmasaya yol act1. Is ve
aileyi birlestirmenin zor oldugunu ima eden egitim sistemin-
den ¢elisik mesajlar aldilar. Kimi zaman sinirh kariyer sege-
nekleri ve ataerkil is diinyasiyla bogusmaktansa erken evlilik-
te karar kilmak daha kolay olabiliyordu.® 1960 baglarinda
kizlarin yaklasik dortte tigii on bes yasinda okulu terk ediyor-
du’®® Kadinlarin ¢ogu sosyal statiilerini emek piyasasinda
¢aba harcamak yerine, bagarili bir erkekle evlenerek gelistir-
menin daha kolay oldugunun farkindaydi. “Kapatma kadin”
olmaya gipta etmekse hald kurnaz bir kariyer hamlesiydi.
Erkek hamiden —ideal olarak kocadan- gelecek bir kiirk man-
to, basariya ulasmis olmanin kanit1 olarak gériilebiliyordu.

Bu durum yavas yavas degisti, her ne kadar hicbir zaman
tamamen degismemis olsa da. Kadinlar hala dig gériiniimleri-
ne yatinm yapmaktan erkeklere kiyasla daha fazla kazanim
saglamaya devam ediyorlar. Bu insanda {iziintii yaratabilir
ama inkar edilemez. Buna kargilik yirminci ytizyilin son ¢eyre-
ginde geng egitimli kadinlar yeni bir 6zerklik elde ettiler, fe-
minist goriig sahibi olmaktan uzak degillerdi ve ekonomik
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bagimsizliklarindan vazge¢gme konusunda rahatsizlik duyacak
kadar 6zsaygilan vardi. Kendilerine harcayacak paralari olma-
sindan hoslandilar ve kocaya her kurugsun hesabin1 vermek
gozlerine, kabul edilmez bicimde kiiciik diisiiriicii goriindii.
Ustelik ihtiyatsizlik gibi de goriindii. Artan bogsanma oranlan
goz 6ntine alindiginda, kocanin ileride daha geng —daha goste-
rigli- bir alternatife gitmeyecegini kim garanti edebilirdi?
Boyle oldugu takdirde kadin muhtemelen kendini gekici kil-
mak i¢in elinden geleni yapmadigi ve “kendini biraktig1” icin
kinanacakti. Bu konunun cinsel politikalar bir yana, geng ka-
dinlarin ¢ogunlugu artik bagka secenekleri olmadig: igin {ic-
retli is ile ailevi sorumluluklar birlestirmek durumunda kali-
yor. 1990’lardan itibaren hizla artan emlak fiyatlar1 ve ev ida-
resinin maliyeti, para kazanmayx siirdiirmelerini zorunlu kildi.

Kadinlar egitim ve ¢aligmayla daha varlikli ve 6zerk hale
geldikge goriintimlerine daha az degil, daha ¢ok harcamaya
basladilar. Sa¢ yapimy, siislenme ve bakim, kismen de olsa cif -
te vardiyanin ve hem evle ilgili hem de ailevi sorumluluklar
isle birlestirmenin getirdigi titkenmislige verilen bir mola ola-
rak okunabilir. Ancak artan refahin sagladigi zemin diginda
kendine sayg, iyimserlik ve keyif gibi meseleler de burada
devreye girer. Britanya'da 1900’lerde isci sinif1 yasaminda har-
cama ve titketim riintiilerini inceleyenler, kadinlarin kendile-
rine nadiren giysi aldiklarini kaydetmislerdi. Onlar, kocalar ve
cocuklar1 hatirina giyim olsun, gida olsun siirekli kendi ihti-
yaglarindan feragat ediyorlardi. Unliilerin Fransiz kuaforii An-
toine 1905'te Londra’ya gittiginde vitrinlerin erkek giysileriy-
le dolu oldugunu goérmiis, kadinlarin hemen her yerde erkek-
lerden daha kétii giyimli olduklarimi gézlemlemisti.>” Britan-
ya'da is¢i snifindan pek ¢ok kadinin heniiz gencken orta yagh
goriindiigii herkesce goézlemlenen bir durumdu. Margery
Spring-Rice 1930’larda, eskiden giizel kizlarin birkag yillik ev-
liligin ardindan pasakli goriiniime biiriindiiklerini, otuz yasina
geldiklerinde ise yipranmig goriindiiklerini kaydewnigti.”® Evli
olan ve olmayan kadinlarin gériiniimii arasindaki tezat, varh-
g bir stire stirdiirdii. Mass Observer gorevlileri 1940’larda
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bu konuda yorumlar yapmugti. Ancak Antoine’in sézlerine ba-
kilirsa durum 1905 ile Ikinci Diinya Savag: arasindaki dénem-
de gozle goriiliir bicimde degisti. Diikkanlarda artik kadinlar
icin cok daha fazla giysi vardi ve erkekle kadin giyim standart-
lar1 arasindaki ugurum eskisi kadar belirgin degildi.>® 1930’lar
ve 1940’'larda biiyiik magazalarin indiriminde kuyruk olustu-
ran kadinlarin goriintiileri yine de pek ¢ok seyi gozler 6niine
seriyor. Modern goézle bakildiginda ¢ogu yasl, yorgun ve hir-
pani goériniiyorlar.® Yoksulluk bugiin de kadinlarin vaktinden
once yaslanmus goriinmelerine neden oluyor ama giiniimiizde
kadinlarin ¢ogunun, kendilerinden 6ncekilere kiyasla daha iyi
goriindiigii ve bunun eskiden yagh diye diisiiniilen yillara dek
uzandig1 iddiasina itiraz etmek de zor. Refah, daha iyiye gipta,
daha iyi beslenme, diyetle ilgili farkindalik, egzersiz, giyim,
“glizellik kiiltiirii” ve kozmetik de buna katkida bulunan et-
kenler arasinda.

Sozii edilen tiim bu degisimleri, kadinlar1 yanls bilince
tutsak edilmig ya da ataerkinin tuzaklarina diigtiriilmiis kur-
banlar olarak ele alan ve her seyi kapsadigini iddia eden her-
hangi bir kuramla bagdastirmak zor. Gosteris endiistrilerinin
hayiflanacagimiz yénleri olabilir; 6zellikle de reklamveren-
lerin ve {ireticilerin tiiketicideki ozgtiven eksikliklerini s6-
miirme yontemleri acisindan... Aynica dig gériiniime yaptigi-
miz yatinmin boyutlarinda, geng¢ kadinlarin gériiniimleri
konusunda ve yag ileri kadinlarin kinigiklar ve gengligi yitir-
me konusunda yas tutmaya yatkinliklarinda bazi sorunlar
olduguna siiphe yok. Fakat yapabilecegimiz tercihler var.
Ustelik pek ¢ok kadin da muhtemelen diger degerleri inkar
etme yanilgisina diigsmeden ya da hayata bakiglarin1 tama-
men garpitmadan gosteristen keyif alacak kapasiteye sahip.

Peki, gosterisin demokratiklestirilmesi diye andigimiz
sey, kadinsi cazibe standartlarina ve ideallerine, umarsizca bir
riayete mi neden oldu? Daha genig kapsamli bir yaklagim be-
nimsedigimiz ve cilt agartmays, sag diizlestirmeyi ve 6rnegin
Asyali ozelliklere sahip kadinlarin daha “Batili” gériiniimlere
gipta etmesini de géz ontine aldigimiz takdirde, bu soru
onemli bir soruya doniisiir. Giizellik standartlar: inkér edile-
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mez bicimde etnisite ilintilidir ve kiiltiirel bir agirlik tagir. Bu
argiiman siyahi modeller ve (2006'dan bu yana) Britanya si-
yahi giizelini segmek iizere diizenlenen giizellik yarigmas: or-
ganizatorleri tarafindan saglam kanitlarla gézler 6niine seril-
di.®' Daha 6nce de belirtildigi gibi bu meseleler Britanya'da
1960 baglarinda Claudia Jones tarafindan ortaya kondu. K&-
ken, ten rengi ve kadins: giizellik idealleri etrafindan dénen
meseleler, 1990’da yayin hayatina baglayan Britanya dergisi
Pride'da diizenli olarak tartisildi ve “gdziinii yiiksege dikmis
siyahi modern kadin” baghig: altinda ele alindi. Ne var ki sanat-
sallikla, stille, performansla ve tavirla yakindan baglantili olan
gosteris, etnik gaspa maruz kalmaktan ¢ok, “6zcii” giizellik
kavramlarina maruzdur. Ve eger yirminci yiizyil sonu Cali-
foria’sinda moda olan iri gégiislii, si1g sarigin kadin ile bronz
ten modas: belli bir gésteris vizyonuyla cercevelendiyse, bunu
gosterisin oryantalle ve egzotikle yillar 6ncesine dayanan bag-
lantisiyla kargilagtirmak gerekir. Bu durum kismen beyaz ol-
mayan kadinlara (ve erkeklere) atfedilen erotizmi temsil edi-
yordu ki bu sayede diinya genelinde dig goriiniim standartla-
rinda belli bir kiiltiirel cesitlilik ve heterojenlik sagladi. Fakat
trafigin cift yonlii olduguna da siiphe yoktu. Ornegin 1920’
lerde Hindistan'in Britanyalilar i¢in temsil ettigi gosterislilik,
o dénemde Britanya’da popiiler olan kozmetik ve parfiimeri
tirtinlerine yansidi; Bollywood'un 1siltis1 ve gorkemi de simdi-
lerde Ingiltere’de gagdas gosteris nosyonlarim besliyor.

Tarih icindeki yeri incelendiginde goriiliiyor ki “gosteris”
pek cok zaman kadinlar icin bir giptanin ve hak iddiasinin
ifadesine; zorluklardan, giindelik yasamdan kagis hayallerine
hizmet etti. Gésterigli kadinlar genelde geleneksel kadinlik
modelleriyle uyumlu olmaktan ¢ok, onlarla ¢elisen bir “ken-
dine hakimiyet” ve “iddialilik” tavn1 yansittilar. Gosteris cogu
zaman sinir ihlali olarak algilandi. 1930’larda gésterisi suni ve
kendine déniik; 1950’lerde avam ve klastan yoksun; 1960’]ar
ve 1970’lerde genglik ve masumiyetten yoksun; 1980’lerde
ise hirsla ve kadinsi olmayan materyalizmle ilintili gérerek
savusturmaya hazir gozlemcilerden yana kithk yoktu.
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“Gosterig” sozciigii bugiin 6yle yaygin bicimde ve esnek
anlamiyla kullaniliyor ki keskin vurgusunu ve anlamini yitir-
digi ileri siiriilebilir. Ancak yine de telkin giiciinii, gecmisin
hayalleriyle, koca bir “cagrisimlar ve giptalar” tarihiyle bag-
lantisini koruyor. Bunu iyi anlayan yazarlardan biri Britanyali
romanci Angela Carter'di. Carter'in eserleri hem Hollywood
gosterisinden biiyiilenmeyi hem de disilik, performans ve il-
liizyon temalariyla kesintisiz bir hasir nesirligi yansitiyordu.®?
Son romami Wise Children'da [Bilge Cocuklar] ikiz korocu
kizlar Dora ve Nora Chance’in (“Ugurlu Chance’lar/Sans-
lar”) hayati, 75 yasindaki Dora'nin goziinden anlatiliyordu.
Yazin, karnavalesk bir iislupla canli ve yikiciydi. Romanda
Dora ile kiz kardesi hayatlarini ataerkiye, yoksulluga ve yas-
lanmaya kars1 gosterigli bir bagkaldiriyla yasarlar. Gayrimeg-
ruluklan yiiziinden ebeveyn korumasindan mahrum (ya da
ozgiir) olan, biiyiikanneleri tarafindan hayli sira dis1 kosullar-
da yetistirilen ve istikrarli bicimde yokus asag:1 giden kariyer-
lere atilan kizlar, zekalan, bilgelikleri, comertlikleri ve safi joie
de vivre® ile zafere erisirler. Hikayenin sonunda bayramlikla-
rin1 giyer, uzaklardaki babalarinin dogum giinii kutlamas: i¢in
siislenirler.5® Sadece hayatta ve iyi olmanin verdigi katiksiz
sevingle, giimiis tilki kiirkiinden trenckotlarin1 omuzlarindan
sarkitarak, seklini hala koruyan (“felaket denemeyecek”) ba-
caklarina giydikleri parlak taytlarla, ampuller yanip sonerken,
kuzu kiliginda koyunlar misali ¢alimla merdivenden inerler.
Iki yash grandes dames** olarak bu kadinlar, Gloria Swanson’un
gecgin yildiz Norma Desmond'’1 Sunset Boulevard filmindeki
tinlii temsiliyle dokunakli bir tezat tegkil eder. Cilinkii s6z ko-
nusu iki kadin kendilerinin farkindadir ve yanilsama icinde
degildir. Solmaya yiiz tutmus gosterigleri gizlenecek bir gey
degil, katlanilmas: gereken tiim zorluklarina ragmen, insani
halin bir kutsamasidur.

* (Fr.) Yasam sevinci. (C.N.)
** (Fr.) Yash, saygin ve aristokratik kadin. (C.N.)
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“Goriinmeyen kadini gorunir kilma ¢abasi” ya da Gerda Lerner’
in ifadesiyle “Kadinlarin tarihoncesinden kadin tarihine gecis”
asamasl... lyi kotii bir erkek tarihi yazilmis yazilmis olmasina da,
kadinin tarihi hala emekleme safhasinda. Her zaman “mechul
askerden daha mechul birisi vardir: mechul askerin karis1”.

Britanyall sosyal tarihc¢i Carol Dyhouse calismalarini 6zellikle
toplumsal cinsiyet alaninda yogunlastiran énemli bir arastir-
maci. Dyhouse, Gosteris baglikli bu kitabinda dikkatini kadinl-
gin, kadin bedeninin kamusal alanda sergilenmesine ceviriyor.
Bazen biraz 6éncesine, bazen biraz sonrasina atifta bulunsa da
objektifini 20. yiizyila, tiiketim cagl kultiiriine odaklayarak
kadin kimliginin tarihsel gelisiminin incelenmesine katkida
bulunuyor. Bunu yaparken klasik tarih¢inin pek de géniil indir-
meyecegi kaynaklara yoneliyor Dyhouse: Alisilagelmis literatii-
rii degerlendirmenin yaninda, tekstil muiizelerine daliyor, déne-
min moda dergilerini karistiriyor, Hollywood filmlerinde iz
suriyor, 6ne cikan kimi isimlerin hayat hikayelerini merak
ediyor, parfiim adlarindaki sembolleri anlamlandiriyor...

Bir yaniyla kadin vurgulu alternatif bir 20. yiizyil tarihi sunu-
yor bize; 6te yandan, su kigkirtici soruyu da giindeme getiriyor:
“Gosteris” kadinlarin ataerkil diizene sakince boyun egmesi
midir, yoksa tam tersine bu diizeni kendi silahiyla vurarak
erkek egemen sisteme bir meydan okumasi midir?
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